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Cerceve
m TEPAV nedir, ne is yapar?

= Dusunce kurulusu nedir? Faaliyet alanlari
nelerdir?

m REACH'in yolu nasil tekstile ¢ikiyor?
= REACH nedir, nereden ¢cikmistir?
= Kimyasal ara girdi kullanan sektorler, sirketler?
m Tekstil neden onemlidir?
=> Tekstil ve rekabet gucumuz
= En ¢ok etkilenecek sektorlerden biri.

m Bu surecten nasil firsatlar cikabilir?
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Dusunce kuruluslari ne ise yarar?

m Dunya giderek karmasiklasiyor, karar almak
zorlasiyor.

= Konya'daki uretim artik Guangzho’daki uretim
kararindan etkileniyor.

m Hayat hizlandikca, yanlis karar vermenin
maliyeti giderek artiyor.
= Karmasik dunyada hata yapmamak zor.
= Hatadan hizla donebilmek gerekiyor.
m Analize dayalil karar onem tasiyor.
= Hem sirketin hem de kamunun
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TEPAV ne is yapiyor?

m Gundemin bilgi icerigini doldurmaya yonelik
faaliyetler

|X. Kalkinma Plani i¢cin Sanayi Politikasi Raporu ( DPT ile birlikte)

= Yatirirm Ortami Degerlendirme Projesi (DlUnya Bankasi ile)

= Rekabet Ortami Degerlendirme Projesi (FIAS ve Rekabet Kurumu ile)

= Yuksekogretim Sektort Projesi (Dunya Bankasi ile)

>

> 4

7

Tarkiye'nin Rekabet Glclnin Gelistiriimesi DOIK Sekretaryasi (DPT ile)
Sanayi Stratejisi Tasarimi ve Kapasite Insasi Projesi (STB igin)
= Cok yilll Harcama programi Tasarimi (Maliye Bakanhgi icin)

m Etki analizi calismalari
- Buyuk Yakma Tesisleri Direktifi
- REACH dizenlemesi
=> Iklim Degisikligi Sozlegmesi
m Kamu personeli egitim programiari tasarimi

= Pakistan-Kirgizistan-Kazakistan-Mogolistan vd.
m Bolgede 0zel sektor gelisimi icin diyalog
mekanizmalari

= Ankara Forum (Filistin-Israil)
= Istanbul Forum (Pakistan-Afganistan)
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Hangl alanlara yonelmek

istiyoruz?
m Sanayi politikasina devam
m Daha fazla sektorel calisma
= TR’de sektorel calisma eksikligi
=> Deger zinciri ve kumelenme analizi grubu

m Daha fazla bolgesel calisma
= TR'de yerel odakli dusunme eksikligi
= Bolgesel kumelenmelere nasil bakilir?

m Yatay sanayi politikasi alanlari
=> Lojistik, mesleki egitim, AR-GE
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Bir urun plyasa3| duzenlemesi olarak

REACH Direktifi

m REACH, AB’de Uretilen ve AB pazarina ithal
edilen kimyasal urunler icin,

= kayit

=> degerlendirme

=> izin

=> kisitlama

prosedurlerini yeniden belirliyor.

m Aralik 2006'da yasalasti ve Haziran 2007°de
yururluge girdi.
= Gecmis yillardaki muhtelif direktifler REACH catisi
altinda toplandi, revizyonlar yapildi.
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REACH'In yolu tekstile cikar, ama tekstil

yalniz deqil
 Sektdrlerde meydana gelen 1 birimlik iiretim artisinin tetikledigi kimyasal madde retimi
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“REACH’e uyum maliyetsiz

q?gildir
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ACH’l, sadece AB’'ye uye olmanin ya da mal
satmanin bir on-kosulu olarak algilamamak

gerekir

= Uriin piyasasi diizenlemesi olarak REACH bir firsat

olabilir

m Kimya ile beraber diger birgok sektorde yeniden
yapilanmayi zorunlu kilacaktir

= Verimlilik artislari,

m Etkinin ne yonde o
deger zinciri analiz

m Kisa vadede, kucu

kayitdisiligin azalmasi

acagini anlamak icin sektorel
erine ihtiyac vardir

K sirketlerin, buyuklere kiyasla

surecten daha fazla olumsuz etkileneceqgi

kesindir
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Not: Sektorlerin siralamasi ilgili sektérde 1
100 birimlik Gretim artisi neticesinde ekonomi
genelinde tetiklenen ilave kimyasal madde
uretimi miktarina gére yapilmistir.
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Kavnak: TUIK, imalat sanavi iiretim endeksine baz olusturan
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2004: Tekstil ve hazir-giyim bitti mi?
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Not1. Balon buyikliikleri sektorlerin
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Kaynak: United Nations Commodity Trade
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2005: Tekstil ve hazir-giyim bitti mi?

60% -
g . Not. Balon biiyukliikleri sektorlerin 2004
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Kaynak: COMTRADE 2006 veritabani, Birlesmis Milletler
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“Tekstil sektoru”nden, deger zincirine

m Tekstil, hazir-giyim ile beraber ele alindiginda bir
endustriler toplulugudur

= Deger zinciri: hammaddeden nihai tuketiciye
m Son yillarda yogunlasan rekabet nedeniyle, sektor
donusmeye baslamistir
= Dokunmus halilardan, tufte halilara
=>» Suni liften dokumalardan, sentetik iplige
= Nanoteknoloji kullanimi

m Bundan sonra?

=>» Deger zincirinin rakip ulkeler tarafindan doldurulmasi gug
halkalarinda ilerlemek gerekiyor

= Arzuladigimiz yeni yapi, REACH’ten daha fazla
etkilenecek gibi gorunuyor
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Donusum surecindeki yenl

avantajlarimiz
m Artan petrol fiyatlari ulastirma maliyetidir.

= 2002°de 21 dolardan, 2008'de 112 dolara

m Ulastirma maliyetinin toplam maliyet icinde
yuksek oldugu sektorler daha fazla
etkilenecek

= Seramik-¢cimento (%14), Mobilya (%15)
> Tekstil (%11)

m Pazarlara yakin olmak artik daha onemli

avantaj
m DEACH lhir fireat ceAaviilir mal 9D
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"REACH naslil bir firsata

veilebilir?

g%ogu %Q/ajcs‘an yukselen rekabet baskisi tekstil ve
hazir-giyimde teknolojik yenilenme igin bir
musevvik olmustur

m REACH Direktifi ile birlikte benzer bir etkinin ortaya
cikmasini beklemek mumkundur

= Urlin piyasasi diizenlemelerinin temel amaclarindan bir
tanesi de budur
® Ancak, kuguk olcekli ve geleneksel uretim
yontemlerini benimseyen isletmeler icin bir gecgis
donemi stratejisine ihtiyag oldugu da aciktir
= Gecis donemi stratejisi, sanayi stratejisinin bir
parcasi olarak tasarlanmalidir
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Yeni bir sanayi stratejisine
dogru...

Kamu, verimlilik artislarinin devami icin sanayinin
davranis bicimini ve yapisini degistirmesine katkida
bulunacaktir

Orta ve yuksek Becerilerini
teknoloji Dusuk teknoloji surekli

sektorlerinin sektorlerinde gelistirebilen
uretim ve ihracat katma degeri sirketlerin

icindeki yuksek urinlere ekonomideki
agirhginin gecilmesi agirhginin
arttirilmasi arttirilmasi
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Organizasyonel Beceriler?

m Sektorde mevcut durumda organizasyonel becerilere
yapilan yatirrm yeterli mi?

=>Yeni stratejinin formulasyonunda onemli bir nokta
m Mevcut duruma iligkin basit bir gosterge: Muhendislerin

toplamycalisanlar icindekipay1 (%)
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Sonuclar

m Cin’in buyumesi hem kotudur, hem iyidir.
= Sigrama firsati
= Artan maliyetler nedeniyle nefes alma imkani

m REACH duzenlemesi hem kotudur, hem iyidir
= Maliyettir

= AB’nin kimyasal politikasindan Turkiye'nin tekstil
politikasini ¢ikartmak icin firsata donmelidir

m Gecis donemi iyi kullaniimalidir
= REACH maliyeti en aza indirilmelidir

> Kur ile oynayarak rekabet gucunu artirmak, odanin
icindeki termometreyi 1sitarak oday!i isittigini
zannetmekxktir.

= Sektorun gelecegine yonelik pansuman degil, yapisal
tedbir alinmalidir.



