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GIRIS

Almanya tekstil ve konfeksiyon ticareti agisindan diinyanin nemli
tilkelerinden biridir. Ornegin, bu tilkenin 2005 yil1 itibari ile toplam
tekstil ve hazirgiyim ithalat1 28,5 milyar euroya ulasmistir. Bunun
21,3 milyar euroluk kismini hazirgiyim ve konfeksiyon {iriinleri,
7,2 milyar euroluk kismini da tekstil tirtinleri olugturmaktadir. Ote
yandan, Almanya ihracatcgi bir aktor olarak da diinya tekstil ve
hazirgiyim sektoriinde s6z sahibidir. 2005 yili itibariyle hazirgiyim
ve konfeksiyon ihracati 7,19 milyar euroya ulasmustir. Ay yil
itibariyle tekstil ihracati ise 10,7 milyar euro olmustur.

Almanya’nin Tiirkiye A¢isindan Onemi

Turkiye'nin tekstil ve hazirgiyim sektorii agisindan Almanya’nin
btiytik bir 6nemi bulunmaktadir. Tiirkiye'nin disa agilmaya
basladig1 1980°1i yillardan itibaren sektor, ihracatinin ¢cok buiytik bir
oranini Almanya’ya yapmuistir. 1995 yilinda 6,18 milyar dolar olan
hazirgiyim ve konfeksiyon ihracatinin %46’s1 Almanya’ya
yapilmistir. 1995’teki bu zirveden sonra ihracat artmaya devam
ederken, Almanya’nin pay: nispi olarak gerilemeye baslamistir.
Nitekim, 2000 yilinda ihracat 7,25 milyar dolara ulasmis, bunda
Almanya’nin pay1 %36’ya inmis, 2005te ise ihracat 13,4 milyar
dolara ulagsmis, Almanya’nin payr %27'ye gerilemistir. [hracat
icinde %27’luk bir pay da hem sektorel politikalarin, hem de Ttirk
ekonomisinin makro politikalarinin belirlenmesi ve uygulanmasi
acisindan 6nem tasimaktadir.

Hazirgiyim ve konfeksiyon sektorii agisindan Almanya her zaman
Turkiye'nin birinci pazar: olmustur. Daha uzun yillar bu konumun
devam edecegine kesin gozii ile bakilmaktadir.

Almanya Tiirkiye'nin tekstil sektorii agisindan da énemli pazarlar:
arasindadir. Ornegin, 2005 yili itibariyle 55 milyar dolar (4,4
milyar euro) olan tekstil ihracatinin %6,3’1iik bir kismi Almanya’ya
yapilmistir. 2005 yili itibariyle Almanya Tiirkiye'nin 3. Tekstil
pazar1 konumunda bulunmaktadir. Geg¢mis yillarda Almanya
Turkiye'nin tekstil tirtinleri agisindan daha 6nemli bir pazarrydi.
Ornegin, 2001 ve 2002 yillarinda tekstil ihracatindaki pay1 %8
diizeyinde idi. Ancak, deger zincirinde meydana gelen kaymalar,
Turk firmalarinin pazar gesitlendirme faaliyetleri ve uluslararas:
rekabet cercevesinde bu pay, hazirgiyim ve konfeksiyon
sektortindeki kadar olmasa da, nispi olarak azalma egilimi
icindedir.

Ayrica, Almanya’nin Tirk hazirgiyim
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ve konfeksiyon sektorii
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Tiirkiye pazarda
bir gerileme
stireci yasiyor.

acisindan onemi, tekstil sektorii agisindan da paylasilmaktadir.
Zira Turk hazirgiyim ve konfeksiyon sektortin Almanya’ya ihrag
ettigi tirtinlerin ¢ok biiyiik bir oraninin hammaddesi Tirk tekstil
sektorii tarafindan saglanmaktadir.

Turkiye, hazirgiyim ve konfeksiyon sektdrii agisindan birinci
pazart durumundaki Almanya’da bir gerileme stirecine girmistir.
2003 yilindan sonra gerileme, nispi gerilemenin otesine gegerek
mutlak gerilemeye dontsmiistiir. Nitekim, Eurostat verilerine
gore, 2004 ve 2005 yillarinda Almanya’ya yapilan ihracat hem
miktar (ton) hem de euro bazinda negatif biiytime gostermektedir.
2006 yilmin ilk alti aylhk doneminde de, negatif biiytimenin
(ihracatin mutlak olarak azalmasi) derinleserek devam ettigi
gortilmektedir.

Bu 6nemli pazarda neler olup bittiginin arastirilmas: ve sektorel
bazda ulusal politikalar ile firma politikalarinin olusturulmasinda
bu arastirma sonuclarinin kullanilmasi zorunluluk arz etmektedir.
Bu sahada Tiirkiye’de biiyiik bir boslugun oldugu bilinmektedir.
Bu calisma, bu biiytik boslugu doldurma iddias1 tasiyan bir
arastirma degildir. Ancak, Almanya ile ilgili yapilacak bir saha
arastirmasi igin bir giris, bir baslangic olarak ele alinabilir.

Arastirmanin Sistematigi

Bu calisma tamamen bir masa basi arastirmasi olup, Eurostat’in
Almanya ile ilgili hazirgiyim ve konfeksiyon ithalat istatistiklerine
dayanmaktadir. Calismada, 1999'dan 2005’e kadar olan dénemde
Almanya’nin biitiin diinyadan yaptig1 hazirgiyim ve konfeksiyon
ithalati, cesitli acilardan ele alinmaktadir. Her seyden once,
Almanya’nin ithalatinda 6nde gelen ilk 10 tilkenin durumu hem
deger (euro) hem de miktar olarak (ton) olarak ele alinmakta ve
yillik ortalamalardan hareketle belirli sonuclar ¢ikarilmaktadir.

Ayrica Almaya'nin 6nemli tedarikgilerinden tigti olan, Ttirkiye, Cin
ve Italya'min durumu daha detayl bir sekilde ele alinmaktadir.
Ornegin 6rme giysiler, dokuma giysiler ve hazir egyalar olarak,
fasillara gore boliimlendirilen pazarda 1999'dan 2005’e hangi
tilkenin nasil bir performans gosterdigi, miktar (ton) ve deger
olarak performansin ne yonde gelistigi, bunlarin birim ihrag
fiyatlar1 (Almanya agisindan bakilinca birim ithal fiyatlar:)
tizerindeki yansimalar: karsilastirmali olarak incelenmektedir.

Arastirmada temel performans gostergesi olarak “ortalama
degisim” oranlart kullamilmistir. Ornegin, Almanya’nin bir
tilkeden ithalatimin miktar veya deger olarak yilda ne kadar
degistigi, benzer sekilde birim fiyatlarin ne oranda degistigi basit
aritmetik ortalamalar ile ifade edilmeve calisiimistir.




aritmetik ortalamalar ile ifade edilmeye calisiimistir.

Almanya’nin hazirgiyim ve konfeksiyon tedarikine bolgesel bakis
olan ve tedarikte Asya etkisini ele alan son boliim, arastirmanin
ayr1 bir boyutunu olusturmaktadir.

Sonug boliimtindeki yorumlar, harici varsayimlar yerine tamamen
arastirma  govdesinde kullanilan rakamlar ve analizlere
dayanmaktadir. Sonug¢ boliimiintin bir maddesinde ise bundan
sonra yapilmas: gereken calismalar  konusunda Onerilerde
bulunulmaktadir.
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I. ALMANYA’NIN TOPLAM ITHALATI iLE HAZIRGIYIM VE
KONFEKSIiYONUN DURUMU

I.1. Almanya’nin Genel Ithalat:

Tablo 1'de goruldugt tizere Eurostat verilerine gore, 1999-2005
yillar1 arasinda, tiim sektorler itibariyle Almanya’nin ithalati (euro
bazinda) yilda ortalama %6 diizeyinde artmustir. Bu ortalamada
2000 yilinda gortulen %21,5 duzeyinde artis ©nemli bir
belirleyicidir. 2000 yilindan sonra ithalatta bir zayiflama olduysa
da, 2003’ten sonra tekrar artisa gectigi goriiltiyor.

Uzun doénemde diinya ticaretindeki ortalama artis oraninin da %6
diizeyinde oldugu dikkate alindiginda, Almanya’da yasanan ve
Turk kamuoyunda sik sik telaffuz edilen durgunlugun o kadar
asir1 boyutlarda olmadig1 ortaya ¢ikmaktadir.

TABLO 1. ALMANYA'NIN TOPLAM iTHALATINDA HAZIRGIYIM VE
KONFEKSIYON ITHALATININ PAYI
1999 - 2005
Birim: cif, €
YIL TOPLAM DEGISIM KONF. VE HAZIR. DEGISImM PAY
iITHALAT % ITHALATI %
1999 442.444.708.139 20.495.955.477 46
2000 537.598.856.014 21,5 22.413.906.897 9,4 4,2
2001 542.117.368.756 0,8 22.150.749.587 1,2 4,1
2002 517.882.460.076 4,5 21.374.235.124 35 4,1
2003 533.827.445.474 3,1 21.032.638.719 -1,6 3,9
2004 574.779.666.575 7.7 20.975.810.929 0,3 3,6
2005 621.593.211.028 8,1 21.301.731.912 1,6 34
ORTALAMA* 6,1 0,7
KAYNAK: EUROSTAT
*Aritmetik ortalama
1.2.Genel Ithalat iginde Hazirgiyim ve Konfeksiyonun
GoOriinimii

Almanya’nin genel ithalati iginde hazirgiyim ve konfeksiyon
ithalatinin pay: parasal ifadelerle (euro) bir azalis egilimi icindedir.
Ornegin, 1999 yilinda 442 milyar euro olan toplam ithalat iginde,
hazirgiyim ve konfeksiyonun pay1 %4,6 olup; toplami 20,5 milyar
euro idi. 2005 yilinda toplam ithalat 621,5 milyar euroya ulasmis
olup, bunun 21,3 milyar eurosunu hazirgiyim ve konfeksiyon
ithalati olusturmaktadir. Boylece, hazirgiyim ve konfeksiyonun
toplam ithalat igindeki pay1r %3,4’e gerilemistir. Tablo 1’den bu




Orme giysi
ithalatinda
kayda deger bir
artis
goriilmiiyor

gerilemenin diizenli bir seyir izledigi goriilmektedir.

Hazirgiyim ve konfeksiyon sektoriinii ii¢ mal grubu (fasil) olarak ele
almak miimkiindiir. Bunlar, 6rme hazirgiyim, dokuma hazirgiyim
ve hazir esyalardir. Almanya’nin hazirgiyim ve konfeksiyon
ithalatin1 bu fasillar bazinda ele almakta yarar bulunmaktadir.

Tablo 2'de deger (euro) bazinda, Tablo 3'te ise miktar (ton)
bazinda, mal gruplar itibariyle, 1999'dan 2005’e, Almanya’nin
hazirgiyim ve konfeksiyon ithalatinin gelisimi gortilmektedir.

L.2.1. Deger (euro) Olarak Ithalat

Euro cinsinden ifade edilen verilere gore Almanya’'nin 6érme giysi
ithalati yilda ortalama %1,3 diizeyinde diisiik oranli bir artis
gostermektedir. 2000 yilinda goriilen %11,9 duzeyindeki ytiksek
artis bir kenara birakildiginda, Almanya’nin 6rme giyim ithalatinin
yillar itibariyle bir azalis egilimi icinde oldugu goriilmektedir.

Orme konfeksiyon ithalatinda goriilen duruma paralel bir durum,
Almanya’'nin toplam hazirgiyim ve konfeksiyon ithalatinin
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yaklasik yarisini olusturan dokuma giyim icin de s6z konusudur.
Burada da bir azalis goriilmektedir. Yillik ortalama azalis oram
%0,3 (binde tig) diizeyinde bulunmaktadir. 2000 yilinda goriilen
%6,7 diizeyindeki nispeten yiiksek sayilabilecek artis dikkate
alinmazsa, yillik ortalama azalis orani %1,7 dtizeyine ulasmaktadir.

TABLO 2. ALMANYA'NIN HAZIRGIYIM VE KONFEKSIYON ITHALATI - DEGER

1999 - 2005
Birim: cif, €
YIL ORME GiYim DE‘ffiM DOKUMA GiYiM DEC;’S’.M HAZIR ESYA DE‘;’S’M TOPLAM DE‘ZS’M
1999 8.124.177.844 10.736.957.959 1.634.819.674 20.495.955.477

2000 9.093.506.536 11,9 | 11.459.183.846 6,7 1.861.216.515 | 138 | 22.413.906.897 94

2001 8.644.413.762 -49 | 11.646.296.264 1,6 1.860.039.561 -0,1 22.150.749.587 -1,2

2002 8.462.651.938 -2,1 11.080.830.297 | -4,9 1.830.752.889 | -1,6 21.374.235.124 -35

2003 8.625.361.692 1,9 10.450.062.810 | -57 1.957.214.217 6,9 21.032.638.719 -1,6

2004 8.588.590.380 -04 |10.348.667.365| -1,0 |2.038.553.184 4,2 20.975.810.929 | -0,3

2005 8.719.055.428 1,5 10.506.419.066 1,5 2.076.257.418 1,8 21.301.731.912 1,6

ORTALAMA* 1,3 -0,3 4,2 0,7

KAYNAK: EUROSTAT
*Aritmetik ortalama

Hazir esyalarda durum, 6rme ve dokuma giyim esyalarindan bir
miktar farkli goriintiyor. Son yillarda ivmede bir diistis gortilse de,
hazir egya ithalat1 yillik ortalama olarak %4,2 oraninda artmustir.

Toplamda ise, Almanyanin ithalatnin yilda ortalama %0,7
diizeyinde artis gosterdigi; 2000 yilinda goriilen %9,4 diizeyindeki
yiiksek oranli artis dikkate alinmadiginda ise %0,7 diizeyinde bir
azalis oldugu gozlenmektedir.

Almanya’nin genel ithalati euro olarak %6 diizeyinde artarken,
hazirgiyim ve konfeksiyon ithalatinin azalis egiliminde olmasi,
sektorel anlaminda bir durgunluk oldugunun isaretidir. Ancak, bu
yonde bir tespitte bulunabilmek i¢cin ithalattaki gelismenin miktar
yont ile de ele alinmas1 gerekmektedir. Ayrica, ulusal paralarin ic
piyasadaki ve uluslararasi piyasalardaki satin alma giicti, zaman
icinde degiskenlik gosterdiginden deger tizerinden yapilan
analizler pazardaki gelismeleri net olarak yansitmamaktadir. Bu
ytizden, ya parasal ifadelerin reel ifadelere cevrilmesi, ya da,
miktar istatistiklerinin kullanilmas: daha saglikli sonuglara
ulasmay1r  saglayabilir =~ Bu  arastirmada = miktar  (ton)
istatistiklerindeki gelismeler ele alinarak buna gore yorum
yapilmaktadir.

1.2.2. Miktar (ton) Olarak Ithalat

Tablo 3. miktar cinsinden Almanya’nin hazirgiyim ve konfeksiyon
ithalatinda 1999-2005 yillar1 arasinda goriilen gelismeleri
sergilemektedir. Gortldugu gibi, ele alinan biutiin fasillarin
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ithalatinda yillar itibariyle, genelde, bir artis gozlenmektedir.

TABLO 3. ALMANYA'NIN HAZIRGIYiM VE KONFEKSIYON ITHALATI - MIKTAR
1999 - 2005
Birim: ton
YIL  |ORME GiYiM DE‘;’S"M DA DE?/F"M HAZIR ESYA DE(;?’” TOPLAM DE‘f/fsiM
1999 428.390 439.286 296.738 1.164.413
2000 450742 | 73 | 454061 | 34 | 332873 | 122 | 1246675 | 7.1
2001 435482 | 53 | 456855 | 06 | 343567 | 32 | 1235905 | -09
2002 441039 | 18 | 455456 | -03 | 361585 | 52 | 1258080 | 18
2003 506352 | 148 | 485348 | 66 | 382140 | 57 | 1373840 | 92
2004 524509 | 36 | 526849 | 86 | 394428 | 32 | 1445786 | 52
2005 557268 | 62 | 546476 | 37 | 408640 | 36 | 1512384 | 46
ORTALAMA* 47 38 55 45

KAYNAK: EUROSTAT
*Aritmetik ortalama

Orme giyim ithalatt 1999 yilindaki 428,3 bin ton diizeyinden
2005’te 557,2 bin tona ulasmustir. Ele alinan donemde 2001 yilinda
bir diistis gortilse de, alt1 yi1llik ortalamaya gore yillik %4,7’lik bir
artts meydana gelmistir.  Benzer sekilde, dokuma giyimde
meydana gelen yillik ortalama artis %3,8, hazir esyalarda meydana
gelen yillik ortalama artis ise %5,5 olmustur. Bunlarin topluca bir
gostergesi olarak, Almanya’nin toplam konfeksiyon ithalatinin
1999 yilindaki 1 milyon 164 bin tondan 2005 yilinda 1 milyon 512
bin tona g¢ikarak yilda ortalama %4,5 oraninda bir artis
gerceklestirdigi Tablo 3'ten gorilmektedir.

Tablo 2 ve Tablo 3 karsilastirildiginda, miktar (ton) rakamlarinin
deger (euro) rakamlarma gore daha az dalgalandigimi gormek
mumkundiir. Ancak aralarinda belirli noktalardan bir paralellik
oldugu da gozden kagmamaktadir. Ornegin, hem miktar hem de
deger istatistiklerine gore, ithalatin canlili1 acisindan birinci sirada
hazir esyalarin, ikinci sirada Orme giyim, tgtincti sirada ise
dokuma giysilerin yer aldig: tespiti yapilabilmektedir. Bu durum
yillik ortalama ithalat artisi oranlarindan tespit edilebildigi gibi,
toplam hazirgiyim ithalati icerisinde fasillarin paylarindaki
degisimden de goriilebilmektedir. Ornegin, miktar verilerine gore
1999 yilinda toplamda %25 olan hazir esyalarin payi, 2005'de
%27’ ye yiikselmistir. Deger verilerine gore ise bu paylar 1999'da
%7,9’dan 2005’te %9,7'ye ¢ikmustr.

1.2.3. Birim Ithal Fiyatlar: Yonii ile Goriiniim

Tablo 4'te fasillar itibariyle, 1999°dan 2005e Almanya'nin
hazirgiyim ve konfeksiyon triinleri ithalatinda birim ithal
fiyatlarindaki degismeler verilmektedir. Diinyadaki genel trende
naralel bir sekilde. Almanva’nin hazirgivim ve konfeksivon birim
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paralel bir sekilde, Almanya’nin hazirgiyim ve konfeksiyon birim
ithal fiyatlarmin (euro olarak) diismekte oldugu goriilmektedir.
Ornegin, 1999 yilinda 18,96 €/kg olan 6rme konfeksiyon fiyatlar
yilda ortalama %3 gerileyerek 2005 yilinda 15,65 €/kg diizeyine
inmistir. Dokuma konfeksiyonda ise ele alman doénemlerdeki
(1999-2005) yillik ortalama birim fiyat duististi %3,8 diizeyinde
(6brmeden daha yiiksek) olmustur. Hazir esyalardaki goreceli
ithalat canlilig1 birim fiyatlarda da kendini gostermektedir: 6rme
ve dokuma giyime gore hazir esyalarda birim fiyatlardaki diistis
daha kiigtik oranlarda gerceklesmektedir. Ele almman donemde
hazir esyalarda goriilen ortalama fiyat diiststi, yilda sadece
%1,3'ttir. Halbuki, 6rme giyim, dokuma giyim ve hazir esyanin
toplam1 (toplam konfeksiyon) ithalatinda yillik ortalama fiyat
dististintiin %3,6 oldugu gortilmektedir.

TABLO 4. ALMANYA'NIN ITHAL ETTiGI HAZIRGIYIM VE KONFEKSIYON URUNLERININ BiRIM FiYATI
1999 - 2005
Birim: Euro/k
YIL ORME GiYiM DE‘,?/’S"M ng\'zm DE‘f/is'.M HAZIR ESYA DE‘E/’.S'.M I:IerZTI:.A\';nE DE‘E/’.‘S'.M
° ° ° KONF. °
1999 18,96 24,44 5,51 17,60
2000 19,78 43 25,24 33 5,59 1,5 17,98 2,1
2001 19,85 0,4 25,49 1,0 5,41 -32 17,92 -0,3
2002 19,19 -33 24,33 -4,6 5,06 -6,5 16,99 5,2
2003 17,03 -11,2 21,53 -11,5 5,12 1,2 15,31 -9,9
2004 16,37 -39 19,64 -88 517 0,9 14,51 5,2
2005 15,65 4,4 19,23 -2,1 5,08 1,7 14,08 -29
ORTALAMA* -3,0 -3,8 -1,3 -3,6

KAYNAK: EUROSTAT
*Aritmetik ortalama

Fiyatlardaki dtistise yillik ortalamalar yerine kiimiilatif olarak da
bakilabilir. Ya da, 1999 fiyatlarmna gore 2005 fiyatlar1 ne
durumdadir sorusunun cevabi da pazar trendi konusunda bir fikir
verebilir. Tablo 4."den hesaplanabilecegi gibi ele alinan donemde
(1999 dan 2005’e) fiyatlar toplam olarak, érme giyimde %17,5 ,
dokuma giyimde %21,3, hazir esyada ise %7,8 oraninda
gerilemistir. Toplam konfeksiyonda ise gerileme %20 dtizeyinde
olmustur.




II. ALMANYA'NIN TEDARIK KAYNAKLARI

Almanya’nin hazirgiyim ve konfeksiyon tedarik kaynaklarini farklh
acilardan ele almak miimkiindiir. Ornegin, tedarikte 6nde gelen
tilkelerin durumundaki gelismeleri ele almak, bunlarin bazilari icin
daha derinlemesine analizler yapmak, bolgesel bazda tedarik
kaynaklarmin durumunu ele alarak belirli sonuglara ulasmak
mimkundiir.

Bu bolimde Almanya’nin hazirgiyim ve konfeksiyon tedarikinde
1999'da ilk 10’a giren tilkelerle 2005’te ilk 10’a giren tilkelerin hem
deger (euro) hem de miktar (ton) bazinda gosterdigi ihracat
performansi ve yasanan degisimler analiz edilmektedir.

I1.1. Tedarikte 11k 10 Ulke-Deger Bazinda

Almanya'nin 1999 ve 2005 yillarindaki ilk 10 hazirgiyim ve
konfeksiyon tedarikgisinin durumu, euro cinsinden ifade edilen
degerler itibariyle, Tablo 5,  Grafik 1la ve Grafik 1b'de

Ozetlenmistir.
TABLO 5A. ALMANYA'NIN HAZIRGIYIM VE TABLO 5B. ALMANYA'NIN HAZIRGIiYiM VE
KONFEKSIYON iTHALATI KONFEKSIYON ITHALATI
iLK 10 ULKE - DEGER iLK 10 ULKE - DEGER
1999 2005
< <
o =)
SIRA o DEGER = > SIRA . DEGER = >
< <
NO REHELER (cif,euro) | & NO RLHEEER (cif, euro) | 3 &
()] [e]
= =
1 |[TURKIYE 2.698.197.485 132 1 (;iN 4.177.360.121 19,6
2 |iTALYA 1.869.636.643 9,1 2 |TURKIYE 2.964.685.772 13,9
3 (;iN 1.860.303.208 9,1 3 |iTALYA 1.188.869.276 56
4 |POLONYA 1.146.249.102 56 4 |HOLLANDA 1.097.626.954 52
5 |HOLLANDA 944.760.518 4,6 5 |BANGLADES 1.033.013.317 4,8
6 |ROMANYA 852.371.207 4,2 6 |ROMANYA 930.242.594 4,4
7 |HONG KONG 710.854.931 &9 7 |POLONYA 678.388.488 3,18
8 |PORTEKIiZ 542.099.311 2,6 8 |HINDISTAN 675.673.517 3,17
9 |YUNANISTAN 540.923.548 2,6 9 BEL(;iKA 663.070.316 3,1
10 |FRANSA 509.137.707 2,5 10 |FRANSA 429.410.201 2,0
ILK 10 ULKE ILK 10 ULKE
TOPLAMI 11.674.533.660 57,0 TOPLAMI 13.838.340.556 65,0
DIGER ULKELER 8.821.421.817 43,0 DIGER ULKELER 7.463.391.356 35,0
TOPLAM 20.495.955.477 100,0 TOPLAM 21.301.731.912 100,0

KAYNAK: EUROSTAT

KAYNAK: EUROSTAT




GRAFIK 1A. ALMANYA'NIN HAZIRGIYIM VE
KONFEKSIYON ITHALATI
DEGER
1999

TURKIYE
13,2%

TALYA
DIGER 9,1%
ULKELER
43,0%
CIN
9,1%

POLONYA

5,6%
FRANSA HOLLANDA
2.5% 4.6%
YUNANISTAN / PORTEKIZ . HONG KONG 42%
2.6% 2.6% 3.5%

GRAFIK 1B. ALMANYA'NIN HAZIRGIYIM VE
KONFEKSIYON ITHALATI
DEGER
2005

CIN
19,6%

DIGER
ULKELER
35,0%

TURKIYE
13,9%

FRANSA
20% TALYA

HOLLANDA 5.6%

5,2%

BELCIKA
3,1% \

HINDISTAN / PoLONYA ROMANYAN * BANGLADES
3,2% 3,2% 4,4% 4,8%
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Tiirkiye birinci
tedarikci
konumunu
Cin’e birakiyor
Hong Kong,
Portekiz ve
Yunanistan ilk
10 iilke
listesinden
diistiyor,
Banglades,
Hindistan ve
Belgika listeye
dahil oluyor.

Tiirkiye miktar
bazinda da
birinci
konumunu

Cin’e birakiyor.

Polonya ve
Italya hizla
konum

kaybediyor.

Tablo 5, Grafik 1la ve Grafik 1b’den gortldugu gibi, 1999'dan
2005’e  Almanya'min ilk 10 hazirgiyim ve konfeksiyon
tedarikgisinin konumunda o6nemli degisiklikler olmustur. Bu
degisikliklerden Tiirkiye icin en onemlisi, Ttirkiye'nin 1999’daki
birinci tedarik¢i konumunu 2005'te Cine kaptirmasi olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Diger gelismeler arasinda ise, 1999 yilinda,
7, 8, ve 9. tedarik¢i konumunda yer alan Hong-Kong, Portekiz ve
Yunanistan'in 2005'teki ilk 10 tedarik¢i arasma girememesi, buna
mukabil 1999 siralamasinda yer alamayan Banglades, Hindistan ve
Belgika'nin 2005 listesinde sirayla 5, 8 ve 9. siraya yerlesmeleridir.
Polonya ve Italya’nin 1999'daki konumu zayiflarken, Hollanda'nin
konumunu  giiclendiriyor ~ gériinmesi ~ dikkat c¢eken hususlar
arasindadir. Kuskusuz 1999 veya 2005 yilmin ilk 10 tedarikgisi
arasmma girmeyen tlkelerin  arasinda da o6nemli kaymalar
mevcuttur. Bunlari raporun “Ulke Gruplar1 Bazinda Almanya’nin
Hazirgiyim Ve Konfeksiyon Ithalatinin Degerlendirmesi”
baslikli bolumiinden (s.26) izlemek mumkundiir.

I1.2. Tedarikte ilk 10 Ulke-Miktar Bazinda

Tablo 6, Grafik 2a ve Grafik 2b Almanya'min hazirgiyim ve
konfeksiyon ithalatinda ilk on tilkenin 1999 ve 2005"teki durumunu
(miktar bazinda) karsilastirmali olarak vermektedir. 1999'un
miktar bazindaki ilk on tedarikgisi sirasiyla Tiirkiye, Cin, Polonya,
Halya, Hollanda, Banglades, Hindistan, Pakistan, Romanya ve Cek
Cumhuriyeti olarak siralanmaktadir. 2005 yilima gelindiginde,
Turkiye acisindan en dikkat cekici durum, deger bazinda oldugu
gibi miktar bazindaki veriler agisindan da, Almanya’nin birinci
tedarik¢i konumunun Tiirkiye’den Cin’e gecmis olmasidir. Ote
yandan, Polonya miktar acisindan 3. tedarik¢i konumundan 6.
tedarikcilige, Italya ise dramatik bir sekilde 4. tedarikci
konumundan 9. Tedarikgcilige gerilemis vaziyettedir. 1999 yilinda
10. tedarik¢i olan Cek Cumhuriyetinin 2005 yilinda yerini
Belcika'ya biraktig1 diger tespitler arasindadir.
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TABLO 6A. ALMANYANIN HAZIRGIYiM VE TABLO 6B. ALMANYA'NIN HAZIRGIYiM VE
KONFEKSIYON iTHALATI KONFEKSIYON iTHALATI
iLK 10 ULKE - MIKTAR iLK 10 ULKE - MIKTAR
1999 2005
) )
SIRA MIKTAR = > SIRA MIiKTAR = >
NO ULKELER (Ton) é < NO ULKELER Ton) é <
(e] (e]
~ ~
1 |TURKIYE 180.511 155 1 |GIiN 436.684 28,9
2 (GIN 117.818 10,1 2 [TURKIYE 206.834 13,7
3 [POLONYA 66.590 5,7 3 [BANGLADES 123.142 81
4 [iITALYA 56.181 4,8 4 |HINDISTAN 65.313 4,3
5 |HOLLANDA 53.250 4,6 5 [HOLLANDA 64.231 4,2
6 [BANGLADES 49.621 4,3 6 [POLONYA 49.335 33
7 [HINDISTAN 45542 3,9 7 |[PAKISTAN 43.872 29
8 [PAKISTAN 41.470 3,6 8 [ROMANYA 37.142 25
9 |ROMANYA 36.149 3,1 9 [iTALYA 36.645 2,4
10 [GEK CUMHURIYET| 35.527 3,1 10 |BELGIKA 34.589 2,3
ILK 10 ULKE ILK 10 ULKE
TOPLAMI 682.657 T AT 1.097.787 | 726
DIGER ULKELER 481.756 41,4 DIGER ULKELER 414 596 27,4
TOPLAM 1.164.413 100,0 TOPLAM 1.512.384 100,0

KAYNAK: EUROSTAT

KAYNAK: EUROSTAT

DIGER ULKELER

41,4%
CEK
CUMHURIY ETi
%3,1
ROMANYA PAKISTAN
%3,1 %3,6

GRAFIK 2A. ALMANYA'NIN HAZIRGIYIM VE
KONFEKSIYON ITHALATI
MIKTAR
1999

TURKIYE
%15,5

CiN
%10,1

POLONYA
%5,7

TALYA
%4,8
HOLLANDA
%4,6
BANGLADES

o %4,3
HINDISTAN

%3,9
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Cin’le birlikte,
Banglades,
Hindistan,
Pakistan ve
Romanya
konum
kazaniyor.

GRAFIK 2B. ALMANYA'NIN HAZIRGIYIM VE KONFEKSIYON
ITHALATI
MIKTAR
2005

DIGER

GiN
%28,9

BELCIKA

%2,3

TALYA
%2,4

ROMANYA
%2,5
PAKISTAN
%2.9 BANGLADES
PO;C;’N;A HINDISTAN ~ %8.1
633 HOLLANDA 45
%4,2

TURKIYE
%13,7

Tablo 6, Grafik 2a ve Grafik 2b’den goruldigi gibi, 1999'dan
2005e Almanya pazarinda konumunu giiclendiren {ilkeler
arasinda Cin'in disinda Banglades, Hindistan, Pakistan ve
Romanya da mevcuttur. Kuskusuz ne 1999 yilinin ne de 2005
yilinin ilk 10 tedarikgisi arasina giremeyen {ilkelerin konumlarinda
da onemli degisiklikler olmustur.

I1.3. Miktar ve Deger Tablolarinin Birlikte Yorumu

Tablo 5, Tablo 6 ve bunlarla ilgili grafiklerden hareketle
cikartilabilecek genel sonuglar asagida 6zetlenmistir:

Almanya'min ithalati gittikce daha smrli sayida tilkeye
kaymaktadir.

e Deger cinsinden verilere gore 1999 vyilinda ilk 10
tedarikcinin Almanya'ya hazirgiyim ve konfeksiyon ithalat:
icindeki pay1 %57 idi. 2005'te ise bu pay %65'e ulagmistir.

e Benzer sekilde miktar (ton) cinsinden verilere gore, 1999
yilinda ilk 10 tedarikginin pay1 % 58,6 iken; 2005 yilinda bu
pay %72,6'ya ulasmistir.

e Tirkiye deger olarak pazar paym korumakla birlikte
miktar olarak pazar payimu azaltmistir; ayrica hem deger
olarak, hem de miktar olarak Almanya’nin birinci
hazirgiyim ve konfeksiyon tedarikcisi olma konumunu Cine
birakmustir.
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birakmaistir.

Polonya ve Italya, hem deger olarak hem de miktar olarak
Almanya pazarinda konum kaybetmektedir.

Buna mukabil, Cin gibi Banglades, Hindistan, Pakistan,
Hollanda ve Romanya hem deger hem de miktar bazinda
pazar kazanmislardir.
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Almanya’nmin
hazirgiyim ve
konfeksiyon
ithalatinda
Tiirkiye'nin
payt euro
bazinda fazla

III. BELIRLI TEDARIKCILERE YAKINDAN BAKIS

Bu boluimde, o¢nemli hazirgiyim ve konfeksiyon tedarikgcileri
arasinda yer alan Tirkiye, Cin ve Italya'nin 1999’dan 2005'e
Almanya pazarinda gosterdigi ihracat performans: ele
alinmaktadir. Bu ti¢ iilkenin 6zel olarak secilmesinin nedeni,
bunlarmm Almanya’ya yonelik ihracatmin btytikligi yaninda,
pazar trendine 1s1k tutacak bir durumlarinin olmasidir. Ornegin,
Cinin durumu disik katma degerli ucuz mallar segmenti
acisindan Almanya pazarmnmn ne yonde gelistigine 1sik tutarken,
[talya ile ilgili gelismeler, yiiksek katma degerli ve yiiksek birim
fiyath mal segmentinin gelismeleri konusunda bilgi verecektir. Cin
ve Italya arasinda bir konumda bulunan Tiirkiye'nin Almanya’ya
ihracatinin incelenmesi ise, Cin ve Halya’nm durum analizi ile
birlikte, hem Turk firmalarinin hem de ilgili kurumlarin
(Huktimet, ihracatg1 birlikleri ve diger mesleki organizasyonlar)
strateji olusturma stirecine katkida bulunacaktir.

II1.1. Almanya’nin Konfeksiyon Ithalatinda Tiirkiye

Turk hazirgiyim ve konfeksiyon sektoriiniin Almanya pazarindaki
(Almanya’'nin ithalati icindeki) durumu, degisik agilardan ele
almabilir. Burada ilk akla gelen bakis acisi, Almanya'nin
ithalatinda Tiirkiye'nin payidir. Bu payin gelisimi Tablo 7'de hem
deger (euro) olarak hem de miktar (ton) olarak verilmistir.

TABLO 7. ALMANYA'NIN HAZIRGIYiM VE KONFEKSIYON ITHALATI IGINDE TURKIYE'NIN
PAYI
1999 - 2005
Deger: cif, euro Miktar: ton
yiL | TOPLAMKONF. | iy kivE'DEN TOPLAM KONF. | ;o ivE'DEN

VE HAZIR. ITHALAT PAY VE HAZR. ITHALAT PAY

iTHALATI iTHALATI
1999 | 20.495.955.477 | 2.698.197.485 | 132 1.164.413 180.511 15,5
2000 | 22.413.906.897 | 3.007.111.139 | 134 1.246.675 197.450 15,8
2001 | 22.150.749.587 | 2.965.344.709 | 134 1.235.905 191.124 15,5
2002 | 21.374.235.124 | 3.105.467.580 | 14,5 1.258.080 201.559 16,0
2003 | 21.032.638.719 | 3.214.763.766 | 153 1.373.840 219.125 15,9
2004 | 20.975.810.929 | 3.126.616.668 | 14,9 1.445.786 213.203 14,7
2005 | 21.301.731.912 | 2.964.685.772 | 13,9 1.512.384 206.834 13,7

KAYNAK: EUROSTAT

Tablo 7'nin degerle ilgili birinci kismindan (tablonun sol tarafr)
gorildigu gibi,
hazirgiyim ve konfeksiyon ithalatindan aldig1 payda kayda deger
bir geh@me goriilmemektedir. Ornegin, 1999 yilinda, %13,2 olan
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bir degisiklik
g0stermezken;
miktar bazinda
diistis
gasteriyor.
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Tiirkiye'nin
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hazirgiyim
ihracati
yerinde
sayiyor. Hazir
esyada durum
nispeten iyi.

Turkiye'nin payr 2005'de %13,9 olmustur (kticiik bir artis...).
Ancak 2002, 2003, 2004 yillarinda ulasilan nispeten ytiksek oranlar
(sirasiyla %14,5, %15,3 , %14,9) gozlenmektedir.

Turkiye'nin Almanya pazarinda karsilastigi gerileme, miktar
istatistiklerinden =~ (Tablo-7’nin  sag  tarafi) daha kolay
anlagilmaktadir. Ornegin, 1999 yilinda 1,16 milyon ton olan
Almanya'nin toplam konfeksiyon ithalatinda Tirkiye'nin pay:
%15,5 iken, 2005'te 1,51 milyon ton icinde %13,7’ye gerilemistir.

1.1.1. Uriin Gruplar: Bazinda Tiirkiye'nin Almanya’ya Ihracati

Hazirgiyim ve konfeksiyon sektorii, 6rme giyim, dokuma giyim ve
hazir esyalar olmak tzere {i¢ ana {riin grubundan (fasil)
olusmaktadir. Tiirkiye’den Almanya’ya yapilan hazirgiyim ve
konfeksiyon ihracat1 bu {iirtin gruplar1 bazinda da incelemeye tabi
tutulabilir. Dogal olarak bu tiir bir incelemenin hem deger (euro)
hem de miktar yoniinden yapilmasi 6nem tasimaktadir.

Tablo 8 euro cinsinden, Tablo 9 ise (miktar) ton olarak 1999'dan
2005’e Turkiye’den Almanya’ya fasillar bazinda yapilan ihracati
(Almanya’nin ithalatini) vermektedir.

II1.1.2. Deger (euro) Bazinda

Euro olarak, Tiirkiye'nin Almanya’ya hazirgiyim ve konfeksiyon
ihracatinin  1999’dan 2005’e iyi bir performans gosteremedigi
raporun 6nceki bolimiinde vurgulanmisti. Tablo 8’de bu durum
yeniden tespit edilmektedir. Yillik ortalama ihracat degisimi (6 yillik
degisim) orme giyimde %1,1 artis, dokuma giyimde %0,9 artis,
hazir esyalarda %8,1 artis ve toplamda %1,7 artis olarak
verilmektedir. 2000 yilinda goriilen yiiksek oranda ihracat artis:
ortalamay1 bir miktar carpitmaktadir. Eger 2000 yili degerleri
dikkate alinmadan diger yillarin (2001-2005) ortalamas: alinirsa,
orme giyimin yillik ortalama olarak binde 7,4, dokuma giyimin
%1,6 azaldig1, hazir esyalarin ise % 7,9 oraninda arttigy;, bunlarin
bir yansimasi olarak, toplam hazirgiyim ve konfeksiyonun yillik
ortalama olarak binde 2,2 oraninda azaldifr hesaplamasi
yapilabilmektedir.

Ozetle, Tiirkiye’nin hazirgiyim ve konfeksiyon sektorii, ele alinan
1999-2005 doneminde, Almanya pazarinda euro cinsiden ifade
edilen degerler itibariyle, hazir esyalar disinda, parlak bir ihracat
performansi sergileyememistir.
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TABLO 8. ALMANYA'NIN TURKIYE'DEN HAZIRGIYIM VE KONFEKSIYON ITHALATI - DEGER

1999 - 2005
Birim: cif, €
YIL ORME GiYim DEC;"&-M DOKUMA GiYiM DEC;’-'S”M HAZIR ESYA DEC;’-'S”M TOPLAM DE(::Z.SiM
1999 1.542.565.826 904.241.019 251.390.640 2.698.197.485

2000 1.705.507.523 10,6 1.027.238.763 13,6 274.364.853 9,1 3.007.111.139 11,4

2001 1.619.382.139 -5,0 1.058.794.146 3,1 287.168.424 4,7 2.965.344.709 1.4

2002 1.688.389.204 43 1.126.062.520 64 291.015.856 1,3 3.105.467.580 47

2003 1.826.728.850 82 1.041.017.151 -7,6 347.017.765 19,2 3.214.763.766 35

2004 1.754.191.111 -4,0 998.287.242 -4,1 374.138.315 7.8 3.126.616.668 27
2005 1.628.309.381 7,2 937.288.167 -6,1 399.088.224 6,7 2.964.685.772 -5,2
ORTALAMA* 1,1 0,9 8,1 1,7

KAYNAK: EUROSTAT
*Aritmetik ortalama

I11.1.3. Miktar (ton) Bazinda

Tablo 9'da, Tirkiye'nin Almanya’ya hazirgiyim ve konfeksiyon
ihracatinin = 1999°dan  2005’e miktar (ton) olarak gelisimi
verilmektedir. Orme giyim, dokuma giyim, hazir esya ve toplama
ait degisim stitunlar1 ve bunlarin ortalamalarmdan gortldiugi gibi,
hazir esyalar hari¢ tutuldugunda Turkiye'nin Almanya’ya
hazirgiyim ve konfeksiyon satislar1 miktar bazinda da yerinde
saymaktadir. Ortalamalara bakildiginda, 6rme giyim ihracatinin
yilda %0,1 (binde bir) azaldigi, dokuma giyimin %0,8 (binde 8)
arttigl goriilmektedir. Hatta, 6rme giyim ihracatinda, 2004 ve 2005
yillarinda sirasiyla %4,9 ve %8,5 oraninda kuvvetli denilebilecek
azalislarin oldugu, dokuma giyimde ise azalisin %6,3'le 2003"te
basladigi, %5 ve %4,8lik azalislarm 2004 ve 2005'te devam ettigi
gortilmektedir.

Hazir esya ihracatinda ise yillik ortalama bazinda %8,6 oraninda
bir artis gortilmektedir. Hazir esyalardaki bu artis orani toplam
hazirgiyim ve konfeksiyon ihracati artis oranmi yillik %24
seviyesine tagimaktadir. Yani Almanya pazarinda, Tiirkiye'nin
gosterdigi pozitif performans aslinda hazir esyalara baghdair.

Ozetle, Tiirkiye’nin hazirgiyim ve konfeksiyon sektorii, ele alinan
1999-2005 doneminde, Almanya pazarinda miktar (ton) olarak
hazir esyalar harig, diisiis sergilemistir. Diisiis oranlart deger
cinsinden goriilen diisiis oranlarinin iizerinde bulunmaktadr.
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TABLO 9. ALMANYA'NIN TURKIYE'DEN HAZIRGIYIM VE KONFEKSIYON ITHALATI - MIKTAR

1999 - 2005
Birim: ton

YIL ORME GiYiM DEilslM Dg:(Yl.lll\l::l A DEG%{SIM HAZIR ESYA DE(ZSIM TOPLAM DE?/FIM
1999 100.064 37.288 43.159 180.511
2000 106.626 6,6 41.665 11,7 49.159 13,9 197.450 94
2001 99.370 -6,8 42.169 1,2 49.585 0,9 191.124 -3,2
2002 103.133 38 45424 77 53.002 6,9 201.559 55
2003 112.850 9,4 42573 -6,3 63.702 20,2 219.125 87
2004 107.270 -4,9 40.447 -5,0 65.486 2,8 213.203 -2,7
2005 98.107 -85 38.505 -4,8 70.223 7,2 206.834 -30

ORTALAMA* -0,1 0,8 8,6 24

KAYNAK: EUROSTAT
*Aritmetik ortalama

I11.1.4. Tiirkiye'nin Birim Ihrag Fiyatlar:

Tablo 10'da goruldiigiu gibi Tirkiye’den Almanya’ya hazirgiyim
ve konfeksiyon ihracatinda, euro cinsinden birim fiyatlarda kiiciik
de olsa yiikselmeler s6z konusudur. Ornegin, 6rme giyimde yillik
ortalama birim fiyat artis oram1 %1,2 , dokuma giyimde binde 1
olarak hesaplanmustir. Hazir esyalarda birim ihrag fiyatlarinda ise,
1999°dan 2005’e yillik ortalama binde 3’likk bir distis soz
konusudur.

TABLO 10. ALMANYA'NIN TURKIYE'DEN ALDIGI HAZIRGIYiM URUNLERININ BiRIM FiYATI
1999 - 2005
Birim: Euro/k
YL ORME GiYim DE(E/"S"M ng\“;A DEC;'S"M HAZIR ESYA Dch/is"”' J:ZTIIQ_:A\TE DEC;"""'-M
° ° ° KONF. °
1999 15,42 24,25 5,82 14,95
2000 16,00 38 24,65 1,7 5,58 4,2 15,23 1,9
2001 16,30 1,9 25,11 1,8 5,79 38 15,52 1,9
2002 16,37 0,5 24,79 -1,3 5,49 -5,2 15,41 -0,7
2003 16,19 -1,1 24,45 -1,4 545 -0,8 14,67 -4,8
2004 16,35 1,0 24,68 0,9 5,71 49 14,66 -0,0
2005 16,60 1,5 24,34 -1,4 5,68 -0,5 14,33 23
ORTALAMA* 1,2 0,1 -0,3 -0,7

KAYNAK: EUROSTAT
*Aritmetik ortalama

Tablo 4 ve ilgili agiklamalarda, ele alman 1999-2005 doneminde,
Almanya’nin biittin diinyadan ithalatinda, érme giyimde birim
fiyatlarn yillik ortalama olarak %3, dokuma giyimde % 3,8 ve
hazir esyalarda ise %1,3 oraninda dustiigi belirtilmisti.
Turkiye'nin Almanya’ya satislarinda bu fiyatlarm 6rme ve dokuma
giyimde ytikselmesini, hazir esyalarda ve toplamda diististin
oldukga kiiclik dtizeyde kalmasmmi, Tiirkiye'nin ¢ok duistik fiyatl
mallarla ilgili pazardan yavas yavas c¢ekilmekte oldugu seklinde
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yorumlamak gerekir. Bu da, dogal olarak miktar bazinda pazar
kayb1 anlamina gelmektedir.

IIL.2. Almanya’nin Konfeksiyon Ithalatinda Cin

Cin'in Almanya’ya yonelik hazirgiyim ve konfeksiyon ihracatini
(Almanya'nin Cin’den Ithalat)) mal gruplari ve birim fiyatlar
yonuyle goriilen gelismeler agisindan ele almak gerekmektedir.
Mal gruplar1 bazinda ihracatin gelisimi de§er ve miktar bazinda
olmak tizere ayr1 ayr1 asagidaki sekilde ele alinmustr.

II1.2.1. Deger (euro) Bazinda

Tablo 11’de mal gruplar1 (fasillar) ve deger bazinda Cin’in
Almanya’ya hazirgiyim ve konfeksiyon ihracati (Almanya’nin
ithalat1) verilmektedir. Buradan gortlduigt gibi, Cin Almanya’ya
yonelik ihracatimi biittin tiriin gruplarinda (dokuma giyim, drme
giyim ve hazir esya) arttirmaktadir. Ele alinan 1999-2005
doneminde, dokuma giyimde yillik ortalama artis %17,1, 6rme
giyimde %154 ve hazir esyada %16,1 olarak hesaplanmistir.
Toplamda ise yillik artis oran1 %15,7 diizeyindedir.

TABLO 11. ALMANYA'NIN GIN'DEN HAZIRGIYIM VE KONFEKSIYON ITHALATI - DEGER
1999 - 2005
Birim: cif, €
YIL ORME GiYiM DE‘;@’M DOKUMA GiYiM DEG%"'S"M HAZIR ESYA DE?E’"” TOPLAM DE‘ZsiM
1999 633.764.265 1.046.519.791 180.019.152 1.860.303.208
2000 709.321.932 11,9 1.064.964.837 1,8 235.986.406 31,1 | 2.010.273.175 8,1
2001 671.026.497 54 1.066.250.649 01 244.451.631 36 1.981.728.777 | -1,4
2002 660.966.947 1,5 1.249.426.843 | 17,2 223.207.677 87 | 2.133.601.467 7.7
2003 705.990.712 6,8 1.381.250.823 | 10,6 254.469.870 140 | 2.341.711.405 9,8
2004 807.717.967 14,4 1.561.802.571 13,1 321.238.729 262 | 2.690.759.267 14,9
2005 1423128919 | 762 | 2.334.553.993 | 495 419.677.209 306 | 4.177.360.121 55,2
ORTALAMA* 17,1 15,4 16,1 15,7

KAYNAK: EUROSTAT
*Aritmetik ortalama

2005 yilina gelindiginde Cin’in Almanya’ya ihracatinda bir
patlama yasandig goriilmektedir. Tablo 11'in 2005 y1l1 satirindan
goriildiigii gibi, 6rme giyimde 2004’ten 2005’e gerceklesen ihracat
artist %76,2'ye, dokuma giyimde %49,5’e, hazir esyalarda %30’a,
toplam hazirgiyim ve konfeksiyonda ise %55,2"ye ulasmstar.

I11.2.2. Miktar (ton) Bazinda

Tablo 12’de, Cin'in, Almanya’ya miktar (ton) bazinda hazirgiyim
ve konfeksiyon ihracatinin (Almanya’ya Cin'den ithalati) triin
gruplar1 (fasil) bazinda gelisimi verilmektedir. Deger (euro)
bazindaki rakamlarda oldugu gibi, miktar bazindaki rakamlarda,
her ¢ tirtin grubu igin, dramatik denebilecek ihracat artislarinin
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gerceklestigi gortilmektedir. Ele alman 1999-2005 déneminde, 6rme
giyimdeki ihracat artisinin yillik ortalama olarak %31,3 , dokuma
giyimde %30,7, hazir esyada ise %18,5 oldugu tablonun son
satirindan izlenmektedir. Ayrica, “yeni rekabet ortami” mnin
baslama yili olan 2005’de, Orme giyimdeki %114,3liik dokuma
giyimdeki %58,3’liik miktar artislarina dikkat edilmelidir. Yani
2005’le birlikte Cin’in biitiin kalemlerde Almanya pazarina
yayilma (market penetration) hiz1 artmstur.

TABLO 12. ALMANYA'NIN GiN'DEN HAZIRGIYIM VE KONFEKSIYON iTHALATI - MIKTAR
1999 - 2005
Birim:ton
YIL | ORME GiYim DE(f/f$iM o DEG,/{;siM HAZIR ESYA DE(f/f$iM TOPLAM DEG,/{;siM
1999 32.675 47.087 38.056 117.818
2000 32.227 1,4 41748 | 113 | 42050 105 | 116025 | -1,5
2001 29.522 -84 42.818 26 41.330 4,7 | 113671 | -20
2002 36.459 235 65.290 52,5 42.934 39 144683 | 27,3
2003 50.556 38,7 92.240 41,3 54.906 279 | 197702 | 366
2004 61.135 20,9 129784 | 407 73679 | 842 | 264598 | 338
2005 131.038 | 1143 | 205471 | 583 | 100176 | 360 | 436684 | 650
ORTALAMA* 31,3 30,7 18,5 26,5

KAYNAK: EUROSTAT
*Aritmetik ortalama

I11.2.3. Cin’in Birim Ihra¢ Fiyatlart

Tablo 13, Cin'in Almanya’ya hazirgiyim ve konfeksiyon
ihracatinda, 1999°dan 2005e Euro cinsinden birim ihrag
fiyatlarindaki gelismeleri vermektedir. Buradan goriildiigti gibi,
orme giyim ve hazir egyalarda birim fiyatlar 2002'den beri,
dokuma giyimde ise 2001'den beri gerilemektedir. Ele alman
donemin (1999-2005) biittiin yillar1 dikkate alinarak yapilan
hesaplamaya gore, yillik ortalama birim fiyat diistisii 6rme
konfeksiyonda %8,3 , dokuma konfeksiyonda %9,6 , hazr
esyalarda ise %1,5tur. Toplam konfeksiyon icin ise %7,5'luk bir
gerileme s6z konusudur.

Not 2:Cin’in Birim Fiyatlari Tarkiye’nin Birim Fiyatlarindan Y Uksek
Olabilir mi?

Ozellikle 6rme giysilerde, 2002 éncesinde Cin’in Almanya’ya ihracatinda
birim fiyatlarinin Tiirkiye 'nin birim ihrag fiyatlarindan yiiksek oldugu
goriiliiyor. Ornegin, 1999 da bir kg 6rme giysiyi Cin 19,40 eurodan ihrag
ederken Tiirkiye 15,42 eurodan ihrag etmistir. Buna paralel bir durum
2003 yilina kadar devam etmistir. Nitekim 2003 yiuinda 1kg 6rme giysiyi
Tiirkiye 16,19 eurodan ihr¢ ederken Cin’in fiyati 13,21 euroya
gerilemigtir. Ele alinan donemde (1999-2005), Tiirkiye 'nin birim fiyatlar
seviyesini korurken hatta bir miktar artarken, Cin’in fiyatlar: gerilemeye
devam etmigtir. Nitekim, 2005 yilinda Tiirkiye 'nin 6rme giysi birim
fivatlarimin 16,60 diizeyinde iken, Cin’in fiyatimin 10,86 'yva kadar
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geriledigi goriiliiyor.

Miktar kotalarinin birim ihrag fiyatlarini yiikselttigi hem teorik olarak
hem de pratik olarak bilinmektedir. 2005 e kadar olan dénemde, kotalar
dolayisiyla, Cin iiriinlerinden bazilarimin birim fiyatlar: Tiirkiye nin birim
fiyatlarindan yiiksek olabilir.

Ayrica, Tablo 11'den, 1999-2001 arasinda, Cin'in o6rme giyim
ihracatinin miktar olarak oldukg¢a diisiik diizeylerde oldugu (30-32 bin
ton civarinda) goriilmektedir. Muhtemelen bunlar, agirlikli olarak
kasmir, ipek ve diger kiymetli dogal elyaflardan oriilmiis giysilerden
olusuyordu. Kotalar asamali olarak kaldirildik¢a, mal cesitliligi ve
ihracat miktar olarak arttikca Cin’in birim fiyatlarinin geriledigi
goriilityor. Nitekim, 2005 yil1 ortasinda kotalar gecici bir siire icin de
olsa, tekrar yiiriirliige girince, Cin'in birim fiyatlarinin tekrar
yiikselmeye basladig1 uluslararasi basinda giindeme gelmektedir.

TABLO 13. ALMANYA'NIN GIN'DEN ALDIGI HAZIRGIYIM VE KONF. URUNLERININ BIRIM FiYATI
1999 - 2005
Birim: Euro/k
YL ORME Glvim |P Ec;"siM ng\'x‘“ @ Ec;isw HAZIR ESYA o Ef/fsi"” J:ZTIIQ-:A\,;AE DECE/:'siM
KONF.
1999 19,40 22,23 4,73 15,79
2000 22,01 13,5 25,51 14,8 5,61 18,6 17,33 97
2001 22,73 33 24,90 -24 5,91 54 17,43 0,6
2002 18,13 -20,2 19,14 -23,2 5,20 -12,1 14,75 -154
2003 13,96 -23,0 14,97 21,7 4,63 -10,9 11,84 -19,7
2004 13,21 -5,4 12,03 -19,6 4,36 -5,9 10,17 -14,1
2005 10,86 -17,8 11,36 -5,6 4,19 -3,9 9,57 -5,9
ORTALAMA* -8,3 -9,6 -1,5 -7,5

KAYNAK: EUROSTAT
*Aritmetik ortalama

Cin'in fiyatlarindaki diistis tizerinde, son yillarda euro’'nun dolar
karsisinda deger kazanmasimin 6nemli bir etkisi oldugunu akilda
tutmak gerekir. Zira Cin’'de fiyatlar dolar olarak sabit kalsa bile,
euronun dolar karsisinda deger kazanmasi ile euro cinsinden
fiyatlarda diistis olmasi matematiksel bir olaydir. Ele alinan
donemin bas1 olan 1999’yilinda 1 euro ortalama olarak 1, 06 dolar
ediyordu 2002 yilina kadar dolar euro karsisinda deger kazandi.
2002'de 1 euro ortalama olarak 89 centten islem gormiistiir.
2003’ten itibaren durum tersine dondi. 2005’e gelindiginde
euronun ortalama dolar kuru 1,24’e ulasti. Bu siirecin hem Cin’in
birim fiyatlarim1 hem de euro cinsinden ihracat degerini
etkiledigini akilda tutmak gerekiyor.

I11.2.4. Almanya Pazarinda Cin Ilerleyisi 2005'le Baslamadi
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1999°dan 2005’e Cin'in Almanya pazarindaki ilerleyisi ile ilgili
verilere bakildiginda, pazarda Cin yayilmasimin (market
penetration) 2005'de baslayan bir stire¢ olmadig1 gortilmektedir.
Hem deger (euro) hem miktar (ton) rakamlari, daha kotalar
tamamuyla kalkmadan Cin’in Almanya pazarinda oldukca mesafe
aldigini gostermektedir. Agirlikli olarak yayilmasimin 2003, 2004 ve
2005’te oldugunu Tablo 11, Tablo 12 ve Tablo 13 agikca
gostermektedir.

I11.3. Almanya’nin Hazirgiyim ve Konfeksiyon Ithalati ve Italya

Italya hazirgiyim ve konfeksiyon sektorii agisindan diinyanin sayili
tilkeleri arasindadir. Birlesmis Milletler istatistiklerine gore, italya
hazirgiyim ve konfeksiyon sektorii agisindan miktar olarak olmasa
da deger olarak diinyanin énde gelen aktorlerinden biridir. 2004
yili verilerine gore 18 milyar euroyu asan ihracati ile, Italya, Cin ve
Hong Kong'un ardindan diinyanin tgtincti buytik tedarikgisi
durumundadir.

Italya diinyada yiiksek katma degerli, hazirgiyim ve konfeksiyon
ihracatcisi olarak tanminmaktadir. Yillar icerisinde tasarim ve
markalasmaya verilen biiytik ¢neme binaen ulastigl diizey ile
[talya diinyanin taklit edilmek istenen bir tilkesi haline getirmistir.
Buytime ve kalkinma politikalarinda tekstil ve hazirgiyim

sektoriiniin 6nem tasidig1 gelismekte olan {ilkeler, Italya’min
yasadig1 evreleri taklit etme gayreti icerisinde
bulunmuslardir/bulunmaktadirlar.  Bu  ytizden  Italyanin

Almanya’nin hazirgiyim ve konfeksiyon ithalat: icindeki durumu,
bunun 1999'dan 2005’e gelisimi ve gelisimin ana mal gruplar
(fasillar), miktar ve deger olarak sergiledigi tablo ve bu tablonun
birim ihrag fiyatlarina yansimasi, strateji olusturacak firmalar ve
kurumlar agisindan 6nem tasimaktadir.

II1.3.1. Deger (euro) Bazinda

Tablo 14’te italya’nm Almanya’ya hazirgiyim ve konfeksiyon
ihracat1 (Almanya’nin ithalati) euro cinsinden, ti¢ mal grubu (fasil)
itibariyle dagilimli olarak verilmistir.

Tablo 14'te ilk goze carpan husus, deger olarak Italya’mn,
Almanya pazarinda geriledigidir. Nitekim, ele alman 1999-2005
déneminde Italya’dan Almanya’ya yonelik toplam hazirgiyim ve
konfeksiyon ihracati yilda ortalama %7,1 diizeyinde gerilemistir.
Yillik bazda ortalama azalis oram1 6rme giyimde %9,2, dokuma
giyimde %5 ve hazir esyalarda binde 4 olarak ortaya ¢ikmaktadir.
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TABLO 14. ALMANYA'NIN ITALYA'DAN I-!AZIRGiYiM VE KONFEKSIYON ITHALATININ YILLARA GORE DEGISIMI -
DEGER 1999 - 2005
Birim: cif, €
YL ORME GiYim DEC‘;@’M DOKUMA GiYiM DEC;I'SW HAZIR ESYA DEC;I'SW TOPLAM DECE/F’M
1999 1.029.603.268 797.937.494 42.095.881 1.869.636.643
2000 1.047.288.277 1,7 803.745.453 07 43.348.279 3,0 1.894.382.009 1,3
2001 1.000.252.947 | 4,5 853.808.766 6,2 45.453.863 49 1.899.515.576 0,3
2002 873.085.770 12,7 791.617.261 -7,3 43.224.729 4,9 1.707.927.760 | -10,1
2003 760.029.485 -12,9 690.271.144 | -12,8 46.942.755 8,6 1.497.243.384 | -12,3
2004 648.344.383 14,7 625.180.028 -94 45.883.844 2,3 1.319.408.255 | -11,9
2005 568.503.699 -12,3 579.762.309 -7,3 40.603.268 -11,5 | 1.188.869.276 | -9,9
ORTALAMA* -9,2 -5,0 -0,4 -7,1

KAYNAK: EUROSTAT
*Aritmetik ortalama

I11.3.2. Miktar (ton) Bazinda

[talya'nin Almanya’ya hazirgiyim ve konfeksiyon ihracatinmn tirtin
gruplar1 bazinda 1999’dan 2005’e gelisimi miktar (ton) itibariyle
Tablo 15’te verilmistir. Deger itibariyle gortilen gelismeye paralel
bir gerileme, miktar rakamlarinda da kendini gostermektedir.
Ornegin, toplam konfeksiyon sektorii olarak bakildiginda, miktar
bazindaki gerileme yillik ortalama olarak %6,7 diizeyindedir. En
yiiksek gerileme ortalama %9,7 ile 6rme hazirgiyimde goriiliiyor.
Orme giyimi %5,6 ile dokuma giyim izliyor. Ugiincii ve son sirada
ise yillik ortalama %1,9'luk gerileme ile hazir esyalar geliyor.

TABLO 15. ALMANYA'NIN ITALYA'DAN HAZIRGIYiM VE KONFEKSIYON ITHALATI - MIKTAR
1999 - 2005
Birim: ton
YIL  |ORME Givim DE‘;’S"M DglifrlijnTA DE?/:"S"M HAZIR ESYA DEEZSIM TOPLAM DE‘f/f$iM
1999 29.398 18.628 8.155 56.181
2000 29.685 1,0 18.955 1.8 6797 | 167 | 55437 | 13
2001 28235 | 49 19.133 0.9 9707 | 428 | 57.075 30
2002 23434 | -170 | 17516 | -84 8911 82 | 49862 | -126
2003 21025 | -103 | 17.833 1.8 7502 | 148 | 46450 | -68
2004 18276 | -131 | 16136 | 9,5 6805 | -104 | 41218 | -11,3
2005 15740 | -139 | 12839 | 204 | 8066 185 | 36645 | -11,1
ORTALAMA* 97 -5,6 1,9 67

KAYNAK: EUROSTAT
*Aritmetik ortalama

I11.3.3. Italya’nin Gerilemesi Yeni Baglamis Bir Siire¢ Degil

Tablo 14 ve Tablo 15ten goriildigu gibi, italya’nin Almanya
pazarinda gerileyisi (ftalyamin Almanya’ya hazirgiyim ve
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konfeksiyon ihracatinda diisiis) 2005’le baglayan bir durum degil,
aksine 1999’dan 2005’e devam eden bir stirectir. Belki 1999 o6ncesi
de vardir. Ancak bu arastirmada 1999 6ncesine inilmemistir.

Hernekadar, Tablo 15ten Italya'min haziresya ihracatimin yillar
itibariyle dalgalanma gosterdigi goriilebiliyorsa da, bu tirtin grubu
diistis stirecinden daha az etkilenmistir. (ortalama degisim %1,9).

I11.3.4. Birim Fiyatlar Yoniiyle Gelismeler

Tablo 16 Italya’nin Almanya’ya hazirgiyim ve konfeksiyon
ihracatinda yillar itibariyle mal gruplar1 bazinda ortaya ¢ikan euro
cinsinden birim fiyatlar1 vermektedir. Gortildugu gibi birim ihrag
fiyatlar1 genelde bir artis sergilemektedir.

TABLO 16. ALMANYA'NIN ITALYA'DAN ALDIGI HAZIRGIYIM URUNLERININ BIRIM FiYATI

1999 - 2005
Birim: Euro/k
| pEGisim| DOKUMA |DEGisim pecisiv| TOPEAM | b gsisiv
YIL ORME GiYim HAZIR ESYA HAZIR. VE
% GiYim % % %
KONF.
1999 35,02 42,84 5,16 33,28
2000 35,28 0,7 42,40 -1,0 6,38 23,6 34,17 2,7
2001 35,43 0,4 44,63 52 4,68 -26,6 33,28 -2,6
2002 37,26 52 45,19 1,3 4,85 36 34,25 2,9
2003 36,15 -3,0 38,71 -14,4 6,18 27,5 32,23 -5,9
2004 35,47 -1,9 38,75 0,1 6,74 9,0 32,01 -0,7
2005 36,12 1,8 45,16 16,5 5,03 -25,3 32,44 1,4
ORTALAMA* 0,5 1,3 2,0 -04

KAYNAK: EUROSTAT
*Aritmetik ortalama

Ele alman donemde, 6rme hazirgiyimde yillik birim fiyat artist
%0,5, dokuma giyimde %1,3 , hazir esyalarda ise %2 olmustur.
Toplam konfeksiyon icin ise %0,4’liik bir birim fiyat gerilemesi s6z
konusudur. 2003 yilinda dokuma hazirgiyimde yillik birim fiyat
bir onceki yila gore %14,4 azalirken 2005 yilinda %16,5'luk artis
ortaya ¢ikmistir. Orme giyimde ise 2003 ve 2004'te diisen birim
fiyatlara karsin 2005’de bir fiyat artisi ile karsilasilmistir. Hazir
esyalarda ise baz1 yillarda (2001 ve 2005) hizli diisen birim fiyatlara
karsmn bazi yillarda da (2000 ve 2003) hizli diistisler goriilmiistiir.

[talya'min birim ihrag fiyatlari, her tic mal grubu icinde, yillar
itibariyle dalgalanma gosterse de, yillik degisimler tizerinden
hesaplanan ortalamalara gore bir artis egilimi iginde oldugu
gortilmektedir. alt1 yilin ortalamas: itibariyle fazla degisim
gostermedigi soylenebilir.
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IV.ULKE GRUPLARI BAZINDA ALMANYA’NIN
HAZIRGIYIM VE KONFEKSIYON ITHALATININ
DEGERLENDIRMESI

Bu boltimde, Almanya'nin, Tiirkiye, Cin ve italya disinda kalan
diger tedarikgilerinin genel durumu, ya da baska bir ifade ile
Almanya'nin diger kaynaklardan tedarikindeki gelismeler {ilke
gruplar1 halinde ele alinmaktadir. Bu amaca yonelik olarak dort
tilke grubu olusturulmustur. Bunlar, 1)Eski AB (AB-15) Iginde Yer
alan tedarikgiler, 2)Yeni AB (AB-10) Igindeki ve Dogu ve Orta
Avrupa’daki tedarikgiler, 3)Kuzey Afrika’daki Tedarikgiler ve
4)Asya’daki tedarikgilerdir.

IV.1. Eski AB (AB-15) Icindeki Tedarikciler

Almanya’nin hazirgiyim ve konfeksiyon tedarikinde onde gelen
AB-15 tilkeleri, 2005 y1l1 ihracat miktarlarina gore; Hollanda, Italya,
Belcika, Danimarka, Avusturya, Fransa, Portekiz, ingiltere ve
Yunanistan olarak siralanmaktadir. Bu iilkeler hem tiretici olarak
hem de birer re-export merkezi olarak (bagska tlkelerde
virettirdikleri {Urtinleri Almanya’ya pazarlayan konumlar: ile)
Almanya’nin hazirgiyim ve konfeksiyon tedarikinde 6nemli bir yer
tutmaktadir. Dolayisiyla bunlarin topluca degerlendirilmesinde
yarar bulunmaktadir.

AB-15 icinde yer alan tedarikgilerin Almanya pazarindaki konumu
gittikce zayiflamaktadir. Nitekim Tablo 17’den goruldugu gibi,
[talya dahil bu grupta yer alan 9 iilke 1999 yilinda Almanya’min
ithalatinda deger (euro) bazinda %289 pay alirken, 2005'te
%24,2'ye gerilemistir. Bu gerileme miktar bazindaki verilerde
kendini daha bariz bir sekilde ortaya koymaktadir:1999’daki
%22,1’den 2005'te 14,4’e gerilemistir.

Almanya pazarinda italya’nin konumunun zayifladigi onceki
bolimde ele alinmisti. Italya’nin yaminda bu stirece Fransa,
Portekiz, Ingiltere ve Yunanistan'inda katkida bulundugu
gortilmektedir. Tablo 17’den bu {ilkelerin Almanya’ya yonelik
hazirgiyim ve konfeksiyon ihracatinin mutlak anlamda da
geriledigi gortilmektedir. Ele alman dénemde (1999-2005), Fransa
yillik ortalama gerilemesi miktar bazinda %4,4, deger bazinda %2,4
tur. Ancak birim fiyatlarinda %2,2 artis olmustur. Portekiz’in
miktarda gerilemesi yillik %12,7, deger olarak gerilemesi ise
10,7’ dir. Bunun bir yansimasi olarak birim fiyatlar1 yilda ortalama
%3,9 artmustir. Ingiltere’nin ihracati miktar bazinda yilda ortalama
%5,6  azalirkken  degerde kayda deger bir  gelisme
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gozlenmemektedir. Bunun sonucu olarak birim fiyatlar1 artis
gosteriyor.
Buna mukabil, Hollanda, Belgika, Danimarka ve nispeten de
Hollanda, Avusturya’nin konumlarinin ¢ok kuvvetli olmasa da iyiye gittigi
Belgika, Tablo 17'den goriilmektedir. Ancak, bu {ilkelerden Almanya’ya
Danimarka yonelik olarak gerceklesen ihracatin hepsinin kendi tiretimleri olup
nispeten pazar | olmadigr kolaylikla tespit edilememektedir. Asya’da iirettirilen
kazanyor. bazi tirtinlerin, Hollanda, Belgika, Danimarka ve Avusturya’daki
girisimciler tarafindan Almanya’ya ihra¢ (re-export) edilme
olasilig1 mevcuttur.
TABLO 17. AB {15) ICINDEKI ONEMLI TEDARIKGI ULKELER
1999 - 2008
ULKELER 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2
3
HOLLANDA
MIKTAR gor)} 53260 78055 | 79659 89541 | 68710 . 70032 | B4.23
DEGIgiM % 46,6 21 124 23,3 1.9 83 52
DEGER (1.000Ewg). 944761 1208546  1.171.107 | 1.195.169 | 1.114663 : 1.037.070 | 1.097627
DEGIgIM % 27,9 31 21 67 7.0 58 | 32
BIRIM FIYAT (Euroikg). 177 155 147 133 16,2 148 17,1
DEGIgIM % 12,7 50 0,2 21,5 87 154 | 02
ITALYA
MIKTAR (or)]  66.181 | 65437 | &7.076 | 49882 | 46480 | 41218 | 3664
DEGIgIM % 4.3 30 126 5,8 41,3 44,7 67
DEGER ¢1.000 Eurg)! 1.868.637 © 1894382 | 1.899516 @ 1.707.928 @ 1497243 | 1.319.408 @ 1.185.869
DEGigi % 1,3 0,3 10,1 42,3 41,9 99 71
BIRiM FIVAT (Eurofko) 333 342 333 343 322 320 324
DEGIZM % 27 26 24 5.9 07 1.4 -4
BELGIKA
MIKTAR qor)} 30271 | 27491 | 29156 | 25443 | 27384 | 33784 | 34509
DEGIgi % 92 6,1 9.3 35 235 24 | 28
DEGER (1000Euwo). 455372 | 457811 522632 | 535301 | 544186 | 590.080 | 663.070
DEGIgiM % 05 14,2 24 1.7 84 124 | 66
BIRIM FIYAT (Euroikg 150 167 179 2072 199 175 19,2
DEGIgIM % 10,7 7.6 12,9 1,8 12,2 98 | 45
DANIMARKA
MIKTAR qor) 13813 | 19281 | 15686 15874 | 13000 | 17728 | 18510
DEGIgiM % 36,6 18,6 1.2 47,5 35,4 44 7.4
DEGER (1.000Ewe). 278184 418307 362504 | 334961 | 342562 | 366544 | 406219
DEGIgIM % 50,4 13,3 7.6 23 41 139 | 83
BIRIM FiYAT (Eurakg) 20,1 217 23,1 21,1 %2 20,1 213
DEGIgiM % 77 6,5 87 24,0 23,1 97 26
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Tablo 17’nin devamau:

AYUSTURYA
MIKTAR (torp;  17.447 17.032 16,555 16.205 16,734 17,106 16,625
DEGIZIN % 2,4 -2,8 21 2,0 a7 8.7 1,7
DEGER (1.000 Eurg); 328604 318,593 304015 251,541 2909 544 346,251 412,481
DEGIGN % -3,1 -4,6 74 £,5 18,5 19,1 43
BiRiM FivAT (Eurofko) 188 18,7 18 4 17 4 191 202 26 4
DEGIZM % 0.7 -1,8 5,4 a7 62 304 f,4
FRANSA
MIKTAR (tory: 18714 19.196 16.665 17112 16.111 16.362 14104
DEGIZN % 26 421 1,5 -5.8 1,7 13,9 -4.4
DEGER (1.000 Euroy:  509.133 560,971 531 dd 565 596 474 306 451 737 429 410
DEGIZN % 10,2 5,2 £,4 16,2 -4.8 -4.9 -2.4
BIRIM FiYAT (Eurafkey: 27 2 292 35 331 29 4 P 30,4
DEGIGN % 74 7.9 49 11,0 6.3 10,4 22
PORTEKIZ
MIKTAR (tor): 26,978 27715 24 F53 18.300 17.213 16.353 11.256
DEGIZ % 27 41,0 -25.8 5,0 5,0 3.2 12,7
DEGER (1.000 Eurg): 542 099 535.022 451 252 368 762 339.303 298 433 271.285
DEGIZ % 1,3 -8.2 -20,9 12,7 12,0 4.1 10,7
BIRIM FivYAT (Eurafkeni 20,1 19,3 193 21,2 197 18,2 24,1
DEGIZIN % -39 3,2 6,6 7.2 T4 32,1 39
INGILTERE
MiIKTAR (orp: 16315 16,329 12,943 14,586 11.810 12,124 11.139
DEGIGN % 6,0 15,5 12,6 19,0 27 -8,1 -5,6
DEGER (1.000 Eurg)i 444 385 432 371 322 851 434 B45 356717 390,936 410,159
DEGIZN % -2,7 -25,3 34,7 18,0 9.6 49 0,5
BIRIM FIVAT (Eurofko) i) 282 248 298 302 322 36,8
DEGIGIN % 36 41,6 14,6 1,3 £,8 14,2 56
YUNANISTAN
MIKTAR (torp: 24,412 23 234 21.025 17 267 16642 14.077 11.070
DEGIZN % -4,8 4.5 -17.0 -2.5 -16,4 -29,.4 421
DEGER (1.000 Eurg); 540,924 514 046 473,751 395153 372119 312016 271 503
DEGIGN % 5,0 7.8 -16,6 5.8 -16,2 13,0 10,7
BIRIM FivAT (Eurafked: 22 2 22,1 225 228 221 2272 245
DEGIGN % 01 1,8 1,6 -3.5 0.3 10,7 1.8
TOPLAM (DOKUZ TEDARIKGi lILKEDEN YAPILAN HAZ.GIY. VE KONF. iITHALATININ TOPLAMI)
MIKTAR (torp: 257 351 262770 273623 265 168 233325 238803 217 167
DEGIZ % 9.9 -3.2 3.1 12,0 23 4.1 2.5
GENEL TOPLAMDA PAY (3%5)] 22,7 227 224 24,1 17,0 16,5 14,4
DEGER (1.000 Eurg)i 5.913.196 | 5340049 | BO79274 = 50839.555 | 5340944 | 5102485 | 5150624
DEGIZIN % 7.2 4,1 -3.0 -85 4,5 0,9 2,1
GENEL TOPLAMDA PAY (%)) 28,0 28,3 27,4 27,3 25,4 24,3 24,2
ERITIFREETE ™ o 224 222 720 20 71 4 a3 7
f!EyrpIhu)
DEGIZIN % -2,4 -0,9 -0,9 40 6,7 11,0 0,7
GENEL TOPLAM (ALMANYA'NIN HAZ.GIY. WE KONF. ITHALAT TOPLAMIy
MiIKTAR (tory: 1.164.413 | 1246675 i 1235905 @ 1258.080 | 1373840 | 1445786 | 1512304
DEGER (1.000 Euro)i 20495955 | 22413907 § 22150750 21.374.235 | 21.032.639 | 20875811 - 21.301.732

Biitin dederler ciftir.
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Dogu ve Orta
Avrupali
tedarikcilerin
miktar (ton)
bazinda
ithracatlar
geriliyor.

Polonya, Cek
Cumbhuriyeti ve
Slovakya
belirleyici
konumda.

IV.2. Yeni AB Ulkeleri ve Dogu ve Orta Avrupa’daki Tedarikgiler

Almanya'nin Yeni AB Ulkeleri ve Dogu ve Orta Avrupa’daki
hazirgiyim ve konfeksiyon tedarikcileri arasinda Polonya,
Romanya, Cek Cumbhuriyeti, Bulgaristan, Ukrayna, Slovakya ve
Makedonya bulunmaktadir. Tablo 18 de bu yedi tilkenin 1999’dan
2005’e Almanya’ya yonelik olarak gerceklestirdigi performans
gorulmektedir.

Genel olarak bakildiginda, Yeni AB Ulkeleri ve Dogu ve Orta
Avrupa tilkelerinin Almanya pazarindaki konumlarinda o6zellikle
miktar bazinda bir gerileme oldugu goriilmektedir. Bu tilkelerin
1999 yilinda Almanya’nin toplam hazirgiyim ve konfeksiyon
ithalatinda %15,4 olan payr 2005 yilinda %10,6'ya gerilemistir.
Deger bazindaki rakamlarda gerileme nispeten daha yavas
olmustur:1999'daki %15,7’lik pazar payr 2000 ve 2001 yillarinda
sirasiyla %16 ve %17,4’e yiikseldikten sonra 2005’e kadar gerilemis
ve % %14,1 olmustur.

Yeni AB Ulkeleri ve Dogu ve Orta Avrupa iilkelerin Almanya
pazarindaki konumlarmin gerilemesinde Polonya bas: cekmektedir.
Polonya’y1 Cek Cumhuriyeti ve Slovakya izlemektedir. Romanya,
Bulgaristan, Ukrayna ve Makedonya'nin Almanya’ya hazirgiyim ve
konfeksiyon tedarikinde 6ne ¢cikmaya basladig1 gozlenmektedir.
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TABLO 18. YENI AB ULKELERI VE DIGER DOGU VE ORTA AVRUPADAKI ONEMLI TEDARIKGI

ULKELER
1999 - 2005
ULKELER 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 =
E
o
POLONYA
MiKTAR iton);  BE.550 59,101 75.322 55.290 59,514 B2.754 49.335
DEGIZN % 38 9.0 -8,3 2,2 10T 21,4 4,3
DEGER (1.000 Eurm)} 1.145.249 © 1142355 @ 1178680 @ 957161 570653 753 BB 578.385
DEGIZiA 9% 0,3 20 16,0 11,8 154 10,0 -5,1
BIRIM FIVAT (Eurofko) 17 2 16,56 156 14 5 125 120 138
DEGIZM % -4,0 56 -7 137 W37 145 23,3
ROMANYA
MIKTAR orp:  36.149 41.838 45.403 44,328 42.756 42.035 37.142
DEGIZM % 157 8.5 -2,d -38 1,7 -14.6 0.8
DEGER (1.000 Eura) 852,371 936.864 1.047.040 1.030.623 973603 994,155 930.243
DEGIZM % g4 14.8 -1.6 58 27 6,4 1.7
BiRi FIYAT (Eurorko) 236 224 231 233 28 237 250
DEGIZIM % -5,0 3.0 8 -2 349 59 1.9
GEK CUMHURIYETI
MIKTAR {on: 35,527 39.964 42,323 40.810 43.5879 32.924 23.547
DEGIZIM % 12,8 59 -3,3 7.3 -28,0 -28,8 52
DEGER ¢1.000 Eurc) 461 663 495.436 534.018 595,742 713605 B57.068 368.448
DEGIZN % 73 78 11,6 19,8 -7,9 -43,9 09
BiRIM FIYAT (Eurolka) 130 124 126 146 16,3 200 12,6
DEGIZN % -4.6 1.8 15,4 7 22,7 =218 4,2
BULGARISTAN
MikTAR (ton) 10.703 12.897 15.060 14.343 16.121 17.535 16,625
DEGIZIA % 206 16,8 1,4 8,6 58 5,2 50
DEGER (1.000 Eurg)}  199.234 238624 307 645 304.550 350.865 377177 367655
DEGIZM % 14,8 28,9 -1,0 15,2 7.5 28 11,3
BIRiM FIVAT (Eurofko) 186 18,56 204 045 ] A 221
DEGIZM % 0,6 0.4 0.4 6,9 1,2 28 3.0
UKRAYNA
WiikTAR (ton) 10.906 13.519 15.004 14.846 14,772 16.447 14.555
DEGIZM % 24,0 14.0 -1,0 R 11,3 -14.5 55
DEGER (1.000 Euradi  150.904 215.948 241.036 237.038 225942 248,739 237.068
DEGIZIM % 19,4 1.6 1,7 -4 7 0.1 -4, 7 5,0
BiRIM FIYAT (Eurorko) 16 6 16,0 16.1 16,0 153 151 16,3
DEGIGIM % -37 0.6 -0.6 42 -1.9 i 02
SLOVAKYA
MIKTAR iton) 12.325 13.871 14.701 13.943 14121 13.566 10122
DEGIZN % 12,8 g0 -5,2 1.3 -39 -28,4 -2 4
DEGER ¢1.000 Eurg)i 230,241 274711 302.731 293.725 253.929 217.950 219.351
DEGIZN % 19,3 0.2 -1,3 -13,3 -18,8 06 -0
BIRIM FivAT (Eurorke) 187 19,8 208 21,4 183 16,1 27
DEGIZN % 6,0 4.0 40 -14,4 12,4 34,9 37
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Tablo 18in devamau:

MEKEDONYA
MIKTAR iton) 7280 7877 7.785 B.443 7.242 8222 §.248
DEGIZI % 82 1,8 -16,9 12,4 138 03 27
DEGER {1.000 Eura)}  156.732 162.695 171.757 143.695 165.333 184.453 206.871
DEGISIN % 38 5,6 -16,3 15,1 .6 12,2 8,3
BIRIM FIYAT (Euroska) 2158 20,7 221 223 228 224 231
DEGIZIN % 4,1 72 a7 2.4 17 11,8 27

TOPLAM (YEDi TEDARIKCi ULKEDEN YAPILAN HAZ.GiY. VE KONF. iTHALATININ TOPLAMI)

MIKTAR torp;  179.479 199.067 215.568 203.604 208.703 193.483 189.575

DEGIZN % 10,9 8,3 -5.6 28 -F3 17,5 1.4
GENEL TORLAMDA PAY (%) 15,4 16,0 174 16,2 152 13,4 106
DEGER (1.000 Eurcd! 3.227.395 | 3466633 | 3779890 | 3597535 | 3558931 § 3433248 | 3.008.023
DEGIZN % 74 9.0 4,8 -1 -39 -12.4 -9
GENEL TORLAMDA PAY (%) 18,7 158 71 16,8 18,9 16,4 141
BIRIM FivAT (Eurorko) 180 17 4 175 177 171 w7 188
DEGZN 3% -3,2 a7 (=] -39 4.1 62 09

GENEL TOPLAM (ALMANYA'NIN HAZ.GIY. WE KONF. ITHALAT TOPLAMIy

MIKTAR dtompi 1.164.413 ¢ 1246675 © 1.235905 | 1258.080 @ 1.373.840 : 1.445786 : 1.512.384

DEGER ¢1.000 Eurgy! 20495955 | 22.413.907 | 22.150.750 | 21.374.235 | 21032639 : 20975811 | 21.301.732

Bitin dederler ciftir.

Banglades,
Cin’in hiziyla
ilerliyor.

Kambogya da
yiikseliste.

IV.3. Asya’daki Onemli Tedarikgiler

Almanya’'nin Asya’daki ©nemli hazirgiyim ve konfeksiyon
tedarikgileri arasinda basta Cin olmak tizere, Banglades, Hindistan,
Pakistan, Endonezya, Hong-Kong, Vietnam, ve Kambocya yer
almaktadir.  Bunlarm  1999-2005 doneminde  Almanya’ya
satislarindaki gelismeler Tablo 19'da goriilmektedir.

Hong-Kong disindaki biittin tedarikgilerin Almanya pazarindaki
konumlarmi gticlendirdigi goriilmektedir. Banglades'in Almanya
pazarmna yayilma hizi yillik ortalama bazinda hem miktar hem de
deger olarak Cin'in ditizeyine yaklasmis durumdadir: yillik
ortalama artis orani miktar bazinda %18,1, deger bazinda ise
%16,9’a ulasmistir. Ayni oranlar Cin i¢in %26,5 ve %15,7'dir. 2004’
ve 2005te Banglades’in Almanya’ya hazirgiyim ve konfeksiyon
ihracat1 1 milyar euroyu asarak Cin’in dortte birine, Tiirkiye nin ise
ticte birine ulasmustur.

Ktgtik bir tedarikci konumundaki Kambogya, miktar bazinda yilda
ortalama %23,7 deger bazinda ise %25,5'lik artis saglayarak 1999
yilinda 61,5 milyon euro olan ihracatim1 2005 yilinda 229 milyon
euroya ¢ikarmustir.
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Hindistan
kararly adimlarla
ilerliyor.

Pakistan ve
Endonezya fazla
bir varlik
g0steremiyor.

Asyali
tedarikcilerin
Almanya’da
pazar payi
2005'te % 50yi
asti.

Hindistan'm da Almanya pazarinda kararli adimlarla ilerledigi
gorulmektedir. Yillik ortalama ihracat artis1 miktar bazinda %6,4,
deger bazinda ise %5,1 diizeyindedir. 2005 yilinda Almanya’ya
hazirgiyim ve konfeksiyon ihracati 675 milyon euroyu asmuistir.

Pakistan ve Endonezya’min Almanya’ya satislarda kuvvetli bir
performans gosteremedigi, Tablo 18den izleneler arasindadir.
Pakistan’in yillik bazda ihracat performans: deger bazinda %1,5
diizeyinde artarken, deger bazinda artis %0,5 olmustur.
Endonezya’da ise miktar bazinda artis %2,8 olarak hesaplanirken,
deger bazinda degismemistir.

Asya tedarikcilerinden sadece Hong Kong, hazirgiyim ve
konfeksiyon = satislar1  bakimindan  Almanya  pazarinda
gerilemektedir. 1999 yilinda 32,2 bin ton (710,8 milyon euro) olan
ihracat miktar bazinda yilda %3,8 oraninda deger bazinda ise %7,9
oraninda azalarak 2005 yilinda 25 bin tona (421,2 milyon euro)
gerilemistir. Bunun, Hong Kong'un artik Cin tirtinleri i¢in bir bypas
kapis1 olmasma gerek kalmamasimin bir sonucu oldugunu one
stiren analistler bulunmaktadir.

Ozetle, Asya’daki onemli tedarikgiler, toplam olarak, 1999 yilinda
Almanya’nin hazirgiyim ve konfeksiyon ithalatinda miktar bazinda
%28,4 olan paylarmm1 2005'te %50,1’e ¢ikarmiglardir.  Deger
bazindaki paylar1 ise ayn1 donemde % 22,2’den %34,9’a ulasmustir.

Asyal1 tedarikcilerin hemen hepsinin Almanya’ya satislarinda birim
fiyatlar1 diismektedir. Ele almnan yedi {ilkenin birim ihrag
fiyatlarinda gortilen yillik ortalama diistis %5 diizeyindedir.
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TABLO 19. ASYA'DAKI GNEMLI TEDARIKGI ULKELER

1999 - 2005
2
ULKELER 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 é
,g
GiN
MIKTAR dony: 117818 116.025 113671 144.683 197.702 264.558 436.684
DEGIgIM % -1.5 -2,0 27,3 36,6 33,8 65,0 26,5
CEGER (1.000 Eurod; 1.860.303 | 2.010.273 1.981.728 © 2133601 2.341.711 2690759 ¢ 4.177.360
DEGIGIM % 89 1.4 7 9.8 14,9 55,2 157
BiRIM FIYAT (Euro/ka) 158 173 17 4 147 118 102 96
DEGIZN % 9.7 0.6 -18,4 -19,7 14,1 5,9 -Na
BANGLADES
MIKTAR itony; 49,621 54,995 B3.501 55.936 108.722 130.543 123.142
DEGIZIN % 31,0 6.9 -0.8 54,8 22,3 57 181
DEGER ¢1.000 Eurg)! 450,170 701.655 751562 B80.855 g84.356 1.093.144 1.033.013
DEGIZI % 85,0 71 0.4 20,0 25,6 5,5 16,0
BIRIM FivAT (Eurorko) 9.1 10,8 10,8 99 83 8.4 g4
DEGIgIM % 14,0 0,2 -8,7 16,1 1,7 02 07
HINDISTAN
MIKTAR onp: 45642 46.158 44,486 46,892 55.935 52.854 55.313
DEGIIMW % 1,4 36 56 18,0 12,4 349 6,4
DEGER (1.000 Eura) 507511 569.303 558.830 552,439 582279 583.321 B75.674
DEGISIM % 12,2 -1,8 -9 54 az 158 59
BiRi FIYAT (Eurorke) 11 123 126 18 104 9.3 10,3
DEGISIM % 107 1,9 -6,4 -19.4 -108 11,6 -8
PAKISTAN
MIKTAR dorp: 41,470 39.554 40.297 42.401 50.993 51.658 43.872
DEGIgIM % -4.6 1,9 52 20,3 1,3 =151 1.5
CEGER (1.000 Eurg); 265129 279.320 281.19 283.049 313.883 327406 265.321
DEGIGIM % 54 0.9 2,2 0.7 27 -19,0 0.8
BiRIM FIYAT (Euro/ka) B4 Fl 70 6.8 6.3 6,3 6.0
DEGIZN % 10,8 -09 -2,9 -30 1,4 4,6 -8
ENDONEZYA
MIKTAR itorp;  24.733 25017 23.788 24,490 28.193 28.564 28.837
DEGIZIN % ki -449 30 181 2,4 -7 2,8
DEGER £1.000 Eurg) 422,221 495.763 462125 411.786 416.872 422 679 412.432
DEGIZI % 17,7 7,0 0,9 1,2 1,4 2,4 0,0
BiRiM FivAT (Eurofko) 17 1 199 19 .4 16,8 148 14 B 143
DEGIgIM % 16,3 22 13,4 121 -1,0 2,3 24
HONG KONG
MiKTAR dorp:  32.210 30.026 28,373 22,690 23.407 24 578 25.071
DEGIIMW % -6,8 -155 -10,6 32 50 20 -3,8
DEGER (1.000 Eurg)  710.855 775612 652 4582 555.570 501.931 493.271 421.245
DEGISIM % g9 -159 -14,9 7 1,7 14,6 -4
BiRi FIYAT (Eurorke) 221 258 27 245 214 201 16,8
DEGISIM % 170 -4 -4.8 12,4 6,4 -16,3 -39
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Tablo 19°dan devam:

VIETNAM
MIKTAR (tony: 15407 16.412 17 442 17193 14 624 19,351 19.632
DEGSMM % 6,5 £i,3 .4 149 325 1,3 50
DEGER (1.000 Eurn). 266146 315 BRD 299 835 269 116 196,711 278 893 222 302
DEGSM % 18,6 5.0 13,6 -24.1 16,4 29 1.8
BiRIM FIYAT (Euroikgy; 173 192 17 2 151 135 18 113
DEGSMM % 14,3 10,6 12,3 0,7 42,2 4.1 5,4
KOMBOG YA
MIKTAR ttor): 4436 5541 7 508 9.288 11 804 15 431 15 495
DEGIIM % 24,9 355 237 274 307 04 23,7
DEGER (1.000 Euray! 61715 82 465 125035 138,194 161.001 218913 229.410
DEGIIM % 336 51,6 10,5 165 36,0 48 25,5
BIRIM FIYAT (Euroikgy: 139 149 16,7 149 135 1472 148
DEGISM % 70 11,9 40,7 -8.3 4.0 44 1,4
TOPLAM (SEKiZ TEDARIKGi lILKEDEN YAPILAN HAZ.GiY. VE KONF. iITHALATININ TOPLAMI)
MIKTAR ton): 331,237 343729 342 065 376 673 489 385 £97 905 7E8.047
DEGISM % 38 0.5 10,4 299 222 26,8 15,4
GENEL TOPLAMDA PAY (%) 28,4 27,6 257 20,9 356 41,4 a0,
DEGER (1.000Eure)! 4544080 @ 5231.051 | 5113517 5019610 | 5403744 | BOSB5.391 | 7.436.757
DEGISIM % 15,1 -2,2 -1,8 T 12,1 22,8 59
GENEL TOPLAMDA PAY (%) 22,2 23,3 23,1 23,5 25,7 28,9 34,9
BiRIM FiYAT (Eurafko) 137 152 149 133 110 10,1 93
DEGSMM % 10,9 1,8 10,9 A7 -82 -3,2 5,0
GENEL TOPLAM {ALMANYA'NIN HAZ.GiY. VE KONF. ITHALAT TOPLAMI)
MIKTAR (ton): 1164 413 | 1246675 | 1235905 @ 1258080 | 1373840 : 1445786 | 1512384
DEGER (1.000 Euray: 20495955 | 22413807 | 221500750 © 21.374.235 | 21032639 © 209756811 | 21301 732

Bitin dederler ciftir.
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IV.4. Kuzey Afrika’daki Onemli Tedarikgiler

Kuzey Afrika’da Almanya’ya hazirgiyim ve konfeksiyon {iirtinleri
ihra¢ eden baslica iki tilke bulunmaktadir. Bunlar Fas ve Tunus’tur.
Tablo 20 bu iki tiretici tilkenin 1999’dan 2005’e Almanya’ya yaptigt
hazirgiyim ve konfeksiyon satislarinin gelisimini vermektedir.
Buradan goriildugi gibi her iki iilkenin de Almanya pazarinda
konumlarmim zayifladigy gortilmektedir. Fas'in ihracatt 1999
yilindaki 17,7 bin ton (256 milyon euro) diizeyinden 2005 yilinda
16,5 bin tona (146 milyon euroya) gerilemis durumda. Miktar
bazindaki azalis nispeten sinirli diizeyde kalirken, deger olarak
azalis yillik ortalama olarak %8,6"ya ulasmaktadar.

Tunus’un pazarda gerilemesi ise daha dramatiktir. 1999’daki 19
bin ton (440,6 milyon euro) diizeyinden, 2005’te 10,4 bin tona (258,3
milyon euroya) bir gerileme yasanmaktadir. Yillik ortalama olarak
miktar bazinda ihracat azalisinin %9,4, deger bazinda ise %8,3
oldugu hesaplanmaktadir.

Thracat miktar1 ve degerindeki bu azalmaya paralel bir sekilde, bu
iki tlkenin Almanya’nin hazirgiyim ve konfeksiyon ithalatindan
aldig1 pay da gerilemektedir.
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TABLO 20. KUZEY AFRIKADA'KI GNEMLI TEDARIKGI ULKELER

1999 - 2005
%
ULKELER 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 =
z
FAS
MIKTAR tomy 17708 17 763 18.097 18.149 18 264 16.957 16 536
DEGIgIN % 03 1,9 03 0.6 72 2,5 1,1
DEGER ¢1.000 Eurcy! 256136 247 90R 239 B54 245 050 190.703 169,264 146.016
DEGIgIN % -3,2 -3,3 23 -22,2 11,2 43,7 -8.6
BIRIM FIYAT (Euroiky! 145 1410 132 135 10,4 100 88
DEGIgIN % 3.5 5,1 20 -22,7 4.4 14,5 -8
TUNUS
MIKTAR tony 19,124 19,342 18,445 15615 13.958 12625 10,403
DEGIZ % 1.4 -46 15,3 10,6 96 476 9.4
DEGER (1.000 Eurcy 440661 425 615 436 B43 396,202 336,396 295 200 258,352
DEGIZN % 3.4 26 9.3 15,1 11,4 13,4 -8.3
BIRIM FIVAT (Eurofko) 230 220 237 254 241 236 248
DEGIZN % 4.5 7.6 7.2 50 2.0 52 1,4
TOPLAM (iKi TEDARIKCI ULKEDEN YAPILAN HAZ.GIY. VE KONF. ITHALATININ TOPLAMI)
MIKTAR itory:  36.832 37105 36,543 33 763 32222 29582 26939
DEGIZM % o7 1,5 76 4.6 8.2 -89 4.0
GENEL TOPLAMDA PAY (%) 32 30 a0 27 2.3 20 1,8
DEGER (1.000 Eurcy!  B96.797 73521 R7E 297 Fd1 252 £27 1099 4R7 454 404 393
DEGIZIN % -3.3 0,4 5.2 7.8 11,3 13,5 -85
GENEL TORLAMDA PAY (%) 34 30 31 30 25 22 1,0
BiRIM FIYAT (Euroikg): 159 18,2 185 19,0 16,4 158 15,0
DEGIZ % -4,9 20 26 139 -3.4 50 36
GENEL TOPLAM (ALMANYA'NIN HAZ.GIiY. VE KONF. iITHALAT TOPLAMI)
MIKTAR (tor: 1164413 | 1246675 | 1235905 @ 1268080 @ 1373840 i 1445786 @ 1512334
DEGER (1,000 Eurg): 20495955 | 22,413,807 © 22.180.750 | 21374235 © 21.032.639 { 20975811  21.301.732

Biitin dederler ciftir.

36




SONUC

Almanya hazirgiyim ve konfeksiyon sektorii acisindan diinyanin
onemli aktorlerinden biridir. Ozellikle kalkinma ve gelismesinde
tekstil ve hazirgiyim sektoriintin o6nemli yeri olan {ilkeler,
Almanya pazarindan pay almak igin yaris halindedirler. Almanya
pazarindaki gelismelerin izlenmesi Tiirk tekstil ve hazirgiyim
sektorti acisindan buytik bir onem tasimaktadir. Zira, Turk
hazirgiyim ve konfeksiyon sektorii ihracatinin % 27 gibi ytiksek bir
oran1 ve tekstil ihracatmin %6,3’lik bir kismi bu pazara
yapilmaktadir.

Eurostat'in miktar (ton) ve deger (euro) cinsinden verilerine gore,
son yillarda Tiirkiye'nin Almanya’ya yonelik hazirgiyim ve
konfeksiyon ihracatinda bir gerileme yasanmaktadir. S6z konusu
gerileme 2004'te baslamis olup, 2006 yilmin ilk yaris: itibariyle
derinleserek devam etmektedir.

Bu raporda Almanya’nin hazirgiyim ve konfeksiyon ithalat: ile
Almanya’nin tedarikgileri olan tilkeler ve bolgelerin ihracatindaki
gelismeler analiz edilmistir. Tamamen 1999-2005 yillarini kapsayan
Eurostat verilerine dayanan bu arastirmadan asagidaki sonugclar
cikarilmaktadir.

Almanya’nin Hazirgiyim ve Konfeksiyon Ithalati ile Ilgili Sonug
ve Tespitler

Parasal (euro) olarak Almanya'nin toplam ithalatt icinde
hazirgiyim ve konfeksiyonun pay1 azalmaktadir. Bu durum, yillar
itibariyle euro cinsinden hazirgiyim ve konfeksiyon ithalatinin ¢ok
yavas artarken (yilda ortalama binde 7), genel ithalatin daha hizh
(yilda ortalama % 6) artmasindan kaynaklanmaktadar.

Buna mukabil, miktar (ton) olarak Almanya’min hazirgiyim ve
konfeksiyon ithalatinda yilda ortalama % 4,5 oraninda bir artis
tespit edilmistir. Euro cinsinden birim ithal fiyatlar1 dustis egilimi
icindedir. Yillik ortalama diistis oran: %3,6 diizeyindedir.

Almanya’nin hazir esya ithalati, 6rme ve dokuma hazirgiyime gore
daha hizli artmaktadir. Miktar bazinda artis orani yillik ortalama
olarak % 5,5 diizeyinde bulunmaktadir. Bu alt sektérdeki nispi
canlilik, Tiirkiye, Italya, ve Cin gibi tedarikcilerden yapilan
ithalatin miktari, degeri ve birim fiyatlar1 tizerinden yapilan
degerlendirmelerden de gozlenmektedir.
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Almanya’ya Hazirgiyim ve Konfeksiyon Tedarik Eden Ulkelerle
Ilgili Tespitler

Almanya’ya hazirgiyim ve konfeksiyon tedarik eden {ilkelerden
ticti, (Ttrkiye, Cin ve Italya) detayl olarak ele almmustir. Bu tic
tilkenin secilmesinde, euro ve miktar bazinda Almanya’nin énemli
tedarikcisi olmalarmin yaninda, “Deger Zinciri” agisindan
birbirinden ayiric1 6zelliklerin bulunmasi etkili olmustur. Italya
yiksek katma degerli trtinlerin dreticisi (tedarikgisi) ve
ihracatcilarini temsilen incelenirken, Cin diisiik katma degerli mal
segmentinin temsilcisi durumundadir. Tiirkiye ise Cin ve
[talya'min arasinda bir yerde duran {ilkeleri sembolize etmektedir.

Italya’nin Durumu

[talya'min Almanya’ya yonelik hazirgiyim ve konfeksiyon ihracati
hem miktar (ton), hem de euro olarak 1999’dan 2005’e bir dustis
trendi icindedir. Yillik ortalama diisiis oran1 euro bazinda % 7,1 ,
miktar bazinda ise % 6,7’ dir. Diistis trendi 6rme giyim esyalarinda
diger =~ mal gruplarma gore daha  kuvvetli  olarak
gozlemlenmektedir.

Ele alinan doénemde Italyamin birim ihrag fiyatinda kiigiik
yiikselmeler ~gozleniyor. Yani Italyan girisimcilerin pazar
kaybetmelerine ragmen diinya ile bir fiyat rekabetine girmedigi
gortiltiyor.

[talya’nin Almanya’da pazar kaybi ele alian dénemin (1999-2005)
basindan beri devam ediyor. 1999 oncesindeki gelismeler bu
arastirmanin kapsaminda olmadigindan daha evveliyat: ile ilgili
bir tespit yapilmamustir.

Cin’in Durumu

Cin 1999’dan beri Almanya’da hizla pazar kazaniyor. Bu kazanim
hem miktar, hem de deger bazindaki rakamlarda gozleniyor.
Cin’in yillik ortalama ihracat artis orani euro cinsinden verilere
gore %157, miktar rakamlarma gore ise %26,5 olarak
hesaplanmustr.

Almanya’da Cin'in pazar kazanimi agirlikli olarak 2002'den sonra
baslamais olup, 2005’te biiytik bir ivme kazanmustr.

Cin’in Almanya’ya yonelik hazirgiyim ve konfeksiyon ihracatinda
birim ihrag fiyatlar1 diismektedir. Diistis oranlar1 6 yilin ortalamasi
olarak (yillik ortalama), 6rme giyimde %8,3 , dokuma giyimde
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%9,6 , hazir esyalarda ise %1,5 oldugu tespit edilmektedir.
Tirkiye'nin Durumu

Turkiye dokuma ve 6rme giyimde 2004 ten itibaren hem euro, hem
de miktar olarak Almanya’da pazar kaybetmeye baslamistir.
Kugtilme euro olarak, érme giyimde 2004'te %4, 2005'te % 7,2
olarak hesaplanirken, dokuma giyimde ise aym yillarda %4,1 ve
%6,1 olarak ortaya ¢ikmaktadir. Deger (euro) rakamlarina paralel
bir sekilde miktar rakamlar1 da diismiistiir.

Halihazirda, Tiirk hazirgiyim ve konfeksiyon sektériiniin, Italya ve
diger gelismis tlkelerin Almanya pazarinda yarattig1 pazar
boslugunun etkin olarak doldurdugu séylenemez.

Hazir esyalarda ise hem deger, hem de miktar rakamlari itibariyle
Turkiye’nin Almanya’da pazar kazandigr goriilmektedir. 6 yillik
ortalamaya gore hazir esyalarda Almanya’ya yonelik ihracat artist
euro cinsinden yilda %8,1'e, miktar cinsinden ise %8,6'ya
ulasmaktadir.

Ele alman donemde, her ti¢ fasilda yer alan {irtinlerinde
Turkiye'nin birim fiyatinda (euro cinsinden) asir1 bir dalgalanma
gortilmemektedir.

Diger Ulkelerin Genel Gériiniimii

AB icindeki 6nemli tedarikciler olan ingiltere, Portekiz, Fransa ve
Yunanistan gibi tilkelerin durumu Italya’nin durumu ile paralellik
arz etmektedir. Hollanda, Danimarka, Belgika gibi baz1
tedarikgilerin durumunun Italya’dan biraz farkli oldugu
gozleniyor. Bunlar Almanya pazarindaki konumlarini bir miktar
glclendirmis gortintiyorlar. Ancak, bu durumun kendi {iretim
gliclerinden mi yoksa re-export kabiliyetinden mi kaynaklandigini
tesbit etmek miimkiin olmamaistir.

Yeni AB tilkeleri ile Dogu ve Orta Avrupa’da yer alan tedarikgiler,
(Polonya, Cek Cumbhuriyeti, Slovakya) Almanya’da pazar
kaybediyor. Romanya, Bulgaristan ve Makedonya bir miktar pazar
kazanmakla birlikte, bu {tilkelerin Almanya’nin tedarik {issii olma
konusunda kuvvetli bir istidat gosteremedikleri ortaya
cikmaktadar.

Almanya’'nin  Asya’daki tedarikcilerini iki gruba ayirmak
mumkiindiir. Bunlar, performanslar1 Cin’e benzeyenler ve Cin’e
benzemeyenlerdir. Durumlar1 Cin’e benzeyenler arasinda
Banglades, Kambogya, kismen de Hindistan bulunmaktadir.
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Pakistan ve Endonezya, ele alinan dénemde (1999-2005), Almanya
pazarinda yiiksek oranli bir performans sergileyememislerdir.

Stratejik Cikarimlar

Almanya'nin hazirgiyim ve konfeksiyon ithalati yillar itibariyle
miktar bazinda artmaya devam etmektedir. Artis oram
kiicuimsenemeyecek bir diizeyde bulunmaktadir. Baska bir ifade
ile, Almanya’ya mal tedarik eden firmalar i¢in pazar biiytimeye
devam etmektedir. Sinai tirtinlerin dtinyadaki genel konjonkttiriine
uygun bir sekilde, Almanya’nin hazirgiyim ve konfeksiyon
ithalatinda birim fiyatlar diismektedir. Iki Almanya’nin birlesmesi
sonucunda olusan yeni sosyo-ekonomik yapi, birim fiyatlardaki
diististi Almanya icin daha dramatik bir hale getirmektedir. Diisen
birim fiyatlara cevap veremeyen firmalar pazarin daralmakta
oldugu zannina kapihiyor.

Basta Cin olmak tizere, Asya tilkelerinin 6nemli bir boltimii diisen
birim fiyatlara hizla cevap vermektedir. Bu talebe uygun cevap
veremeyen basta italya olmak tizere Fransa, ingiltere, Portekiz ve
Yunanistan, Polonya, Cek Cumhuriyeti ve kismen de Tiirkiye’deki
tireticiler ise pazar kaybetmekte veya talebe Asya tizerinden cevap
verme yolunu se¢mektedirler.

Uzun vadede Turk firmalarin stratejisi, “deger =zincirin st
halkalarina tirmanmak” ve en son halka olan “Tiiketiciye
dogrudan hitap etmek” olmalidir. Tiirk firmalari, tiretimden
parekendeye dikey bir entegrasyon icinde Orgiitlenmis kiimeler
(cluster) yoluyla uzun vadede bu hedefe ulasabilirler. Ancak uzun
vadeli hedeflere ulasmak icin, kisa vadede elde bulunan firsatlar
iyi degerlendirmek gerekmektedir.

Kisa vadede Tiirk hazirgiyim ve Kkonfeksiyon firmalar:
(tedarikgileri), uluslararas1 pazarlarda daha ytiksek bir pazar
segmentine gegcis icin ve gelismis tilkeler pazarindaki konumunu
gliclendirmek icin, basta italya olmak tizere gelismis tilkelerdeki
tedarikgilerin terk etmek zorunda kaldig1 pazar bosluklarin
doldurma cabasi icinde olmalidir. Ornegin, italya, Ingiltere, Fransa,
Portekiz ve Yunanistan gibi {ilkelerin biraktig1 bosluktan bir
kismini doldurmak Tiirkiye ve Tiirk firmalar: igin kisa vadeli bir
strateji olabilir. Bu strateji, maliyetleri dolayisi ile Avrupa’da
daralan treticileri Tiirkiye’den tedarik etme veya Turkiye'de
yatirrm yapmaya ikna etme seklinde politikalarla ayaga
kaldirilabilir. Bu baglamda degisik is ortakliklar1 projeleri
gelistirilmelidir.
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Pazarin ucuz mal istedigi bir gercektir. Markali olsun olmasin tirtin
pazar segmentlerinde birim fiyat duistisii oldugu anlasilmaktadar.
Bu segmentlere hitap edebilmek icin {iretim maliyetlerinin
duistirtilmesi gerekmektedir. Bu anlamda, maliye politikalarinin ve
sosyal politikalarin, istihdam politikalarmin ve yatirim
politikalarinin gozden gegirilmesi gerekli bulunmaktadir.

I_)r. Hasan PARILTI _ Dr_. Tirkan BAYRAKTAR
ITKIB AR&GE ve Mevzuat Sb. Mudiirt  ITKIB AR&GE ve Mev. Sb.Raportor
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EKLER

EK-1

ALMANYA'NIN HAZIRGIYIM VE KONFEKSIYON ITHALATINDA
BIRIM ITHAL FiYATLARI (CiF, EURO/KG)

a-Orme Giyim

Yil Almanya italya Tiirkiye Gin
1999 18,96 35,02 15,42 19,40
2000 19,78 35,28 16,00 22,01
2001 19,85 35,43 16,30 22,73
2002 19,19 37,26 16,37 18,13
2003 17,03 36,15 16,19 13,96
2004 16,37 35,47 16,35 13,21
2005 15,65 36,12 16,60 10,86

b-Dokuma Giyim

Yil Almanya italya Tiirkiye Gin
1999 24,44 42,84 24,25 22,23
2000 25,24 42,40 24,65 25,51
2001 25,49 44,63 25,11 24,90
2002 24,33 45,19 24,79 19,14
2003 21,53 38,71 24,45 14,97
2004 19,64 38,75 24,68 12,03
2005 19,23 45,16 24,34 11,36

c-Hazir Esyalar

Yil Almanya italya Tiirkiye Gin
1999 5,51 5,16 5,82 4,73
2000 5,59 6,38 5,58 5,61
2001 5,41 4,68 5,79 5,91
2002 5,06 4,85 5,49 5,20
2003 512 6,18 5,45 4,63
2004 517 6,74 5,71 4,36
2005 5,08 5,03 5,68 4,19

d-Toplam (Orme+Dokuma+Hazir Egyalar)

yil Almanya italya Tiirkiye Cin
1999 17,60 33,28 14,95 15,79
2000 17,98 34,17 15,23 17,33
2001 17,92 33,28 15,52 17,43
2002 16,99 34,25 15,41 14,75
2003 15,31 32,23 14,67 11,84
2004 14,51 32,01 14,66 10,17
2005 14,08 32,44 14,33 9,57

Not:Almanya rakamlari, Alimanya'nin tiim diinyadan yaptigi ithalatin
ortalamasidir. Diger (ilke rakamlari ise, Almanya'nin ilgili iilkelerden
yaptigi ithalatta olugan ortalama fiyatlardir.
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EK- 2

ALMANYA'NIN iTHAL ETTiGi ORME GIYSILER - MIKTAR SIRALI

2005
DORTLU TARIFE URUN TANIMI MIKTAR (TON)
6110 KAZAK, SUVETER, HIRKA, YELEK VE BENZERI GIYSILER 154.090
6109 T-SORT, FANILA, ATLET VE DIGER ICGIYSILER 153.927
6115 KULOTLU GORAPLAR, TAYTLAR, KISA VE UZUN KONGLU GORAPLAR, SOKETLER 49.878
6108 KADIN VE KIZ COCUKLAR IGIN FANILALAR, KULOTLAR, GECELIKLER, BORNOZ, 36.340
SABAHLIK VE BENZERI GIYSILER
6104 KADIN VE KIZ COCUKLAR IGIN TAKIM ELBISELER, TAKIMLAR, ELBISELER, ETEKLER, e
PANTOLONLAR, CEKETLER VE BENZERI GIYSILER
6107 ERKEK VE ERKEK COCUKLAR IGIN FANILALAR, ATLETLER, KULOTLAR, BORNOZ, o)
ROBDESAMBR VE BENZERI GIYSILER :
6106 KADIN VE KIZ COCUKLAR IGIN GOMLEK VE BLUZLAR 15.371
6112 SPOR, KAYAK VE YUZME KIYAFETLERI 14.870
6105 ERKEK VE ERKEK GOCUKLAR iGIN GOMLEKLER 14.824
6111 BEBEKLER ICIN GIYiM ESYASI VE AKSESUARLARI 14.738
6116 ELDIVENLER 11.491
6102 KADIN VE KIZ GOCUKLAR IGIN MANTO, KABAN, KOLSUZ CEKET VE BENZERI GIYSILER 10.252
6117 SALLAR, ESARPLAR, KASKOLLAR V.B. GIYiM ESYASI AKSESUARLARI 7474
6103 ERKEK VE ERKEK COCUKLAR IGIN TAKIMLAR, TAKIM ELBISELER, PANTOLONLAR, 6.081
CEKETLER VE BENZERI GIYSILER
6114 DIGER GIYIM ESYALARI 4.745
6113 EMDIRME, SIVAMA, KAPLAMA VEYA LAMINE EDILMIS KUMASTAN HAZIR GIYSILER 2.763
ERKEK VE ERKEK GOCUKLAR ICIN PALTO, KABAN, KOLSUZ CEKET VE BENZERI
6101 GIVSILER 2.009
TOPLAM 557.268

ALMANYA'NIN iITHAL ETTIGi DOKUMA GIiYSILER - MIKTAR SIRALI
2005

DORTLU TARIFE

URUN TANIMI

MIKTAR (TON)

KADIN VE KIZ COCUKLAR ICIN TAKIM ELBISELER, TAKIMLAR, ELBISELER, ETEKLER,

6204 PANTOLONLAR, CEKETLER VE BENZERI GiYSILER 159.176
6203 ERKEK VE ERKEK COCl_JK!.AR_’ |C|N TAKIMLAR, TAKIM ELBISELER, PANTOLONLAR, 141.599
CEKETLER VE BENZERI GIYSILER
6202 KADIN VE KIZ COCUKLAR ICIN MANTO, KABAN, KOLSUZ CEKET VE BENZERI GIYSILER 55.521
6205 ERKEK VE ERKEK COCUKLAR |C|N GOMLEKLER 40.699
6201 ERKEK VE ERKEK COCUKLAR ICIN PALTO, KABAN, KOLSUZ CEKET VE BENZERI 35.629
GIYSILER
6211 SPOR, KAYAK VE YUZME KIYAFETLERI 24.248
6206 KADIN VE KIZ COCUKLAR ICIN GOMLEK VE BLUZLAR 22.328
6210 EMDIRME, SIVAMA, KAPLAMA VEYA LAMINE EDILMIS KUMASTAN HAZIR GIYSILER 22.022
SUTYENLER, KORSELER, KORSE KEMERLERI, PANTOLON ASKILARI VE BENZERI
iz GIYSILER 10.136
— KADIN VE KIZ COCUKLAR ICIN FANILALAR, KULOTLAR, GECELIKLER, BORNOZ, -
SABAHLIK VE BENZERI GIYSILER .
6209 BEBEKLER |Q|N GiYim ESYASI VE AKSESUARLARI 7.090
6207 EBKEK VE ERKEK COCUKL'AR' |(;|N FANiLALAR, ATLETLER, KULOTLAR, BORNOZ, 5.904
ROBDESAMBR VE BENZERI GIYSILER .
6217 GiYim ESYASININ DIGER HAZIR ESYALARI 4.107
6216 ELDIVENLER 3.816
6214 SALLAR, ESARPLAR, FULARLAR, KASKOLLAR, DUVAKLAR VE BENZERI GIYSILER 3.708
6215 KIRAVATLAR, BOYUN BAGLARI VE PAPYONLAR 1.123
6213 MENDILLER 395
TOPLAM 546.476
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ALMANYA'NIN ITHAL ETTIGI HAZIR ESYALAR - MIKTAR SIRALI

2005
DORTLU TARIFE URUN TANIMI MIKTAR (TON)
6302 YATAK CARSAFLARI, MASA ORTULERI, TUVALET VE MUTFAK BEZLERI 142.960
6307 DIGER HAZIRESYA (YER BEZLERI, BULASIK BEZLERI, TEMIZLIK BEZLERI, 49.944
CANKURTARAN YELEKLERI VE DIGERLERI) :
6305 AMBALAJ iGIN TORBA VE GUVALLAR 49.066
6306 VAGON VE MAVNA ORTULERI, TENTELER VE DIS STORLAR, GADIRLAR, YELKENLER, AAGET
KAMP ESYASI :
6309 KULLANILMIS GIYIM ESYASI VE KULLANILMIS DIGER ESYALAR 31.303
o KULLANILMIS VEYA YENI PAGAVRALAR, SICIM, iP VE HALAT DOKUNTULERI, P
DOKUMAYA ELVERISLI MADDELERDEN KULLANILMIS DIGER ESYA :
6304 DIGER MEFRUSAT ESYASI (YATAK ORTULERI, DIGERLERI) 22.235
6303 PERDELER, TUL PERDELER, iG STORLAR, PERDE VE YATAK FARBELALARI 20.211
6301 BATTANIYELER 19.292
CESITLI URUNLERIN YAPIMINDA KULLNILAN iPLIK VEYA KUMASTAN MUTESEKKIL
6308 TAKIMLAR 305
TOPLAM 408.640

ALMANYA'NIN ITHAL ETTiGi DENIM GIYSILER - MIKTAR
2005

SEKIzZLi TARIFE

URUN TANIMI

MIKTAR (TON)

62034231 ERKEK VE ERKEK COCUKLAR iGIN DENIMDEN PANTOLONLAR 45.121
62046231 KADIN VE KIZ COCUKLAR iCIN DENIMDEN PANTOLONLAR 23.167
TOPLAM 68.288

44




EK -3

ALMANYA'NIN HAZIRGIYiM VE KONFEKSIYON iHRACATININ YILLARA GORE DEGISiMi - DEGER
1999 - 2005
Birim: €
YiL ORME GIYiM DE(f/fsiM Dgﬁmp‘ DE‘f/fs"M HAZIR ESYA DE‘f/fsW TOPLAM DE‘f/f‘siM
1999 2.245.892.992 4.631.200.725 856.456.516 7.733.550.233
2000 2.670.186.647 18,9 4.781.213.395 3,2 939.735.068 9,7 8.391.135.110 8,5
2001 2.748.461.044 2,9 5.023.307.172 51 994.408.140 5,8 8.766.176.356 4,5
2002 2.959.287.096 7.7 5.284.251.627 5,2 1.039.984.353 4,6 9.283.523.076 59
2003 3.207.438.104 84 5.176.145.713 2,0 1.076.992.304 3,6 9.460.576.121 1,9
2004 3.569.977.195 11,3 5.442.700.422 5,1 1.111.750.084 32 10.124.427.701 7,0
2005 3.790.967.045 6,2 5.702.403.620 48 1.150.510.705 35 10.643.881.370 5,1
DEGISIM* 9,2 3,6 5,1 55
KAYNAK: EUROSTAT
*Aritmetik ortalama
ALMANYA'NIN HAZIRGIYiM VE KONFEKSiIYON iHRACATININ YILLARA GORE DEGiSiMi - MIKTAR
1999 - 2005
Birim: ton
YIL ORME GiYim DE‘E/?’M Dgﬁmp‘ DEC;F’M HAZIR ESYA DE‘:?’“ TOPLAM DE‘Z‘S’M
1999 67.908 92.014 383.045 542.966
2000 77.375 13,9 94.886 3,1 408.533 6,7 580.794 7,0
2001 79.138 23 97.136 24 445.330 9,0 621.605 7,0
2002 85.427 7,9 104.149 7.2 431.397 3,1 620.972 -0,1
2003 104.652 22,5 114.379 9,8 419.476 2,8 638.506 2,8
2004 129.795 24,0 133.878 17,0 409.345 24 673.017 54
2005 155.346 19,7 155.575 16,2 384.773 -6,0 695.693 34
DEGiSiM* 15,1 9,3 0,2 4,2

KAYNAK: EUROSTAT
*Aritmetik ortalama
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