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Tekstil ve Konfeksiyon
Sektorleri Agisindan

ALMANYA

I. ALMANYA HAKKINDA GENEL B iLGILER

Giris

82 milyonluk nufusu ve yilhk 1,3 trilyon dolara yaklagsan ihracat
performansiyla ABD ve Japonya ile birlikte Dinya’nin en énemli sanayilesmis
Ulkeleri arasinda kabul edilen Almanya, Orta Avrupa’da, Kuzey Denizi ile Alp
Daglari arasinda yer almaktadir. Komsu Ulkeleri Avusturya, Cek Cumbhuriyeti,
Hollanda, Fransa, Polonya, isvicre, Belgika, Lilkksembourg ile Danimarka’dir. 3
Ekim 1990 tarihinde Demokratik Almanya Cumbhuriyeti ile birlesmesi ile
Avrupa’nin ortasindaki konumu daha gucli duruma gelmigtir.

Almanya, dogu ile bati ve iskandinav ile Akdeniz havzasi arasinda bir
kopri durumundadir. Avrupa Birligi ve NATO uyelikleri ile Orta ve Dogu
Avrupa Ulkeleri arasinda da etkin bir kdpru rolint tstlenmis bulunmaktadir.

Almanya, Avrupa Birligi'nin lider Uulkesi ve en biyuk pazari
konumundadir. Ekonomideki bu performans 6zellikle dis ticaret sayesinde elde
edilmistir. Almanya ‘G-8’ diye adlandirilan ve yilda bir kez dinyanin en zengin
Ulkelerinin liderlerini bir araya getiren toplulugun da (ABD, Japonya, Almanya,
Birlesik Krallik, Fransa, Italya, Kanada ve Rusya) lyesidir. Ayrica, Almanya
yiksek alim gucuyle Ulkemiz ihracatindaki en 6nemli pazarlardan biri olma
Ozelligini tagimaktadir.

Devlet federatif yapidadir. Almanya 16 eyaletten olusmaktadir. (Baden
Wirttemberg, Bavyera, Berlin, Brandenburg, Bremen, Hamburg, Hessen,
Mecklenburg-Vorpommern, Asadi  Saksonya, Kuzey Ren-Vestfalya,
Rhineland-Palatinate, Saarland, Saksonya, Saksonya-Anhalt, Schleswig-
Holstein, Thiringen).

Federal Meclis, iki ayri meclisten olusmaktadir. Bundestag (Federal
Meclis) dort yil icin secim bolgelerinin nifusuna goére genel secimlerle secilir.
Bundesrat ise senato mabhiyetindedir. NUfus sayisina bakilmaksizin her
eyaletin iki temsilcisinden olusur. Yasama yetkisi Federal Meclis’e aittir. Ancak
Anayasa’nin Federal Meclis’e biraktidi alanin disinda Eyalet Meclisleri de
yasama yetkisine sahiptirler.

Yuritme vyetkisi Federal Hukimete aittir. Hukimet Baskani,
Cumhurbagkanr’nin 6nerisi tzerine Federal Meclis tarafindan secilir. Hikimet



dyeleri ise, Bagbakan’in dnerisi Gizerine Cumhurbagkani tarafindan atanir veya
azledilirler. Federal Cumhurbagkani bes yilligina Federal Meclis Genel Kurulu
tarafindan secilir. Daha c¢ok sembolik bir pozisyonda olan Federal
Cumhurbasgkani, tlkeyi temsil eder ve yasa ile baska turli dizenlenmedikge
federal yargic ve memurlari atar.

Tuark-Alman iligkilerinin tarihi, 16. yuzyila kadar uzanmaktadir. 1500’Iu
yillarda Kanuni Sultan Sileyman zamaninda baglayan iligkiler, 1761 yilinda
Osmanli Imparatorlugu ile Prusya Kraligi arasinda bir "Baris ve Dostluk
Anlagsmasi” imzalanmasi ile pekistirilmistir.

19. yuzyil ise, Turk-Alman iliskilerinde yeni bir dénemin baslangici
saylilir. Uzun bir ge¢cmise sahip olan ikili siyasi iliskiler, bu donemde askeri ve
teknik igbirligine donismis ve zamanla kudltirel ve ticari alanlara da
yayilmisgtir.

30 Ekim 1961 tarihinde Almanya ile Turkiye arasinda imzalanan "Turk
iscilerinin Almanya Federal Cumhuriyeti'ne Gonderilmesine Dair Anlagsma” ile
iki Ulke arasindaki iligskilerde yeni bir dbnem baglamis ve Turk iscileri calismak
Uzere Almanya'ya gitmeye baslamiglardir. Akabinde 1964 yilinda Sosyal
Guvenlik Anlagmasi imzalanmigtir. Turk iscileri 1973 yilina, yani Almanya'nin
yurtdigindan isci alimini durdurdugunu agiklamasina kadar calismak Uzere
Almanya'ya gitmislerdir.

1967 yihinda Almanya'daki Turk ntfusu 150 bin civarinda iken
guinimuzde bu rakam 2.3 milyona ulasmis durumdadir.

Temel Ekonomik Gostergeler

Almanya Avrupa’nin en blytk sanayi ve ekonomisine sahiptir. Gelismis
tlkelerin cogundan farkli olarak Alman ekonomisinin temeli, Gretim ve Uretime
badli hizmetlerden olusmaktadir. Sanayi sektori Almanya milli hasilasinin
%30’unu olusturmaktadir.

Almanya dunyanin en O©Onemli celik, c¢cimento, kimyasal maddeler,
makina, tasit araclari ve elektronik Grdnleri Greticisidir.

Asagida verilen temel ekonomik go6stergeler, Almanya ekonomisinin
gucuni ortaya koymaktadir.



Baskenti

Yuzolgimu

Nufusu

Ortalama Ya sam Suresi
Para Birimi

GSYIH (Satin Alma Paritesi )
Kisi Basina Diisen GSYIH
GSYiH Biyime Hizi

Issizlik Orani

Sektorlere Gore GSMH

Sektorlere Gére lisgiici

Baslica ihracat Urtinleri

Baslica ithalat Urtinleri

Toplam ihracat:
Toplam ithalat:
Karayollari
Demiryollari

Havaalani Sayisi

Berlin

357,021 km?

82 milyon (2010)
80.1 yil

Euro (€)

3 trilyon $ (2010)
35,700 $ (2010)

% 3,6 (2010)

% 6,0 (2011 Adustos)

Tarim % 0,9
Sanayi % 27,8
Hizmet % 71,3

Tarim % 2,4
Sanayi % 29,7
Hizmet % 67,8

Makina, tasit araclari,kimyasal
urtnler, demir-celik, gida, tekstil.

Makina, tasit araclari, gida,
demir-celik, kimyasal drtnler,
tekstil.

1,27 trilyon $ (2010)
1,1 trilyon $ (2010)

644.480 km
41.981 km
549 adet



Alman Sanayiinin Genel Gorunimu

Tum Batili sanayi tlkelerinde oldugu gibi Almanya’nin sanayii de yillardir
yapisal bir donisim gecirmektedir. Sanayinin 6nemi eskiye oranla azalirken
hizmet sektori sanayinin yerini almaktadir. Yine de sanayi, Alman
ekonomisinin en dnemli sektdri olmayi strdirmekte ve ABD gibi biytk sanayi
Ulkelerine gore daha genis bir temel Uzerinde yukselmektedir. Almanya’da
calisanlarin yaklasik 10 milyonu sanayide istihdam edilmektedir. En dnemli
sanayi alt sektdrleri, sirasiyla otomotiv, elektroteknik, makina sanayii ve kimya
sanayiidir.

Geleneksel sanayi kollari arasinda yer alan tekstil ya da demir-gelik
sanayii gibi alanlarda son donemlerde, pazarlarin kiculmesi ve dusuk Ucret
uygulanan Ulkelerin rekabeti dolayisiyla biyuk gerilemeler kaydedilmistir.
Ancak teknoloji ve teknik bilgiye dayali teknik tekstillerde Almanya 6nde gelen
Ulkeler arasinda yeralmaktadir. Buna paralel olarak, 6rnegin ila¢g sanayiinde
oldugu gibi, Alman kokenli firmalarin yabanci firmalarla yaptiklari evliliklerle
veya firmanin yabancilar tarafindan satin alinmasiyla, mulkiyet kismen veya
tamamen yabanci firmalara gegmistir.

Alman ekonomisinin uluslararasi rekabet guclinil, sadece buylk
kuruluslar degil, bunlardan daha da 6nemlisi on binlerce kiigtk ve orta 6lgekli
isletme (500 calisana kadar) saglamaktadir. Ozellikle makina sanayii ve yan
sanayide oldudu gibi, gelecek vaat eden ve coklukla firma kimelesmesi
(cluster) olarak tanimlanan yapida (ayni sektorde faaliyetlerde bulunan
firmalarin ve diger kuruluslarin ayni merkezde yogunlagsmasi biciminde)
organize olan nanoteknoloji ve biyoteknoloji gibi alanlarda da orta 6lcgekili
isletmeler 6n plana cikmaktadir. Orta Olcekli igletmeler, 20 milyondan fazla
kisiyi istihdam ederek acik arayla en buylk igveren konumundadir. Sanayinin
“amiral gemisi” niteligi kazanmis olan makina sanayiinde, firmalarin cogunlugu
200'den az calisan istihdam etmesine karsin, dinyanin ihtiyac duydugu
makina donanimlari en yuksek kalitede tretilmektedir.

Almanya’nin en o6nemli sektorlerinden biri de otomotivdir. Her yedi
calisandan biri bu sektdrde istihdam edilmekte, ihracatin % 401 bu sekt6r
tarafindan gerceklestiriimektedir. Almanya alti Uretici firma olan Volkswagen,
Audi, BMW, Daimler Chrysler, Porsche ve Opel (General-Motors) ile Japonya
ve ABDyle birlikte en blylk 3 otomobil Ureticisinden biridir.

Son derece yiuksek bir dinamizme sahip olan Almanya hizmet
sektorinde ise yaklasik 28 milyon kisi ¢calismaktadir. 12 milyon kisi 6zel ve
kamu hizmet sirketlerinde calisirken yaklasik 10 milyon kisi ticaret, turizm ve
tasimacilikta, altt milyon kigsi de finans, kiralama ve sirket hizmetlerinde
calismaktadir. Bu sektordeki KOB/I'lerin pay1 % 40 civarindadir.



Cin ve Hindistan gibi Asya'nin atilim halindeki Ulkeleriyle Almanya
arasindaki ticari ve ekonomik iligkilerin 6nemi de her gecen gin artmaktadir.
Gunumuzde hizh buyldyen tim Ulkeler, zengin Ulkelerle aralarindaki farki
kapatacak rekabet avantajlarina sahiptir. Alman dig ticaret politikasi da bu
olguyu dikkate alarak sekillenmektedir. Nitekim uluslararasi ticari baglantilarini
guclendirmeden, Almanya’nin modern bir sanayi Uulkesi olma konumunu
korumasi mumkun dedildir. Ayni zamanda bu gelisme Almanya’nin 6niine yeni
zorluklar da cikarmaktadir. Bu baglamda Alman ekonomisi, ekonomi
politikasinin yanisira ucret artiglarinin sinirlandiriimasi sayesinde rekabet
gucund artirmay! basarmistir.

NUfus Yapisi

Guncel verilere gbére Almanya’da 82 milyon kisi yagsamaktadir. Toplam
nifusun %20,6’s1 65 yasin Uzerinde, %66,1'i 15-64 yas, %13,3'0 ise 0-14 yas
araligindadir. Toplam niUfusun % 88'i sehirlerde ya da banliydlerde
yasamaktadir. Kilometrekarede 231 kisi yasamaktadir. Almanya’da nufusu 100
binin Uzerinde olan 90 buyldk sehir bulunmaktadir. Buylk sehirlerinden
bazilari; Berlin, Hamburg, Minih, Frankfurt ve Koln'dir.

Almanya Federal Istatistik Dairesi'ne gore Almanya’da yasli ve geng
nifus arasindaki fark buyudyecektir. 2050 yilinda nifusun yarisindan fazlasi 48
yasin Ustinde, nufusun ucte biri 60 yasinda ya da daha yasl olacaktir.
Almanya’nin genel nifusunun, diger Glkelerden goclere ragmen 2013 yilindan
itibaren azalmasi ongorulmektedir. Kadin basina 1,4 cocuk dodum orani
nedeniyle geng¢ yas gruplari, érnegin 50 yasina kadar olan ntfusun dusuk
seyredecedi tahmin edilmekte ve Almanya’da uzun vyillardan beri 6lenlerin
sayisinin doganlardan fazla olmasi, nifusun azalmasindaki en bulytk etken
sayllmaktadir.

Su anda yonetimde olan Almanya Basbakani Angela Merkel’in
acikladigi planlar arasinda, digtk dogum oranini yikseltmek ve dogum
yapan kadinlarin ¢alismaya devam etmelerini kolaylastirmak icin gocuk bakim
merkezleri sayilarint hizli bir bicimde arttirmak vardir. Ayrica Almanya’da
dogum vyapan kadinlar son 12 ayda aldiklart Ucretin belli bir oranini
calismadan da alabilmektedir. Bu tesviklerin etkisiyle Almanya’daki dogum
oraninin bir miktar artmasi beklenebilir.

Ekonomi

En geligsmis sanayi Ulkelerinden biri olan Almanya, 82 milyonluk
nifusuyla da Avrupa Birligi'nin (AB) en biyuk ve en o6nemli pazari
konumundadir. Almanya, basta hazirgiyim olmak Uzere bir c¢ok ihracat
sektorlerimizin en 6nemli pazari durumundadir.

Alman ekonomisi 2001 ile 2005 arasi sikintili bir dbnemden gecirdikten
sonra son iki yillik donemde nispeten toparlanmistir. Asya ve Rusya
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krizlerinden sonra 2001 yilinda % 1,2, 2002 yilinda ise sadece % 0,1
blytyebilen Alman ekonomisi, 2003 yilinda ise % 0.2 oraninda kuculmustdr.
Uc wyillik duraklama doneminden sonra yiiksek dis talebin de etkisiyle
hareketlenen ekonomi, 2004 yilinda % 1.3 buylurken 2005 yilinda ise %1
civarinda bir buyime gerceklestirmistir. 2006 yilinda % 2,9, 2007 yilinda ise
% 2,6 oraninda buyldyen Alman ekonomisi, kiresel ekonomik kriz nedeniyle
2008 yilinda ancak % 1,3 buyumis bulunmaktadir.

Kiresel ekonomik ve finansal kriz nedeniyle 2009 yili sonu itibariyle
Alman ekonomisi % 4,7 kuculurken, 2010 yilinda ise hizh bir sekilde
toparlanarak % 3,6 buylime ile AB genelinde krizden ilk c¢ikan ulkelerin
basinda yeralmigtir. Almanya ekonomisi 2011 yilinin ilk ¢eyrek doneminde
% 4,6 buyurken, yilin 2. ceyrek doneminde ise gecgen yilin ayni donemine gore
% 2,8 buylime gostermistir.

Almanya’da sanayi uretiminde 2011 yili Agustos ayinda gecen yilin ayni
donemine gore % 7,8 artis gerceklesirken, bir onceki aya gore ise % 1 dusus
olmustur. Sanayi Uretimi Haziran ayinda gecen yilin ayni donemine gore % 7,3
artarken, Temmuz ayinda ise % 10,6 artis gostermistir. Bu arada, yeni sanayi
drtnleri siparigleri Temmuz ayinda gecen yilin ayni donemine gore % 11
artarken, bir 6nceki aya gore ise % 3 dugus gostermistir.

Ote yandan, llke capinda perakende satislar Agustos ayinda bir 6nceki
aya gore % 2,9 azalirken, bir 6énceki yilin ayni ayina gore ise % 0,9 dusus
gostermigtir. Perakende satiglar gecen yilin ayni dénemine goOre Haziran
ayinda % 1,1 artarken, Temmuz ayinda ise % 1,4 artmigtir. Aimanya’da igsizlik
orani ise Agustos ayinda Temmuz ayina gore % 0,1 azalarak % 6,1
seviyesinde gerceklesmistir.

Ote yandan, IMF'nin Eylul ayinda acikladigyi yeni "Dunya Ekonomik
Gorinim Raporu'nda, Alman ekonomisinin biyume tahmini 2011 yili igin
% 3,2'den % 2,7'ye, 2012 yili icinse % 2'den % 1,3'e cekilerek dnimuzdeki
donem icin koétumser bir tablo ¢izilmis oldu. Yine gincel IMF verilerine gbre
2011 yihnda Almanya genelinde 0zel tiketim harcamalarinin ise % 0,5
artmasi, issizlik oraninin ise % 6 oraninda gerceklesmesi 6ngorilmektedir.

Ote yandan, AB ekonomisinde giindemden hi¢ dismeyen Yunanistan
borg krizi ve italya’nin da yilksek oranh dis borglari nedeniyle krize girebilecegi
yoninde beklentiler sonucu Almanya'nin da endiseleri artmaktadir, zira
Yunanistan'in temerride dusme riski Almanya'yi sadece AB ekonomisinin
genel mali istikrari konusunda degil, ayni zamanda basta Alman ve Fransiz
olmak Uzere Avrupa bankalarinin elinde ciddi miktarda Yunanistan tahvilleri
oldugu icin de ilgilendirmektedir. Diger yandan, basta Yunanistan olmak tzere
bor¢ krizine giren AB Ulkelerine Birlik bitgesinden ardi arkasi gelmeyen mali
yardimlar yapilmasina, vergi mukellefleri basta olmak tzere Alman halkindan
tepkiler artmaktadir.



Il ALMANYA TEKST IL VE HAZIRGIYIM PAZARI VE PAZARA
GIRIS

Almanya Tekstil ve Hazirgiyim Sanayii

Almanya’daki tekstil ve hazirgiyim sektoriinde esasen kicuk ve orta
Olcekli isletmeler mevcuttur. Buna gore, toplam cirolari 500 milyon euro’ya
kadar olanlar ve toplam calisan sayisi 250 kisiden az olanlar, KOBI olarak
kabul edilmektedir. Almanya tekstil sanayiinde faaliyet gosteren firmalarin
yaklagik %901 250 kisiden az personel istihdam etmektedir. Hazirgiyim
sektorinde de tablo buna benzerdir; igletmelerin %901 250 kisiden az
personel istihdam etmektedir ve KOBI olarak siniflanmaktadir.

Almanya tekstil ve hazirgiyim sanayii hizli bir dontisum icerisindedir.
2010 vyih verilerine gore ise tekstilde 732 firmada vyaklasik 80 bin,
konfeksiyonda ise 323 firmada yaklasik 43 bin kisi calismaktadir. Bu verilere
gore tekstil ve hazirgiyim sektorlerinde toplamda 1.055 firmada yaklasik 123
bin kisi calismaktadir. S6zkonusu verilere gore tekstil sektbriinde firma sayisi
2009 yilina gére % 4,7 azalirken, hazirgiyim sektoriindeki firma sayisi % 9,5
azalmistir.

Bu donusumuin arkasinda, tretim merkezlerinin basta Uzakdogu Asya
olmak Uzere daha dusik emek maliyetlerinin bulundugu Ulkelere kayarak,
Almanya'daki pazar paylarini garanti altina almalari yatmaktadir. Almanya'da
sOz konusu sektorlerdeki degisime enerji, iscilik ve vergilerdeki yiksek
maliyetler neden olmaktadir.

Almanya Tekstil ve Hazirgiyim Sektori
2010*

Tekstil Hazirgiyim Tekstil +

Sektoru Sektoru Hazirgiyim
[sletme Sayisi 732 323 1.055
Calisan Sayisi 80.000 43.000 123.000
Gecen Yila Gore
Satiglar (%)** 16,8 3.0 10.8

** 2010 yil sonu verileri
Kaynak : Konjunkturiibersicht 2010, Gesamtverband textil+mode



Almanya Pazarina Giri $ ve Pazarlama

Almanya pazari, sanayilesmis bati pazarlari arasinda en zorlu
olanlarindan birisidir. Yuksek alim gucl, genis pazar potansiyeli, ithalatin
kolayh@i, ithal mallardaki yodun artis; (6zellikle de islenmig Urtinlerde) gibi
etkenler rekabet ortamini olduk¢a guclestirmektedir. Bunun sonucu olarak da
oldukca vyikict bir rekabet yasanmaktadir. Almanya’da derinlemesine
dusundlmus, planlanmigs ve vyazili hale getirilmis bir ihrag¢ pazarlama
stratejisine gerek duyulur. Bu strateji, Alman pazarinin c¢esitli bolgesel
farkhliklarini iceren, tek tip olmayan, bir pazar oldugunu g6z ©nlinde
bulundurmak zorunlulugundadir.

Pazarlama icin ¢cok 6nemli olan bir nokta insanin gozinden kolaylikla
kacabilir: Farkli bolgeler arasindaki tamamen farkli tiketim, yasam ve farkh
dustince bicimlerinin varhgi, yabanci bir firmanin tim mallarinin dagitim ve
pazarlamasini tek firmaya vermesini engellemektedir. Genellikle yabanci
firmalar, farkl bolgelerde calisan ticari temsilcilikleri tercih ederler.

Temsilcilerin etkinlik alanlari kesin olmamakla beraber, genellikle Alman
Eyaletleri'nin sinirlariyla belirlenir; bu arada ekonomik bélgeler de elbette g6z
onune alnir. Federal Alman Eyaletleri’'nin siyasi sinirlari  Almanya’nin
ekonomik bolgeleriyle es dedildir. Ekonomik bdlgeler daha c¢ok endustriyel
etkinlikler, is gucl, zanaat ve ticaretin yogunluguyla belirlenir. Genellikle
Almanya’yl 4-6 farkli temsilcilik bélgesine bélme aligkanli§i olsa da, edinilen
deneyimler bu temsilcilik bdlgelerinin  her firma icin bireysel olarak
belirlenmesinin daha dogru oldugunu gostermistir. Clnkid bu bolgeler, teslimat
programi ve hedef tuketici kitle gibi farkl faktorlere gore belirlenmektedir.

Yabanci dreticilerin Federal Almanya’daki belirli dagitim kanallarini
kullanmalari zorunlu dedgildir. Uriin satiglari firmanin tercihine gére farkl
yontemlerle gerceklesebilir. Ornegin:

- Geleneksel ithalat sektoru

- Toptancilar

- Dogrudan ithalat yapan toptancilar

- Perakende satis kurumlarinin satinalma birlikleri

- Dogrudan ithalat yapan sanayi kurumlari

- Tuccarlar ya da komisyonla c¢alisan temsilciler gibi aracilar.

ithalat yapan firmalar genellikle belirli Griinler ya da Ulkeler tizerinde
uzmanlasirlar. Deneyimleri sayesinde bu tur ortaklar 6zellikle Alman pazarinin
kendine 6zgun kosullarini iyi tanimayan yabanci dreticilerin Almanya pazarina
girisini kolaylastirir. Bunun disinda ithal iglemleri perakendecilere, sanayiye ve
el sanatlari dreticilerine satig yapan toptancilar tarafindan da yaratalir.
Toptancilar genellikle belirli bir Grin ya da belirli sektérler Uzerinde



yogunlasirlar. Cogu bulunduklari bdlgede gicli olan toptancilardan yalnizca
birkac! tum Almanya genelinde temsil edilmektedir.

Genellikle ithalat yapan firmalar kendilerine risk alarak ithalat yaparlar.
Bu nedenle Uretim yapan yabanci firma, temsilcisinin fiyatlandirma politikasina
karisamaz ve Urdnunin son olarak kime satildidini bilemez. Bu tir ithalat
firmalar1 Uretici ile Almanya kapsaminda ya da Onceden belirlenmis satig
alanlari icin 0Ozel satis sOzlegsmeleri imzalar. Bu sodzlegsmeler ithalatgiya
sozlesme kapsamindaki alan icinde imtiyazlar taniyan 0zel ticaret
dizenlemeleridir. Bu nedenle, bu sb6zlesme uyarinca farkh alicilarin bu
imtiyazli temsilcinin boélgesine drtin getirmeleri bu s6zlesmeyle engellenmelidir.
Yine de pazarda guclu bir konumu olan ticari kuruluslar, Uretici ile dogrudan
temasa gecmek isterler. Bu nedenle temsilci bu yeni is anlagmasinin
kurulmasinda hi¢ bir emegdi olmasa da komisyonunu isteyebilir. imtiyazli
dagiticinin belirli bir satis seviyesini tutturmasi gerekir. Uretici icin mallarinin
imtiyazli dagitici tarafindan satilmasi, satin alma, kredi ve 6deme gibi risklerin
artmasi anlamina gelir. Bu nedenle temsilci seciminde cok dikkatli olunmasi
gerekir.

ithalatcilarin ya da araci saticilarin aldiklari komisyonlar genellikle tiriine
baglidir ve degisir. Bu komisyon ortalama tiiketiciye perakende satis yoluyla
ulasan Urunlerde %20, kullanici sektore islenmek tizere dogrudan ya da yari
islenmis Urun saticilar aracilhigi ile ulasan mallarda %25-33 arasindadir. Bu
oranlar taraflar arasinda her sektérin kendine 6zgu kurallari cercevesinde
belirlenir.

Alman tiketim mallari  sektoriinde, dogrudan ithalat yapan
perakendeciler, magaza zincirleri, posta ile satis yapan kurumlar ve
perakendeci satinalma birliklerinin, pazardaki konumlari oldukg¢a guclenmis
bulunmaktadir. Almanya’ya ithal edilen tiketim mallarinin %50’sinin dogrudan
ya da el degistirerek bu tr ticari kurumlar aracilhigiyla tiketiciye ulastirildigi
bilinmektedir. Yine ayni kurumlar, kendi trtin spesifikasyonlari dogrultusunda
ve kendi isimlerini tastyan drnleri, yurtdisinda trettirmektedirler.

Ticari temsilcilerden sonra, bagimsiz temsilciler denilen ve yabanci
firmalarin dagitim ortagi olan firmalar da, Almanya pazarinda oldukc¢a etkin bir
sekilde faaliyet gostermektedirler. Almanya’da kendi dagitim merkezleri olan,
ancak urtnlerinin satiglarini kendi pazarlama elemanlariyla yapmak istemeyen
firmalar, bu tir bagimsiz ticari temsilcilerle cahsirlar.

Bu temsilci bagkalari adina kendisi hi¢ bir risk Gstlenmeden mal satar.
Bunun kargiliginda da satis Uzerinden komisyon alir. Bazi durumlarda bu
temsilciye belirli bir tcret de 6denebilir. Eger fatura karsiliginda firma adina
para tahsilati yapiyorsa bu tahsilat icin ve tediye makbuzu verme islemini
ustlenirse de bu iglem icin komisyon alir.



Eger ticari temsilciden firma adina yabanci bir pazara girmesi istenirse,
bu isin kurulma asamasinda ortaya cikabilecek beklenmedik masraflari
o0demesi icin kendisine dnceden bir 6denek verilir.

Yapilan arastirmalar Almanya’daki sanayicilerin  %60’'inin  ticari
temsilcilerle calistigini gostermektedir. Bu nedenle ticari temsilcilikler
kendilerini temsil ettikleri firmayla birlikte bir rekabet ortaminda bulmakta ve
bunun geregi olarak da kendi satis teskilatiyla ya da bir baska deyigle kendi
mobil satig ekibiyle satislar yurtitmeye ¢caligmaktadirlar. Brit gelirleri tamamen
performanslarina dayanan ticari temsilciliklerin bu alandaki verimlili§gi daha iyi,
daha ucuz temsilcilik hizmeti sunmalarindan ve farkli firmalari ayni anda temsil
ettikleri icin daha etkin olmalarindan kaynaklanmaktadir. Yine de bdyle bir
ticari temsilcilikle calisma kararini almadan 6nce sirket ve sektdrde Urunle ilgili
0zel ve detayl bir incelemenin yapiimasi gerekmektedir.

Almanya’da ticari temsilcilikler, diger tlkelerden farkli olarak yasalarla
daha iyi korunurlar. Kontratin sona erdiriimesi durumunda temsilci tazminat
isteme hakkina sahiptir ve bu komisyon son bes yilda alinan komisyon
ortalamasi Uzerinden hesaplanir.

Almanya Hazirgiyim Pazari Tuketici Tercihleri

Almanya hazirgiyim perakende sektorli Avrupa'daki en biyik pazardir.
Almanya’dan sonra sirasiyla Ingiltere, Fransa ve ltalya gelmektedir.

Almanya’nin  son vyillardaki 06zel harcama ve tiketim verileri
incelendiginde, Alman halkinin giyim harcamalarinin diger tiketim harcamalari
kadar hizli artmadigi gortlmektedir. Bu gelismeye neden olan etkenlerin
basinda tuketicilerin giyim-kusama verdikleri Gnemin azalmasina paralel olarak
son donemde daha ucuz ve genelde basic Urtnler sunan indirim market
zincirlerinin pazar paylarini arttirmasi gelmektedir.

Ote yandan, diger bir cok gelismis Avrupa tlkesi gibi Almanya’da da son
donemde bas go6steren ekonomik sikintilar, issizlik ve orta sinifin alim
gucunin azalmasi gibi faktorler de giyim harcamalarinin toplam tiketim
harcamalari igindeki payinin azalmasina neden olmaktadir.

Uriin gruplar bazinda Almanya hazirgiyim perakende sektorii mercek
altina alindiginda, sektérin yaklasik yarisi kadin giyim drinlerinden, %30'u
erkek giyim drdnlerinden, %215'ten fazlasi ise c¢ocuk giyim drinlerinden
olugsmaktadir.

1960’ yillarda Almanya hazirgiyim perakende sektérinde kicuk
bagdimsiz magazalar ¢cok 6nemli bir rol oynamaktaydi. Bu magazalarin, toplam
hazirgiyim perakende sektdriindeki paylari o yillarda %60’lar diizeyinde iken,
gunumuzde %30’larin altina dismustir.
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Nielsen Danismanlik Grubu tarafindan Turquality projesi cercevesinde
hazirlanan 'Almanya Tuketici Aligkanliklari Pazar Arastirmasi'na gore Alman
tuketicilerin hazirgiyim trtnlerinden en 6nemli beklentileri kaliteli, uygun fiyatli
ve cekici/cazip olmasidir. Bunun yani sira, kumas ve renk de Alman tuketici
icin 6énemli unsurlardir. Tuketiciler, eger belli bir markaya ait trtnleri deneyip
memnun kalmislarsa bir dahaki sefere yine bu markanin Grinlerini
arayabilmektedirler.

Ayni arastirmaya gore Alman tuketiciler denim dranleri alirken ise
vicuda oturmasina, tarzina (modaya uygunluk ve tasarim) ve kalitesine dnem
vermektedir. Tlketiciler, satin alacaklari denim trintnin marka olmasinin gart
olmadidini belirtseler de katimcilarin ¢odu marka denim pantolonlarin
markasiz olanlara gére vicuda daha iyi oturdugunu soylemektedir ki alici
davranisinda marka etkisini agik¢ca ortaya koymaktadir.

Yine ayni arastirmada elde edilen verilere gore, Alman pazarinda
kaliteden anlasilan kumasin dayaniklihgi, kiyafetin rengini ve bigimini
korumasi, dikiglerinin, ek yerlerinin ve digmelerinin saglam olmasiyken, ikincil
unsurlar ise kiyafetin kirismamasi, kumasinin saglam olmasi, kesiminin
dizgiin olmasi olarak belirlenmis.

beraber bunun tam tersi olarak, markadan genellikle kalite beklenmektedir.
Alman tiketiciler icin marka kalite, gtiven ve teminat anlamina gelmektedir.
Dolayisiyla marka urtnler satin alma kararini kolaylastirdigi gibi tiketicinin bir
miktar daha fazla 6demeyi gbze alabilmesini sadlamaktadir. Alman giyim
pazarinda ideal hazirgiyim Grininden yuksek Kkaliteli olmasi, vicuda
mikemmel oturmasi ve guzel durmasi beklenirken, tercih edilen tarz ise
modas! gecmeyen, zarif, klasik ve sportif Grtinlerdir.

Kullanim aliskanliklar ile ilgili olarak, Almanlar hangi durumlarda ne tarz
kiyafetlerin giyilecegini tanimlama konusunda zorluk c¢ekmektedir. Genel
olarak, is kiyafetleri sportif-sik, serbest kiyafetler ise daha spor ve gundelik
olarak tanimlanmaktadir.

Alman hazirgiyim tiketim pazari icinde en cazip segment alim gticu en
yuksek olan yetigkinler olup, bu segmentteki tlketicilerin ortalama gelir
seviyeleri genclerden ve genc yetiskinlerden daha ytksek olmalarinin sonucu
olarak giyim-kusam harcamalari diger segmentlerdeki tuketicilerden fazladir.

Yine ayni arasgtirmaya goére, Alman tiketicisini giyim alisverisi yapmaya
tesvik eden faktorler asagida siralanmaktadir:

e Indirimli_fiyatlar/fiyat indirimleri: indirimli fiyatlar ve fiyat indirimleri tum
gruplarda ilgi uyandirmakta ve talep yaratmaktadir. Ucuza satin alma
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imkani tum yas gruplarindan kadinlari ve erkekleri alisveris yapmaya
tesvik etmektedir.

e Vicuda tam oturan kiyafetler : Denedikleri kiyafetin vicutlarina tam
olarak oturmasi satin alma karari vermelerindeki en 6nemli kriterlerden
biridir. Kiyafetin icinde kendilerini iyi hissetmeleri ve kiyafetin derli toplu,
muntazam, zarif durmasi gerekiyor.

e Cekici magaza dekorasyonu: Magazanin icindeki kiyafetlerin sergilenis
sekli magazanin sattigi kiyafetlerin tarzini anlamaya yardimci oluyor.
Magazanin tarzinin kendi tarzlari ile uyumlu oldugunu dusindukleri
takdirde kiyafetlerin Gizerlerine olacagi hissine kapiliyorlar.

e Gazete ilanlari: Alman tuketicilerinin 6nemli bir boliumi c¢ok katl
magazalarin veya zincirlerin ilanlarini, brosurlerini inceleyerek ilging bir
kiyafet gordiikleri takdirde magazaya gitmeye karar veriyor. indirimden
bahseden ilanlar daha cazip bulunuyor.

e Baskalarinin_onayi: Ozellikle geng¢ kadinlar icin onemli bir unsur.
Ahlgverise birlikte ciktiklari arkadaglari kiyafetin yakistigini soyliyorsa
satin alma egilimleri artiyor.

Almanya hazirgiyim pazarinda gesitli satis kanallari olmakla birlikte, her
satisg kanalinin ayri masteri kitlesi, ayri avantaj ve dezavantajlari mevcuttur.

* Cok kath ma gazalar, zincir markalar ve butiklerle kiyaslandiginda,
fiyatlarin daha az pahali olmasinin yanisira ayni c¢ati altinda daha
fazla kiyafet ve marka secenegdinin dolayisiyla kargilagtirma sansinin
olmasli nedeniyle bayanlar tarafindan tercih edilmektedir. Erkekler ise
cok kath magazalari, magaza magaza gezmek zorunda
kalmadiklarindan ve tum ihtiyaclarini ayni katta bulabildiklerinden
tercih ediyorlar.

 Cadde_ uzerindeki butiklerde, Genellikle ytksek gelir grubundan
bayan-erkek tiketiciler aligveris yapiyor. Butiklerde, herkesin
uzerinde olmayan 06zel kiyafetler bulabiliyorlar. Satig elemani ve
masgteri birbirini tanidigi takdirde alisveris daha keyifli olabiliyor.
Ancak butikler yiksek fiyatli olarak nitelendiriliyor.

« Internet satis noktalar, Alman tiketicileri tarafindan o6zellikle
perakende satis fiyati cok yuksek olan markalari karsgilastirmak igin
kullanihyor. Tiketicilerin bazilari interneti 6zel yabanci markalari
satin almak icin kullaniyor.

« indirim ma gazalari, Dusik gelir grubundan cok sayida Alman
tiketicisi uygun fiyatlar nedeniyle temel ihtiyaclarini indirim
magazalarindan kargilamaktadir. “Beyaz bir tigért sadece 2,50
Euro!”. Baz! indirim magazalarinda indirimli fiyatlarla marka denim
pantolon bile satiimaktadir.
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« Fabrika sati 8 magazalari, ilk anda akla gelen satis noktalari degil.
Tlketicilerden bazilari 6zel markalari (Falke corap, Mey veya
Triumph i¢c camasiri) satin almak i¢in bu tip noktalari tercih ediyor.

Yine, 'Almanya Tuketici Ahgkanliklari Pazar Arastirmasi'nin sonuclarina
gore Alman giyim pazarinda basarili olmak isteyen bir markanin sahip olmasi
gereken en onemli dort 6zellik: Kalite, guvenilirlik, tasarim ve fiyat olarak
belirlenmigtir. Bu nedenle yapilacak pazarlama aktivitelerinde bu doért noktayi
vurgulamak gerekmektedir. Yine ayni arastirmanin sonuglarina gore, kalitenin
en 6nemli iki bileseni dayaniklilik ve solmayan renklerdir. TUketicilerin kaliteyle
ilgili beklentilerine cevap verebilmek icin kampanya sirasinda bu iki faktorin
alti mutlaka cizilmesinde yarar bulunmaktadir.

Almanya’da Teknik Tekstiller

Global pazarlardaki biyuk rekabet dolayisiyla, basta Almanya olmak
tzere belli bagh AB Ulkelerinde, konvansiyonel tekstil ve hazirgiyim
drtinlerinden katma degeri daha yuksek olan, bilgi yogun ve fonksiyonel teknik
tekstillere ve nanoteknoloji Griinlerine dogru keskin bir yonelim sézkonusudur.
Avrupa tekstil ve hazirgiyim sanayiinin gecirmekte oldugu degisim sebebiyle,
1990’ yillardan bu yana diinyada teknik tekstillerin tretimi artmaktadir. Tiptan
havaciliga, tarimdan otomotive, ingaattan nakliyeye cesitli alanlarda kullanilan
teknik tekstiller bugin insan hayatina c¢ok yonli olarak yerlesmis
durumdadirlar.

Almanya gerek teknik tekstil tretimi ve kullanimi gerekse bu konudaki
bilimsel calismalari ile ABD, Japonya, ingiltere’nin yanisira diinyanin énde
gelen ulkelerinden biri durumundadir. Bugin Almanya pazarinda teknik tekstil
artnleri satiglarinin  toplam tekstil pazarindaki agirhgr %50’ye ulasmis
durumdadir.

Almanya’nin teknik tekstiller konusundaki iddiasina paralel olarak 1986
yilindan bu yana iki yilda bir fuar organizatéri Messe Frankfurt tarafindan
teknik tekstil ve nonwoven fuari diizenlenmekte, dinyanin dort bir yanindan
buyik ziyaretci kitlesi ¢ceken bu fuarda Almanya’nin teknik tekstilde geldigi
yuksek seviye acikca gorilebilmektedir.

Tekstil ylzeylerine atmosferik plazma islemleri uygulanmasi, az
miktarda tozu dahi tutabilen filtreler, karbon ve cam liflerinin kullanimi, iki ve (¢
boyutlu tekstil Gretim teknolojileri, kompozit lifler ile plastiklerin takviyesi, 6rme
teknolojisi ile tekstil materyallerinin 6n sekillendiriimesi, hafif, gurultd ve
darbeye dayanikli, enerji absorblayabilen, isI yalitimi saglayabilen materyaller
icin celik ve tekstil kombinasyonlari gibi konular halen Alman bilim insanlarinin
Uzerinde calistiklari konular olarak verilebilir.

13



Alman Ig Kultiriniin Temel Noktalari

Almanya ile basarih bir sekilde is yapmanin en 6nemli sartlarindan birisi
Alman sosyal ve is Kkudltirini anlamak ve buna uygun davraniglar
sergilemektir.

Almanya pazarinda basarili olmak icin dikkat edilmesi gereken unsurlar
asagida ozetlenmektedir.

Calisma Uygulamalari

Randevularin 6nceden organize edilmesi gerekmektedir. Elektronik
posta ile alinacak bir randevu icin en az bir ay, telefonla alinacak olan bir
randevunun ise en az bir veya iki hafta 6ncesinden alinmasinda fayda vardir.
Tatil ve festival zamanlarina dikkat ederek, Alman is ortaginin Haziran,
Adustos ve Aralik aylarinda uzun donemli tatile cikabilecegini goz 6ninde
bulundurmak gerekmektedir.

Almanlar i¢in randevulara tam zamaninda gitmek c¢cok 6nemlidir. 5-10
dakikalik gecikmeler bile saygisizlik olarak kabul edilebilir. Bu ylizden zorunlu
hallerden dolay! ge¢ kalma durumunda karsi tarafin bu durumdan haberdar
edilmesinde yarar vardir.

Alman firmalarinda iyi tanimlanmis bir hiyerarsik sistem vardir.
Departmanlar ve Kkisiler icin sorumluluklari ve yetkileri acik ve net olarak
belirtiimigtir. Karar alma sireci yavas ve detayl bir sirecten olusmaktadir

Almanlar 6zel hayat ile is hayati arasindaki ayirima biytk 6nem
vermektedirler. Bu ayirima 6zen gosterilmesi beklenir. Bu yuzden, kigisel iligki
kurmak zaman almaktadir.

Is iliskileri

Ik isimle hitap etme seklini sadece aile yakinlari ve ¢ok yakin arkadaslar
kullanirlar. Uzun siureden beri birlikte ¢alisan insanlar bile birbirlerine soyadlari
ile hitap etmektedirler. Bu yuzden her zaman soyadi kullaniimasi
gerekmektedir. Erkekler igin soyadlarinin 6nune “Herr”, kadinlar igin ise
soyadlarinin éniine “Frau" ekleyerek hitap etmek gerekmektedir. is toplantilari
selamlagsma, el sikisma ve Kkartvizitlerin degisimi ile baglar. Geliglerde ve
ayrilislarda kisa, ancak siki bir el sikisma sekli standart bir davranis bigcimidir.
ik varista ve ayrilista kisilerle ayri ayri el sikisiimasi beklenir. Tanismalar
esnasinda goz kontadi cok onemlidir. Karsilikli konusma strdigi middetce
g0z kontaginda bulunmanizda fayda vardir.
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Toplantilar genel bir tartigma ortami, fikir aligverisi yapmak icin degil bir
sonuca ulagabilmek amaci ile yapilmaktadir. Alman igadami farkli bir sey
yapmak konusunda isteksizdir. Toplantilara ¢ok iyi organize olmus, mantikli ve
dikkatlice planlama yaparak katilmakta fayda gorilmektedir. Cok miktarda veri,
argiuman ve teklifi destekleyici kanitlarin toplantiya goéturilmesinde yarar
vardir. Herhangi bir konuda yapilacak olan hicbir abartma tolere
edilmemektedir. Sadece uzmani olunan is ile ilgili isbirlikleri teklif etmek
uygundur. Her turlt isi yapariz, hallederiz seklindeki ifadelerden kacinilmahdir.

Dikkat Edilmesi Gereken Noktalar

Alman tarafin temsilcisi tarafindan hediye verilinceye kadar hediye
vermemeye 6zen gosteriniz. Hediye verme olay! Alman ig ahlakinin 6nemli bir
parcasi dedildir. Hediye sadece gerektigi zaman verilmeli ve yanlis yorumlara
neden olmamalidir.

Yemege davet edilme durumlarinda, tesekkurleri ifade edebilmek
amacliyla bir hediye verebilirsiniz. Cok pahali hediye vermemeye 06zen
gosterilmedir. Aksi takdirde kargi tarafa rusvet veriyor imaji yaratilabilir.
Sokakta gulimseme, gulme gibi hareketlerin yapilmasindan is hayatinda pek
hoslaniimamaktadir. Bu tir davraniglar, aile icinde ve yakin akrabalar icin
daha uygun bir davranis olarak kabul edilmektedir.

Toplum igerisinde el sallama ve bagirma hos kargilanmamaktadir.
Ellerin cepte tutulmasindan ve sakiz ¢ignemekten kacinilmadir. Bagparmakla
O.K. anlaminda yapilan isaret iyi karsilanmamaktadir. Bacak bacak Ustiine
atilmasi durumda, ayak bileginin dizin tzerine gelecek sekilde koyulmamasi
gerekmektedir.

Bagkalarinin sézuni kesmemeye 6zen gosterilmesi ve cevap vermeden
once konusan kisinin konuyu tam olarak anlatmasina izin verilmesi uygundur.
llk olarak tanistirlma durumunda, ucus, otel konaklama ve ilkenizle ilgili
sorularin gelmesi beklenmelidir. Almanlar politika konugulmasindan c¢ok
hoglanirlar. Eger iyi derecede hazirlanilmamissa onlarla politik konularda
tartismaya girmeyiniz. Kompliman yapilmasi da bu kdltdrin bir parcasi
degildir, hatta utanmalara ve rahatsizliklara bile neden olabilir.
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ll. ALMANYA'NIN DI S TICARETI

Yillar itibariyle Genel ihracat ve ithalat

Birlesmis Milletler verilerinde gére Almanya’nin 2010 yilinda genel
ihracati 1,3 trilyon dolar ve genel ithalati 1,07 trilyon dolar olarak verilmektedir.

2010 yihnda Almanya’nin genel ihracati %12,7, genel ithalati ise %13,9
oraninda artmistir.

2006 yilindan 2010 yihina kadar bes yillik strecte Almanya'nin dis
ticaretine iligskin veriler agagidaki tabloda izlenebilir:

ALMANYA'NIN GENEL DI § TICARETI
Birim: 1000 $
. YILLIK . YILLIK
YILLAR GENEL IHRACAT DEGISIM (%) GENEL iTHALAT DEGISIM (%)

2006 1.121.962.880 - 922.213.376
2007 1.328.841.344 18,4 1.059.307.840 14,9
2008 1.466.137.472 10,3 1.204.209.280 13,7
2009 1.127.839.872 -23,1 938.363.072 22,1
2010 1.270.972.800 12,7 1.068.601.792 13,9

Kaynak: Trademap

En Cok ihrac Edilen Uriinler

2010 yihinda Almanya’nin en fazla ihrag ettigi Grtinler Fasil 84'te yeralan
nikleer reaktorler, kazan ve makinalar, Fasil 87 kapsamindaki motorlu kara
tasitlar, Fasil 85 kapsamindaki elektrikli makina ve cihazlar, Fasil 30’'da yer
alan eczacilik udrunleri ile Fasil 39'da yeralan plastik ve mamulleri olarak
siralanmaktadir.

Almanya tarafindan 2010 yilinda en fazla ihra¢ edilen Grinlere iligkin
rakamsal bilgiler asagidaki tabloda verilmektedir.
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ALMANYA'NIN EN COK IHRAC ETTIGI URUNLER
ILK 5 URUN GRUBU /2010
Birim: 1000$
FASIL NO TANIM DEGER $ PAY %
84 NUKLEER REAKTORLER, KAZANLAR, MAKINALAR | 225.840.864 17,8
87 MOTORLU KARA TASITLARI 209.330.944 16,5
85 ELEKTRIKLI MAKINA VE CIHAZLAR 135.206.272 10,6
30 ECZACILIK URUNLERI 64.851.896 51
39 PLASTIKLER VE MAMULLERI 60.743.652 4.8
TOPLAM 1.270.972.800 100,0

Kaynak: Trademap

En Cok ithal Edilen Uriinler

Almanya’nin en c¢ok ithal ettigi drtnlerin baginda yine Fasil 84
kapsamindaki niukleer reaktorler, kazanlar ve makinalar gelmektedir. Fasil
85'de yeralan elektrikli makina ve cihazlar, Fasil 27°de yeralan mineral yakitlar
ve yaglar ve Fasil 87 kapsamindaki motorlu kara tasitlari ile Fasil 30'da yer
alan eczacilik drtnleri en fazla ithal edilen diger trtnler olarak siralanmaktadir.

ALMANYA'NIN EN COK ITHAL ETTIGI URUNLER
ILK 5 URUN GRUBU /2010
Birim: 1000$
FASIL NO TANIM DEGER $ PAY %
84 NUKLEER REAKTORLER, KAZANLAR, MAKINALAR 133.013.920 10,5
85 ELEKTRIKLI MAKINA VE CIHAZLAR 126.851.312 10,0
27 MINERAL YAKITLAR, MINERAL YAGLAR 125.893.848 9,9
87 MOTORLU KARA TASITLARI 83.619.296 6,6
30 ECZACILIK URUNLERI 45.266.216 3,6
TOPLAM 1.068.601.792 100,0

Kaynak: Trademap

En Cok ihracat Yapilan Ulkeler

BM'in 2010 yili verilerine gore Almanya’nin en c¢ok ihracat
gerceklestirdigi Ulke Fransa’'dir. ABD, Hollanda Ingiltere ve ltalya, Fransa'yi
takip etmektedir.

Almanya’nin en c¢ok ihracat yaptigi ilk 20 Ulkeye toplam ihracatin
%78,4’'t ybnlenmis durumdadir.

Tuarkiye Almanya’nin en fazla ihracat yaptigi 15. dlkedir. Trademap

verilerine gore 2010 yilinda bu tlkeden Turkiye'ye 21,4 milyar dolar dederinde
ihracat gerceklestirilmigtir.
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En fazla ihracat yapilan 20 Ulkeye iliskin veriler asagidaki tabloda
gorulebilir.

ALMANYA'NIN EN FAZLA IHRACAT YAPTIGI ULKELER
Birim:1000 ABD $
2009 2010 2009/2010 TOPLAMDA

ULKELER DEGISIM%  PAY %
FRANSA 114.262.368 119.790.464 48 9,4
AB.D 75.017.392 85.960.304 14,6 6,8
HOLLANDA 75.366.424 82.517.328 9,5 6,5
INGILTERE 74.226.632 78.240.784 5,4 6,2
ITALYA 71.216.872 77.159.616 8,3 6,1
CIN 51.092.284 71.009.952 39,0 5,6
AVUSTURYA 67.252.480 70.578.328 4,9 5,6
BELGIKA 58.783.120 60.570.104 3,0 4,8
ISVICRE 49.938.860 54.584.904 9,3 4,3
POLONYA 44.138.792 50.210.692 13,8 4,0
ISPANYA 43.703.476 45.467.204 4,0 3,6
CEK CUMHURIYETI 31.635.896 35.456.832 12,1 2,8
RUSYA FED. 28.602.752 34.891.712 22,0 2,7
ISVEG 22.181.990 26.024.236 17,3 2,0
TURKIYE 16.143.627 21.390.888 32,5 1,7
MACARISTAN 16.646.353 18.936.412 13,8 15
DANIMARKA 18.472.640 18.741.618 15 15
JAPONYA 15.067.594 17.284.966 14,7 14
BREZILYA 10.082.810 13.645.073 35,3 1,1
G.KORE 11.034.430 13.486.089 22,2 1,1
ILK 20 ULKE TOPLAMI 894.866.792 995.947.506 11,3 78,4
ALMANYA'NIN TOPLAM IHRACATI|  1.127.839.872 1.270.972.800 13 100,0

Kaynak: Trademap

En Cok ithalat Yapilan Ulkeler

2010 yih verilerine goére Almanya’nin en cok ithalat gerceklestirdigi
ulkelerin basinda, Hollanda gelmektedir. Fransa, Cin, Belcika, Italya ve
Ingiltere bu Ulkeyi takip etmektedir.

2010 yilinda Almanya’nin en ¢ok ithalat yapilan 20 dlkenin ¢l harig
(Japonya, Rusya, A.B.D) diger butin utlkelerden gerceklesen ithalat %1 ile
%70,6 arasinda degisen oranlarda artmasi ilgi cekicidir.

Turkiye, Almanya’'nin 11,6 milyar dolarla en fazla ithalat yaptigi 20. tlke
olarak goriinmektedir.
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Almanya’nin en fazla ithalat yaptigi 20 Ulkeye ait veriler, asagidaki

tabloda yer almaktadir.

Birim:1000 ABD $

ALMANYANIN EN FAZLA ITHALAT YAPTIGI ULKELER

2009 2010 2009/2010 TOPLAMDA
ULKELER DEGISIM %  PAY %
HOLLANDA 80.923.432 134.017.704 65,6 10,5
FRANSA 75.882.128 84.222.400 11,0 6,6
CIN 77.501.264 84.171.152 8,6 6,6
BELGIKA 40.767.372 69.529.832 70,6 55
ITALYA 55.237.776 58.203.944 5,4 4,6
INGILTERE 46.223.812 48.678.652 53 38
AVUSTURYA 40.403.360 47.630.660 17,9 37
AB.D 55.375.688 43.186.640 -22,0 3,4
ISVICRE 39.582.400 41.654.144 5,2 33
CEK CUMHURIYET] 34.757.452 41.342.380 18,9 3,3
POLONYA 31.776.176 40.007.396 25,9 31
RUSYA FED. 34.818.908 29.372.528 -15,6 2,3
ISPANYA 26.786.888 27.658.288 33 2,2
JAPONYA 25.233.986 22.628.676 -10,3 18
MACARISTAN 19.704.804 22.078.060 12,0 17
ISVEG 14.533.525 17.628.872 21,3 14
DANIMARKA 14.562.982 15.727.122 8,0 12
G.KORE 10.585.766 13.024.358 23,0 1,0
SLOVAKYA 10.324.388 12.831.363 24,3 1,0
TURKIYE 11.514.649 11.645.005 1,1 0,9
ILK 20 ULKE TOPLAMI 746.496.756 865.239.176 15,9 68,1
ALMANYA'NIN TOPLAM ITHALATI | 1.127.839.872 1.270.972.800 13 100,0

Kaynak: Trademap
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IV. ALMANYA'NIN TEKST IL VE KONFEKSiYON DIS TICARETI

Almanya’nin Tekstil Urlinleri Di

s Ticareti

Almanya’nin tekstil Grdnleri ihracati 2006 yilindan 2010 yilina kadar olan
surecte 2009 yilinda %20,9 oraninda azalmig diger yillarda cesitli oranlarda

artmistir.

2010 yihinda Almanya’nin tekstil ihracati 14,3 milyar dolar dizeyinde

gerceklesmistir.

Tekstil ithalat ise 2006 yilinda 9,3 milyar dolar iken 2010 yilinda 10,3
milyar dolar olmustur.

ALMANYA'NIN TEKST IL IHRACATI ve ITHALATI
Birim:1000 $
VILLAR TEKSTIL YILLIK TEKSTIL YILLIK
IHRACATI DEGISIM (%) ITHALATI DEGISIM (%)
2006 13.987.147 9.297.076
2007 14.913.482 6,6 10.099.559 8,6
2008 15.103.824 1,3 10.217.168 1,2
2009 11.950.163 -20,9 9.423.607 7.8
2010 14.332.893 19,9 10.274.157 9,0

Kaynak: Trademap

2010 yilinda Almanya’nin tekstil ithalati

10,3 milyar dolar olmus,

Almanya Cin ,Hong Kong ve ABD’'nin ardindan dordincu bayuk ithalatgi tlke

olmustur.

2010 yilinda dunyada en fazla tekstil ithalati yapan ilk 20 Ulke icinde
Almanya’nin yeri ve dinya tekstil ithalatindaki payi, asagidaki tabloda

verilmektedir.
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DUNYA TEKSTIL iITHALATCILARI ARASINDA
ALMANYA /2010
Birim:1000 ABD $
2009 2010 DEGISIM % TOPLAMDA
ULKELER PAY %
CIN 19.782.530 26.936.589 36,2 12,6
HONG KONG 9.726.199 12.265.996 26,1 57
ABD 8.464.548 10.533.440 24,4 4,9
ALMANYA 9.423.607 10.251.101 8,8 4,8
TURKIYE 6.297.305 9.079.084 44,2 4,2
TALYA 7.036.675 8.781.808 24,8 41
VIETNAM 6.138.271 8.259.558 34,6 3,9
ENDONEZYA 3.890.121 5.783.199 48,7 2,7
MEKSIKA 4.289.008 5.442.078 26,9 2,5
GUNEY KORE 3.729.448 5.095.112 36,6 2,4
FRANSA 4.491.287 4.829.121 75 2,3
HINDISTAN 2.814.593 4.498.685 59,8 2,1
BAGLADES 3.695.179 4.233.350 14,6 2,0
iINGILTERE 3.455.618 4.059.090 17,5 1,9
JAPONYA 3.108.128 3.894.580 25,3 1,8
BREZILYA 2.565.514 3.731.382 45,4 1,7
TAYLAND 2.383.266 3.416.620 43,4 1,6
POLONYA 3.118.841 3.383.395 8,5 1,6
ISPANYA 2.796.581 3.033.651 8,5 1,4
BELCIKA 2.788.919 2.956.853 6,0 1,4
DUNYA TOPLAM TEKSTIL

THALAT] 171.585.256 213.935.067 24,7 100,0

Kaynak: Trademap

En Cok Tekstil ithal Edilen Ulkeler

Almanya’nin en fazla tekstil ithalati yaptigi ilk bes (lke, italya (%18,1),
Cin (%7,3), Hollanda (%7,3), Belcika(%7,1), ve Avusturya (%6,1) olarak
siralanmaktadir. Turkiye, Almanya’nin en fazla tekstil ithal ettigi ulkeler
arasinda 9. siradadir. Almanya’nin Turkiye’den tekstil ithalati 2010 yilinda
%10,5 oraninda artarak 403 milyon dolari asmistir. Bu ithalat degeri ile
Tarkiye, Almanya’nin tekstil ithalatindan % 3,9 oraninda pay almistir.

2010 yih itibariyle ithalat rakamlari ve yillik degisim oranlari asagidaki
tabloda verilmektedir.
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ALMANYA'NIN EN FAZLA TEKST iL ITHALATI YAPTIGI ULKELER
Birim:1000 ABD $
2009 2010 2009/2010 TOPLAMDA

ULKELER DEGISIM % PAY %
ITALYA 1.741.075 1.863.520 7,0 18,1
GIN 549.770 751.752 36,7 7,3
HOLLANDA 591.657 748.536 26,5 7,3
BELGIKA 542.765 726.659 33,9 7,1
AVUSTURYA 519.929 630.727 21,3 6,1
FRANSA 495.950 513.690 3,6 5,0
ISVICRE 440.671 432.209 -1,9 4,2
GCEK CUMHURIYETI 448.073 405.372 -9,5 3,9
TURKIYE 365.065 403.542 10,5 3,9
ISPANYA 351.883 338.906 -3,7 3,3
INGILTERE 304.855 329.307 8,0 3,2
POLONYA 253.333 309.191 22,0 3,0
A.B.D 245.615 219.283 -10,7 2,1
DANIMARKA 180.068 207.398 15,2 2,0
HINDISTAN 153.907 203.854 32,5 2,0
PORTEKIZ 176.176 177.817 0,9 1,7
G.KORE 144.554 167.001 15,5 1,6
JAPONYA 147.460 162.974 10,5 1,6
ROMANYA 98.473 121.378 23,3 1,2
PAKISTAN 106.697 120.917 13,3 1,2
ILK 20 ULKE TOPLAMI 7.857.976 8.834.033 12,4 86,0
ALMANYA'NIN TEKSTIL ITHALATI 9.423.607 10.274.157 9 100,0

Kaynak: Trademap

Almanya’nin En Cok ithal Etti §i Tekstil Uruinleri

2010 yihnda Almanya’nin ithal ettigi tekstil Grdnleri incelendiginde,
diinyadan en fazla 5603 GTIP baslikli dokunmamis mensucat (nonwovenlar)
ithal ettigi tespiti yapiimistir. En cok ithal etti§i diger GrUnler; dikis iplidi
olmayan sentetik filament iplikler, sentetik devamsiz lifler, sentetik iplik ve
pamuklu mensucat olarak siralanmaktadir.

2010 yilinda Almanya’nin en cok ithal ettigi ilk 10 Grin ve ithalat
degerleri asagidaki tabloda verilmektedir.
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ALMANYA'NIN EN GOK ITHAL ETTIGI TEKSTIL URUNLERI

EN FAZLA ITHAL EDILEN LK 10 URUN
Birim:1000 ABD §

_ 2009 2010 200972010 TOPLAMDA
Bﬁ(\;sTiIIJGI KAPSAM YILLIK YILLIK DEGISIM%  PAY %
5603  DOKUNMAMIS MENSUCAT ([EMDIRILMIS) 783.580 868 438 1 85
2417 ?l%f\g:ril'r\lﬁ( LIF IPLIGI (DIKIS IPLIGI HARIG) B77 51 AR5 441 8 84
5503 ggﬁﬁgﬁg’]mf‘”sa LFLER (SLEM 480382 665,985 % 65
£407 ggﬁLﬂLﬂPRUK, MONOFIL, SERITLERLE 471473 47935 1 46
508 ok m_EK“L(RAEGfDE'ggf 85 VE FALLA 396 676 382526 14 37
ggry oL K DO MATA ELVERIE 304275 356,862 17 35
2903 ;LET\JSSTSEE-PF@'MLM'SI SIVANMIS, KAPLANMIS 245 166 MWEIN0 % 10
5206 Emg(?gﬁm}m@ IPLIGH AGIRLIK, =>%85 150,824 993 450 40 72
5119 E%T(ﬁf}]ﬂhﬂ&LUNDEN, [MCE HAYAN KILINDAN 183938 901 781 0 70
5500 iigIcE]TrHKo%Emm LFDEN IPLIK (DIKIS 150,362 198,604 e, T

ILK 10 URUN TOPLAM 3.751507 454193 21 442
ALMANYANIN TEKSTIL ITHALAT) 9.473 607 10274157 9 1000

Kaynak: Trademap

Almanya’nin Hazirgiyim ve Konfeksiyon D1 g Ticareti

2006 yili ile 2010 yih kiyaslandiginda Almanya’nin hem hazirgiyim ve
konfeksiyon ihracatinin hem de ithalatinin arttigi gértlmektedir.

2010 yihinda hazirgiyim ve konfeksiyon ihracati %3,5 oraninda artarak

19,4 milyar dolar, hazirgiyim ve konfeksiyon ithalati ise %6,1 oraninda artarak
36,6 milyar dolar olmustur.
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ALMANYA'NIN KONFEKS IYON iHRACATI ve ITHALATI
Birim:1000 $
VILLAR KO_NFEKSiYO N YILLIK KO_NFEKSiYON YILLIK
IHRACATI |DEGISIM (%) ITHALATI DEGISIM (%
2006 14.736.643 - 28.479.479 -
2007 16.895.397 14,6 30.979.082 8,8
2008 19.099.942 13,0 33.782.555 9,0
2009 18.736.378 -1,9 34.461.074 2.0
2010 19.395.976 3,5 36.580.046 6,1

Kaynak: Trademap

2010 yilinda dinyada en fazla hazirgiyim ve konfeksiyon ithalati
gerceklestiren ilk 20 Ulke icinde Almanya’nin yeri ve toplamda aldidi pay,
asagidaki tabloda verilmektedir.

Tablodan gorilecegi lGzere Almanya, dinyanin en ¢ok hazirgiyim ve
konfeksiyon ithalati yapan ulkeler arasinda % 9,6’lik payr ve 36,6 milyar
dolarlik ithalati ile ABD'nin ardindan ikinci siradadir.
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DUNYA KONFEKSIYON ITHALATCILARI ARASINDA
ALMANYA /2010
Birim:1000 ABD $
2009 2010 DEGISIM % TOPLAMDA

ULKELER PAY %
ABD 76.703.639 87.501.284 14,1 23,0
ALMANYA 34.461.074 36.580.046 6,1 9,6
JAPONYA 27.481.758 28.291.076 2,9 7.4
INGILTERE 22.691.627 24.070.475 6,1 6,3
FRANSA 21.959.541 22.685.907 3.3 6,0
TALYA 15.855.670 16.535.738 43 4,3
ISPANYA 13.633.155 14.219.934 43 3,7
HOLLANDA 8.984.584 11.417.391 27,1 3,0
KANADA 7.884.380 8.722.257 10,6 2,3
BELCIKA 9.364.212 8.567.540 -8,5 2,3
HONG KONG 15.059.358 8.502.797 -43,5 2,2
RUSYA 4.217.302 6.274.080 48,8 1,6
AVUSTURYA 5.212.322 5.721.667 9,8 1,5
ISVICRE 5.409.555 5.488.538 15 1,4
AVUSTRALYA 4.452.272 5.342.558 20,0 1,4
GUNEY KORE 3.485.966 4.532.568 30,0 1,2
DANIMARKA 4.094.523 4.399.068 7.4 1,2
B.AE. 5.475.447 4.369.245 -20,2 1,1
POLONYA 3.820.117 4.202.229 10,0 1,1
ISVEC 3.488.268 3.911.849 12,1 1,0
DUNYA KONFEKSIYON ITHALATI 350.617.627 380.657.631 8,6 100,0

Kaynak: Trademap

En Cok Hazirgiyim ve Konfeksiyon ithal Edilen Ulkeler

2010 yili verileri itibariyle Almanya’nin en fazla hazirgiyim ve
konfeksiyon ithal ettigi ilk bes Ulke Cin (%26,9), Turkiye (10,7), Banglades
(%6,5), Hollanda(%6,3) ve Polonya(%5,3) olarak siralanmaktadir. Ithalatta ilk
20 ulke ve ithalatin degisim oranlari ile paylari asagida verilmektedir.

Tarkiye Almanya’'nin hazirgiyim ve konfeksiyon ithalati yaptigi tlkeler
arasinda 3,8 milyar dolarla ikinci siradir ve ithalat dederi 2010 yilinda %4,2
oraninda azalmistir.

Buna karsin Hollanda’'dan yapilan ithalatin %81,3 oraninda, Polonya’dan
yapilan ithalatin %90,3 oraninda artmasi dikkat cekicidir.
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ALMANYA'NIN EN FAZLA KONFEKS IYON ITHALATI YAPTIGI ULKELER
Birim:1000 ABD $
2009 2010 2009/2010 TOPLAMDA

ULKELER DEGISIM % PAY %
CIN 10.539.890 9.633.777 -8,6 26,9
TURKIYE 3.972.958 3.807.816 -4,2 10,7
BANGLADES 2.636.764 2.317.783 -12,1 6,5
HOLLANDA 1.236.579 2.241.882 81,3 6,3
POLONYA 999.921 1.902.944 90,3 53
ITALYA 1.604.530 1.671.493 4,2 4,7
HINDISTAN 1.564.367 1.340.653 -14,3 38
ROMANYA 961.907 860.226 -10,6 2,4
BELGIKA 421.010 849.131 101,7 2,4
FRANSA 611.103 841.389 37,7 2,4
DANIMARKA 234.847 837.825 256,8 23
INGILTERE 552.088 749.411 35,7 2,1
AVUSTURYA 408.059 633.878 55,3 18
ENDONEZYA 667.947 561.421 -15,9 16
VIETNAM 612.721 539.396 -12,0 15
PAKISTAN 510.738 529.776 3,7 15
BULGARISTAN 604.428 528.432 -12,6 15
CEK CUMHURIYETI 413.741 455.870 10,2 13
PORTEKIZ 476.359 409.188 -14,1 11
MACARISTAN 394.585 378.659 -4,0 11
ILK 20 ULKE TOPLAMI 29.424.542 31.090.950 57 87,0
ALMANYANIN TOPLAM ITHALATI 34.461.074 35.747.932 4 100,0

Kaynak: Trademap

) Almanya’nin En Cok ithal Etti §i Hazirgiyim ve Konfeksiyon
Urtnleri

2010 yiinda Almanya'nin ithal ettigi hazirgiyim ve konfeksiyon urtunleri
incelendiginde, diinyadan en fazla 6110 GTIP baglhkl kazaklar, suveterler ve
benzeri esyalar ithal ettigi goriilmektedir. 6203 GTIP baslikli erkek ve erkek
cocuklar i¢in dokuma kumastan takim elbiseler, takimlar, ceketler, 6204 GTIP
baglikli kadinlar ve kiz cocuklari icin dokuma kumastan takim elbiseler,
takimlar, ceketler, blazerler, etekler, 6109 GTIP baglikh tisortler Almanya’nin
en fazla ithal ettigi diger hazirgiyim ve konfeksiyon trdinleridir.

2010 yihinda Almanya’nin en c¢ok ithal ettigi ilk 10 hazirgiyim ve
konfeksiyon drind ve ithalat degeri asagidaki tabloda verilmektedir.
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ALMANYA'NIN EN GOK ITHAL ETTIGI KONFEKSIYON URUNLERI
ENFAZLA THAL EDILEN ILK 10 URUN

Birip: 1000 ABD §

. 2009 2010 200972010 TOPLAMDA
Bgﬁm KAPSAM YILLIK YILLIK DEGISIM%  PAY %
8110 %g SUVETER, HIRKA, YELEK'VE. ESYA 4168703 4151 145 0 186
B203 EE;EE{EEEKEE%%?UK 1IN TAKIM, TAKIM 3830 496 3022282 y 1m0
B4 ot e OO TGN TAKM, TAKM ELEISE, 4.015.508 3873258 4 108
5100 (TgSR?nRET)' FANILA, DIGER IG GIYIM ESYAS 3.445 242 3682 574 7 103
BI04 o7 GOCUK KN TAM ELEISE. TAKM, 1341 608 1654190 B 48
Bag [ATAN SARSATL MASA ORTOLERI, TUVALET, 1,260,082 1 455 432 15 41
B202 KADINAKIZ COCUK IGIN DIS GIYIM 1473778 1417.018 0 40
G206 KADINAIZ COCUK IGIN GOMLEK, BLUZ, VS, 1.156.032 1.169.972 3 33
6205 ERKEK/ERKEK COCUKIGIN GOMLEK, 1.063.042 1.123.897 ] a1
6115 ggi@?ﬁgg?g&kﬂgjm% VIUN KONGLU, 039 588 1043252 1 20

ILK 10 URUN TOPLAM 22 555,968 23.513.180 4 658
ALMANYANIN TEKSTIL ITHALATI 24461074 35.747.032 4 1000

Kaynak: Trademap
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V. TURKIYE — ALMANYA DI S TICARET ILISKILERI

Turkiye - Almanya Genel D1 s Ticareti

Tarkiye’'nin yogun dig ticaret iliskisinde bulundugu Ulkelerden biri de
Almanya’dir. iki tilke arasindaki genel dis ticaret hacmi (genel ihracat + ithalat) 2010
yilinda 28,9 milyar dolar dizeyinde olmus; 2011 vyilinin Ocak-Agustos
doneminde ise 25 milyar dolari bulmustur. 2010 yili itibariyla Almanya,
Tarkiye’'nin en fazla ihracat yaptigi tlke ve en fazla ithalat yaptigi ikinci Glkedir.
iki Ulke arasindaki ticaret, Alimanya lehine gelisim gostermektedir.

2010 yilinda 114 milyar dolar degerinde gerceklesen Turkiye genel
ihracatinda, Almanya’nin 11,5 milyar dolar ile %10,1’lik bir pay! bulunmaktadir.
2010 yihnda Turkiye'nin genel ihracati 2009 yilina kiyasla %11,6 oraninda
artarken, Almanya’'ya ihracat %17,4 oraninda artmigtir. Bu durumda
Almanya’nin Tirkiye genel ihracatindan aldigr pay, 2009 yilinda %9,6 iken,
2010 yilinda %10,1’e yukselmigtir.

2011 yihinin Ocak-Agustos ilk sekiz aylik déneminde, Turkiye genel
thracati 2011 yilinin ilk sekiz ayina kiyasla %21,9 oraninda artisla 88,7 milyar
dolar olmus, Almanya’ya ihracat ise %31,5 oraninda artisla 9,4 milyar dolara
yukselmigtir. Almanya’ya ihracatin genel ihracatin artig oranindan daha yuksek
olmasi, bu Ulkenin Tarkiye’nin genel ihracatindaki payinin %?10,6'ya
yukselmesine yol acmistir. Almanya Turkiye'nin ihracat yaptigi 232 ulke
icerisinde birinci siradadir.

ithalat sozkonusu oldugunda, 2010 yilinda 185,5 milyar dolar degerinde
olan Turkiye genel ithalatinda, Almanya’dan yapilan 17,5 milyar dolarlik
ithalatin payi, %9,4 olarak hesaplanmaktadir. 2010 yilinda 2009 yilina kiyasla
Almanya’dan ithalatin artig orani %23,9'dur ki; bu oran %31,7 olan genel
ithalat artisinin altinda kalmistir. Bu durumda da Almanya’dan yapilan ithalatin
Tarkiye’'nin genel ithalatindaki payr azalmistir.

2011 yilinin Ocak-Agustos doneminde ise, Turkiye'nin Almanya’dan
genel ithalati 2010 yilinin es dénemine kiyasla %46,7 oraninda artmis ve 15,6
milyar dolar olmustur. ilk sekiz aylik donemde Tirkiye'nin genel ithalatinin
%39,3 oraninda artmasi dolayisiyla, Almanya’dan ithalatin genel ithalattaki
payl % 9,8 olmustur. Bu pay, 2010 yilinin Ocak-Agustos déneminde %9,3
olarak hesaplanmaktadir. Almanya, 2011 yilinin Ocak-Adgustos doneminde
Turkiye'nin ithalat yaptig1 228 tlke arasinda birinci sirada yeralmaktadir.

Tarkiye'nin Almanya ile dis ticareti icerisinde, konfeksiyon ticaretinin
agirhikh bir yeri bulunmaktadir. 2010 yilinda 29 milyar dolar olan Turkiye-
Almanya dis ticaret hacminin 3,5 milyar ile %12,4’lik kismini, diger bir ifade ile
sekizde birini konfeksiyon dis ticareti olusturmaktadir.
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Turkiye'nin Almanya ile dis ticaretini, tekstil ve konfeksiyon ticareti ile
birlikte degerlendiren bir tablo, asagida yer almaktadir.

TURKIYE - ALMANYA T ICARIILISKILERI

Birim: $

2009 2010 DEGISIM 2010 2011 DEGIiSIiM

YILLIK YILLIK % OCAK-AGUSTOS OCAK-AGUSTOS %
ALMANYAYA IHRACAT 9.783.224.928 11.486.808.286 17,4 7.134.027.155 9.379.328.377 31,5
TURKIYE GENEL IHRACAT 102.142.612.603  113.979.451.826 11,6 72.805.480.976 88.729.955.106 21,9
ALMANYA'NIN PAY1 % 9,6 10,1 9,8 10,6
ALMANYADAN ITHALAT 14.096.963.072 17.459.158.948 23,9 10.648.343.055 15.619.782.888 46,7
TURKIYE GENEL ITHALAT 140.928.421.211  185.541.036.698 31,7 114.910.220.604  160.114.112.466 39,3
ALMANYA'NIN PAYI| % 10,0 9,4 9,3 9,8
RN COINAS S (MO 3.224.375.007 3.547.561.099 10,0 2.326.270.339 2.835.865.435 21,9
iHRACATI
TURKIYE KONFEKSIYON IHRACATI 12.854.444.401 14.203.999.262 10,5 9.207.445.871 10.903.939.951 18,4
ALMANYA'NIN PAYI % 25,1 25,0 25,3 26,0
FLIMATAEEN [NORIAZKS IR 32.241.313 36.558.416 13,4 23.920.276 26.510.589 10,8
iTHALATI
TURKIYE KONFEKSIYON ITHALATI 2.016.595.151 2.696.131.771 33,7 1.646.327.502 2.272.029.459 38,0
ALMANYA'NIN PAY| % 1,6 1,4 1,5 1,2
ALMANYAYATEKST iL IHRACATI 328.221.956 377.205.430 14,9 228.788.306 313.824.026 37,2
TURKIYE TEKSTIL IHRACATI 5.374.056.670 6.355.974.438 18,3 4,027.045.581 5.171.472.845 28,4
ALMANYA'NIN PAYI| % 6,1 59 57 6,1
ALMANYADAN TEKST iL ITHALATI 348.846.681 415.147.221 19,0 277.763.909 312.782.180 12,6
TURKIYE TEKSTIL ITHALATI 6.301.202.314 9.079.083.692 44,1 5.998.659.728 7.566.400.386 26,1
ALMANYA'NIN PAYI % 55 4,6 4,6 4,1

Kaynak DTM Bilgi Sistemi / Ekim 2011

Turkiye’'nin Almanya’ya genel ihracati,

2000 yihindan 2011 yilinin

Agustos ayl sonuna kadar onbir yili askin zaman icerisinde yillik bazda %2,4
ile %27,5 arasinda degisen oranlarda artmistir. Bunun tek istisnasi, kiresel
ekonomik krizin etkisi altinda kalinan 2009 yilidir. 2009 yilinda Almanya’ya
ihracat 2008 yilina kiyasla %24,5 oraninda azalmis, ancak 2010 yilinda tekrar
artisa gecmistir. 2000 yilinda 5,2 milyar dolar olan ihracat, 2010 yilinda iki
katindan fazla artarak 11,5 milyar dolara yukselmistir. Turkiye’den Almanya’'ya
2011 yihnin Ocak-Agustos déneminde ise 2010 yilinin es donemine kiyasla
%31,5 oraninda artigla, 9,4 milyar dolarlik ihracat gerceklestirilmistir.

2000 yihindan 2010 yilina kadarki son on vyil icerisinde Turkiye'den
Almanya’'ya vyapilan ihracatin vyillik ortalama artis orani %9,3 olarak
hesaplanmaktadir. Yillik artislara bakildiginda Almanya’'ya ihracatta 2003 yil
%27,5 ile en yuksek ihracat artisinin goraldiga yil olmustur. 2011 Ocak-
Agustos donemindeki artig ise bu oranlarin da tizerinde (%31,5) olmustur.

2000 yiindan 2011 yihinin Agustos ayl sonuna kadar olan surecte,

Tarkiye ile Almanya arasinda dis ticarete iliskin veriler, asagidaki tabloda
yeralmaktadir.
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TURKIYE - ALMANYA DI S TICARETI

Birim: $
YILLAR GENEL IHRACAT DECj;(ilgli_l\l/lK o) GENEL ITHALAT DEé'I;'I:VT o)

2000 5.179.844.047 - 7.198.209.397 -
2001 5.366.944.918 3,6 5.335.443.468 -25,9
2002 5.868.812.970 9,4 7.041.532.433 32,0
2003 7.484.930.597 27,5 9.452.963.795 34,2
2004 8.745.282.461 16,8 12.515.655.290 32,4
2005 9.455.049.952 8,1 13.633.887.595 8,9
2006 9.686.234.819 2,4 14.768.220.038 8,3
2007 11.993.232.454 23,8 17.539.955.009 18,8
2008 12.951.754.833 8,0 18.687.197.411 6,5
2009 9.783.224.928 -24.5 14.096.963.072 -24,6
2010 11.486.808.286 17,4 17.549.158.948 245

2010 Ocak-Adustos 7.134.027.155 10.648.343.055

2011 Ocak-Agustos 9.379.328.377 31,5 15.619.782.888 46,7

Kaynak DTM Bilgi Sistemi / Ekim 2011
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Diger yandan, 2000 yilinda 7,2 milyar dolari bulan Almanya’'dan yapilan
ithalatin degeri, 2010 yili sonu itibariyle 17,5 milyar dolara ulasmistir. Yillar
itibariyle ithalatta sadece 2001 yilinda %25,9’luk ve 2009 yilinda %24,6’'lik bir
dusus ve diger yillarda %6,5 ile %34,2 arasinda degisen oranlarda artiglar
gorulmektedir. 2002, 2003 ve 2004 yillarinda Almanya’dan ithalatta %30’un
Uzerinde nispeten yluksek oranlarla artis olmus, 2005 yilindan itibaren ise %8
ile %19 arasinda degisen oranlarda artiglar kaydedilmistir. 2011'in Ocak-
Agustos doneminde Turkiye'nin Almanya’dan ithalati %46,7 gibi yiksek bir
oranda artarak 15,6 milyar dolar dizeyinde gerceklesmistir. Almanya’dan
ithalatin 2000-2010 yillari arasinda hesaplanan yillik ortalama artis orani
%11,5 dizeyindedir. Bu oranin, yillik ortalama ihracat artis oraninin (%9,3)
yukarisinda kalmasi dolayisiyla, iki tlke arasindaki ticaretin Almanya lehine
gelismeye devam ettigi sdylenebilir.

Turkiye’'nin Almanya’ya ihracati tim maddeler itibariyle incelendiginde,
2011 yihnin ilk sekiz ayinda en fazla ihra¢ edilen mamullerin basinda 61 09
GTIP baghkl 6érme t-shirt, fanila, diger i¢c giyim esyalari ile 84 09 GTIP baslikli
icten yanmali, pistonlu motorlarin aksam ve parcgalarinin geldigi gérulmektedir.
2011 yilinin Ocak-Agustos doneminde Turkiye’den Almanya’ya 709,7 milyon
dolar degerinde 61 09 GTIP baglikli 6rme t-shirt, fanila, diger i¢ giyim esyasi
ve 491,7 milyon dolar degerinde 84 09 GTIP baslikli icten yanmali, pistonlu
motorlarin aksam ve parcalari ihrag edilmistir. 61 09 GTIP baslikli 6rme t-shirt,
fanila, diger i¢ giyim esyalarinin Almanya'’ya ihracat icerisindeki payr %7,6 ve
84 09 GTIP baslikli icten yanmali, pistonlu motorlarin aksam ve parcalarinin
payl ise %05,2 olarak hesaplanmaktadir.

Bu iki Uriinii takiben 87 08 GTIP baglkl kara tasitlari icin aksam ve
parcalar , 87 03 GTIP baglikli binek otomobiller ile 62 04 GTIP baslikli dokuma
bayan takim elbise, takim, ceket, pantolon,etek, sort gibi giysiler, en fazla ihrag
edilen ilk bes Urtn grubu igcerisinde yer almaktadir.

Turkiye’den Almanya’ya en fazla ihra¢ edilen ilk yirmi Grin grubunun
tamaminda 6nceki yilin ayni donemine gore artislar kaydedilmistir. Almanya’ya
ihracati en yuksek oranl artan triin gruplari %107 artigla 73 26 GTIP baslikli
demir celikten diger esyalar ile %75 ihracat artisi ile 40 11 GTIP baslikli
kaucuktan yeni dig lastiklerdir.

Almanya’'ya en fazla ihra¢c edilen ilk yirmi drin grubunun sekizi,
hazirgiyim ve konfeksiyon mamulleridir. En fazla artis kaydedilen hazirgiyim ve
konfeksiyon urtinleri % 45 artigla 63 02 GTIP baslikli yatak carsafi, masa
ortileri, tuvalet, mutfak bezleri, %37 artigla 61 10 GTIP baglikli kazak, siiveter,
hirka, yelek vb. Esya (6rme) ile % 28 artisla 61 15 GTIP bashkl corap; kiilotlu,
kisa; uzun konclu, soketler (6rme) olarak siralanmaktadir.

Almanya’ya en fazla ihra¢ edilen Grlnleri gosteren bir tablo, asagida
verilmektedir.
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TURKIYE'DEN ALMANYA'YA GENEL [IHRACAT
EN FAZLA IHRAC EDILEN iLK 20 URUN
Birim:ABD $
2010 2011 2010/ 2011 TOPLAMDA
GTiP ; 5 .
BASLIGI KAPSAM OCAK-AGUSTOS @ OCAK-AGUSTOS DEGISIM % PAY %
6109 TISORT, FANILA, DIGER IG GIYIM ESYASI (ORME) 619.651.466 709.744.783 15 76
IGTEN YANMALI, PISTONLU MOTORLARIN AKSAM-
8409 PARCALARI 310.044.611 491.663.540 59 52
8708 KARA TASITLARIIGIN AKSAM, PARGALARI 305.956.910 476.975.798 56 51
8703 OTOMOBILI, STEYSIN VAGONLAR, YARIS ARABALARI 308.373.050 374.546.031 21 4,0
6204 CéDIN/KIZ GOCUK IGIN TAKIM, TAKIM ELBISE, CEKET 248,830,515 287 895.536 16 31
YATAK GARSAFI, MASA ORTULERI, TUVALET,
6302 MUTEAK BEZLERI 197.071.611 285.061.403 45 3,0
6110 KAZAK, SUVETER, HIRKA, YELEK VB. ESYA (ORME) 177.370.313 242.753.786 37 2,6
KADIN/KIZ COCUK IGIN TAKIM ELBISE, TAKIM, CEKET,
6104 PANOLON VS. (ORME) 193.317.544 231.713.253 20 25
TELEVIZYON ALICILARI, VIDEO MONITORLERI VE
8528 PROJEKTORLER 172.528.012 174.399.243 1 1,9
8704 ESYA TASIMAYA MAHSUS MOTORLU TASITLAR 167.069.521 173.427.730 4 18
KADIN/KIZ GOCUK iGIN BLUZ, GOMLEK, GOMLEK;
6106 BLUZ (ORME) 150.628.383 173.178.485 15 1,8
4011 KAUCUKTAN YENI DIS LASTIKLER 86.016.396 150.932.692 75 16
6115 E%F’RR,\:\; KULOTLU, KISA; UZUN KONGLU, SOKETLER 115.625.068 148.525.262 28 16
g702 TOPLUHALDE YoLcu TASIMAGA MAHSUS MOTORLU 108.924.101 141.547 404 30 15
TASITLAR
ERKEK/ERKEK GOCUK IGIN TAKIM, TAKIM ELBISE,
6203 CEKETVS. 127.454.805 141.537.397 11 15
BASKA YERINDE BELIRTILMEYEN MEYVE VE
2008 yERiLEN DIGER BITKI PARGALARI KONSERVELERI 99.345.155 139.514.015 40 15
7326 DEMIR/GELIKTEN DIGER ESYA 67.301.430 139.235.736 107 15
4016 VULKANIZE KAUGUKTAN DIGER ESYA 103.069.320 139.167.163 35 15
7604 ALUMINYUM GUBUK VE PROFILLER 113.459.123 136.115.232 20 15
BUZDOLAPLARI, DONDURUCULAR, SOGUTUCULAR,
8418 1S| POMPALARI 91.282.104 134.148.118 47 14
LK 20 URUN TOPLAMI 3.763.328.438 4.892.082.607 30 52,2
ALMANYA'YA GENEL IHRACAT 7.134.027.155 9.379.328.377 31 100,0
ILK 20 URUNUN TOPLAMDA PAYI % 53 52

Kaynak DTM Bilgi Sistemi / Ekim 2011

Almanya’dan ithalat, drin gruplarn bazinda ele alindiginda ise, 2011
Ocak-Agustos yilinda en fazla ithal edilen iriin grubunun 87 03 GTIP baslikli
binek otomobilleri ve esas itibariyla insan tasimak Uzere imal edilmis diger
motorlu tasitlar oldugu gorilmektedir. 2011 ilk sekiz ayinda bu drtin grubunda
Almanya’dan 1,9 milyar dolar degerinde ithalat yapilmis, ithalat artis orani ise
2010 yilina kiyasla %60 olmustur. Bu urtin grubunun genel ithalattan aldigi
pay %12’dir.

ithalati %57 oraninda artigla 1 milyar dolara yaklasan 87 08 GTIP
baslikli kara tasitlari icin aksam ve parcalari ikinci sirada yer almaktadir. Bu
drtin grubunun Almanya’dan genel ithalattan aldig1 pay %6,4'dur. Ayrica 88 02
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GTIP bashgindaki diger hava tasitlari ve uzay araclari 590 milyon dolar ithalat
ile genel ithalattan %3,8 pay alarak t¢uncu siraya yerlesmistir.

2011 yilinin ilk sekiz aylik doneminde Almanya’dan en fazla ithal edilen
ilk yirmi 0rin grubunun arasinda hazirgiyim ve konfeksiyon Grinu
bulunmamaktadir.

Almanya’dan en fazla ithal edilen uGrtnleri gésteren bir tablo, asagida
verilmektedir.

TURKIYE'NIN ALMANYA'DAN GENEL ITHALATI
EN FAZLA ITHAL EDILEN iLK 20 URUN
Birim:ABD $
2010 2011 2010/2011 TOPLAMDA
GTiP .

BASLIGI KAPSAM OCAK-AGUSTOS OCAK-AGUSTOS  DEGISIM % PAY %
8703 OTOMOBILI, STEYSIN VAGONLAR, YARI$ ARABALARI 1.171.094.841 1.871.939.306 60 12,0
8708 KARA TASITLARI iGIN AKSAM, PARGALARI 637.432.158 999.842.680 57 6,4
8802 DIGER HAVA TASITLARI, UZAY ARAGLARI 958.790 590.032.725 61.439 3,8

TEDAVIDE/KORUNMADA KULLANILMAK UZERE
3004 L AZIRLANAN ILAGLAR (DOZLANDIRILMIS) 358.044.514 386.414.205 8 25
DIZEL, YARI DIZEL MOTORLAR (HAVA BASINCI ILE
8408 ATESLENEN, PISTONLU) 153.394.037 268.345.743 75 1,7
8479 KENDINE ©ZGU FONKSIYONLU MAKINE VE CIHAZLAR 137.410.165 268.161.323 95 1,7
DEMIR/GELIK DOKUNTU VE HURDALARI, BUNLARIN
7204 KULCELERI 220.624.064 220.357.751 - 0 14
8701 TRAKTORLER 52.343.175 214.044.796 309 14
ELEKTROJEN GRUPLARI, ROTATIF ELEKTRIK
8502 KONVERTISORLERI 242.617.687 204.838.510 - 16 13
8702 I/?PLU HALDE YOLCU TASIMAGA MAHSUS MOTORLU 75.319.347 182.660.808 143 12
SITLAR
8704 ESYA TASIMAYA MAHSUS MOTORLU TASITLAR 103.302.864 180.430.321 75 1,2
ICTEN YANMALI, PISTONLU MOTORLARIN AKSAM-
8409 PARCALARI 126.192.563 173.207.084 37 11
GERILIMI 1000 VOLTU GEGMEYEN ELEKTRIK
8536 DEVRES| TEGHIZATI 130.464.141 167.100.341 28 11
KAUGUK, PLASTIK ESYA IMAL VE ISLEME MAKINE
8477 VE CIHAZLARI 80.329.496 150.677.561 87,57 1,0
POLIASETALLER, DIGER POLIETERLER, EPOKSIT-
3907 ALKID RECINELER VB (ILK SEKILDE) 92.231.218 144.812.445 57 0,9
SANTRIFUJLE GALISAN KURUTMA, FILTRE, ARITMA
8421 CIHAZLARI 113.247.025 141.139.006 25 0,9
TASITLAR IiGIN ROMORKLAR, YARI ROMORKLAR VB.
8716 ILE AKSAM-PARCALARI 51.877.454 140.438.621 171 0,9
TURBOJETLER, TURBO-PROPELLER, DIGER GAZ
8411 TURBINLERI 80.135.068 135.739.481 69 0,9
YIKAMA, TEMIZLEME, KURUTMA, DOLDURMA VB.
8422 ISLER ICIN MAKINE, CIHAZ 94.210.932 132.625.562 41 0,8
3804 KIMYA VE BAGLI SANAYIDE KULLANILAN KiMYASAL 96.671.732 119 596.453 20 08
URUNLER
ILK 20 URUN TOPLAMI 4.017.901.271 6.692.404.722 67 42,8
ALMANYA'DAN GENEL ITHALAT 10.648.343.055 15.619.782.888 47 100,0
ILK 20 URUNUN TOPLAMDA PAYI % 38 43

Kaynak DTM Bilgi Sistemi / Ekim 2011
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Turkiye’nin Genel Ticaretinde Almanya’'nin Yeri

2011 yihnin ilk sekiz aylik donemi itibariyle Almanya hem en fazla
ihracat yapilan hem de en fazla ithalat yapilan Glke konumundadir.

Almanya’ya %31 artisla 9,4 milyar dolar dolarlik ihracat yapilmistir. Bu
dlkenin Turkiye genel ihracatindan aldigi pay %10,6’dir. 5,5 milyar dolar ve
Tirkiye genel ihracatindan aldigi %6,2’lik pay ile italya ikinci en fazla ihracat
yapilan ilke olurken, 5,3 milyar dolar ve %6’lik pay ile Ingiltere, tclinci en
fazla ihracat yapilan tlkelerdir.

ithalat boyutunda ise, Almanya’dan yapilan ithalat %47 oraninda artisla
10,6 milyar dolardan 15,6 milyar dolara yukselmigtir. Genel ithalatta
Almanya’dan yapilan ithalatin pay1 %9,8 dizeyindedir.

Almanya’nin Turkiye genel ihracatinda ve ithalatinda yerini godsteren
tablolar asagida verilmektedir.

TURKIYE'NIN EN FAZLA iIHRACAT YAPTIGI ULKELER
Birim:ABD $
2010 2011 2010/2011 TOPLAMDA
ULKELER OCAK-AGBGUSTOS OCAK-AGUSTOS DEGISIM % PAY %
ALMANYA 7.134.027.155 9.379.328.377 31 10,6
ITALYA 4.198.236.074 5.502.832.620 31 6,2
INGILTERE 4.397.796.721 5.290.786.112 20 6,0
IRAK 3.741.981.224 5.047.185.865 35 5,7
FRANSA 4.008.642.809 4.608.429.533 15 5,2
RUSYA FEDERASYONU 2.775.749.922 3.871.414.154 39 44
AB.D. 2.398.240.442 2.955.997.910 23 33
ISPANYA 2.248.627.489 2.687.590.524 20 3,0
BIR.ARAP EMIRLIK. 2.085.824.397 2.450.148.825 17 2,8
IRAN 1.751.869.485 2.339.896.429 34 2.6
HOLLANDA 1.591.475.159 2.227.620.091 40 25
ROMANYA 1.616.617.462 1.869.236.562 16 2.1
SUUDI ARABISTAN 1.569.418.721 1.832.607.986 17 2.1
MISIR 1.586.224.149 1.730.366.490 9 2,0
BELCIKA 1.288.896.047 1.681.526.599 30 1,9
ISRAIL 1.323.829.293 1.610.157.352 22 1,8
CIN HALK CUMHUR. 1.460.691.397 1.566.862.558 7 1,8
AZERBAYCAN-NAHC. 980.907.867 1.269.920.943 29 1,4
SURIYE 1.155.060.592 1.162.279.899 1 1,3
POLONYA 925.258.642 1.147.970.547 24 1,3
iLK 20 ULKE TOPLAMI 48.239.375.047 60.232.159.376 25 67,9
TURKIYE'NIN TOPLAM IHRACATI| 72.805.480.976 88.729.955.106 22 100,0
iLK 20 ULKENIN O;(;OPLAMDA PAYI 66 63

Kaynak DTM Bilgi Sistemi / Ekim 2011
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TURKIYE'NIN EN FAZLA ITHALAT YAPTIGI ULKELER
Birim:ABD $
2010 2011 2010/2011 TOPLAMDA
ULKELER OCAK-AGUSTOS OCAK-AGUSTOS DEGISIM % PAY %

ALMANYA 10.648.343.055 15.619.782.888 47 9,8
CIN HALK CUMHUR. 10.674.777.975 14.651.248.557 37 9,2
RUSYA FEDERASYONU 13.674.838.469 14.628.131.726 7 9,1
AB.D. 7.340.359.150 11.059.316.952 51 6,9
iTALYA 6.442.328.744 9.337.699.281 45 5,8
iIRAN 4.591.464.333 8.221.048.245 79 51
FRANSA 4.955.674.298 6.334.904.712 28 4,0
HINDISTAN 2.183.500.012 4.227.053.063 94 2,6
ISPANYA 3.014.210.046 4.129.256.499 37 2,6
GUNEY KORE CUM. 2.838.860.905 4.043.760.058 42 2,5
iINGILTERE 2.867.310.377 3.829.425.727 34 2,4
UKRAYNA 2.615.201.092 3.413.993.390 31 2,1
ISVICRE 1.941.828.332 3.243.310.897 67 2,0
HOLLANDA 1.798.260.518 2.699.721.191 50 1,7
BELCIKA 1.958.439.830 2.699.217.319 38 1,7
JAPONYA 1.991.622.921 2.683.019.759 35 1,7
ROMANYA 2.192.814.832 2.629.829.278 20 1,6
POLONYA 1.504.850.267 2.302.180.709 53 1,4
SUUDI ARABISTAN 1.388.194.551 2.192.853.194 58 1,4
KAZAKISTAN 1.557.966.250 2.022.220.198 30 1,3

iLK 20 ULKE TOPLAMI 86.180.845.957 119.967.973.643 39 74,9
TURKIYE'NIN TOPLAM ITHALATI | 114.910.220.604 160.114.112.466 39 100,0
iLK 20 ULKENIN O/TOOPLAMDA PAYI - -
Kaynak DTM Bilgi Sistemi / Ekim 2011

Turkiye’nin Tekstil ve Konfeksiyon Ticaretinde Alma nya’nin

Yeri

Turkiye, 2009 yilina iliskin olarak Dunya Ticaret Orgitu tarafindan
aciklanan istatistiklere gore, 315,6 milyar dolar tutarindaki diinya konfeksiyon
ticaretinde %3,7’lik payi ile 4. en buyuk tedarikcidir. Benzer sekilde, 211 milyar
dolar degerinde dinya tekstil ticaretinde ise yine %3,7 pay! ile 8. buyuk
tedarikgi durumundadir. Uluslararasi pazarlarda en oOnemli tekstil ve
konfeksiyon tedarikgcilerinden biri olan Turkiye'nin tekstil ve konfeksiyon ticareti
acisindan Almanya, artik “geleneksel” hale gelen en ©6nemli pazar
konumundadir.

Turkiye’'nin hazirgiyim ve konfeksiyon dig ticaretine iligkin 2011 ilk sekiz
aylk verilere goére, Almanya en fazla ihracat yapilan ulkedir. Almanya’'ya
yapilan hazirgiyim ve konfeksiyon ihracati, 2010 yilinin ayni dénemine kiyasla
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%22 oraninda artarak 2,8 milyar dolara yikselmistir. Almanya'ya yapilan
hazirgiyim ve konfeksiyon ihracatinin toplam hazirgiyim ve konfeksiyon
ihracatindan aldi§i pay %26'dir. Konfeksiyon ihracatinda Almanya'yi, ingiltere,
Ispanya, Fransa, Hollanda ve italya izlemektedir.

2011 Ocak-Agustos doneminde Turkiye'nin hazirgiyim ve konfeksiyon
ihracatinda Almanya’nin konumunu gosteren tablo asagida verilmektedir.

TURKIYE'NIN EN FAZLA HAZIRG iYiM VE KONFEKSIYON
IHRAC ETTIGI ULKELER
Birim:ABD $
2010 2011 2010/2011 = TOPLAMDA
ULKELER OCAK-AGUSTOS OCAK-AGUSTOS = DEGISIM % PAY %
ALMANYA 2.326.270.339 2.835.865.435 22 26,0
INGILTERE 1.291.196.307 1.356.856.070 5 12,4
ISPANYA 705.787.664 934.116.040 32 8,6
FRANSA 744.938.135 913.131.912 23 8,4
HOLLANDA 458.456.273 605.944.795 32 5,6
TALYA 482.375.938 597.917.044 24 55
DANIMARKA 269.722.345 326.750.471 21 3,0
BELCIKA 259.990.166 289.396.928 11 2,7
AB.D. 268.383.025 285.552.454 6 2,6
ISVEC 185.852.946 211.506.204 14 1,9
RUSYA FEDERASYONU 175.297.890 201.402.092 15 1,8
IRAK 129.648.941 153.068.216 18 14
SUUDI ARABISTAN 59.801.647 115.094.141 92 11
ROMANYA 108.083.521 105.515.732 |- 2 1,0
POLONYA 76.342.267 104.632.379 37 1,0
AVUSTURYA 94.532.297 103.327.694 9 0,9
ISRAIL 91.970.232 102.533.316 11 0,9
ISVICRE 86.585.652 99.369.363 15 0,9
CEK CUMHURIYETI 74.047.458 91.885.074 24 0,8
YUNANISTAN 84.079.166 83.848.914 |- 0 0,8
iLK 20 ULKE TOPLAMI 7.973.362.209 9.517.714.274 19 87,3
TURKIYE'NIN TOPLAM

KONFEKSIYON IHRACAT! 9.207.445.871 10.903.939.951 18 100,0

iLK 20 ULKENIN O/TOOPLAMDA PAYI - g7

Kaynak DTM Bilgi Sistemi / Ekim 2011

Diger yandan, Almanya Turkiye’nin en fazla tekstil ihra¢ ettigi tclnci
ulke konumundadir. Rusya Federasyonu ve Italya Tirk tekstil Grinleri
acisindan birinci ve ikinci buyldk pazar olarak siralanirken, Almanya %37’lik
artis ve 313,8 milyon dolarlik ihracat dizeyi ile Gg¢lncl buyldk pazardir.
Almanya’nin Turkiye’'nin 5,2 milyar dolarlik tekstil ihnracatindan aldigi pay %6,1
olarak hesaplanmaktadir. Aimanya’yl %3,7 pay ve 191,5 milyon dolar ile iran,
%3,7 pay ve 191 milyon dolar ile Polonya izlemektedir.

36



Turkiye’'nin tekstil ihracatinda Almanya’nin konumu, asagidaki tablodan
gorulebilir.

TURKIYE'NIN EN FAZLA TEKST iL
IHRAC ETTIiGi ULKELER
Birim:ABD $
2010 2011 2010/2011 TOPLAMDA
ULKELER OCAK-AGUSTOS OCAK-AGUSTOS DEGISIM % PAY %
RUSYA FEDERASYONU 521.105.097 669.788.872 29 13,0
TALYA 382.413.914 575.733.630 51 11,1
ALMANYA 228.788.306 313.824.026 37 6,1
IRAN 154.655.188 191.496.266 24 3,7
POLONYA 143.690.913 191.126.754 33 3,7
INGILTERE 135.191.136 190.786.864 41 37
ROMANYA 165.788.826 189.701.928 14 3,7
AB.D. 142.619.295 182.324.958 27,8 35
BULGARISTAN 144.545.931 160.014.136 11 31
ISPANYA 97.931.258 140.659.974 44 2,7
MISIR 135.981.078 134.409.583 1 2,6
FRANSA 94.110.008 122.286.662 30 2.4
TUNUS 85.932.985 116.676.759 36 2,3
FAS 91.074.905 112.756.230 24 2,2
UKRAYNA 65.204.660 105.069.869 61 2,0
HOLLANDA 74.165.188 103.104.276 39 2,0
YUNANISTAN 71.862.140 102.207.462 42 2,0
BELCIKA 71.670.228 89.792.852 25 1,7
MERSIN SERBEST BO 42.950.220 71.849.072 67 1,4
CIN HALK CUMHUR. 58.953.713 70.294.766 19 1,4
ILK 20 ULKE TOPLAMI 2.908.634.989 3.833.904.939 32 74,1
TURKIYE'NIN TOPLAM
TEKSTIL IHRAGATI 4.027.045.581 5.171.472.845 28 100,0
iLK 20 ULKENIN
TOPLAMDA PAYI % 2 74

Kaynak DTM Bilgi Sistemi / Ekim 2011

Almanya, tekstil ve konfeksiyon ticaretinde Turkiye i¢in ¢ok énemli bir
pazar olmasinin vyanisira, O6zellikle tekstil ithalatinda yedinci en biyuk
tedarikgidir. 2011 Ocak-Agustos déneminde Almanya’dan 312,8 milyon dolar
degerinde tekstil ithalati yapiimistir. ithalat 2010 yili es donemine gére %13
artmig olup, Turkiye'nin toplam tekstil ithalati icerisinde Almanya’dan yapilan
ithalatin pay1 %3,4 dizeyindedir.
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Tarkiye'nin tekstil ithal ettigi Ulkeler icerisinde Almanya, Cin Halk
Cumhuriyeti, ABD, Hindistan, Endonezya, Pakistan ve ltalya’nin ardindan 7.
sirada gelmektedir.

Turkiye’'nin tekstil ithalatinda, Almanya’nin yerini gosteren tablo asagida
verilmektedir.

TURKIYE'NIN EN FAZLA TEKST L
iITHAL ETTIGI ULKELER
Birim:ABD $
2010 2011 2010/2011  TOPLAMDA
ULKELER OCAK-AGBUSTOS = OCAK-AGUSTOS  DEGISIM % PAY %
CIN HALK CUMHUR. 973.024.215 1.457.799.273 50 16,1
AB.D. 715.413.404 1.257.183.012 76 13,8
HINDISTAN 489.291.989 498.336.094 2 55
ENDONEZYA 342.294.094 462.557.686 35 51
PAKISTAN 244.943.728 419.925.982 71 46
ITALYA 328.245.120 415.189.266 26 4,6
ALMANYA 277.763.909 312.782.180 13 34
VIETNAM SOSYALIST 179.217.461 259.271.467 45 2.9
GUNEY KORE CUM. 198.762.207 221.373.451 11 24
MISIR 137.874.712 185.273.639 34 2,0
TAYLAND 172.199.088 183.178.838 6 2,0
TURKMENISTAN 181.826.216 182.818.773 1 2,0
MALEZYA 132.967.611 154.169.024 16 1,7
BANGLADES 111.156.565 127.497.142 15 1,4
ISPANYA 113.443.628 116.295.656 3 1,3
AVUSTURYA 100.952.042 104.793.278 4 1,2
OZBEKISTAN 107.828.290 103.145.368 |- 4 11
SURIYE 200.900.329 99.175.558 |- 51 11
iINGILTERE 67.030.826 71.797.675 7 0,8
TAYVAN 87.543.435 71.553.907 |- 18 0,8
iLK 20 ULKE TOPLAMI 5.162.678.869 6.704.117.269 30 73,8
TURKIYE'NIN TOPLAM TEKSTIL

THALATI 6.301.202.314 9.079.083.692 44 100,0

iLK 20 ULKENIN O;I;OPLAMDA PAYI 82 24

Kaynak DTM Bilgi Sistemi / Ekim 2011

Benzer sekilde, 2011 yili Ocak-Agustos déneminde Almanya’dan 26,5
milyon dolar degerinde hazirgiyim ve konfeksiyon mamull ithal edilmistir.
Almanya, Turkiye'nin en fazla hazirgiyim ve konfeksiyon ithal ettigi Ulkeler
icerisinde 12. siradadir, toplam hazirgiyim ve konfeksiyon ithalatindaki payi
%1,2 dizeyindedir. 2011 yih 8 aylik doneminde ithalat artisi %11 dizeyinde
olmustur. Bu artig orani, Turkiye’'nin genel hazirgiyim ve konfeksiyon ithalat
artisinin (%38) gerisindedir.

38



Tarkiye’'nin hazirgiyim ve konfeksiyon ithalatinda, Almanya’nin yerini
gOsteren istatistiki tablo asagida verilmektedir.

TURKIYE'NIN EN FAZLA HAZIRG iYIM VE KONFEKSIYON
ITHAL ETTIGI ULKELER
Birim:ABD $
2010 2011 2010/2011 TOPLAMDA
ULKELER OCAK-AGUSTOS OCAK-AGUSTOS  DEGISIM % PAY %
CIN HALK CUMHUR. 517.937.266 808.892.378 56 35,6
BANGLADES 387.739.846 538.752.581 39 23,7
HINDISTAN 121.146.410 152.149.646 26 6,7
TALYA 79.675.198 100.192.333 26 4.4
VIETNAM SOSYALIST 41.679.139 65.268.547 57 2,9
SRI LANKA 73.985.384 60.554.720 |- 18 2,7
PAKISTAN 39.120.727 57.340.671 47 25
MISIR 34.195.501 43.682.456 28 1,9
ISPANYA 31.257.177 39.425.979 26 1,7
ENDONEZYA 25.605.412 37.065.704 45 1,6
FAS 24.579.357 30.476.697 24 1,3
ALMANYA 23.920.276 26.510.589 11 1,2
KAMBOCYA 9.424.325 19.390.595 106 0,9
BULGARISTAN 12.317.343 18.743.578 52 0,8
PORTEKIZ 14.361.375 17.877.348 24 0,8
MERSIN SERBEST BO 15.558.396 16.425.805 6 0,7
FRANSA 13.268.555 16.130.718 22 0,7
INGILTERE 12.519.885 15.735.090 26 0,7
ROMANYA 10.206.628 14.914.624 46 0,7
GURCISTAN 14.202.513 13.365.006 |- 6 0,6
ILK 20 ULKE TOPLAMI 1.502.700.713 2.092.895.065 39 92,1
TURKIYE'NIN TOPLAM
KONFEKSIYON [THALAT] 1.646.327.502 2.272.029.459 38 100,0
iLK 20 ULKEXI\I(ITI 0/TOOPLAl\/lDA o1 9

Kaynak DTM Bilgi Sistemi / Ekim 2011

Turkiye — Almanya Hazirgiyim ve Konfeksiyon D1 g Ticareti

Turkiye’'nin Almanya ile hazirgiyim ve konfeksiyon ticareti 2011 Ocak-
Agustos doneminde 2,8 milyar dolari ihracat ve 26,5 milyon dolari ithalat
olmak lizere 3 milyara dolara yakindir. ihracat %21,9 oraninda artarken, ithalat
%10,8 oraninda artmigtir. Tarkiye toplam hazirgiyim ve konfeksiyon
ihracatinda pay %26 ve ithalatinda pay %1,2'dir.
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2000 yilindan 2011 yilinin Agustos ayi sonuna kadar ele alinan onbir yil
askin surecte, Turkiye’den Almanya'ya hazirgiyim ve konfeksiyon ihracatinda,
2001 yilinda %5,1'lik, 2006 yilinda %?5,4'lik, 2008 yilinda %0,1’lik ve 2009
yilinda %13,2’lik dusutsler kaydedilmig; diger yillarda %24,5’e varan farkli
oranlarda artislar olmustur. Oransal olarak ihracat artisinin en yiuksek oldugu
yil %24,5'lik artisin goraldaga 2003 yilidir. 2005 yilinda 2004 yilina gore hig
artis olmazken, 2007 yilinda %10,2’lik artisi 2008 yilindaki 0,1'lik ve 2009
yilindaki %13,2’lik dususler izlemis; 2010 yilinda kiresel ekonomik krizin
etkilerinin hafiflemesi ile %10’luk artig olmustur. 2000 yilindan 2010 yilina yillik
ortalama ihracat artis1 %3,5'tir.

2011 Ocak-Agustos doneminde ise Tirkiye’den Almanya’ya Ihracat
%21,9 oraninda artisla 2,8 milyar dolar olmustur.

2000 yilindan 2011 Agustos ayl sonuna kadar Turkiye’'nin Almanya ile
hazirgiyim ve konfeksiyon ticaretine iligkin veriler, asagidaki tablodan
izlenebilir.

TURKIYE - ALMANYA KONFEKS IYON TICARETI
Birim: $
VILLAR KONFEKSIYON YILLIK KONFEKSIYON YILLIK
IHRACATI DEGISIM (%) ITHALATI DEGISIM (%)

2000 2.633.838.479 - 19.985.061
2001 2.498.352.281 -5,1 14.646.973 -26,7
2002 2.729.969.196 9,3 21.186.458 44,6
2003 3.398.344.716 24,5 28.038.679 32,3
2004 3.566.142.499 4,9 29.873.698 6,5
2005 3.567.392.020 0,0 29.866.363 0,0
2006 3.375.892.796 -5,4 37.010.133 23,9
2007 3.719.847.352 10,2 37.052.571 0.1
2008 3.716.705.781 -0,1 45.370.986 22,5
2009 3.224.375.007 -13,2 32.241.313 -28,9
2010 3.547.561.099 10,0 36.558.416 13,4

2010 Ocak-Adustos 2.326.270.339 23.920.276

2011 Ocak-Adustos 2.835.865.435 21,9 26.510.589 10,8

Kaynak DTM Bilgi Sistemi / Ekim 2011
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TURKIYE - ALMANYA KONFEKSIYON TICARETI
2000 - 2010 YILLIK ve 2010-2011 OCAK - AGUSTOS
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Tarkiye’'nin hazirgiyim ve konfeksiyon ithalati acisindan bakildiginda
Almanya en fazla ithalat yapilan 12. Ulke pozisyonundadir. Almanya’'dan
konfeksiyon ithalati rakamsal olarak ihracata kiyasla oldukca kicuk
kalmaktadir. 2011 yili Ocak-Agustos doneminde %11 oraninda artigla 26,5
milyon dolarlik ithalat yapilmig, Turkiye'nin hazirgiyim ve konfeksiyon
ithalatinda Almanya’nin payi1 %1,2 olmustur.

2000 yilindan 2011 Agustos ayi sonuna kadar Turkiye’nin Almanya’dan
hazirgiyim ve konfeksiyon ithalatina bakildiginda, 2001 yilinda %26,7 oraninda
ve 2009 yihinda %28,9 oraninda dususler, diger yillarda dalgali bir seyir
izleyerek %44,6'ya kadar cikan artislar oldugu gortlmektedir. Son onbir yil i¢in
yillik ortalama ithalat artis orani %8,8'dir. 2011 Ocak-Agustos doneminde ise
Almanya’dan hazirgiyim ve konfeksiyon ithalati %10,8 oraninda artmistir.

2011 yilinin ilk sekiz ayinda Turkiye’den Almanya'ya en fazla ihrag
edilen hazirgiyim ve konfeksiyon mamullerinin baginda 61 09 GTIP baslikli
orme t-shirt, fanila ve benzerleri gelmektedir. Almanya’ya yapilan hazirgiyim ve
konfeksiyon ihracatinin %25’lik kismini diger bir deyigle dértte birini olusturan
bu Urtnlerin ihracati, 2010 yilina kiyasla %15 oraninda artarak 619,6 milyon
dolardan 709,7 milyon dolara ytkselmistir.

62 04 GTIP baslikli bayan dokuma takim, takim elbise, ceket ve benzeri
giysiler, 63 02 GTIP baslkl yatak carsafi, masa ortlisu ve tuvalet ve mutfak
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bezleri, 61 10 GTIP bashkh 6érme kazak, siiveter ve benzeri giysiler ile 61 04
GTIP baslikli bayan 6rme bayan takim elbise, takim, ceket, pantolon, etek ve
benzerleri, diger en fazla ihrac edilen hazirgiyim ve konfeksiyon mamulleridir.

Turkiye’den Almanya’ya 62 04 tarifeli bayan dokuma takim, takim elbise
ceket ve benzeri giysi ihracati %16 oraninda artarak 248,8 milyon dolardan
288,9 milyon dolara yiikselmistir. 63 02 GTIP baslikli yatak carsafi, masa
ortist ve tuvalet ve mutfak bezlerinin ihracati %45 oraninda artarak 285,1
milyon dolara yiikselirken, 61 10 GTIP bashkl érme kazak, siiveter ve benzeri
giysilerin ihracati % 37 oraninda artarak 242,7 milyon dolara olmustur. 61 04
GTIP baslkl bayan 6rme bayan takim elbise, takim, ceket, pantolon, etek ve
benzerlerinin ihracatinda ise %20 oraninda artigla 231,7 milyon dolara yukselis
s6z konusudur.

En fazla ihrag edilen ilk yirmi tGrin grubu icerisinde, 17 Grtin grubunda
%5 ile %79 arasinda degisen oranlarda artiglar kaydedilirken, diger 3 rln
grubunda %5, %6 ve %21 oraninda dusus kaydedilmistir.

63 04 GTIP baslkli diger mefrusat esyalari oransal olarak ihracati en
fazla artan hazirgiyim ve konfeksiyon drunleri olmustur. Bu Uriin grubunda
ihracat, onceki yilhin ayni dénemine kiyasla %79 oraninda artarak deger
bazinda 52,5 milyon dolardan 93,9 milyon dolara yiikselmistir. 61 12 GTIP
baslikli spor kiyatlerininin ihracatinda kaydedilen %57’lik artis ve 62 05 GTIP
baslikli erkek/erkek cocuklar icin gomleklerin ihracatinda kaydedilen %56’lik
artig, diger yuksek oranl artiglar olarak dikkat cekmektedir.

Almanya’ya ihracati en fazla azalan iriin grubu ise 61 14 GTIP baslikli
diger giyim esyasi urtnlerdir. Bu Urunlerin ihracatt %21 oraninda azalarak
ihracat degeri 40,6 milyon dolardan 32,1 milyon dolara dusmustiir. ihracati %6
oraninda dugtsle 26,3 milyon dolardan 24,7 milyon dolara gerileyen 61 03
GTIP baslikli erkek 6rme takim elbise, ceket, pantolon ve benzeri giysiler ile
ihracati %5 oraninda dususle 18 milyon dolardan 17,2 milyon dolara gerileyen
62 08 GTIP baslikl kadin/kiz cocuklar icin i¢ ve gece giyim esyalari ihracatta
dusus kaydedilen diger drtin gruplarindandir.

Asagidaki tabloda, Turkiye’den Almanya’'ya en fazla ihra¢c edilen

hazirgiyim ve konfeksiyon mamulleri ile bu trin gruplarinin toplam ihracattaki
paylari verilmektedir.
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ALMANYA'YA KONFEKS IYON IHRACATI
EN FAZLA iHRAC EDILEN iLK 20 URUN
Birim:ABD $
2010 2011 2010/2011  TOPLAMDA
GTiP
BASLIGI KAPSAM OCAK-ABUSTOS = OCAK-AGUSTOS  DEGISIM % PAY %
6109  TISORT, FANILA, DIGER iC GiYiM ESYASI (ORME) 619.651.466 709.744.783 15 25,0
KADIN/KIZ COCUK ICIN TAKIM, TAKIM ELBISE,
6204 CEKET VS. 248.839.515 287.895.536 16 10,2
YATAK CARSAFI, MASA ORTULERI, TUVALET,
6302 MUTEAK BEZLERI 197.071.611 285.061.403 45 10,1
6110 KAZAK SUVETER. HIRKA, YELEK VB. ESYA 177.370.313 242.753.786 37 8,6
(ORME)
KADIN/KIZ COCUK ICIN TAKIM ELBISE, TAKIM,
6104 CEKET, PANOLON VS. (ORME) 193.317.544 231.713.253 20 8,2
KADIN/KIZ COCUK ICIN BLUZ, GOMLEK, GOMLEK;
6106 BLUZ (ORME) 150.628.383 173.178.485 15 6,1
GCORAP; KULOTLU, KISA; UZUN KONGLU,
6115 SOKETLER (ORME) 115.625.068 148.525.262 28 52
ERKEK/ERKEK GOCUK IGIN TAKIM, TAKIM ELBISE,
6203 cieTvs 127.454.805 141.537.397 11 5,0
6206  KADIN/KIZ COCUK iCIN GOMLEK, BLUZ, VS. 91.593.849 106.666.320 16,5 3,8
DIGER MEFRUSAT ESYASI (94.04
6304 POZISYONUNDAKILER HARIC) 52.523.250 93.984.762 79 3,3
6305 ESYA AMBALAJINDA KULLANILAN TORBA VE 42,529 061 56,557 253 a1 20
GUVAL
6108 KADIN/KIZ COCUK IGIN I VE GECE GIYIM ESYASI 41.416.941 53.760.570 20 1.9
(ORME)
6205 ERKEK/ERKEK GOCUK IGIN GOMLEK 31.631.033 49.296.616 56 1,7
6105 ERKEK/ERKEK GOCUK IGIN GOMLEK (ORME) 31.120.573 32.751.811 5 12
6114 DIGER GiYiM ESYASI (ORME) 40.610.880 32.070.123 - 21 11
ERKEK/ERKEK GOCUK IGIN TAKIM ELBISE, TAKIM,
6103 CEKET, PANTOLON VS. (ORME) 26.319.052 24.722.113 - 6 0,9
PERDELER VE iG STORLAR, PERDE VE YATAK
6303 FARBALALARI 17.236.242 22.550.029 31 0,8
6208  KADIN/KIZ GOCUK IGIN IG VE GECE GIYIM ESYASI 18.028.864 17.163.052 - 5 0,6
ERKEK/ERKEK COCUK ICIN iC VE GECE GiYiM
6107 ESYASI (ORME) 9.850.785 14.385.787 46 0,5
6112 SPOR KIYAFETLERI, KAYAK, YUZME KIYAFETLERI 8.746.292 13.746.292 57 05
(ORME)
ILK 20 URUN TOPLAMI 2.241.558.527 2.737.084.633 22 96,5
ALMANYA'YA KONFEKSIYON IHRACATI 2.326.270.339 2.835.865.435 22 100,0
ILK 20 URUNUN TOPLAMDA PAYI % 96 97

Kaynak DTM Bilgi Sistemi / Ekim 2011

Almanya’dan hazirgiyim ve konfeksiyon ithalatina bakildiginda,
Tarkiye'nin bu ulkeden en fazla ithal etti§i hazirgiyim ve konfeksiyon
uriinlerinin baginda 61 09 GTIP baslkli 6rme t-shirt, fanila ve benzeri giysiler
ile 62 04 GTIP bash@! altinda yeralan bayan dokuma takim, takim elbise,
ceketlerin geldigi gorulmektedir. Turkiye ile Almanya arasindaki hazirgiyim ve
konfeksiyon ticaretinde, hem ihracatta hem de ithalatta 61 09 GTIP baslikli
artin grubunun 6ne cikmasi dikkat ¢ekicidir.
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Almanya’dan Tirkiye'ye %9 artisla 3,9 milyon dolarhk 61 09 GTIiP
baglikli 6rme t-shirt, fanila ve benzeri giysi ve %98 artisla 3,7 milyon dolarlik
62 04 GTIP baslikli bayan dokuma takim elbise ve ceket ithal edilmistir. 61 09
GTIP baslikli Griinlerin Almanya’dan hazirgiyim ve konfeksiyon ithalatindaki

payl %14,7 ve 62 04 GTIP baslikli Griinlerin pay1 %14'tir.

Almanya’dan Turkiye'ye en fazla ithal edilen hazirgiyim ve konfeksiyon
mamulleri asagidaki tablodan izlenebilir.

TURKIYE'NIN ALMANYA'DAN KONFEKS iYON ITHALATI
EN FAZLA ITHAL EDILEN ILK 20 URUN
Birim:ABD $
2010 2011 2010/2011 TOPLAMDA
GTiP KAPSAM
BASLIGI OCAK-AGUSTOS OCAK-AGUSTOS DEGISIM % PAY %
6109 TISORT, FANILA, DIGER IC GiYiM ESYASI (ORME) 3.578.084 3.902.717 9 14,7
KADIN/KIZ GOCUK IGIN TAKIM, TAKIM ELBISE,
6204 CEKET VS. 1.870.033 3.709.855 98 14,0
6307 DIGER HAZIR ESYA (ELBISE PATRONLARI DAHIL) 2.111.451 2.968.045 41 11,2
6115  CORAP: KULOTLU, KISA; UZUN KONCLU, SOKETLER 1.913.180 2438.804 27 9.2
(ORME)
6110 KAZAK, SUVETER, HIRKA, YELEK VB. ESYA (ORME) 1.471.351 1.872.267 27 71
ERKEK/ERKEK GOCUK IGIN TAKIM, TAKIM ELBISE,
6203 CEKETVS. 2.825.656 1.738.484 38 6,6
YATAK GARSAFI, MASA ORTULERI, TUVALET,
6302 MUTEAK BEZLERI 1.529.144 1.123.939 26 4,2
KADIN/KIZ COCUK ICIN BLUZ, GOMLEK, GOMLEK;
6106 BLUZ (ORME) 759.159 1.118.028 47 4,2
KADIN/KIZ GOCUK IGIN TAKIM ELBISE, TAKIM,
6104 CEKET, PANOLON VS, (ORME) 990.770 1.098.702 11 4,1
GIiYiIM ESYASININ HAZIR TEFERRUATI, PARCALARI,
6217 L SESUARLARI 418.202 827.416 98 31
6206  KADIN/KIZ GOCUK IGIN GOMLEK, BLUZ, VS. 537.996 681.860 27 2,6
6205  ERKEK/ERKEK GOCUK IGIN GOMLEK 261.348 514.344 97 1,9
6105 ERKEK/ERKEK GOCUK IGIN GOMLEK (ORME) 1.067.234 393.472 63 15
6202  KADIN/KIZ COCUK ICIN DIS GiYiM 126.350 384.075 204 1,4
PACAVRA, SICiM, HALAT, iP; BUNLARDAN
6310 KULLANILMIS ESYA 429.454 371.407 14 1,4
PERDELER VE IC STORLAR, PERDE VE YATAK
6303 FARBALALARI 565.229 351.405 37,8 1,3
SUTYEN, KORSE, KORSE KEMER, PANTOLON
6212 ASKISI, CORAP BAGI, JARTIYER 62.289 339.893 313 13
PLASTIK, KAUGUK SIVANMIS, EMDIRILMIS
6210 £ yAFTAN HAZIR GiYiM ESYASI 323.136 304.527 6 11
6201 ERKEK/ERKEK GCOCUK ICIN DIS GiYiM 224.285 276.686 23,4 1,0
DIGER MEFRUSAT ESYASI (94.04
6304 | iSYONUNDAKILER H ARIC) 70.809 247534 250 0,9
ILK 20 URUN TOPLAMI 21.155.160 24.663.460 17 93,0
ALMANYA'DAN KONFEKSIYON ITHALATI 23.920.276 26.510.589 11 100,0
ILK 20 URUNUN TOPLAMDA PAYI % 88 93

Kaynak DTM Bilgi Sistemi / Ekim 2011
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63 07 GTIP bashkh diger hazir esyalar ve 61 15 GTIP baslikh coraplar,
diger onde gelen ithalat kalemlerindendir. 63 07 GTIP bashkli diger hazir
esyalarin ithalati % 41 oraninda, 61 15 GTIP bashklh coraplarin ithalati ise
%27 oraninda artmigtir.

En fazla ithal edilen ilk yirmi Grin grubu icerinde 14 Urin grubunda
ithalat artarken, 6 Uriin grubunda ithalat azalmistir. ithalati oransal olarak en
fazla artan mamuller, 62 12 GTIP baglikli siityen ve korseler ( % 313 artig) ile
63 04 GTIP baslikli diger mefrusat esyasi (%313 artis) triinleridir.

Almanya’dan ithalati en fazla azalan hazirgiyim ve konfeksiyon
mamulleri ise, %38 diisiis gorilen 62 03 GTIP bashkl erkekler icin dokuma
takim elbise ve ceketler, %37,8 diisiis goriilen 63 03 GTIP baslikli perdeler ve
i¢ storlar ile perde ve yatak farbelalaridir

Turkiye — Almanya Tekstil Di g Ticareti

Tirkiye'nin Rusya Federasyonu ve italya’nin ardindan en fazla tekstil
(elyaf, iplik ve kumasg) ihrac ettigi 3. buylik pazar Almanya’dir. 2010 yilinda
Almanya’ya 313,8 milyon dolarlik tekstil ihracati yapiimis ve 312,8 milyon dolar
degerinde de bu ulkeden tekstil ithalati gerceklestirilmigtir.

2000-2010 yillan arasindaki onbir yillik strecte ihracat 2002 yilinda
%3’luk, 2008 yilinda %0,7'lik ve 2009 yilinda %12,4'luk dustslerin disinda
diger yillarda %4,7 ile %22,9 arasinda degisen oranlarda artmigtir. Diger
yandan, ithalat 2001, 2005, 2008 ve 2009 yillarinda %6,6 ile %19 arasinda
degisen oranlarda dusmus, diger yillarda %9,4 ile %20,7 arasinda degisen
oranlarda artmistir. 2000 yilindan 2010 yilina ihracatin yilik ortalama artig
orani %6,9 ve ithalatin yilhk ortalama artis orani %3,8 olarak
hesaplanmaktadir.

izleyen 2011 Ocak-Agustos déneminde Almanya’ya tekstil ihracati
%37,2 duzeyinde artarken, bu llkeden ithalat 2011 Ocak-Agustos dénemine
kiyasla %12,6 oraninda artmistir.

2000 yilindan 2010 yilinin Adustos ayl sonuna kadar olan onbir yildan

fazla zaman zarfinda, Almanya ile Turkiye arasindaki tekstil ticaretinin seyrini
gOsteren bir tablo ve grafik agagida verilmektedir.
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TURKIYE - ALMANYA TEKST iL TICARETI
Birim: $
. YILLIK TEKSTIL YILLIK
VILLAR TEKSTIL IHRACATI DEGISIM (%) ITHALATI DEGISIM (%)

2000 200.952.631 - 313.131.272 -
2001 215.986.691 75 269.861.600 -13,8
2002 209.525.162 -3,0 325.667.073 20,7
2003 257.502.843 22,9 365.122.500 12,1
2004 288.332.915 12,0 407.779.111 11,7
2005 302.006.973 47 380.701.305 -6,6
2006 342.677.446 135 416.432.315 9,4
2007 377.143.027 10,1 470.308.112 12,9
2008 374.525.979 0,7 430.902.198 -8,4
2009 328.221.956 -12,4 348.846.681 -19,0
2010 377.205.430 14,9 415.147.221 19,0

2010 Ocak-Agustos 228.788.306 277.763.909

2011 Ocak-Agustos 313.824.026 37,2 312.782.180 12,6

Kaynak DTM Bilgi Sistemi / Ekim 2011

TURKIYE - ALMANYA TEKSTIL TICARETI
2000 - 2010 YILLIK ve 2010 - 2011 OCAK - AGUSTOS

DTEKSTIL [HRACATI
BTEKSTIL ITHALATI

500.000.000 1

450.000.000

400.000.000

350.000.000

300.000.000

250.000.000

ABD §

200.000.000

150.000.000

100.000.000

50.000.000

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2010 2011
Ocak- Ocak-
Agu. Agu.

Tirkiye’den Almanya’ya tekstil inracatinda 54 07 GTIP baslikli sentetik
ipliklerden dokuma kumaslar en fazla ihra¢ edilen urtnlerdir. 2011 Ocak-
Agustos déneminde 54 07 GTIP bashkh uriinlerin ihracati, dolar bazinda
%32,8 oraninda artarak 36,9 milyon dolara yikselmistir. Bu triin grubunun

46



Tarkiye’den Almanya’ya yapilan toplam tekstil ihracatinda payr %11,8'dir. 52
05 GTIP baslikli pamuk ipliklerin ihracati ise %92 oraninda artarak 16,3 milyon
dolardan 31,3 milyon dolara ulasmistir. Bu Urin grubunun toplam tekstil
ihracatindan aldigi pay %10'dur.

52 09 GTIP baslikli m2 agirhg 200 gramdan fazla olan pamuklu dokuma
kumaslar, 59 02 GTIP baslikli naylon, poliamid, polyester vb. esash i¢-dig
lastigi mensucati, 52 08 GTIP baslikli pamukiu dokuma kumaslar ve 52 02
GTIP baslikli pamuk dokiintuleri, diger en fazla ihrac edilen tekstil mamulleri
olarak siralanmaktadir. 52 09 GTIP baslikli m2 agirhg 200 gramdan fazla olan
pamuklu dokuma kumaslarin ihracati %53 artigla 28,6 milyon dolara ulagmis,
59 02 GTIP baslikli naylon, poliamid, polyester vb. esash i¢-dis lastigi
mensucatinin ihracati %28 artisla 26,6 milyon dolar olurken, 52 08 GTIP
baslikli pamuklu dokuma kumaslarin ihracati %39 oraninda artigla 19,7 milyon
dolara yukselmistir.

Asagidaki tabloda Turkiye’den Almanya’'ya en fazla ihrac¢ edilen tekstil
mamulleri, dolar bazinda ihracat degeri degisimleri ve paylar yer almaktadir.

TURKIYE'NIN ALMANYA'YA TEKST iL IHRACATI
EN FAZLA IHRAG EDILEN iLK 20 URUN
Birim:ABD $
2010 2011 2010/2011 TOPLAMDA
GTiP
BASLIGI KAPSAM OCAK-ABUSTOS ~ OCAK-AGUSTOS DEGISIM %  PAY %
5407 SENTETIK iPLIK, MONOFIL, SERITLERLE DOKUMALAR 27.804.925 36.911.667 32,8 11,8
5205 ;gl\gg;l\g)m@ HARIC) IPLIGI (AGIRLIK; =>%85 PAMUK) 16.307.957 31.272.129 92 10,0
5209 E:;/ILLAJI)( MEN (DOKUMA %85 < PAMUKLU 200G/M2 DEN 18.746.619 28.648.330 53 91
NAYLON, POLIAMID, POLIESTER VB.ESASLI IC-DIS
5902 | AsTiSi MENSUCAT 20.841.934 26.645.630 28 85
5208 PAMUK MEN (AGIRLIKGCA %85 VE FAZLA PAMUK M.KARE 14.098.237 19.655.967 39 6.3
200GR)
5202 PAMUK DOKUNTULERI 8.628.560 17.111.901 98 55
5402 SENTETIK LIF IPLIGI (DIKI$ IPLIGI HARIG) (TOPTAN) 10.341.086 12.408.486 20 4,0
5515 DIGER DEVAMSIZ SENTETIK LIFDEN DOKUMALAR 10.085.548 10.844.158 8 35
TARANMIS YUNDEN, INCE HAYVAN KILINDAN
5112 K UMALAR 7.854.026 10.780.506 37 34
5801 KADIFE, PELUS VE HALKALI (TIRTIL MENSUCAT) 8.968.370 9.586.956 7 31
PAMUK MEN (DOKUMA, %85 >PAMUKLU, SUNI-SENTETIK
5211\ ARISIK. 200G/M2 DEN AGIR) 5.043.521 8.252.742 64 2,6
5503 SENTETIK DEVAMSIZ LIFLER (ISLEM GORMEMIS) 5.136.576 8.207.833 60 2,6
5810 ISLEMELER (PARGA, SERIT, MOTIF HALINDE) 7.435.214 8.170.116 10 2,6
5603 DOKUNMAMIS MENSUCAT (EMDIRILMIS) 4.065.986 7.193.834 77 23
6006 DIGER ORME MENSUCAT 4.956.455 6.903.824 39 2,2
SUNI-SENTETIK DEVAMSIZ ELYAFTAN IPLIKLER
5511 (pERAKENDE) 5.882.324 6.673.636 13 21
DIGER ORME MENSUCAT (EN>30CM,
6004 ¢\ A STOMERIK/KAUCUK IPLIK=>9%5) 3.690.329 6.598.056 79 21
5903 PLASTIK EMDiRiLMiS, SIVANMIS, KAPLANMIS MENSUCAT 4.764.043 6.195.646 30 2,0
5401 :Z’)DOL%LIJMAYA ELVERISLI SUNI VE SENTETIK LIFDEN DIKIS 3.971.153 4.567.453 15 15
PAMUK MEN (DOKUMALAR, AGIRLIKCA % < 85 TEN AZ
5210 5 a\UK ICEREN, <= 200 G/M?) 3.456.313 4.455.104 29 1,4
iLK 20 URUN TOPLAMI 192.079.176 271.083.974 41 86,4
ALMANYA'YA TEKSTIL IHRACATI 228.788.306 313.824.026 37,2 100,0
iLK 20 URUNUN TOPLAMDA PAYI % 84 86

Kaynak DTM Bilgi Sistemi / Ekim 2011
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Almanya’ya ihracati oransal olarak en fazla artan tekstil Granleri; %98
artigla 52 02 GTIP bashgindaki pamuk doktntileri ile 52 05 GTIP basligindaki
pamuk ipligi olmustur.

Turkiye’'nin Almanya’dan ithal ettigi tekstil tGrtnlerinin baginda ise, 55 03
GTIP baslikli islem gormemis sentetik devamsiz lifler ile 56 03 GTIP baslikli
dokunmamis mensucat gelmektedir. 2011 yilinin ilk sekiz ayinda 55 03 GTIP
baslkli islem gormemis sentetik devamsiz liflerin ithalati %2 oraninda artarak
55,3 milyon dolara yukselmistir. Bu trin grubunun Almanya’dan yapilan
toplam ithalattaki pay1 %17,7’dir. Ikinci en fazla ithal edilen tekstil Griini olan
56 03 GTIP baslikli dokunmamis mensucatin ithalati ise 2010 yilinin ayni
dénemine gore %24 artisla 46,7 milyon dolara yiikselmistir. 56 03 GTIP
baslikli dokunmamis mensucatin Almanya’dan yapilan tekstil ithalatinda pay:
%14,9 dlzeyindedir.

Asagidaki tabloda Turkiye'nin Almanya’dan en fazla ithal ettigi tekstil
mamullerine iligkin istatistikler verilmektedir.

TURKIYE'NIN ALMANYA'DAN TEKST iL ITHALATI
EN FAZLA ITHAL EDILEN ILK 20 URUN
Birim:ABD $
2010 2011 2010/2011 TOPLAMDA
GTiP
BASLIGI KAPSAM OCAK-AGUSTOS OCAK-AGUSTOS DEGISIM %  PAY %
SENTETIK DEVAMSIZ LIFLER (ISLEM
5503 GORMEMIS) 54.010.914 55.251.518 2 17,7
5603 DOKUNMAMIS MENSUCAT (EMDIRILMIS) 37.614.284 46.736.021 24 14,9
5501 SENTETIK LIF DEMETLERI 38.906.393 45.417.960 17 145
SENTETIK LiF IPLIGI (DIKIS iPLIGI HARIG)
5402 (TOPTAN) 32.746.302 29.191.823 - 11 9,3
5504 SUNIDEVAMSIZ LIFLER (ISLEM GORMEMIS) 14.823.187 18.699.552 26 6,0
PLASTIK EMDIRILMIS, SIVANMIS, KAPLANMIS
5903 MENSUCAT 10.308.072 11.965.694 16 3,8
SENTETIK DEVAMSIZ LIFLER (TARANMIS, ILERI
5506 ISLEM GORMUS) 5.421.623 9.334.537 72 3,0
TEKNIK ISLER ICIN DOKUMAYA ELVERISLI
5911 MADDEDEN DIGER ESYA 5.955.801 7.243.101 22 2,3
6005 COzGU TiPi ®RGULU DIGER MENSUCAT 3.671.490 6.807.200 85 2,2
5107 TARANMIS KAMGARN-PENYE YUN IPLIKLERI 4.757.968 6.290.458 32 2,0
SENTETIK IPLIK, MONOFIL, SERITLERLE
5407 DOKUMALAR 6.354.969 5.908.300 - 7 1,9
5801 KADIFE, PELUS VE HALKALI (TIRTIL MENSUCAT) 6.218.009 5.081.225 - 18 1,6
SENTETIK DEVAMSIZ LIFDEN IPLIK (DIKIS
5509 HARIC) (TOPTAN) 5.692.402 4.997.422 - 12 1,6
TARANMIS YUNDEN, INCE HAYVAN KILINDAN
5112 DOKUMALAR 3.735.408 4.433.634 19 1,4
5602 KEGE (EMDIRILMIS, SIVANMIS) 3.606.881 4.338.947 20 14
PAMUK MEN (DOKUMA %85 < PAMUKLU
5209 ,006/M2 DEN FAZLA) 2.884.799 4.143.962 44 1,3
PAMUK MEN (AGIRLIKGA %85 VE FAZLA
5208 L AMUK M.KARE 200GR) 3.134.361 3.562.590 14 1,1
5502 SUNI LIF DEMETLERI 3.127.062 3.228.785 3 1,0
5806 DOKUNMUS KORDELALAR, BOLDUKLER 2.030.367 3.135.518 54 1,0
5906 KAUGUKLU MENSUCAT 2.028.507 2.905.055 43 0,9
ILK 20 URUN TOPLAMI 247.028.799 278.673.302 13 89,1
ALMANYA'DAN TEKSTIL ITHALATI 277.763.909 312.782.180 13 100,0
ILK 20 URUNUN TOPLAMDA PAYI % 89 89

Kaynak DTM Bilgi Sistemi / Ekim 2011

48



45,4 milyon dolarlik ithalat yapilan 55 01 GTIP baslikli sentetik lif
demetleri, 29,2 milyon dolarlik ithalat yapilan 54 02 GTIP bashkl sentetik lif
iplikleri ve 18,7 milyon dolarlik ithalat yapilan 55 04 GTIP bashkl suni
devamsiz lifler, Almanya’dan ithal edilen diger 6nemli tekstil mamullerindendir.
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VI. FAYDALI ADRESLER

T.C. Berlin Buytkelcili gi Ticaret MU savirli gi
Adres: Rungestr. 9, 10179 Berlin/Deutschland
Tel. : 0049-30/ 27 89 80 55
Faks: 0049-30/ 27 89 80 40
E-posta: dtber@t-online.de

T.C. Hamburg Ba skonsoloslu gu Ticaret Ata seligi
Adres: Mittelweg 13, 20148 Hamburg

Tel.: 0049-40/ 44 44 66, 410 56 89

Faks: 0049-40/ 44 01 47

E-posta: dtham@amx.de

T.C. Dusseldorf Ba gkonsoloslu gu Ticaret Ata seligi
Adres: Graf-Adolf-Str. 80, 40210 Disseldorf

Tel.: 0049-211/ 355 81 13

Faks: 0049-211/ 355 82 10

E-posta: dusticaretofis@web.de

Turk - Alman Ticaret ve Sanayi Odasi (TATSO)
(Tarkisch Deutsche IHK)

Adres: Im Mediapark 2, 50670 KdIn/Germany
Tel: 0049-221-5402200

Faks: 0049-221-5402201

E-posta: info@tatso.org veya info@td-ihk.de
Internet: www.tatso.org

Alman - Turk Ticaret ve Sanayi Odasi

Adres: Muallim Naci Cad. 118/4 80840 Ortakdy-Istanbul
Tel: 0212-259 11 95/96 - 259 08 40

Faks: 0212-259 19 39

E-posta: ahkturk@sim.net.tr

Internet: http://www.dtr-ihk.de

ALMAN TEKST iL SEKTORU DERNEKLER i

Gesamtverband der deutschen Textil- und Modeindustr iee.V.
(Alman Tekstil ve Moda Endustrisi Birli  gi)

Adres: Frankfurter Straf3e 10-14 65760 Eschborn

Tel.: +49 6196 966-0

Faks: +49 6196 42170

E-posta: info@textil-mode.de

internet: www.textil-mode.de
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GermanFashion Modeverband Deutschland e.V.
(GermanFashion Moda Derne @i Almanya)
Adres : An Lyskirchen 14 50676 Kdln

Tel : +49(0) 221 7744 130

Faks : +49 (0) 221 7744 137

E-posta: info@germanfashion.net

internet: http://www.germanfashion.net

Fachverband Berufs-, Sport und Freizeitbekleidungsi ndustrie e.V.

(Mesleki, Spor ve Serbest Giyim Sanayii Derne  gi)
Adres: An Lyskirchen 14 50676 KolIn

Tel :02217744 133

Faks : 0221 7744 137

E-posta: bespo@germanfashion.net

Bundesverband des Deutschen Textileinzelhandels e.V
(Alman Tekstil Perakende Ticareti Federal Birli  gi)
Adres: An Lyskirchen 14 50676 Koln

Tel: 0221/921509-0

Faks : 0221/921509-10

E-posta: info@bte.de

internet: http://www.bte.de

Bu Derne ge Uye Alt-Sektor Dernekleri:

Bundesverband des Deutschen Lederwaren-Einzelhandel se.V.

(Alman Deri Uruinleri Perakende Ticareti Federal Bir  ligi)
Adres: Postfach 290263 50524 Kdln

Tel :0221/921509-0

Faks : 0221/921509-10

E-posta: Info@lederwareneinzelhandel.de

internet: http://www.lederwareneinzelhandel.de

Verband Der Bettenfachgeschafte e. V.
(Yatak Sektor Firmalari Derne gi)
Adres: Postfach 290263 50524 Koln
Tel: 0221/92 15 09-0

Faks : 0221/92 15 09-10

E-posta: augustin@bte.de

internet: http://www.bettinfo.de

Bdlgesel Tekstil Dernekleri:

Verband der Bayerischen Textil- u. Bekleidungsindus  trie e.V.
(Bavyera Tekstil ve Giyim Sanayii Derne  gi)

Adres: Gewulrzmuhlstr. 5 80538 Munchen

Tel: +49 (0) 89/212 14 90
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Faks : +49 (0) 89/29 15 36
E-posta: vtb-muenchen@vtb-bayern.de
Internet: http://www.vtb-bayern.de

Verband der Nord-Ostdeutschen Textil- und Bekleidun  gsindustrie
(Kuzey-Do gu Almanya Tekstil ve Giyim Sanayii Derne  gi)

Adres: Annaberger Stral3e 240 09125 Chemnitz

Tel :0371/5347246

Faks : 0371/534 7245

E-posta: vti@vti-online.de

internet: http://www.vti-online.de

Verband der Nordwestdeutschen Textil- u. Bekleidung  sindustrie
(Kuzey-Bati Almanya Tekstil ve Giyim Sanayii Derne  gi)

Adres: Moltkestr. 19 48151 Munster

Tel : 0251530000

Faks : 0251 530 00 35

E-posta: info@textil-bekleidung.de

internet: http://www.textil-bekleidung.de

Verband der Rheinischen Textilindustrie e.V.
(Ren Bolgesi Tekstil Sanayii Derne  gi)
Adres: Wettinerstral3e 11 42287 Wuppertal
Tel : +49 (0) 202 /25 80-0

Faks : +49 (0) 202 / 25 80-258

E-posta . info@vbu-net.de

internet . http://www.vbu-net.de

Verband der Sidwestdeutschen Textil- und Bekleidung sindustrie
(Guney-Bati Almanya Tekstil ve Giyim Sanayii Derne  gi)

Adres: Kernerstral3e 59 70182 Stuttgart
Tel :+49(0)711/21050-0
Faks : +49 (0) 711/23 37 18

E-posta . info@suedwesttextil.de
Internet . http://www.suedwesttextil.de
Verband der Textil- u. Bekleidungsindustrie Hessen, Rheinland-Pfalz u.

Saarland e.V.

(Hessen, Rheinland-Pfalz ve Saarland Tekstil ve Giy im Sanayii Derne gi)
Adres: Friedrich-Ebert-Str. 11-13 67433 Neustadt

Tel :+49(0)6321/852230

Faks : +49 (0) 6321 /85 22 21

E-posta . info@verband-textil-bekleidung.de

internet . http://www.verband-textil-bekleidung.de

Vereinigung der Textilindustrie von Berlin
(Berlin Tekstil Sanayii Derne  gi)

Adres: Wichmannstral3e 20 10787 Berlin
Tel :030/26210092
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Faks : 030/262 10 00

Ev Tekstili, Teknik Tekstil ve Tekstil-Giyim ile fgili Dernekler:

Verband der Deutschen Heimtextilien-Industrie e.V.
(Alman Ev Tekstili Sanayii Derne  gi)

Adres: Hans-Bockler-Stral3e 205 42109 Wuppertal
Tel :0202/7597-0

Faks : 0202 /7597 97

E-posta . info@heimtex.de

internet . http://www.heimtex.de

Bundesverband Konfektion Technischer Textilien (BKT
(Konfeksiyon Teknik Tekstil Federal Derne  gi)
Adres: Parkstral3e 60 41061 Monchengladbach

Tel :02161/294181-0

Faks : 02161/294181-1

E-posta . info@bktex.de

internet . http://www.bktex.com

Industrieverband Garne, Gewebe und Technische Texti
(iplik, Kuma s ve Teknik Tekstil Sanayii Derne  §i)
Adres: Frankfurter Stral3e 10-14 65760 Eschborn

Tel : +49(0)6196 /47 23 50

Faks : +49(0)6196 /47 23 70

E-posta . info@ivgt.de

Internet . http://www.ivgt.de/en/

Industrieverband Tauwerk und Technische Garne
(Teknik Iplik Sanayii Derne gi)

Adres: MoltkestralRe 19 48151 Minster

Tel :0251/530000

Faks : 0251/53 00 35

E-posta . info@textil-bekleidung.de

Verband der Tuch- und Kleiderstoffindustrie
(Havlu ve Giyim Malzemeleri Derne gi)
Adres: Mevissenstral3e 15 50668 Koln

Tel :0221/77 44 - 135

Faks : 0221/77 44 - 137

E-posta: tuchverband@bbi-online.de

ex)

lien (IVGT)
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VII. YARARLANILAN KAYNAKLAR

 Eurostat, AB Resmi Istatistik Kurumu Veri Sayfasi

» Alman Tekstil Perakendecileri Federal Dernegi, www.bte.de

« Almanya is Kultirii- IGEME
» ITC Trade Map Statistics Database.
* CIA The World Factbook, Country Profiles, Germany.

* Country Briefings: Germany, The Economist,
http://www.economist.com/countries/Germany

* Doing Business in Germany —Communicaid Group.

 Gesamtverband der Deutschen Textil- und Modeindustrie,
www.textil-mode.net

ITKIB Genel Sekreterligi
AR & GE ve Mevzuat Subesi
Ekim 2011
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