TEKSTiL MUHENDISLIGi ALGISINI GUCLENDIRMEYE YONELIK TANITIM SARTNAMESi

I. Taraflar
ITKiB: Sartname konusu isi yaptiracak ISVEREN olan istanbul Tekstil ve Konfeksiyon ihracatgi
Birlikleri Genel Sekreterligi'ni,(iTKIB Hazirgiyim ve Konfeksiyon ile Tekstil ve Hammaddeleri
ihracatgi Birlikleri adina)
YUKLENICI; Sartname konusu isi Gistlenmek lizere ihaleye katilan tiizel kisiyi ifade eder.

II. isin Konusu

Tekstil MUhendisligi algisini yiikseltilmesine yonelik alinacak hizmetler bitind is bu isin ana
konusudur. Tekstil Mihendisligi algisina iliskin yapilan calismalar, getirilen 6neriler baz
alinarak bir bitlin halinde bir donemi kapsayacak sekilde yapilacak olan tanitimlarda
kullanilacak dil, kullanilacak sloganlar, gorsel ve yazili materyaller, toplantilar, basin
calismalarina yonelik gelistirilecek eylemler bitindne iliskin hizmetleri kapsar.

Hazirgiyim ve Konfeksiyon, Tekstil ve Hammaddeleri sektérlerinin, ilgili ihracatci Birlikleri,
Yiksekogretim Kurulu Baskanligi, Tekstil Miihendislikleri Bélimleri, Turkiye Tekstil Sanayii
isverenleri Sendikasi ve diger paydaslarin yetkililerinin olusturacaklari yiiriitme ve gdzetleme
kurulunun gergeklestirdigi ¢alismalar kapsaminda, Tekstil Mihendisliginin kamuoyunda ve
ortadgrenim kurumlarinda taninma ve begenilirliginin artirilmasi amaciyla hedef kitle ve sosyal
paydaslar nezdinde yiritilecek kurumsal itibar ¢alismalarinin, planlanmasi ve uygulanmasina
yonelik olarak alinacak olan “Entegre Tanitim Hizmetleri” butintdir.

Hizmet, Hazirgiyim ve Konfeksiyon, Tekstil ve Hammaddeleri sektorlerinin kurumsal is
hedefleri ve liderlik iletisimi ile bu gline kadar yapilan galismalarin ¢iktilari dikkate alinarak
projenin iletisim hedefleri kapsaminda hazirlanacaktir.

Ongoriilen iletisim, danismanhgi hizmetleri asagidaki bagliklar cercevesinde verilecektir.

1. Kurumsal Kimlik Calismasi
Tekstil Miihendisligi algisina yonelik yapilacak tiim gorsel calismalarda kullaniimak Gzere
kurumsal kimlik calismasi yapilacaktir.
Logo tasarimi, konsept tasarim, ilan, afis, brosir, foy, kit, davetiye, mailing, tanitim katalogu,
ilanlar, bannerlar, sehir brandingi gibi.

2. Tanitim Stratejisinin Olusturulmasi
Tekstil Miihendisligi ve dolayli olarak Hazirgiyim ve Konfeksiyon ile Tekstil ve Hammaddeleri
sektorlerinin tanitimina iliskin iletisim hedefleri netlestirilmesi, tanitim stratejisinin ve planinin
olusturulmasi

a. Paydaslara iletilecek ana ve alt mesajlarin olusturulmasi
Mesajlari, sosyal paydaslara iletecek iletisim araglari (projeler) gelistirilmesi ve bu iletisim
projeleri ile entegre edilecek kisa ve orta vadeli 6neriler olusturulmasi,




Yirutilecek tanitim Kampanyasina iliskin tim paydaslarin yazili, gérsel basin ve sosyal medya

calismalarinda kullanilacak tanitici sloganlarin belirlenmesi
b. Tekstil Miihendisligi Algisina Yonelik Tanitim Calismalari.

Tekstil Mihendisligi Tanitim Filmi Hazirlanmasi

o Uzun Tanitim filmi: film. Hazirlanacak tanitim filmi toplantilarda, sunumlarda
kullanilmak Uzere iyi uygulama oOrnekleri dikkate alinarak “Yiriitme Kurulu”
verecegi bilgi cercevesinde hazirlanacaktir.

o Sosyal Medyada kullanilacak kisa filmler.

3. Sosyal Medya Yonetimi;

Sosyal medya icin bir gorevli atanacak, bu gorevli sosyal medya tanitimlarindan
sorumlu olacak,

Yarismaya dair sosyal medya hesaplari agilmasi (Instagram, Facebook, Twitter,
Youtube veya Vimeo)

Birliklerin Sosyal medya hesaplarinda (Facebook, Twitter, Instagram,) kullanilacak
iceriklerin hazirlanmasini periyodik olarak saglanacaktir. Bu hizmetlerin yanisira
hesaplarin (Facebook ve Twitter) aylik hareketlerini (sayfa bliylime/etkilesim ve fan
aktivitesi goOstergeleri) gosteren sosyal medya raporu, sayfa yonetimleri
kapsaminda saglanacaktir.

Tim sosyal medya hesaplari Ulzerinden yapilacak post akisinin planlanmasi ve
onaylanan programa sadik kalinarak sosyal medya hesaplarinin yonetilmesi
GUnlik post girisleri, Haftalik plan hazirlanmasi, glinliik hesap takip ve moderasyon,
kapak fotografi gibi aylik gorsel degisimleri , Ayda bir Facebook reklam bannerlar,
aylik raporlamalar (Facebook, Twitter ve Instagram hesaplari icin sayfa
bluyime/etkilesim ve fan aktivitesi gostergeleri)

Tanitim ve bilinirlik calismalarinin sosyal medya lizerinden yonetilmesi

Fotograf ve video cekimleri, web sayfasi/instagram/Facebook (izerinden
etkinliklere iliskin canh yayin yapilmasi

Olusturulacak Youtube veya Vimeo hesabi lzerinden tim cekilen eski ve yeni
videolarin yiiklenmesi

Instagram (izerinden yapilacak tim postlarda ilgili, yetkili kisi ve kurumlarin
tag’lenmesi, mention’lanmasi

Tanitimi desteklemek amacli sosyal medya reklam yoénetimi

Sosyal medya faaliyetleri kapsaminda yapilan tiim islerin raporlamasinin sunulmasi

4. Kurumsal itibar Yonetimi:

Sosyal paydaslar nezdinde Hazirgiyim ve Konfeksiyon, Tekstil ve Hammaddeleri sektorlerinin

itibarini artirmak amaciyla, taninma ve begenilirligine katkida bulunmak Uzere, is hedefleri

cercevesinde iletisim faaliyetlerinin gerceklestirilmesi.




5. Lider iletisimi:
Liderlerin ve kilit sozculerin guvenilir, profesyonel ve etik olarak algilanmalari énemlidir.
liderlerin hazirlanan iletisim programlarinda etkin olarak yer almasinin saglanmasi igin
stratejiler olusturulmasi

6. Medya iliskileri Yonetimi:
Kurum ve Uriin markalarinin iletisim hedefleri dogrultusunda hazirlanan medya plani
cercevesinde; dogru mesajin, dogru zamanda, dogru sozcl tarafindan en etkin mecralar
araciligiyla hedeflenen kitleye iletilmesini amaglar.
e Medya plani olusturma ve uygulama, online ve offline mecralarda haber ¢ikmasini
saglama
e Sektor algisina yonelik, yazili, gorsel, sosyal medya ile Projeye 6zel haber, roportaj
¢alismalari,
o Medya iliskileri hizmeti kapsaminda, basin toplantilarinin organizasyonunu,
e Basin biltenlerinin dagitimi,
e Hedef basin mensuplariylailiskileri giglendirmek amaciyla gérismeler ve ziyaretler
organize edilmesi
e Medyadan gelen haber ¢alismasi sorularinin hazirlanmasi onayini aldigl metinlerin
medya ile paylasiimasi.
e Basin daveti, LCV, bilten, fotograf ve video ¢ekimi, basin karsilama koordinasyonu,

e Medya takip hizmeti
e Canli yayin ve roportajlarin yonetimi

7. Kriz Yénetimi:
Diizenli gindem takibi sonucunda, Projenin itibarina olumsuz etki edecek konularin
belirlenmesi ve 6nlem alinmasina yonelik calismalarin yapilmasi. Tekstil Mihendisligi algisina
yonelik ilgili dinamikler ve tim muhtemel gelismeleri izleyerek, 6zellikle krize agik konularda
iletisim stratejilerinin  belirlenmesi, mesajlarinin  olusturulmasi ve bdylece konunun
kamuoyunun giindeminde kontrolli bir sekilde yonetilmesi.

8. Uygulama
Uygulama asamasi; Yirttme Kurulu tarafindan onay verilen planlama kapsamindaki iletisim
faaliyetlerinin, uygulama planlari dogrultusunda hayata gecirilmesini kapsar.

9. Calisma Bigimi ve Siireleri
Teklif 6 aylik calismayi icerecektir.
Yiridtme Kurulu ile dizenli periyotlarla bilgi alisverisi ve planlama toplantilari dizenlenmesi .
ihtiyvac duyulmasi halinde taraflar, ek toplantilar diizenlenmesini kararlastirabilirler.




10. Tekliflerin Verilis Sekli

Bu sartnameye uygun olarak diizenlenecek teklifler ITKiB Satin Alma Portali tizerinden
iletilecektir.

11. Tekliflerin Verilis Zamani ve Yeri

Hazirlanan teklifler en ge¢ 13/02/2019 saat 17:30'a kadar verilecektir. Bu tarihe kadar
verilmeyen teklifler degerlendirmeye alinmayacaktir.

12. Teklif Oncesi Bilgilenme

YUKLENICiler; sartname konusu is ile ilgili sorularini yazil veya s6zIii olarak asagida belirtilen
kisilere iletebileceklerdir.

iLETiSIM ADRESLERI

suleymanc@itkib.org.tr

nurhak.sahin@itkib.org.tr

anil.bivik@itkib.org.tr

NOT: Tekliflerinizi liitfen kapali zarf usulii veriniz. (Fiyat teklifi kase ve imzali olmalidir.
Ayrica fiyat teklifinin i¢cine konuldugu zarfin kapatildig: kisim da kase ve imzali olmalidir.)
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