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KISA Haber

E-TICARETTE FIRMALAR
KOLAYLASTIRACAK iPUCLARI

BN

Firmalar, tiim ziyla dijital diinyaya adapte oluyor. Kesintisiz
hizmet ile global pazarlara acilma firsati sunan e-ticaret, firmalara
artan beklentiler ve ihtiyaclar karsisinda buyuk avantajlar sunuyor.

bulunmak veya dogru adimlar

atabilmek icin firma yoneticilerinin
e-ticaret alaninda bilgiye sahip olmasi
onem tasiyor. E-ticaret uzmanlary;
firma yoneticilerine e-ticaret sitesinin
kurulmasi ve sonraki teknik stiirecler,
tedarik zincirinin yonetimi, musteri
iliskileri yonetimi, dijital pazarlama ve
satis, irin tedariki ve yonetimi gibi bir-
cok konuda temel duzeyde bilgi sahibi
olunmasini éneriyor. E-ticaret faaliyet-
lerinde bulunmak isteyen firmalann,
satis yapacaklan sektore veya alanlara
hakim olmalan 6nemli bir art1. Pazar ve
musteri beklentileri konusunda aras-
tirma yapmak ve yol gosterici bilgileri
ogrenmek, firmalara hem maliyet hem
de zaman acisindan tasarruf saghyor.
Firmalarin e-ticaret alaninda yaptiklarn
en kritik hatalann basinda, pazarlama-
y1 geri plana itmek geliyor. Firmanin
urettigi Uurtin ya da sundugu hizmet ne
kadar iyi olursa olsun sektordeki rakip

E -ticaret alaninda faaliyetlerde
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markalar arasinda 6ne cikmak ve dogru
hedef kitlelere ulasmak icin pazarlama
kritik 6nem tasiyor. Firmalar, e-tica-

ret 6zelinde yapilacak pazarlama ve
tanitim calismalarnny, bir gider kalemi
olarak degil gelir kalemi olarak gormeli,
mevcut biitcelerinden pazarlama
calismalarnna mutlaka pay ayirmalidir.
E-ticaret, her ne kadar algisal olarak
kolay bir is gibi goriinse de arka planda
ciddi bir caba gerektiriyor. Uzmanlar,
e-ticaretin yazilim, pazarlama ve dijital
pazarlama, reklam yonetimi ve itibar
yonetimi gibi farkh disiplinlerden
beslenen buyuk bir operasyon oldu-
gunu belirtiyor. Bu noktada firmalarin
e-ticaret alaninda karsisina cikabilecek
potansiyel problemlere kars: profesyo-
nel ajanslardan yardim almasi buytik
onem tasiyor.

Firmalarin e-ticaret faaliyetlerinde
bulunurken sik sik stok yonetiminde ak-
sakliklarla karsi karsiya kaldig biliniyor.
Yanlis stok yonetimi, insa edilen imajin

IN iSiNi

zedelenmesine ve musteri memnuni-
yetinin azalmasina neden oluyor. Uz-
manlar, bu noktada firmalann e-ticaret
dzelinde entegrasyon ve stok yonetim
yazilimlan kullanmas: gerektigini
belirtiyor. Gintumuzde 6zellikle dijital
alanin da getirdigi yenilikler dolayisiyla
firmalar i¢in e-ticaret alaninda musteri
iliskilerinin yonetimi her zamankinden
daha zor durumda. Her memnun muis-
ter], isletmeye yeni musteriler kazan-
dirabilecegi gibi memnun olmayan her
musterinin de potansiyel musterileri
kaybettirecegi unutulmamal. E-ticaret,
tipki geleneksel ticaret gibi birtakim
vergilerin ve yasal zorunluluklarn
oldugu bir alan olarak 6n plana cikiyor.
KOBTI'lerin e-ticarete baslamadan énce
bagh bulundugu ticaret odalarindan
yasal zorunluluklarla ilgili bilgi almasi
gerekiyor. Bunun yani sira global pazar-
larda e-ihracat yapan firmalann satis
yaptig1 tlkelerin de mevzuatlanni iyice
arastirmasi gerekiyor.
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KISA Haber

AYAKKABI SEKTORU
ABD’YE 100 MILYON DOLAR
IHRACAT HEDEFLIYOR

ABD pazarna yonelik 6zel cahsma
yaptiklanim bildiren TASD Baskam
Berke icten, “14 ayakkabi firmamizi
New York'ta ABD'nin 6nde gelen
perakende zincirlerinin temsilcileri
ile bulusturduk.” dedi.
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dolarla dinyanin en biiyiik

ithalatcis1 konumundaki ABD pa-
zarinda hedef buyttti. ABD’ye 2021'de
23,4 milyon dolar duzeyinde olan
ihracati orta vadede 100 milyon dolara
yukseltmeyi hedefleyen ayakkabicilar,
New York’a ¢ikarma yapti.
Turkiye Ayakkabi Sanayicileri Dernegi
(TASD) Baskani Berke Icten, ithal iiriin-
lere uygulanan gumrik vergilerinin
yukseltildigi 2014 ten sonra sektorel
ihracatin buyuk bir sicrama yakala-
digini soyledi. Ayakkabi sektorunun
2014'te 650 milyon dolarlik ihracata
kars1 1 milyar dolarlik ithalati bulun-
dugunu hatirlatan Igten, séyle devam
etti: “Sektor 2021de 1 milyar 8o milyon
dolar ihracata karsilik sadece 588
milyon dolarlik ithalat yapti. 2014'te
350 milyon dolar cari agigimiz varken
20211 yaklasik s5oo milyon dolar cari
fazla ile kapattik. Yakaladigimiz bu
ivmeyi artirarak devam ettirmeyi

Tiirk ayakkabi sanayicisi, 28 milyar

ve orta vadede ihracatimizi 3 milyar
dolara cikarmayi hedefliyoruz. Hedefe
ulasabilmemiz i¢in diinyanin en
buyuk ayakkab: ithalatcisi durumun-
daki ABD pazarindan daha ¢ok pay
almamiz gerektigini biliyoruz. Yillik

28 milyar dolarlik ithalati bulunan
ABD'ye gecen yilki ihracatimiz 23,4
milyon dolar civarinda. Biz bu buyuk
pazardaki payimizi orta vadede en az
100 milyon dolara ¢ikarmak istiyo-
ruz. Ticaret Bakanligi'min destegi ile
Istanbul Ticaret Odas1 (ITO) Ayakkabi
UR-GE Projesi kapsaminda ABD paza-
rina yonelik 6zel calisma yapiyoruz.
Projede yer alan 14 ayakkabi firmamui-
z1, New York'ta ABD'nin 6nde gelen
perakende zincirlerinin temsilcileri

ile bulusturduk. Firmalarimizla ABD’li
perakende gruplarn arasinda dort gin
boyunca ¢ok verimli gériismelerle
yeni is birliklerinin kapilarini araladik.
Bu is birliklerinin thracatimiza pozitif
yansimalarini gelecek yildan itibaren
alacagimiza inantyorum.”

Berke Icten, 320 bin istihdami bulunan
ayakkabi sanayisinin emek yogun

bir sektor oldugunu belirtti. Sektorde
SGK yukunun agirhgina dikkat ceken
Icten, “Biz tiim sektérlerde sirketlerin
istihdamlarina gore kategorilere ayril-
masini ve cirosu icinde istihdam yuki
yuksek sirketlere SGK primlerinde
kademeli olarak indirim yapilmasini
oneriyoruz. Onerimizi, Calisma ve Sos-
yal Guvenlik Bakanhgimiza da ilettik.
Ayakkabi sektori pilot uygulama icin
hazir. Teklifimiz kabul edilirse birkac
yilda hem istihdamimizi ¢cok daha hiz-
I artinr hem de ihracatimizi 3 milyar
dolara yukseltebiliriz.” diye konustu.
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KISA Haber

SURDURULEBILIR MODA,
TEKSTIL ATIKLARININ
ONUNE GECECEK

Giysilerimizi 10 y1l oncesine gore yiizde 40 daha az
giyiyoruz. Her bes parca kiyafetten tictl, sadece bir y1l
icinde copluklere gidiyor. Tekstil copleri nedeniyle her
yil milyarlarca dolar deger kaybediliyor.
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eri dontisturilmiis malzemelerin,
G eko ambalajlarin kullanilmasy, ikinci

el satin almanin artmasiyla tekstil
¢copliginin 6nline gecrmek mumkin.
Bircok unli giyim markasi, surdurilebilir
moda teknolojilerine odaklanirken stir-
durilebilir moda, tiiketiciler icin de satin
almada 6nemli bir etken haline geliyor. Bu
kapsamda bitkisel deriler, tic boyutlu nu-
muneler, sanal giyinme deneyimleri, talep
uzerine uretim gibi teknolojiler gelecek
yillarda giyim sektorinin vazgecilmezi
olacak.
Tklim krizinin bircok sektérii degisime zor-
ladigini belirten Hanersman Danismanlik
Kurucusu-Yazar Ecehan Ersoz, “Bu sektor-
lerin basinda da moda sektoru geliyor.
Clnkl moda sektoriinde ciddi anlamda
israf s6z konusu. Ornegin Global Fashion
Agenda, giyim tiketiminin 2030 yilina
kadar yuzde 63 artacagini tahmin ediyor.
Ellen MacArthur Foundation raporu ise
giysilerimizi 10 y1l 6ncesine gore yluizde 40
daha az giydigimizi ve Birlesik Krallik'taki
giysilerin ylzde 26'sinin, sahibi artik iste-
medigi icin elden ¢ikarildigini gosteriyor.
Fast fashion olarak tanimlanan hizli moda
is modeli, asir tiketimi tesvik ediyor ve
cogunlugu tek lifli malzemelerden yapil-
mayan ve geri donistirilemeyen asir
atik Uretimine yol agiyor. Ellen MacArthur
Vakfi'na gore giysilerin yetersiz kullanimi
ve geri donusim eksikligi nedeniyle her yil
500 milyar dolardan fazla deger kaybedi-
liyor. Yine BBC Earth'e gére diinya capinda
binlerce farkli kimyasal kullanilarak 100
milyar giysi uretiliyor ve bes parcadan ugt
sadece bir y1l icinde ¢opliiklere gidiyor.
Amerika Birlesik Devletleri'nde, tekstil
coplik atig1 2008'de 11 milyon tonun tize-
rindeydi.” dedi.
Tekstilde israf yasansa da bircok tiiketici-
nin bu konuda bilinc dizeyinin arttigini
aktaran Ersoz, “Tim bu olumsuzluklarin
yaninda olumlu gelisme ise titketicilerin
artan farkindaliklan ve moda trtinleri
icin daha stirdiirtilebilir ve etik ozelliklere
yonelik talepteki artig. Ornegin Pulse of
the Fashion Industry raporu, katilimci-
lann igte birinin sorumlu uygulamalari
nedeniyle giyim markalarnni degistirdigini
gosteriyor. McKinsey'e gore, tiiketicilerin
yuzde 60'1ndan fazlas, satin alirken cevre-
sel etkiyi onemli bir faktor olarak goriirken
Neilsen'e gore yluizde 66's1 sturduriilebilir
sekilde uretilmis trtinler icin daha fazla
ddemeye istekli” diye konustu.
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KISA Haber

PERAKENDECI,
ESKI ADETLERI ARIYOR

Perakende firmalanndaki ciro artisi devam ederken adet satislan,
gecen yihn Temmuz aymndaki diizeyin gerisinde kald. Gelecek aylarda
alm gucunde daralma ihtimalinin yuksek olduguna dikkat cekildi.

rganize perakende sektorinde
0 cirolardaki artis devam eder-

ken adet satislari, ortalamada
gecen yilin Temmuz ayindaki dizeyin
gerisinde kald1. Cironun, maliyetlerin
sinirh bir boliminin fiyatlara yansi-
tilmasi ve yabana turistlerin katkisi
ile arttigina dikkat ceken Birlesmis
Markalar Dernegi (BMD) Baskani
Sinan Oncel, perakendenin 12 aya
yayilan bir turizm ile canl kalabilece-
gini soyledi. BMD'nin tiyeleri arasinda
yaptig1 Temmuz Anketi'nin sonug-
lanini degerlendiren Oncel, organize
perakende sektorunde ciro artisinin
devam ettigini bildirdi. Temmuz ciro-
lar, gecen yila gore ortalama yuzde
80-90 daha yuksek oldu.
Oncel, yaptig1 degerlendirmede sdyle
konustu: “Ciro artisy, temel olarak
maliyetlerin sinirh bir bélumunun
fiyatlara yansitilmasindan kaynak-
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laniyor. Fiyatlar, ozellikle dar ve orta
gelirli yerli tiiketici icin ytiksek ol-
makla birlikte kur avantaji nedeniyle
yabancilara ¢ok cazip geliyor. Turistik
bolgelerdeki magazalarda cironun en
az yuzde 50'si yabancilara satistan
elde ediliyor. Yabancilarin katkisi, Ban-
kalararasi Kart Merkezi'nin (BKM) ve-
rilerinde de net bir sekilde géruluyor.
BKM verilerine gore yilin ilk yarisinda
yabanci kartlarla yapilan 6demelerde
gecen yilin ayni donemine gore ylzde
300 artis var. 2021'in Ocak-Haziran
déneminde 51 milyar TL olan yabanci
kartlarla 6demeler, bu yil 153 milyar
TLye ulasti. Bu hacim, s6z konusu
donemde Turkiye'deki toplam karth
o6demelerin ytzde 10,6'sina denk di-
styor. Ulkemizi en ¢ok turistin ziyaret
ettigi 2019'da oran, 8,4 diizeyindeydi.
Turistlerin katkisina ragmen markala-
rnimizin biyuk bolimu 2019'daki adet

Sinan Oncel,

turist katkisi ve
Eyliil'de okullarin
acllmasi sayesinde
alisveristeki

canliigin iki ay daha
devam etmesini
beklediklerini soyledi.

satislarina ulasamadi. Bircok marka-
mizin adet satisy, pandeminin devam
ettigi 2021 Temmuz'undaki dizeyin
de altinda kaldi. Perakendeci, eski
adetleri arar oldu.”

Sinan Oncel, turist katkisi ve Eylulde
okullarin agilmasi sayesinde alisve-
risteki canlih@in iki ay daha devam
etmesini beklediklerini, Ekim'in ikinci
yarisindan itibaren enerji harcamala-
rinda artis, perakende harcamalarn-
da ise daralma 6ngorduklerini soyledi.
Oncel, sézlerini séyle tamamladi:
“Pandemi doneminden kalan stok-
larin etkisi ile firmalarnimiz fiyatlan
bugtine kadar bir sekilde frenleye-
bildi. Kis sezonu urunlerinde yilhik
bazda ylizde 100'e varan fiyat artislarn
sasirticl olmayacak. Sadece ulkemizde
degil, tim diinyada hem perakende-
ciyi hem de tuketiciyi sikintili bir kis
bekliyor.”



apparelsourcing avantex leatherworld TEXW@RLD

PARIS

PARIS PARIS PARIS

TEXWORLD EVOLUTION

PARIS

06-08.02.2023
PARIS, LE BOURGET
FRANCE

Partner-up =
for fashion
sourcing

texwaorldevolution-paris.com



Aibition istanbul

2027

Sayl. 347

20 TiTki



TURK

TEKSTILININ

GELECEGI

Texhibition Istanbul Kumag ve Tekstil Aksesuarlari Fuar, Istanbul
Fuar Merkezi'nde 21 Eyliil'de ikinci kez kapilarni act. Istanbul
Tekstil ve Hammaddeleri Ihracatgilan Birligi (ITHIB) ve Istanbul
Ticaret Odas (ITO) is birligiyle dizenlenen fuarda, yerli treticilerle
yabanci alicilar bir araya geld..

TEXHIBITION

ISTANBUL

thracatcilan Birligimin (ITHIB)

Istanbul Ticaret Odas1 (ITO) is
birligi ile kuiresel alicilarla sektoru
bulusturdugu Texhibition Istanbul
Kumas ve Tekstil Aksesuarlari Fuary,
Istanbul Fuar Merkezi'nde 21 Eyliil'de
ikinci kez kapilanni acti. 23 Eylul'e
kadar devam eden fuarda 3004
askin yerli Uretici; Avrupa Birligi
lilkeleri, Ingiltere, ABD, Kuzey Afrika
ulkeleri ve Orta Dogu'dan gelen
binin uzerindeki nitelikli alic1 ile
bulustu. Sektorun 15 milyar dolarhk
ihracat hedefine katki saglamasi
beklenen Texhibition Istanbul
Kumas ve Tekstil Aksesuarlar Fuary;
kumas, iplik ve konfeksiyon yan sa-
nayi firmalannn katihimiyla 10 bin
metrekarelik alanda dizenlendi.

[ ]
I stanbul Tekstil ve Hammaddeleri

istanbul, uluslararasi ticaretin
merkezi

Istanbul'un bir iiretim merkezi oldu-
gunu ifade eden Istanbul Valisi Ali
Yerlikaya, “Istanbul, uluslararasi tica-
retin ve girisimin merkezi. Istanbul,
yerinde duramayan bir sehir. Yerinde

durmak ve yerinde saymak, zarar
demektir. Biz de Istanbul olarak, Ttir-
kiye olarak ihracatta onceki yillan
geride birakarak ilerliyoruz. Hedefli
olmak, rekabetci olmak zaten bizim
medeniyetimizde var. Tekstil sek-
toranin de hedefleri var. Ornegin;
12,9 milyar dolarlik ihracati bu yil

15 milyar dolara tasimak istiyorlar.
Dunyada besinci siradaki konumla-
rini uguncu siraya tasimayi hedefli-
yorlar. Ayni sekilde bugtn ikinci kez
diizenlenen Texhibition Fuarini da
daha iyi noktalara tasimak istiyoruz.
Onceki fuara 11 bin kisi katildi, bu
fuara ise 20 bin kisi bekleniyor. Ge-
lecek y1li 50 bine, 100 bine tasiyalim.
Biiyik kitlesel alicilara ‘Istanbul’a
gelmeden baglanti yapmayalim’
dedirtelim.” diye konustu. Pandemi
sonrasinda uretimde, lojistikte,
tedarikte, her seyin alt Uist oldugunu
vurgulayan Vali Yerlikaya, “Istan-
bul, diinyanin kalbi konumunda.
Istanbul Havalimani basta olmak
uzere diinyanin en fazla destinasyo-
nuna ulasilan bir sehiriz. Bir merkez
konumundayiz. ABD Baskani Joe
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Sio Tekstil Kumascilik Vedat Ezer

“SEKTOR OLARAK
BOYLE BiR FUARA
iHTIYACIMIZ VARD/”

Ik kez katildigimiz Texhibition
Fuari'nin olduk¢a yogun ve
talep goren bir fuar oldugunu
gozlemledik. 1k giin yaban-

a ulkelerden gelen ahicilar
yogunluktaydu. Ikinci gin ise ic
pazardan onemli alicilar stant-
lanimizi ziyaret etti. Fuarnn bize
onemli bir yol actigini distinu-
yoruz. Polonya, Sirbistan, Kosova
gibi Ulkelerden ziyaretcilerimiz
oldu. Yaptigimiz goérusmele-

rin siparise de donusecegini
dustunuyoruz. Fuarin bundan
sonraki sezonlarina da katila-
cagiz. Ulkemiz tekstil sektorin-
de oldukga gticlu fakat kendi
sahamiz yoktu. Boyle bir fuara
ihtiyacimiz var. Bu nedenle fuan
desteklemeyi planliyoruz.
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Biden, gecen gunlerde bir aciklama
yaptL Diinyanin ilk 25 havaliman si-
ralamasinda ABD'den bir havalimani
yok. dedi. Ancak biz ilk besteyiz, o da
simdilik. Clinku biz iddiahyiz. Biz hep
birlikte bliyliyecegiz.” diye konustu.

ihracatta hedef 250 milyar dolar
gecmek

Tiirkiye Thracatcilar Meclisi (TIM) ve
Istanbul Hazir Giyim ve Konfeksiyon
Thracatcilann Birligi (IHKIB) Bagkaru
Mustafa Giiltepe, “Bugiin gercekles-
tirdigimiz fuar bizi onurlandinyor.
Sinerjinin ortaya ¢ikardigi sonucla
birlikte hem tekstil hem de Hazir Gi-
yim sektorlerini gelecek donemlerde
gittikce buyutecegiz. Turkiye ihraca-
tina cok buytk katki saglayacagiz.
Hem tekstil hem konfeksiyon hem de
yan sanayi olarak cok buytk bir sehir
olacagimizi ilan etmek istiyorum.
TIM olarak gelecek dénemlerde 2022
yilinda ortaya koymus oldugumuz
250 milyar dolarhk ihracat hedefini

ISTANBUL

Vali Yerlikaya,
“istanbul, diinyanin
kalbi konumunda.
istanbul Havalimani
basta olmak iizere
diinyanin en fazla
destinasyonuna
ulagilan bir sehiriz."

de gececegimizi umuyorum. Dunya-
dakiresesyon sorunlarini yakindan
takip ediyoruz. Ingallah bu dénemi
de basanyla atlatacagiz. 2023 yilinda
Avrupa'da olabilecek kayiplari, ticari
fuarlar ve heyetlerle kapatmaya ¢ali-
sacagiz.” dedi.

“Fuanmiz iki kat biiyiidii”

[TO ile is birligi icinde gerceklestiri-
len fuarnn, kiiresel tedarik zincirinin
Turkiye'ye akisini kalici kilabilmek
icin kacirilmaz bir dneme sahip
olduguna dikkat ¢eken ITHIB Yonetim
Kurulu Bagkani Ahmet Oksiiz, “Tekstil
sektorunde ihracatirmizi yukseltmek,
katma degerli ihracatta artis1 yakala-
mak adina bircok dunya devletinden
alicinin yer alacag bir fuar yapmamiz
sart, dedik ve kisa siire icinde ITO

ile organize olarak ilk yurt ici fuan-
muzi gerceklestirdik. 85 glin icinde
hayata gecirdigimiz ilk fuarimizda 166
firmamizy, 12 binin uzerinde ziyaret-
ciyle bulusturduk. Bugtin ikincisinin



Sektortn 15 milyar dolarlik ihracat hedefine katki saglamasi
beklenen Texhibition Fuarl; kumas, iplik ve konfeksiyon yan
sanayi firmalarinin katiimiyla duzenlendi.

Karinca Textile Deniz Yiicebag

«Bizim iGIN GUZEL
GECEN BiR FUAR
oLpbu”

Fuar, beklentilerimizin cok tize-
rinde bir yogunlukla gecti. Ozel-
likle Avrupa’dan bircok muste-
rimiz fuara geldi. Turkiye'deki
bircok markanin ofislerinden de
alicilar ve tasarimcilar fuarda
yer aldi. Fuann bir énceki sezo-
nuna da katilan bir firma olarak
bu sezonun daha iyi oldugunu
soyleyebilirim. Katilimel sayis1
olarak da gecen senenin iki kat1
buyuklugine ulastik. Beklenti-
lerimizi karsilayan Texhibition
Fuar’nin bundan sonraki sezon-
larina da katilmay: hedefliyoruz.
Su anda sezon gecisi oldugu icin
duz kumaslar, ziyaretcilerimizin
daha fazla ilgisini cekti. Desenli
kumaslanmiza da talep oldugu-
nu soyleyebiliriz.

acilisini gerceklestirdigimiz fuanmaz,
iki kat biiyidi. 3001 askin firma, tic
gun icinde binin uzerinde yabanci
alim heyeti ve 20 binin uzerinde zi-
yaretciyle bir araya geliyor. Fuarnmuzi,
cok kisa stire icinde uluslararas: tekstil
fuarlannin takvimine isleterek dinya-
nin en prestijli tekstil fuarlarindan biri
yapmay1 hedefliyoruz.” dedi.

Kiiresel tedarik zincirinin Tiirkiye’ye
akisini kalicr hale getirecek

Fuann tekstil sektortine olumlu
katkilar sunacagini ifade eden Oksiiz,
sunlarn soyledi: “2021 yilinda treti-
mimizi yuzde 36,1 oraninda artirarak
49 milyar dolar degerinde uretim
gerceklestirdik. Hazir Giyim sektora
ile birlikte bu rakam 78 milyar dolara
yukseliyor. Bu basarnyi kalici hale
getirmemiz icin yurt icinde, bircok
dunya devletinden alicillann yer aldigi
bir fuar yaptik. Sektérimiizden aldi-
gimiz gucle, sektorimuzu dinyanin
en buyuk ilk Uc tekstil tedarikcisinden
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biri yapmak Uizere calismalarimiza hiz
kesmeden devam ediyoruz.”

“Texhibition Fuari, tekstilde Tiirkiye
markasinin adi”

Fuarnn acilisinda konusan Istanbul
Ticaret Odasi (ITO) Bagkanu Sekib
Avdagic, “Texhibition Fuar bize sunu
gosteriyor: Bir Turk tekstil sektor
var. Bu sektor, takipci ve taklitci bir
sektor degil, onct ve yeni dalgalar
olusturabilecek 6zgunluge sahip bir
sektor. Nitelikli irunlerinden tasa-
rimina, gelecek 6ngorulerinden ye-
nilikei Urtinlerine kadar, Turkiye'nin
ve Istanbul’un farkini diinyaya ilan
eden bir sektér. Bu nedenle ITHIB'i
ne kadar tebrik etsek az. Bizlerin su
tespiti de yapmasi gerekiyor: Mart
ayinda, yine Istanbul Fuar Merke-
zi'nde Texhibition Fuari'nin acilisin
yaprstik. Simdi sonbahardayiz ve
ayru yil icinde ikinci kez Texhibition
Fuari'mi agiyoruz. Bu da gosteriyor ki
Texhibition Fuari, mart ayinda ilkba-
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—
g aalutions - Frugsl &
Qemuolic Enefly Eco-hedonism Coas,

har-yaz, eylul ayinda da sonbahar/kis
modasini belirliyor. Texhibition Fuar,
dunyada degisen mevsimlik trendleri
takip etmekle kalmiyor, yeni trendler
de olusturuyor. Bu sebeple diyebiliriz
ki Texhibition Fuar, Turk tekstil sek-
térunin butunlestirici bir platformu,
vizyon agicl fuary, tekstilde Turkiye
markasinin adi.” diye konustu.

Trend seminerine yogun ilgi

Fuann ilk giniinde Moda Tasa-
rimcis1 Ozlem Ster, “Diinya moda
egitimlerine toplu bakis” isimli trend
seminerini gerceklestirdi. Yerli ve
yabanc katilimcilann yogun ilgisini
ceken seminerde 2023-24 sonbahar/
kis modasinda one cikan renk, doku
ve stil detaylarini da degerlendirdi.
Pandemi ve iklim kriziyle diinyada
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yeniden yapilanma ile onarma his-
sinin, odak noktas1 haline geldigine
deginen Suier, insanlann kendilerine
daha fazla 6nem vermeye basladig1-
ny, terapik yollarin, mental saghgin,
kisisel bakimin ve kultur ile gele-
neklerin her seyin 6niine gectigini
belirtti. Oze dénen topraksi dokularn,
kisileri yeniden dogaya bagladigin
sOyleyen Suer, “Artik dokusuyla insa-
nirahatlatan ve ruh halini tazeleyen,
renkleriyle sifali parcalar 6ne cikiyor.
2024 ve sonrasl egilimlerde bu buyuk
yeniden yonelim hem gelenek-

sel hem de cagdas gocebe yasam
tarzlanna uyum saglayacak. Hayat
ve sifaya verilen onem, tasarimlara
ilham olurken uzun hayatly, esnek ve
her konuma uyum saglayan urtnlere
talep artacak.” dedi.

Ozlem Fabric Batuhan Tiirkkan

“FUARIN SEKTOR
ACISINDAN FAYDA
SAGLAYACAGINI
DUSUNUYORUZ”

Olduk¢a yogun gecen Texhibi-
tion Fuari, bizim acimizdan cok
verimli oldu. Fuarin bu denli
kalabalik olmasi bizi mutlu etti.
Ukrayna ve Orta Dogu ulkele-
rinden bircok alicinin geldigini
gorduk. Dis giyim triinleri sunan
bir firma olarak poliviskon ve pa-
muklu tarzi seceneklerimizi de
fuarda sergiledik. Kis hazirhiklan-
nin basladig1 bu donemde fuann
sektor acisindan fayda sagla-
yacagini disiniyoruz. Bundan
sonra da Texhibition Fuari'nda
yer almay1 hedefliyoruz.

Oz-El Lastik Funda Oztiirk

“BU SEZON FUARA
DAHA FAZLA KATILIM
VE iLGi OLDUGUNU
GORDUK”

Fuardan oldukca memnun kal-
dik. Gecen sezon da Texhibition
Fuari'na katilmistik. Bu sezonun,
gecen sezondan daha guzel gec-
tigini soyleyebilirim. Fuara daha
fazla katiim ve ilgi olugunu
gordik. Ozellikle yabanci alici-
lann yogunlugu dikkat cekiyor.
Sonrasinda elde edecegimiz
sonuclarin da guzel olacagini
umuyoruz. Agirlikh olarak Rusya,
Fas, Tunus, Maisir, ingﬂtere gibi
ulkelerden alicilar standimizi
ziyaret etti. Gelen alicilar stan-
dimizdaki jakarl ve jakarsiz duz
lastik tdruinlerle ilgilendi.




Ahmet Oksiz: Fuarimizi, cok kisa stire iginde uluslararas tekstil
fuarlarinin takvimine isleterek dinyanin en prestijli tekstil
fuarlarindan biri yapmayr hedefliyoruz.

OmafFil Ayhan Bayram

“TEXHIBITION,
SEKTORE GOK
ONEMLI KATKILAR
SAGLIYOR”

Fuar bizim agimizdan ¢ok guzel
gecti. Kendi sektorimuzden
daha fazla firmanin bu fuara ka-
tilmas: gerektigini dustinuyoruz.
Ik sezona gére bu fuar cok daha
basarili oldu. Bu sezonda fuar ta-
nitiminin daha iyi yapilmasinin
yansimasl oldugunu diisuniiyo-
ruz. Arap ulkelerinden, Cezayir,
Tunus, Mistr, [spanya gibi bircok
ulkeden ziyaretci agirladik.
Texhibition, sektore cok onemli
katkilar saghyor. Fuar sayesinde
ulke ekonomimiz ve sektérumuz
glc kazaniyor.

Elissa Stampa Ebru Posbiyikoglu

“BEKLEDIGIMIZDEN DAHA YOGUN VE
BASARILI BiR FUAR OLDU”

Texhibition Fuari, bekledigimizden daha yogun ve basarili bir fuar oldu. En son
katildigimiz Paris ve Munih'teki fuarlarla karsilastirdigimizda bu fuar, ¢cok daha
hareketli gecti. Efektif ve guizel bir fuar oldu. Gelecek donemlerde daha verimli
bir fuar haline gelecegine inaniyoruz. Texhibition Fuani'na ilk kez katildik ama
bundan sonra katihmimizi stirdiirmeyi planliyoruz. Rusya, ingiltere, Finlandiya,
fran ve Suriye gibi tilkelerden ziyaretcilerimiz oldu. Ayrica i¢ pazardan da bircok
ziyaretci agirladik. Bu fuarn biraz daha gelistirerek Paris’teki Premiere Vision Fua-
11 seviyesine getirebilirsek Turkiye icin ¢cok faydali olacagini diisintiyorum.

Diktas Selim Denizer

“GELECEKTE FUARIN KAPSAMI DAHA DA BUYUYECEK”

Umdugumuzdan daha yogun bir fuar gecirdik. flgiden memnunuz, bunun
devaminin da gelecegini umuyoruz. Bircok firma temsilcisi ile gérusmeler ger-
ceklestirdik. Iran, Rusya, Turkmenistan, Ozbekistan gibi tlkelerden gelen alicilar
oldu. Yerli ureticiler de fuan ziyaret etti. Gelecekte fuarin kapsaminin daha da
blylyecegine inancimiz artty.

Mertiil Tekstil Murat Ozkan

“MUTLAKA BU
FUARDAYER
ALMALIYIZ, DEDIK”

Fuar, hareketli ve guzel gegti.
Gegen sezona ziyaretci olarak
geldigimizde mutlaka bu fuarda
yer almamiz gerektigini dusun-
duik. Beklentilerimizin karsilan-
digini séyleyebilirim. I¢ piya-
sadan bircok musterimiz geldi.
Onun disinda Arap ulkelerinden,
fran'dan gelen yabanc alicilar da
fuarda yer ald1. Bircok numune
talebi aldik, bunlarin gelecek
donemde siparise donusebilece-
gini diistiniiyoruz. Istanbul'un
bdyle bir fuara ihtiyaci vard.
Fuarin devam etmesinin sektore
cok onemli degerler katacagin
distntyorum.
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MODANIN

Istanbul’da Moda

YENI MERKEZI

et

Binlerce yillik tarihi ve kulttrel mirasi ile yaratic endustrinin ilham
kaynagi olan istanbul, modanm baskenti olma hedefinde de adim
adim ilerliyor. Moda haftasy, fuarlan, uluslararasi organizasyonlan,
yatimmlan, basanh moda tasanmailan ve tiretim gticti fle istanbul,

dunyamn dikkatini cekiyor.

oda denilince akla ilk olarak
Mkuskusuz Paris, Milano, New

York gibi “moda baskentleri”
geliyor. Moda, belirli bir alana ve ka-
liplara ait olmamasiyla dikkat ceken
bir endistri olsa da tarih boyunca bu
alandaki faaliyetleriyle belli bolge-
lerin moda ile 6zdeslestigi biliniyor.
Binlerce yillik tarihi ve killtiirel mirasi
ile Istanbul da artik moda baskentleri
arasindaki yerini saglamlastinyor.
Istanbul, 6zellikle son yillarda moda
alanindaki basarili calismalari ile
tlim diinyanin dikkatini cekiyor.
Calismalar ile adindan sz ettiren ve
diinyaca taninan moda tasarimeilari,
Turkiye'nin bu alandaki algisinin
gelismesine 6nemli katkilar sunuyor.
Bununla birlikte tlkemizin tekstil
ve Hazir Giyim alanindaki basarisi
da moda endustrisindeki “Turkiye”
algisini artinyor. Sektorun tlke
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ekonomisine olan katkilari, ihracat ve
istihdam alaninda kendini gosteri-
yor. 1 milyondan fazla kisiyle Turkiye
istihdaminin lokomotifi olarak géste-
rilen tekstil ve Hazir Giyim sektorlerd,
toplamda 30 milyon dolara yakin
ihracata imza atiyor. Tekstil ve Hazir
Giyim endistrisinin yatirimlari son
yillarda 6zellikle Anadolu cografya-
sina yayilirken Istanbul, modanin
baskenti unvanina sahip olmasini
hak edecek etkinliklerle bilinirligini
artiryor.

Fashion Week Istanbul, Tiirkiye’nin
kiiresel vitrini

Basta Istanbul Moda Akademisi
olmak tzere, egitim alanindaki
faaliyetler Turkiye'nin uluslararasi
egitim sundugunun gostergesi olarak
biliniyor. Thracatc birlikler tarafindan
gerceklestirilen yarismalar, fuarlar

ve moda haftalarn gibi etkinlikler

ise Istanbul'un modaya yon veren
yaklasiminin tiim diinya ile pay-
lasiimasinin 6ntini agiyor. Turki-
ye'nin kiiresel vitrinde yer almasini
saglayan Fashion Week Istanbul, 17
sezondur kesintisiz olarak devam
ediyor. Turkiye'nin en basarii moda
tasarnimcilannin koleksiyonlarina ev
sahipligi yapan etkinlik, pandemi
déneminde dahi hibrit modellerle
modaseverlerle bulustu. Istanbul'un
tarihi ve kiltiirel mirasini gozler 6nu-
ne seren runway'ler ile dikkat ceken
etkinlikte moda, gorsel sanatlarla

bir araya geliyor. Tlrkiye sinirlarini
asan etkinlik, hedef tlkelerdeki moda
endustrisi ve tiiketicisine ulasmak
adina buytk énem tastyor. Ayni za-
manda diinyanin 6nde gelen alicilar,
dijital showroomlar tizerinden kolek-
siyonlara kolayca erisim saglayarak



Artik uluslararasi moda trendlerine yon verir pozisyona kavugan
Istanbul, geng ve basarili tasarimcilarin kesfedilmesi adina da
birbirinden 0zel organizasyonlara ev sahipligi yapiyor.

siparis olusturabiliyor. Uluslararasi
moda haftalar takvimine girmeyi
basarmus olan Fashion Week Istan-
bul, tasanimalarnn thracattaki payini
ve ihracat degeri icindeki markal
ihracat degerini yuzde 25 seviyele-
rine gikarmay1 hedefliyor. Etkinlik
kapsaminda dunyanin en onemli
moda platformlan ile is birliklerinin
gerceklestirilmesi de Turk tekstil ve
Hazir Giyim sektorlerinin kuresel
algisina pozitif katkilar sunuyor.

istanbul’da diizenlenen fuarlar,
diinyanin en 6nemli alicilarini bir
araya getiriyor

Tekstil ve Hazir Giyim sektérlerinin
artan yatinm kapasiteleri, sektorun
hizli ve entegre Uretim kapasitesinin
de gunden glne gelismesini saghyor.
Ham maddeden kumas tedarikine,
teknolojiden surdurulebilirlige kadar
moda endustrisinin tim ihtiyacla-
rina cevap verebilen bir yapida olan
Turkiye ve ozellikle Istanbul, Avru-
pa’nin en buytk ilk iic tedarikcisi
arasinda yer aliyor. Artik uluslararasi
moda trendlerine yon verir pozisyo-
na kavusan Istanbul, genc ve baganh
tasarimcilann kesfedilmesi adina da
birbirinden 6zel organizasyonlara

ev sahipligi yapiyor. Istanbul Hazir
Giyim ve Konfeksiyon Thracatcilan
Birligi tarafindan bu yil 30'uncusu
duzenlenen Koza Gen¢ Moda Tasa-
nmcilan Yanismas ile Istanbul Tekstil
ve Hammaddeleri Thracatcilan Birligi
tarafindan 16 yildir yapilan Futuretex
Istanbul Kumas Tasarm Yarismasi bu
organizasyonlar arasinda gosteriliyor.
Her iki yanisma da geng yetenekle-
rin sektore kazandinlmasi yonunde
énemli bir caba sarf ediyor. Thracatc
birlikleri ayni zamanda sektortin
yetismis insan glicinu artirma nok-
tasinda da egitim alaninda bircok ca-
lismaya imza atiyor. Ayrica gecen yil
gerceklestirilmeye baslanan Istanbul
Fashion Connection (IFCO) Fuari ve
Texhibition Istanbul Kumas ve Tekstil

Aksesuarlan Fuarn da Istanbul'un
moda merkezi konumunu pekisti-
riyor. Dlinyanin bircok uilkesinden
énemli alicilar, fuarlara katilarak Is-
tanbul'un moda alanindaki gelisimi-
ni yakindan gozlemleyebiliyor.

Tekstil merkezleri modaya ilham
veriyor

Tarihi ve kulturel mirasi ile yaratici-
hga onemli katkilar sunan Istanbul,
moda tasanmcilarina ilham kaynag:
olmaya da devam ediyor. Ayrica
Istanbul'un tekstil merkezleri olarak

anilan Osmanbey, Laleli, Merter, Zey-

tinburnu, Bayrampasa gibi bolgeler
de sektorun entegre Uretim kabiliye-

tinin gostergeleri arasinda yer aliyor.

Ozlem Siier'in

2021 ilkbahar/

yaz koleksiyonu
Tophane-i Amire
Kiiltir ve Sanat
Merkezi'nin ihtisaml
atmosferinde
gerceklesti.

istanbul Bogazi'nda
moda cekimleri...

Ozgiir Masur'un istanbul
siluetinde gerceklesen moda
cekimlerinden bir kare.
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Istanbul’da Moda

“]STANBUL, TASARIM TARIHIMIZIN EN
ONEMLI NOSYONLARINDAN”

-/:
W/

Moda Tasarimcisi

28

Sansim Adali
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H stanbul; dogunun batisi, batinin
dogusu... Boyle bir cografyada
gelisen ham madde, yaraticilik ve
iretim kalitesi, stanbul'u yalnizca
Turkiye'nin degil Avrasya ve Orta
Dogu'nun da bircok konuda basken-
ti yapiyor. Istanbul ayni zamanda
tasarim, yaratim, Uretim tarihimi-
zin en onemli nosyonlarindan biri.
Ozellikle tekstil iretimindeki etkili
durusumuzun hazir giyimde bircok
tasanima yetistirmemize olanak
sagladigini dustinuyorum. Tasarim
egitimini destekleyen fonlar, ya-
rismalar ve uluslararasi organizas-
yonlar, Tuirkiye'deki tasarimcilanin
global vizyonla basarili tasarimlar
yapabilmelerine de olanak veriyor.
Istanbul'un binlerce yildir bir cazibe
merkezi olarak konumlanmasi,
ilham noktasinda herkesi besliyor.
Su ana kadar Istanbul'da bir kere
bulunan bir insanin, ikinci bir kere
daha gelmedigini hic duymadim
acikcasi.
Turkiye tekstil ve tasarim konu-
sunda tum dunyanin izledigi, takip
ettigi, ekonomik anlamda uretim
planlarini kurguladiklarn bir bolge.
Bu kalkinmanin artarak devam
etmesi, basarili geng tasarimeilann
yonlendirdigi kurumlardan geciyor.
Organize edilen tum etkinlikler, ta-
sarimin dev bir ticarete donustugu
sureci cok iyi bir sekilde yansitiyor.
Bunun istanbul’a etkisi, otomatik
olarak da Turk modasinin global
durusuna katkisi tartisilmaz olumlu
oluyor. Turkiye'nin tekstil ve moda
uretimindeki cok uzun yillardir
otoritesini koruyan yapisi, genc ye-
teneklerin ve basarili tasarimlarn
etki alaninin artmasi adina basarih
sekilde organize edilen Istanbul

Bdyle bir cografyada gelisen ham madde, yaraticilik ve tiretim
kalitesi, Istanbul'u yalmzca Turkiye'nin degil Avrasya ve Orta
Dogu'nun da bircok konuda baskenti yapryor.

Moda Haftasi; sanat, tasarim, moda
ve bircok baska disiplinin ulusal

ve uluslararasi alanlarda gorunur
olmasi adina cok onemli. Farkl
alialann ve dinyadan binlerce
izleyicinin tasanm ile Gretim
surecine ortak olmasi, Turkiye'nin
sosyal ve ekonomik anlamda dunya
standartlarinda isler yapan ve
yapmaya devam eden ruhunun en
glizel érneklerinden biri. Istanbul
Moda Haftasi'yla bunu her sezon
tanitiyoruz.

Moda merkezleri, tasanm ve
yaraticilik konusundaki kurumsal
iletisimlerini yuzyillardir gercekles-
tiriyor. Ekonomileri, turizm politi-
kalan tamamen bu konular tizerine
kurulu. Bizler de Cumhuriyetin
ilanindan itibaren gelisen tretim
glicumuzy, dunya ile paylasiyoruz.
Tasarim ve Uretim, birbirinden
ayrilmaz bir baglamda. Dolayisiyla
Istanbul’'un moda ve tasarimla olan
iliskisi, Turkiye'nin uretim gicunun
istikrarli bir ekonomiyle devam
etmesine bagl.

Istanbul’un tarihi ve kulttrel zen-
ginligi ile bircok tekstil merkezine
sahip olmasi konularinin farkh
noktalar oldugunu disunuyorum.
Bu yuzden basta da belirttigim
uzere dogu-batu iliskisini irdelemek
istedim. Modern “souk” mantigini
yansittigimiz carsi kultirimuz,
tekstilde toptan satisin en hizh
nakde cevrildigi yerler. Aslinda bu,
Kapalicarsi ve kervanlardan gelen
bir gelenek. Bu diizeni gercekten
cagdas bir tasarim durusuyla ve
yasam tarziyla yansitabilirsek tarihi
dokumuz ve tekstil merkezlerinin
yogunlugu, birbirini nicel ve nitel
olarak destekleyebilir.



“jSTANBUL, ILHAM VERICi KiMLIGIYLE

KESFEDILECEK BiR DUNYA”

Moda Tasarimcisi
Ozlem Stier

Gelenekten gelecege tekstil ve modadaki yenilikci tavrimiz,
cografyamizin renkliligi ile dunya moda arenasinda ozel bir yer

kaphyor.

urkiye'nin moda baskenti, kus-

kusuz Istanbuldur. Istanbul'un
dunyadaki yeri ise alternatif bir
yolculuk ve ilham verici kimligiyle
kesfedilecek kocaman bir dunya...
Gelenekten gelecege tekstil ve
modadaki yenilikci tavrimiz, cograf-
yarmuzin renkliligi ile dunya moda
arenasinda ozel bir yer kapliyor.
Ulkemizde Fashion Week Istanbul,
Koza Gen¢ Moda Tasarimcilar Ya-
rismasl, Kumas Tasarim Yarigmasi,
IFCO, Texhibition gibi etkinlikler du-
zenleniyor. Moda haftalari, fuarlar
ve yarismalar gibi etkinlikler toplu
bir alg1 yaratiyor. Yenilikci, gelecege
yatinnm yapan, surdurulebilir ilkeler-
le gezegene dost bir tavir gelistiren
disiplinler aras1 vizyonla kuresel
basarilara imza atacak amaclar,
oldukca gugclu bir imaj yaratiyor.
Dunyanin en énemli moda merke-
zi olan sehirlerinin bu algiy1 nasil
yarattigina baktigimizda nitelikli

tasanm, inovatif yaklasim, sirduru-
lebilir ilkeler ve moda egilimlerine
deger katacak yaklasim ile dijital-
lesen dunyada yerini almanin en
onemli noktalar arasinda bulun-
dugunu goruyoruz. Endistrimiz ve
tasanmecilanmiz, dinyanin mercegi
altinda. Surekli kesfetmeye zaman
ve enerji ayirdiklaninin farkindayiz.
Yeni pazarlar, yeni cografyalar tize-
rinde yaratilan iliskilerle kulturel ve
ekonomi yaratan odaklara kaymak
cok onemli.

Istanbul'un tarihi ve kulttrel zen-
ginliginin yani sira Osmanbey, Lale-
li, Merter gibi tekstil merkezleri bu-
lunuyor. Renkli bir pazar olusturmak
adina alternatif alanlar yaratilmasi-
ni cok degerli gortiyorum. Ureticileri
ve tedarikgileri destekleyen cabalar
her zaman cok kiymetli. Tasarim
odakl girisimlerin desteklenmesiyle
daha da genis ufuklar dogacagina
inaniyorum.
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GUNDEM Istanbul’da Moda

“CAGDAS MODANIN TURKIYE
BASKENTI, iSTANBUL”

Dunyanin moda merkezi olan sehirleri, bu algiy1 yaraticalikta
engellere takilmayarak ve zaten yillarca sanatla ic ice bir donemden
gectikleriicin yarattilar.

Turkiye’nin her bolgesinde degerli gosterme ¢abasi, bizim gibi mes-
uretim strecleri ve zanaatkarlik lek sahibi insanlar icin bir oksijen
' mevcut. Ama cagdas modanin Tur- ve ufuk acici olabiliyor. Katilan
’ kiye bagkenti icin Istanbul’'un dogru kisiler acisindan bakarsak da bu tip
Moda Tasarimaisi cevap oldugunu soyleyebiliriz. yanismalara hazirlanirken aslinda
Selin Kog Bunda metropol sehir hayatinin ve sektorin gercekleriyle tamamuyla
modern ¢aga ayak uydurma hizinin yuzlestikleri sureg bu oluyor. Hayal
da pay1 var. etme, kdgida aktarma, materyali ya-
Istanbul'un, ézellikle Turkiye moda ratma-bulma ve somut bir tasanm
endustrisinde kaliteli tiretimin ve yaratma asamalarn buyuk bir 6greti.
materyalin adresi oldugunu soyle- Bu yuzden bu tip yarismalar ¢ok
yebiliriz. Ustalarimiz cok yetenekli verimli buluyorum.
ve iscilik cok degerli. Onun disinda Dunyanin moda merkezi olan
tasanimcilarimizin da oncu fikirleri sehirleri, bu algiy1 yaraticilikta
ve yetenekleriyle adlarindan soz engellere takilmayarak ve zaten
ettirdigini es gecmemek lazim. Bora yillarca sanatla i¢ ice bir ddnemden
Aksu, Hakan Akkaya, Dice Kayek gectikleri icin yarattilar. Maalesef
gibi basarili ve 6rnek tasarimcilar ulkemizde sanat, tim ulkeyi tek bir
algiy1iyi yonde artiriyor. beden olarak hayal edersek aym bir
Kreatif sektorlerde yeni gozler ve kol gibi. Bazi insanlar o kolu surekli
taze zihinlere yol acmak cok 6nemli. bedende tutmaya ¢alisirken bazilan
Ne kadar yaratia isler yapiyor da surekli onemsiz gorup, sokup
olsak da maalesef ticaret yaparken atmaya ¢alismakta. Istanbul'da
kisitlaniyoruz. Yeni yeteneklerin degil ama ulkece atmamiz gereken-
bu tip yarismalarda kendilerini ler adimlar arasinda yaratici isler

konusunda 6zgurlik kazanmak
var. Ozellikle cocuklarn sanatla
yakinlastirmak, 6zgurce yaratici
isleri meslek edinmeleri konusun-
da yureklendirmek gerek. Yetiskin
toplumu, kisa sureligine modayla
bulusturmanin stirdiirtilebilir bir
yol oldugunu disinmuyorum.
Dizilerde verilen imaja gore ve disa-
ridan bakildiginda meslegimiz piril
pinil ofislerde, kagida iki cizgi atarak
icra ediliyor seklinde yansitiliyor.
Oysa uretim yapan her tasarimei
Osmanbey, Merter, Zeytinburnu,
Eminonu gibi kulturel zenginligimiz
olan bolgelerden ve tozlu atolyeler-
W v den cikamiyor. Ben bu ortamlarnn

\ beni besledigini ve motive ettigini

“ soyleyebilirim. Bu streci degerli bir

\\\\\ \\ \\\\“\\“v A maden aramaya benzetiyorum. O
s | i ! \ bolgelerde yepyeni bir sey yarat-

mak ugruna gecen sancil suireg,

l‘\'l‘ W “‘ zaten tasarimda adrenalini yasadi-
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“MODA SEHIRLER, MARKALARINA SAHIP
CIKARAK DEGERLERINi KORUR”

Ulkemizin tizerinde bulundugu topraklar, killttirel olarak cok
bereketli. Dunyadaki bircok tasanma bile bu kulturel mirastan
etkilenerek koleksiyonlar cikaryor.

Moda Tasarimcisi
Neslisah Yilmaz

urkiye'yi ele aldigimizda tabii

ki modanin baskenti Istanbul
diyebiliriz. Ancak moda, ayni za-
manda gastronomi ve turizm gibi
diger sektorlerle de hareket etmeli
ki Istanbul, diinyadaki modaseverle-
rin gozunde yer edinebilsin. Uretim
kalitesi konusunda bir¢ok ulkeye ve
markaya gore ¢cok ondeyiz. Ancak
durum markalasma konusuna
geldiginde maalesef ayni seyi
soylemek mumkin degil. Bir sehrin
dinya moda sehirlerinin arasin-
da yer alabilmesi i¢in o tlkeye ait
markalarn sayiyor olabilmesi lazim.
Nasul ki Paris dedigimizde dustn-
meden Chanel, Christian Dior diye
saymaya bashyorsak bu, istanbul
icin de gecerli. Oncelikle marka ve
markalasma bilincinin oturmasi
gerekiyor. Cani sikilanlarnn, kolay ve
eglenceli diye bir isim koyarak ya
da isme ait bir site kurarak yaptig1
sey, marka degil. Her giin onlarca
marka ¢ikip ayni anda yok oluyor.
Gerekli yatinmlar yapilmadigin-
da, baglantilar kurulmadiginda,
destek gormediginde maalesef cani
sikilan herkesin actig1 butik, marka
olamuyor. Eger ki Edirne disina ¢ikti-
gimizda taninmiyorsaniz, maalesef
dunya markas1 olamiyorsunuz.
Maalesef diyorum, ¢inki moda sek-
toru eglenceli gorundugu gibi bir o
kadar da acimasiz.
Yapilan yarismalar ¢ok degerli.
Benim de lisans ve master program
hayatimda katildigim yarismalar ve
derecelerim oldu. Bunlardan biri de
ITHIB'in 2012 yilinda yapmus oldugu
teknik tekstiller yarismasiydi. Bu
tarz yanismalar, baslangiclar icin
cok 6nemli, ancak diger onemli
olan kriter ise bunun surdurulebilir
olmasi. O yarismalardan ¢ikan her
aday ya da markanin, dunya moda
piyasasinda adinin gecebilmesi
icin gerekli destek ve iletisimler
saglanmall.

Bir ulkenin dinyada taninan basari-
1 marka ve tasarimci sayisi ne ka-
dar fazlaysa bu, o tlkeyi ya da sehri
moda baskentleri arasina sokacak-
fir. Kaliteli organizasyonlar yapil-
mas, yurt disindan alici ve editor-
lerin gelip ulkeyi veya sehri dinya
basinina ve magazalara tasimasi
basariyi artiriyor. Aksi takdirde ya-
pilan is, yerelden oteye gidemiyor.
Dil bilen, moda baskentlerinde de-
neyimi ve baglantilar olan, egitimli
tasanmcilann yonettigi markalarn
artmasi da moda sehri algisini
guclendirecektir. Tekstil merkezleri,
uretim kalitesini artirabilecek bir
faktor. Ancak global marka imaji ile
birlesmedikce moda sehri yolunda
katkisi sinirh kaliyor.

Ayrica belirtmek isterim ki diinya
markalarini taklit ederek dunya
markasl olunamayacag gibi ye-
relde de basariya ulasilabilecegini
dusunmuyorum. Belli trendler var,
herkes ayni trendleri inceliyor ve
markasina uygun dokunuslarla bu
trendleri uyguluyor. Kimse Milano,
Paris, New York'ta runway'de gor-
dugu elbisenin degisik rengini ya
da askili halini gérmek icin Istan-
bul'a gelmez. Moda sehirleri, gercek
markanin degerinin kabul gérdugu
ve korundugu ulkelerde uzun yillar
icinde olusmustur ve degerlerini

de ayru sekilde markalarina deger
vererek ve sahip cikararak korurlar.
Bir tasarimci acisindan tlkemizin
uzerinde bulundugu topraklar, kiil-
tirel olarak cok bereketli, tarthimiz
genis. Dunyadaki bircok tasarimel
bile bu kultiirel mirastan etkilene-
rek koleksiyonlar cikariyor. Hele ki
bu ulkede dogup buyuyen yaratici
bir kisinin beslenmemesi mumkin
olamaz. Tekstil merkezleri uretim
kalitesini artirabilecek bir faktor.
Ancak global marka imaji ile birles-
medikce moda sehri yolunda sinirh
olacaktur.
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GUNDEM Istanbul’da Moda

“|]STANBUL, HER HALIYLE
SASIRTICI VE iLHAM DOLU”

Istanbul, zengin tarihi ve 6zel ruhuyla bizler icin sadece tiretimden
ﬁ ibaret olmayan, bircok farkl kaynagindan beslendigimiz ve ilham
' aldigmmz ozel bir sehir.

Unyada moda baskentleri denil- adimlar ve belirleyecegimiz stra-
diginde akla gelen Italya, Fransa tejiler oldugunu dustniyorum. Bu
gibi tlkeler ve Milano, Paris gibi adimlar ve stratejiler dogrultusunda
sehirler diistiniildigiinde Istanbul, s0z konusu etkinlikleri 6ne cikara-
Moda Tasarimcisi kesinlikle Turkiye'nin moda baskenti biliriz. Butiin bu etkinlikler, elbette
Nihan Peker sayilabilir. Istanbul; cok biiytik, kaba- Istanbul’'un moda bagkenti olmasina
lik ve her seye ragmen piriltisini ve katki saglayacaktir. Ama sadece bu
kendine has enerjisini hi¢c kaybetme- etkinliklerle degil, sehirdeki tum
yen bir sehir. Burada yasamaktan ve yasam ve Ozellikle sanata dair her
bu sehirden ilham almaktan &tira adim Istanbul'un cehresine farkh bir
cok cok mutluyum. yorum katacaktir.
Istanbul'un diinya moda endustri- Nasil ki biz tasanmailar icin moda
sindeki konumlanmasina bakildigin- sadece kiyafet tasarlamaktan ibaret
da sehrin, Tirkiye'ye kars: duyulan degilse, bu ¢ok yonlu moda algisinin
algiya benzer bir duruma sahip farkina vararak Istanbul'un sadece
oldugu gértiliiyor. Istanbul, diinya moda etkinlikleri duzenleyerek bir
moda endistrisinde bir iiretim sehri merkez haline gelmesini bekleyeme-
olarak taniniyor. Ancak tiim bunlara yiz. Sehrin her anlamda belli bir doy-
ek olarak Istanbul, zengin tarihi ve gunluga ulasmasi ve gece gunduz
ozel ruhuyla bizler icin sadece Ure- yasayan, akan bir sehir olmasi, daha
timden ibaret olmayan, bir¢ok farkh kapsayial ve kulturel olarak 6zgur
kaynagindan beslendigimiz ve ilham ve yaraticl olmasl, moda dinyasin
aldigimiz ozel bir sehir. olumlu etkileyecektir. Bircok disiplin,
Fashion Week Istanbul, Koza Geng birbirinden beslenerek gelisiyor.
Moda Tasanmecilar Yarismasl, Istanbul cok umut vadediyor ve bu
Kumas Tasarim Yarismasi, IFCO, umuda inanan buyuk kalabaliklarla
Texhibition gibi bizim de sabirsizlik- kesinlikle Istanbul, énemli bir mer-
la bekledigimiz bu organizasyonlari, kez haline gelecektir.
> dinyada daha fazla duyurabilmek Istanbul her haliyle sasirtici ve ilham
adina hep birlikte atacagimiz dolu, bu anlamda biz tasarimalara

cok katki sagladigini soyleyebili-
rim. Osmanbey, Laleli, Merter gibi
bolgelerdeki farkl is kollarini takip
ediyorum ve kendi moda anlayisim-
\\\\ dan uzak bulsam bile Istanbul'daki
moda endustrisinde 6nemli bir rol
oynadiklarini distinuyorum.
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MODA Tasarimcisi
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Nihan Peker
Moda Tasarimcisi

“MODA MARKALARI,
GENCLERIN BAKIS ACISIYLA
EVRILECEK”

Kendi ismi ile markalasan moda tasanmalarindan biri olan
Nihan Peker,“Tum dunyada oldugu gibi biz de yeni gelecek genc
tasanmalar sayesinde moda endustrisini dinamik ve yaratic
tutmayr basarabilecegiz.” dedi.
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MODA ‘ Tasarimcisi

oda sizin icin ne ifade
ediyor? Bu alanda kariyer
yapmaya nasil yoneldiginiz-

den bahseder misiniz?

Aslinda moda alaninda kariyer yap-
ma konusunda cok keskin bir karar
ant hatirlamiyorum. Cunku kendimi
hatirladigim ilk andan itibaren bunu
yapmay! istiyordum. Belki de ¢cok
kiicuk yastan beri ne is yapacagin,
meslegini secmis bir birey olmanin
avantajini da yasadim diyebilirim.

O yuzden butun tercihlerim hep
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bu yonde oldu. Gittigim okullar,
universite, yuksek lisans derken her
zaman hem akademik hem de sosyal
hayatimin en orta noktasinda hep
moda tasarimi vardi.

2009 yilinda kendi adinizi tasiyan
markanizi kurmaya karar verdiginizde
nasil bir yolculuk hayal ediyordunuz?
Hedeflerinize ulastiginizi séyleyebilir
miyiz? Gelecek déneme iliskin kariyer
anlamindaki hedefleriniz neler?
Bugtinku geldigim noktadan son

derece mutluyum. Tabii ki bunu,
bugiinun farkindaligiyla séyleyebili-
yorum. Basladigimda hayal ettigim
pek cok seyi, cok ama cok calisarak
neredeyse tamamen gerceklestirdi-
gimi soyleyebilirim. Ama énumde
cok uzun bir yol var, daha yapilacak
cok isler, projeler, koleksiyonlar ve ha-
yaller var. Tabii ki her sey, her zaman
istedigim gibi olmuyor ama diise
kalka bu yolculuga devam ediyoruz.

Tiirkiye’de cesitli marka is birlik-
lerinize ek olarak yurt disinda da
magazalar ve corner’larla faaliyet
gosteriyorsunuz diye biliyoruz. Yurt
disi faaliyetlerinizi biraz daha ayrintili
6grenebilir miyiz?

Turkiye'de marka is birlikleri yapmay
ve bunlan dogru platformlarda sergi-
lemeyi markamiz adina ¢ok kiymetli
buluyorum. Ancak 6zellikle satis aya-
gimizin yurt disinda daha etkin oldu-
gunu soyleyebilirim. Su anda 13 farkh
ulkede urtnlerimizi sergiliyoruz.
Ayrica son ug senedir Orta Dogu'da
magaza zincirleri olan bir Hazir Giyim
markasi icin danismanlik yapmak-
tayim. Buna ek olarak ¢cok yakinda
uluslararasi bir moda haftasinda yeni
koleksiyonumu sunacagim.

Yaratim siireci kisisel bir deneyim ol-
makla birlikte toplumun, kiiltiiriin ve
yasamin kolektifliginden de etkileni-
yor. Sizin ilham kaynaklariniz neler?
Yaratim stireci, benim icin 6zellikle
pesinde kostugum bir dénem degil.
Zaten yasam seklimin tam ortasinda,
benim en énemsedigim seyler yer
alryor. Uzunca bir stiredir sadece keyif
aldigim ve yaratici olabildigimi hisset-
tigim yerlerden besleniyorum ve ora-
da bulunuyorum. Istanbul, benim igin
bash basina buyiuk bir ilham kaynagi.
Bazen bir film, bazen bir agac veya bir
cicek ilham verebiliyor ama gezmek ve
gormek, saninm insanin yaraticihgin
en ¢ok besleyen sey.



"Gergekten strdtriilebilir olmak gok kolay olmasa bile bu, denedigimiz
ve calismaya basladigimiz bir alan. Cok fazla tliketmenin degil, daha iyi
Uretmenin ve zamansizlikla kalici olmanin pesindeyiz."

Fashion Week Istanbul’da koleksi-
yonlari merakla beklenen isimler
arasinda yer aliyorsunuz. Gegen se-
zon sektérdeki 10. yiliniza 6zel olarak
hazirladiginiz Golden Age koleksiyo-
nunuz da biiyiik begeni topladi. Ekim
ayinda gerceklesecek yeni sezonda
Nihan Peker koleksiyonunda bizi nasil
siirprizler bekliyor?

Her koleksiyonda yeni bir s6z soyle-
meyi ve kendimi tekrar etmemeyi
seciyorum. Yeni sezonda daha farkh
ve dinamik bir koleksiyon hazirh-

yoruz. Bu donem daha renkli, daha
farkl ve bizim i¢in daha yeni bir
koleksiyon tarzi sunacagiz.

Nihan Peker markasini ve tarzini nasil
anlatirsiniz?

Kendimden izler tasiyan, farkl bir
sozii olan, zamansiz tasarimlar
giymeyi tercih edecek sik bir kadin
imaj1 yaratmak; ashinda markamizin
hedefi. Nihan Peker koleksiyonlar,
kadini rafine bir sikhiga ulasabilecek
ve bizden aldig1 parcalan kendi gard-

robundakilerle kolaylikla kombinle-
yebilecek, uzun bir zamana yayilan,
icinde kendinizi iyi hissedeceginiz ve
Hazir Giyim koleksiyonlarimizda bile
gorebilecegimiz kuciik 6zel dokunus-
lar ile kesinlikle farkl bir stil sahibi
olacaginiz koleksiyonlardir.

Haute couture tasarimlariniz da
son derece dikkat cekici. Kisiye ozel
tasarim ile Hazir Giyim koleksiyonu
uiretim siirecinin tasarim anlaminda
nasil farkliliklari bulunuyor? Secim
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MODA ‘ Tasarimcisi

Kiigiik ozel dokunuglar ile
kesinlikle farkli bir stil sahibi
olacaginiz koleksiyonlar.

yapmaniz gerekirse hangi alanin sizi
daha fazla ifade ettigini sdylersiniz?
Haote couture ve Hazir Giyim cok
farkli gibi goziikse de bizim icin iki-
sinin de birbirine yaklasan unsurlan
olduke¢a fazla. O yuzden iki tarafta
da yer almak, bizi sonsuz derecede
mutlu ediyor. Ozel tasarim, kisiyle
yasanan ve kisiye ozel tasarimin
oldugu daha 6zellikli ve uzun bir
stirec. Iki tarafta da kendimi iyi ifade
ettigimi disuniyorum ama bir tarafi
secmem gerekirse Hazir Giyim tara-
fini secerdim.

Ozellikle pandemi sonrasinda mo-
danin temel kodlar “zamansizlik”
ve “siirdiiriilebilirlik” oldu. Siz bu
donemi nasil degerlendiriyorsunuz?
Moda, son yillarda nasil bir evrimden
geciyor? Tiiketicilerin beklentileri, bu
evrimi nasil etkiliyor?

Kimi zaman elestirdigimizin icinde
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kendimizi buluyoruz. Pandemi sure-
ci, bircok seyi sorgulamamiza olanak
sagladi. Gercekten siuirdurilebilir
olmak ¢ok kolay olmasa bile bu, de-
nedigimiz ve calismaya basladigimiz
bir alan. Cok fazla tiketmenin degil,
daha iyi tiretmenin ve zamansizlik-
la kalic1 olmanin pesindeyiz. Daha
uzun yillar bitytik moda markalan
bunu konusmaya devam edecek
ama gercekten hayatlarimiza adapte
edebilecegimiz gunler cok uzakta ol-
mamali. Sadece moda alaninda degil,
yasam sekillerimizde de sadelesme-
miz gerektigini dusintyorum.

Son olarak Koza Gen¢ Moda Tasa-
rmcilan ve genclere yonelik benzer
etkinliklerde aktif rol aldiginizi
gozlemliyoruz. Bu calismalariniz size
neler kazandiryor? Genglerin moda
alanina ilgisi ve gelecegin modasini
nasil sekillendirecekleri konusunda

neler diisiiniiyorsunuz?

Insan dogas: geregi buytdikce
heyecanin yitiriyor. Bazen tecriibe
ve profesyonellik, isin ruhundan
uzaklasmamiza neden oluyor
maalesef. Genc tasarimcilarda,
ozellikle Koza'ya katilan genclerde
gordugum; sonsuz buyuk bir hayal
dunyalarnnin olmasi ve kimi zaman
ayaklarinin yere basmamasi. Bence
heyecan, bizi bu meslekte ayakta tu-
tan en dnemli sey. Onu kaybettikce
ruhumuzu kaybediyoruz. Yarismalar
cok kiymetli ve ben bu yarismalarin
icinde yer almaktan dolay1 cok mut-
luyum. Onlardan 6grenecegimiz ve
ilham alacagimiz cok sey var. Moda
markalar, genclerin bakis acisiyla
evrilecek ve tum dinyada oldugu
gibi biz de yeni gelecek geng tasa-
nmecilar sayesinde moda endust-
risini dinamik ve yaratic1 tutmay:
basarabilecegiz.
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EKONOMi | Kosesi

NEREYE DOGRU KOSUYORUZ?

(X

lkemizin jeopolitik ve bunu
U tamamlayan diger gercegi je-

ostratejik konumu, baz1 deger-
lere daha farkli bakmamuizi saghyor.
Bulundugumuz cografya ekonomik
sapmalarin ¢cok oldugu, liberal
ve serbest piyasa ekonomisinin
olusturdugu dinamikler nedeniyle
her giin degisebilen bir hareketlilik
icinde yogrulup gidiyor.
Ekonomi yonetim sistemi icinde
flilen yasadigim 50 yila yakin bir
surecte hep sunu goéruyorum: Ko-
sumuz devam ediyor ve dinlenme
sirasinda arkamizdan gelen, rakip
diye adlandirabilecegim sistemsel
bozukluklar surekli bizi geciyor ve
maalesef onlar 6nde gidiyor.
Kiresel sistemde yasanan degisim-
lerin getirdigi baskilar, buna bagh
bozulan parasal sistemler ve Ustine
ustluk pandemi gibi kuresel saghkta
olumcul olan strecler de tim degi-
simleri hizl bir sekilde olusturuyor
ve etki oranini artirnyor.
Evet, gercekten nereye dogru kosu-
yoruz?

"Tiirkiye
ekonomisini
adeta engelli
kosu parkurunda
seyreden bir
atletin cabasina %
benzetiyorum.” |
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Ekonomist&Yazar (PhD)
Sinan Bayraktar

Turkiyede olan biten her seyin sorumlusu, ekonomi ve
buna bagh tum sistemler olarak biliniyor. Fakat bazen
bdyle olmadigi da ortaya cikabiliyor.

Degerlendirmelerimin kaleme alin-
dig1 saatlerde kureseldeki degisim-
lerin etkisi de bu kosuya ya hiz ve-
recek ya da yorgunluktan bir kenara
savrulacagiz. Ekonomi ve dunya
yonetiminin dikkatle takip ettigi
cok onemli gelismelerden biri daha
gerceklesecek, dunyanin ulkemize
bakis acis1 biraz daha degisecek gibi
gorunuyor.

Son dénemde yasanan jeopolitik
sisterndeki Ttirkiye, Rusya ve Iran
uclemesinin yanina bir de Sanghay
Is Birligi Orgttii'niin eklenmesi, so-
rularnn adedinin giderek cogalmaya
basladigini gosteriyor.

Tiirkiye, doguya dogru bir eksen
kaymasi yasamak lizere mi veya
buna tam bir niyeti var mi?

Sayin Cumhurbaskanimin "Evet, ilk
hedefimiz bu ¢rgtte tyeliktir.” soyle-
mi ve en son olarak BM Genel Kurulu
toplantilan sirasinda bir sdylesisin-
deki Avrupa Birligi'ne uyan niteli-
gindeki “Farkl arayislar icine girme
durumunda da olabiliriz.” ifadeleri

Makalenin sesli versiyonuna
ulasmak icin QR kodu
kullanabilirsiniz.

hem tlkemizdeki tuim degerleri hem
de kureseldeki oyunculann taktik-
lerini degistirecegini ve gelecek su-
recte yogun gundemlerle kosumuza
devam edecegimizi gosteriyor.
Thracatimizin en biiytik bdlimint
olusturan ve dis ticarette ithalat ile
de beslenen Avrupa Birligi tlkeleri
ile sogumaya mi basladik sorusu,

en 6nemli soru olarak sorulacak ve
bircok dengeyi lehte veya aleyhte
degisime ugratacak gibi duruyor.
Zaten ilk sinyallerin gelmeye basla-
digini gorerek bu kosuya nefes ayar-
lamak zorundayiz. ABD yonetimi ilk
olarak Guney Kibris Rum kesimine
silah ambargosunu kaldirp akabin-
de ABD Temsilciler Meclisi Baskani
Nancy Pelosi'nin Ermenistan ziya-
retini yapmasi, bu ziyarette dost ve
kardes uilke Azerbaycan ile Turkiye'yi
suclayarak Karabag sorununun
hedefi olarak gostermesi de kosu
hizlanimizi ve ekonomik dengeleri
alt Ust edecek gibi duruyor.
Thracatgilar bu tiir degisimlere hazir
mi1? Cunku olas1 denge degisimlerini
ilk hissedenler onlar olacak.

Bu degisimlerin etkilerini azaltmak
icin ihracat¢ilarimizin Avrupa pa-
zarin da kaybetmeden hizla Afrika
ve Asya pazarlarina etkin bakis
yapmalari, olasy degisimlerden daha
az etkilenmelerini saglayacaktir.
Iceride ve disandaki yogun glindem-
ler her kosulda ekonomik sapmalar:
yolumuza ¢ikaracak ve biz bu engel-
leri asmaya calisacagiz.

Turkiye ekonomisini adeta engelli
kosu parkurunda seyreden bir atle-
tin ¢abasina benzetiyorum. Bu bit-
meyecek kosuda yorulanlar, nefesi
tukenenler ve enerjisi yetmeyenler
parkur disinda olacak, bitirebilenler
yeni hedefler icin tekrar enerji birik-
tirmek zorunda kalacaklar.
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Greenwashing

SURDURULEBILIRLIK
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SURDURULEBILIRLIGE

GOLGE DUSUREN TUZAK
GREENWASHING

”

«

r,yamltia bir pazarlama stratejisi olan “greenwashing” nedeniyle golgede kahyor.

2022

7

calismala

7
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Surdurulebilirlik konusu, tekstil ve Hazir Giyim sektorlerinin gindeminde. Markalann etik bir tretim adina
yaptigi

44



Cevresel etkisini azaltmak amaclyla iddiall taahhutlerde bulunabilen
tekstil ve Hazir Giyim sektorlerinde yaniltici veriler, strdurtlebilir bir

endustri inga etmenin onune gegiyor.
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muzde oldukca buyuk bir 6neme

sahip. Kavramin bu denli 6nem
kazanmasinda pandemi dénemin-
de artan bilincin etkisi olsa da asil
neden, diinyanin sinirh kaynaklar-
nun tikeniyor olmast. Iklim krizinin
yarattigl bask: ve insani faaliyetler,
dogaya buyuk zararlar verirken sinirh
kaynaklann tikenme tehlikesini de
beraberinde getiriyor. Son yillarda
yasanilan cevre felaketleri ve iklim
baglantih sorunlar, yasarmin devam-
hlig1 noktasinda onlem alinmasin
gerekli kiliyor.
Daha surdurulebilir bir diinya duzeni
adina bircok sektore onemli gorevler
dusuyor. Bu noktada bireysel caba-
lann yetersiz kalmasi nedeniyle is
dunyasi ve 6zellikle sanayi, surdu-
rulebilir uretim ¢abalarini artiriyor.
Tekstil ve Hazir Giyim sektorleri de
surdurulebilirlige odaklanan sektor-
lerin basinda geliyor. Cevreye zarar
vermesi ve yogun kaynak kullanimi
nedeniyle elestirilerin odaginda

S urdurulebilirlik kavrami, glinu-

Bircok sektor,
siirdiriilebilirlik
uygulamalarinin

artik bir
ayricalik degil,
zorunluluk
oldugunu
diigiiniiyor.

yer alan sektorler, son yillarda daha
surdurulebilir bir uretim modeli
gelistirilmesi konusunda onemli
calismalara imza atiyor.

Bireysel tercihler, markalarin
faaliyetlerini yonlendiriyor

Son yillarda sera gaz, karbon emis-
yonu, sifir atik, ddngiisel ekonomi ve
geri donisum gibi kavramlar hem
bilinirligini hem de etkinligini artird.
Insan eli ile diinyaya verilen zarann
boyutlann ogrenmek ve bunlarin
carpicl sonuclar ile yizlesmek, far-
kindahgin artmasini sagladi. Bireysel
olarak kazanilan biling, tiketim
yolculugunu yeniden sekillendiriyor.
Bununla birlikte bireysel tercihler,
markalarnn surdurulebilirlik alanin-
daki faaliyetlerini yonlendiriyor. Tu-
keticilerin daha stirdurulebilir trin
alternatiflerine olan egilimi, marka-
lann bu alandaki trun cesitliligini
artirmasini ve daha strdurtlebilir
uretim modelleri benimsemesini
saghyor.
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Greenwashing

Bircok sektor, stirdurtlebilirlik uygu-
lamalarnin artik bir ayricalik degil,
zorunluluk oldugunu diistintyor. Bu
distincenin kaynaginda ise Avrupa
Birligi'nin Yesil Mutabakati'nin orta-
ya koydugu yol haritas: bulunuyor.
2050 yilina kadar Avrupa'y1 karbon
notr bir kita haline getirmeyi amac-
layan Yesil Mutabakat, sanayinin
surdurulebilir uretim noktasindaki
adimlarini hizlandirmasina neden
oluyor. Bu dogrultuda markalar, artan
tiiketici bilincini de dikkate alarak
uretim suireclerini, iretimde kullani-
lan ham maddeleri ve lojistikten da-
grtima kadar tim sureclerini cevreye
ve insana zarar vermeyen kosullarda
tamamlamay1 amaclhiyor. Markalarin
arka arkaya acikladigi eylem plan-
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larinda birbirinden cevreci, inovatif
taahhutler bulunuyor.

Markalarin taahhiitleri, gercegi
yansitmayabiliyor

Markalar, surdurilebilirlik alaninda
rekabetci tutumlarnni sergilerken
bircok taahhtit agikliyor. Stirdurtlebi-
lirlik yolundaki hedeflerini belirleyen
ve surdirulebilir oldugunu iddia
eden markalarn sayisi her gecen giin
artiyor. “Markalarin taahhttleri, ger-
cegi ne kadar yansitiyor?” sorusunun
arkasinda “greenwashing” kavrami
yer aliyor. Pozitif bir déntisum olarak
lanse edilen doga dostu tiretim
iddiasy, her zaman gercegi yansit-
muyor. Yesil aklama anlamina gelen
greenwashing, bir pazarlama taktigi

olarak biliniyor.

Greenwashing kavraminin ilk ortaya
cikis11986 yilina dayaniyor. Cevreci
Jay Westerveld, markalar tarafindan
yaratilan sahte cevreci gérunimun
arkasinda mali kaygilarn yattigini
aciklayarak greenwashing kavramini
ortaya cikardi. Markalarn, neden
olduklar olumsuz cevresel etkileri
azaltmadiklar halde kendilerini
cevre dostu olarak nitelendirmeleri
olarak bilinen bu kavram, bir nevi
tiiketiciyi yaniltmak icin kullanilan
sahtekarliga sebep oluyor. Surdiiru-
lebilir irinler satin almak isteyen
tiiketicileri yaniltan bu pazarlama
taktigi, markalann satislarini artir-
may1 planladiklar aldatici bir reklam
stratejisi anlamina geliyor.



Tiiketicilere 6nemli bir gorev diisiiyor
Gercekten cevre dostu olan markala-
rin hak ettigi ilgiyi gérmesinin 6niine
gecen bu strateji nedeniyle tuketi-
cilerin greenwashing’e karsi duyarl
olmas: gerekiyor. Tuketicilerin, satin
alma islemlerinden 6nce markalar
arastirmalar onemli bir etken. Ger-
cekten strdurilebilir tretim stirecle-
riyle nihai irtin elde eden markalar,
is suireclerine yonelik tim ayrintilan
seffaf bir sekilde web sitesi, sosyal
medya gibi titketicilerin erisebilece-
g1 alanlarda anlatiyor. Ayrica cevre
dostu tretim gerceklestirdigini iddia
eden markalarin, irtinlerinin icerik
listesinin kontrol edilmesi de bu nok-
tada 6nem tastyor. Urinin tretim

Yaniltici siirdiiriilebilirlik pazarlamasi kullandigi tespit edilen moda sirketleri; artan itibar kayb, dava, diizenleyici
kinama ve para cezasi riskleriyle karsi karsiya kaliyor.

sirecinin tek bir asamasinda cevre
dostu uygulamalar kullanilmasi ye-
terli olmuyor. Ambalajdan dagitima
kadar tim asamalarda cevre dostu
olan markalara yonelmek, tuketicileri
daha dogru adreslere ulastinyor.

Tiiketici talepleri, yeni bir pazar olarak
goriiliyor

Diinyanin bircok tilkesinde gre-
enwashing yaptig1 icin tiketiciler
tarafindan sikayet edilen ve gerekli
kurumlarca incelenerek reklam
faaliyetleri nedeniyle cezalandirilan
markalar bulunuyor. Greenwas-
hing’in altinda yatan asil sebebin
tiiketici taleplerinin yeni bir pazar
olarak goriilmesi ve cikar amach kul-
lanilmasi oldugu biliniyor. Stirduri-

lebilirlik alaninda iletisim calismalar
yapmak, toplumun farkindaligini ve
sirketlerin itibarini artiriyor. Fakat
gunumuzde tiketiciler, iletisim ca-
lismalarinda kanita dayah bilgiler al-
may1 6nemsiyor. Chartered Institute
of Marketing tarafindan Ingiltere'de
200 pazarlama uzmaniyla gercekles-
tirilen ankete gore pazarlamacilarnn
yuzde 49'u, surdurulebilirlik konu-
sundaki dizenlemeler siklastikca
greenwashing ile suclanmaktan
korktuklar icin surdurilebilirlik
odaginda kampanya diizenlemekten
cekiniyor. Ayni arastirmaya gore ti-
keticilerin de ylizde 6301 markalarnn
etik degil, yalnizca ticari nedenlerle
surdurulebilir uygulamalar gercek-
lestirdigine inaniyor.
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Satin almadan dnce markalar iyi
arastinlmali

Markalarn ortaya koydugu vaatlerin
tutarhhgy; tuketicilerin degil, iretici-
lerin sorumlulugunda olsa da konu
daha yasanabilir bir dinya, canlilar
ve cevre olunca tim topluma gorev
dustiyor. Bu noktada tuketicilerin
bilincli tercihleri, markalarin daha
dogru adimlar atmasinin 6n kosulu
olarak biliniyor. Satin alinan trtnle-
rin dogal icerikli ya da surdurulebilir
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Greenwashing

yontemlerle tretilmis oldugu iddia
edilse bile tiiketicilerin, tiriiniin iceri-
gini kontrol etmesi, greenwashing’in
ontine gecebiliyor. Tketicilerin,
sunulan urunlerdeki kesin ifadelere
karsi siiphe ile yaklasmasi ve sorgu-
lamasi 6nem tasiyor. Tiiketicilerin,
tercih ettikleri markalann seffafliginy,
sorgulanabilirligini ve denetime ne
kadar acik oldugunu arastirmalan
gerekiyor. Markanin hangi cevreci
olusumlar desteklediginin hangi ser-

tifika ve belgelere sahip oldugunun
incelenmesi de bu noktada 6nem
tasiyor.

Grenwashing, markalarin itibar
kaybetmesine de sebep oluyor

Tekstil ve Hazir Giyim Urtinlerinin
cevresel etkileriyle ilgili endiselerle
birlikte greenwashing uygulamalar
da son yillarda artt1. Moda pazarla-
masi, 0zellikle son donemde nere-
deyse tamamen “strdirtlebilirlik”
kavrami uzerinde gerceklestiriliyor.
Moda dunyasinda da surdurulebilir
urunlere yonelik artan talep, ozellikle
sektordeki halkla iliskiler uzmanlar
icin yeni is firsatlar ve sorumluluklar
getiriyor. Greenwashing konusun-
daki endiseler, kamu otoriteleri ve
duizenleyicilerin daha fazla ilgisini
cekmeye baslad1. Sektorde yer alan
bircok 6nemli markanin hala cevresel
ve sosyal etkiyle ilgili temel verilerini
aciklamadigina dikkat cekiliyor. Bu
durum s6z konusu markalar elesti-
rilerin odagina itiyor. Greenwashing
uygulamalan yaptigl icin bazi énemli
markalar hakkinda inceleme ya da
kisitlama kararlan alimiyor. Geri
donustirilmis malzemeler iceren
kapsul koleksiyonlar ya da bu tarz
pazarlama kampanyalar da moda
dinyasinda greenwashing olarak
okunuyor. Tuketicilerin sektordeki
aldatici kampanyalan fark etme-

si, uzun sureli olarak s6z konusu
markalardan uzaklasmalarina neden
oluyor. Grenwashing, markalarnn



Geri donusturulmug malzemeler igeren kapsul koleksiyonlar ya da
bu tarz pazarlama kampanyalari moda dunyasinda greenwashing

olarak okunuyar.

itibar kaybetmesine de sebep oluyor.
Cevresel etkisini azaltmak amaciyla
iddiali taahhutlerde bulunabilen
tekstil ve Hazir Giyim sektorlerinde
yaniltia veriler, sirdurilebilir bir
endustri inga etmenin éntne geciyor.

Yasalar greenwashing'’i engellemeyi
hedefliyor

Birlesik Krallik, greenwashing'in
onune gecmek amactyla yeni bir
olusum baslatt1. S6z konusu olusum,
bir sirketin strdurulebilirlik taahhut-
lerinin dogrulugunu denetleyecek ve
sozde surdurulebilir uygulamalann
onune gecilmesini saglayacak. Yesil
iddialar Yasasi, Eyliil 2021 itibanyla
uygulanmaya baslandi. Gecen Tem-
muz ayinda ise Ingiltereli Rekabet ve
Piyasalar Kurumu; giysi, ayakkabi ve
aksesuarlarin cok belirsiz ve yaniltict
gorunen bir dille cevre dostu olarak
pazarlanmasindan endise duydu-
gunu soyleyerek tic moda markasi
hakkinda sorusturma baslattigini
sOyledi. Kurum, greenwashing
alaninda en buyuk endise nedeninin
moda sektoru oldugunu acikladi.
Ayni zamanda moday1 daha sur-
durulebilir hale getirmek amaciyla
kurumun Uzerine disen tim gorev-
leri yerine getirecegi de belirtildi.
Avrupali ve ABD'li politika yapicilar
da markalann strdirtilebilirlik iddia-
larini arastirmay: yonetecek kurallar
tizerinde cahisiyor. Ustelik yapilan
arastirmalar, bazi moda markalari-
nin Amazon'daki ormansizlasmada

rolu olabilecegini ortaya koyuyor. Bu
rol, ormanlardaki tahribatin nedenle-
rinden biri olarak gérulen buyuk bas
hayvan derisi ticaretiyle ilgili.
Duizenleyiciler ve tuketiciler daha
surdurulebilir trunleri talep ettigi
surece otoriteler de giderek daha
fazla artan sayida buyuk moda
markasina yonelik sorusturmalar
baslatiyor. Yanilticl surdurulebilirlik

pazarlamasi kullandig tespit edilen
moda sirketleri; artan itibar kayba,
dava, duzenleyici kinama ve para
cezasl riskleriyle karsi karsiya kaliyor.
Sertlesen diizenleyici standartlarini
karsilamak icin markalarn pazar-
lamalarinda cok daha net bir dil
kullanmalan ve surdurtlebilirlik
iddialarini guvenilir bir sekilde des-
teklemeleri gerekiyor.

Greenwashing’in en belirgin yontemleri

Biiyiik taahhiitler

Markalar, strdurilebilirlik alaninda rakiplerinden daha cevreci oldugunu iddia eder. Gerekli
sertifikalara sahip olmayan markalar, ticari sir adi altinda sertifikalarini toplumla paylasmayi reddeder.

Belirsiz tanéimlamalar

Markalar, surdtirtilebilir tiretim gerceklestirmedikleri halde tiiketicileri yanilitmak amaciyla yesil
terminolojiye uygun, net bir anlami olmayan, “cevre dostu” gibi belirsiz ve genel ifadeler kullanir.

Siirdiiriilebilirligi anlatan gorseller

Urtin ambalajlarinda, etiketlerde ya da marka reklamlarinda cevreciligi yansitan, yesil tonlarinin hakim

oldugu, doga ya da hayvan gérsellerine sik sik yer verilir.

Hedef sasirtmak

Bazi markalar, rlinlerinin cevre dostu oldugunu iddia ederken aslinda tiretim siirecinde cevreye
verdigi zararlari yok sayar. Urlin cevreci olsa da kullanilan ambalajin geri donustiriilemiyor olmasi

gizlenir.

Agir teknik dil

Tiiketicilerin anlayamayacagi derecede agir ve bilimsel bir dil kullanilir. Bu durum tiiketici nezdinde

kafa karisikhigina yol acar.

Gostermelik calismalar

Markalar, az sayida doga dostu Uriin treterek tiketicileri magazalarina cekerken stirdirilebilir
olmayan riinleri de tiketicilere sunar. Bu yanilsama, pazarlama ve satista basariya donistr fakat

cevre zara rlarini artirir.
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TREND llkbahar/Yaz 2023

istanbul Moda Akademisi Kreatif Direktorii

Ikbaharlyaz

lkbahar-yaz 2023 sezonu; hareketi, pozitifligi, iyimserligi
V e e I | I a a r | getiriyor. Dinamizm, 6zgurltk ve dunyaya duyarhhk da 6n

plana cikiyor. Yeni sezon neseyi, yuksek enerjiyi ve yaraticihgi
kucaklarken erkek giyimine heyecan katan ilham kaynaklanm
hayatirmza dahil ediyor. Gomleksiz takimlardan rahat ve salas
kombinlere, bol pantolonlara, ultra parlak renklerden cizgili

klasiklere uzanan kilit trendlere gelin birlikte goz atahm.

50 iTKiBHedef Sayi. 347 2022



=

@

| =

X

2022 51

iTKiBHedef Sayi. 347



TREND Ilkbahar/Yaz 2023

Denizel stili ve
mavinin her tonu

izgililer her zaman oldugu gibi
Cyine basrolde. Deniz temasi-
na génderme yapan mavi ve
beyaz kombinasyonlar modern
gorunimun tamamlayicisi
niteliginde. Kotonla polyesterin bir-
likteliginin sonucunda parlak ve do-
kulu bir kumas olan “soapy-handle”

materyaller, kagit hissi veren apreler,

ipek yumusakliginda denimler, geri
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dontstimden elde edilmis sente-

tik materyaller ve keten karisimi
kumaslar ile kabartilarak olustu-
rulmus gofre kumaslar sezonun

one cikan kahramanlari. Denizden
ilham alinan baski detaylari, ombre
teknikleri ile deniz ve dalga hissiyati-
nin kiyafetlerimize yansimasi sik sik
karsimiza cikiyor. Sezonun anahtar
trendi, ilham kaynag denizci tinifor-

malar olan ikonik breton cizgileri;
ust giyim ve gémleklerden, “chunky
knits” adi1 verilen salas ve pofuduk
kalip ip 6rmelere, teknik dis giyim-
den ip buzgulu pantolon ve sortlara
kadar bircok urtinde gorecegiz. Ku-
cuk cantalar, beyzbol sapkalari, tekne
ayakkabis1 ad1 verilen kaucuk tabanh
loafer ve sandaletler bu kombinlerin
tamamlayici detaylar olacak.
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TREND Ilkbahar/Yaz 2023

Denim bagimlilig

uniumuzde denim-bilinen
G diger adiyla kot-herkesin

dolabinda yer alan, olmazsa
olmazlarn basinda gelen kilit parca
halini almis durumda. Denim; yeni
yikama ve bitis teknikleri, farkl,
bukilmis formlar ile klasik siliet-
lerden uzaklasarak daha deneysel
bir kullanima dogru gidecek. Artik
daha sorumluluk sahibi, akilli ve
cozum odakl tekniklerle yikanan
denim, donguselligin ve saglamligin
bir simgesi olmus durumda. Gu-
numuz kaynaklannin ve dinyanin
surdurulebilirligi yontundeki tim
bilin¢, denim yikama ve uretim
tekniklerinde karsimiza ¢ikiyor; geri
ve ileri donusumu, surdurulebilirligi
savunuyor, moda dunyasi da odagini
yenilikci malzeme ve iceriklere yo-
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neltiyor. “Hyper-experimental” adi
verilen asir1 deneysel formlar, disik
bel pantolonlar, “oversize bomber”
ceketler ile dugmeli kot ceketler, bui-
yuk kargo fermuarlar bu sezonda 6n
plana cikiyor. Cinsiyetsizlik, sezonun
en kilit unsurlarin basinda geliyor.
Bu durum formlara, materyallere,
oversize géruniimlere yansiyor. Koyu
renklerden acik renklere dogru giden

“ombre fades” ad1 verilen golgelen-
dirmeler, eski gérinum efekti veren
yikamalar ve asit yikamalar gibi yeni
dijital tekniklerin bizlere sundugu
yenilikci uygulamalar da sik sik
karsimiza cikacak. Iki hatta ti¢ par-
cadan olusan kot géruntmler, dustuk
dereceli asit kullanilarak yapilan tas
yikamaly, yirtik ve oksitlenmis goru-
numler de oldukca hit olacak.
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TREND Ilkbahar/Yaz 2023

Gunluk luks

asarimcilar, 2023 ilkbahar ve
T yaz aylarinda islenmemis,

ham materyallerden liks
gorunumler yaratacak. Maskilen
formlarin daha yumusak hissedildi-
gi elegan ve sofistike gorunumler-
de, rustik ve kirsal hissiyat baskin
olacak. Viicuda tam oturan formlar
ile volumluy, katmanl ve viicut
proporsiyonlarini alisiimisin disinda
gosteren formlar bir arada kulla-
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rulacak. Zengin dokular, melanjlar,
yazin tim ruhunu yansitan relax
cizgililer, burusuk ytzeyler, hafif,
organik ve geri donustmle elde
edilen kotonlarin sikca kullanilacagl
bu temada “mono-materiality” adi
verilen tek malzemeden cok fazla
secenek cikartmak, geri donustmle
yeni malzemeler yaratmak oldukca
onem teskil edecek. “Botanically
dyed” olarak bilinen, bitkisel yitkama

cozumleriyle elde edilen renklerin,
dogaya dair dogal tonlann yer aldig1
retro gériunimli oduncu gémlekler,
blizgulli pantolonlar, safari ceketleri,
yumusak ormeler ile sortlar likstin
sadece formlardan degil, materyal
ve kumaslardan geldigini bize hatir-
latacak. Bir nevi, dogaya donusu de
temsil eden bu dogal géruntimleri
sandaletler, klicik canta ve aksesu-
arlar tamamlayacak.
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TREND Ilkbahar/Yaz 2023

Sokakta pijama

ve yaptigl noktay isaret ediyor.

Gunduzden geceye dogru ilerle-
yen kiyafetler artik yataktan sokaga
firhyor. Rahat, kolayca giyilebilen
pijama ve tim yatak odas1 kombin-
leri guinlik giyime ilham veriyor.
Akiskan drapeler ve oversize siliietler
hem konfor hem cazibe sunan ku-
maslar; saten, islenmis ipek, viskon,
modal, tencel ve cupro kumaslardan
sofistike goruntimler 2023 ilkbahar ve

S okak modas: artik rahathgin zir-
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yazinda karsimiza cokca cikacak. Bu
trendde de sikca gorecegimiz cizgiler,
sortla tamamlanan takim elbiseler,
“baggy” adi1 verilen cok amach sortlar,
“robe de chambre” (ropddsambar) ve
gundelik “casual” pantolonlar sezo-
nun olmazsa olmazlan halini alacak.
Takim elbise géruntumlerini cok daha
gundelik ve rahat formlara devsiren
yonelimler, gomleksiz takimlan da
bu sezon secenek olarak karsimiza
bolca ¢ikaracak.
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TREND

andemiden cikmanin serefine,
moda dunyasi son donemlerde
hic olmadig1 kadar cok renk

kulland1. llkbahar/yaz 2023 icin de
koleksiyonlar disarida giyilmeyi

bekleyen; asit saridan, neon pembeye,

turuncuya kadar canh renklerle dolu.
Tyimserlik ve pandemi sonrasi déne-
mi, eklektik bir bicimde harmanlayan
bu tema; neseyi, dikkat cekici ve eg-
zotik detaylar ile tipki bir lazer sovda
oldugu gibi renk patlamasini andir-
yor. Sezona damga vuran materyaller
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Ilkbahar/Yaz 2023

parlak, aydinlik, iyi hissettiren, gercek
ustl renklerden meydana geliyor.
Sezonun anahtar tamamlayicilar;
esofmanlar, hoodie’ler (kaptisonlu tst-
ler) ile sanr yaratan desenli ve baskili
ceketlere, asir1 bol ve vahsi gorunimli
pantolon ve/veya jogger pantolonlar
eslik edecek. Ozetle 2023 ilkbahar ve
yazinin olmazsa olmazi mix&match
kombinler, karisik renklerin ve kumas-
lann bir arada kullanimi olarak her
yerde karsimiza gikacak! Gorunumler
de oldukca hit olacak.
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MAKALE Bruksel Mektubu

ABD’LI PERAKENDECILER,
GELECEK TATILLERE HAZIRLANIYOR

Makalenin sesli versiyonuna
ulasmak icin QR kodu
kullanabilirsiniz.

Amerika Birlesik Devletleri'nde perakendeciler,
koronavirts pandemisinin ardindan artan enflasyonun
yarattigi sorunlarla basa cikabilmenin yollarm anyor.

iTKiB Briiksel Temsilcisi

M. Haluk Ozelci

utin dunya, neredeyse iki yil
B stiren koronaviris pandemisi-

nin etkisini hentiz atlatabilmis
degil. Sanayiciler, hizmet sektor,
ticaretle ugrasanlar ve perakendeci-
ler ugradiklan buiytik kayiplan yerine
koymaya calisiyor.
Ozellikle hizmet sektériinde, yani
kafelerde, lokantalarda, eglence yer-
lerinde calisanlar islerine donmenin
hazirhgini yapiyor. Uretim sektérii de
aynu sekilde buiyiik kan kaybina ug-
radi. Firmalar kapand, perakendeci-
lerde ise iflaslar birbirini izledi. Hane
halki i¢cin de durum farkh gelismedi.
Uzun bir sure kimse disarn ¢ikama-
d1g1 ve bazilan da islerini kaybettigi
icin talep geriledi.
Tam bu sirada “Pandemi artik bitti,
galiba her sey normale déntyor.”
derken, Rusya-Ukrayna Savast'yla bir-
likte Rusya, Avrupa'ya sattig1 dogal
gaz ve petrol akimini durdurdu.
Avrupa'da bu kisin ¢ok zor gececegini
soylemek yanlis olmaz. Avrupa Bir-
ligi, hanelerde tiiketilen dogal gazda
buyuk bir kisinti olacagini agikladi.
Tuketicilerin dogal gaz ve elektrik
tuketimde duyarh davranmalarn
isteniyor.
Sanayide de durum farkli degil, dogal
gazla calisan fabrikalann buyuk
bir kismi ya uretimlerini kisti ya da
tamamen durdurdu. Amerika Birlesik
Devletleri'nde de perakendeciler,
koronaviriis pandemisinin ardindan
artan enflasyonun yarattig1 sorunlar-
la basa gikabilmenin yollarin anyor.
Boyle bir ortamda alicilarin fiyatlara
daha duyarl olduklarina stiphe yok.
Bununla birlikte tlkenin en buyuk
magaza zincirlerinden bazilarinin
satislarinda, okullarnn acilmasiyla bir-
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likte ciddi artislar goruluyor. Tuketi-
cilerin Cadilar Bayramy, Sitkkran Gung,
Noel ve Yilbasi'nda aile ve dostlarnyla
yapilan kutlamalar nedeniyle alim-
larini daha da artiracaklarina yonelik
bir beklenti var.

Ancak, disuik gelirli tiketicilerin
oncelikleri cok farkli. Onlar, halen
yuksek gida ve yakit fiyatlarnyla nasil
bas edeceklerinin ugrasin veriyor.
Yapilan bir anket, y1lda 100 bin dolar-
dan daha az kazanc olan Amerikali-
lann ahmlannda kisintiya gitmekten
baska bir secenekleri olmadigina
isaret ediyor. Bunu cok iyi degerlendi-
ren ABD'nin en buyuk perakendecisi
Walmart, dort kisilik bir aile icin 50
dolardan daha ucuza Stukran Gunu
yemeklerinin tamamini iceren bir
sepet hazirladigini aciklandi. Bu ge-
lismenin, tuketici icin strdurulebilir
olmadigina siiphe yok.

ABD'nin en buytk spor ayakkabi pe-
rakendecisi Foot Locker, ayakkabilar
dusiik bir fiyata pazarlamak zorunda
kalmasinin sonucu bu yil satiglarinda
buyuk bir dusis ongoruyor. Enflas-
yonun, Ucret artisini geride biraktig:
bu donemde, 6zellikle Hazir Giyim
perakendecileri olumsuz yonde etki-
lenmis durumda.

Nordstrom ve Macy's gibi biiytik
magazalar, harcamalar azalip sa-
tislar geriledikce rekabetci bir fiyat
indirim politikasi izlemek zorunda
kaliyor. Butiin bu olumsuz gelisme-
lere ragmen 6zellikle okula donts
sezonunun, satislarda guclu bir ivme
yaratmasi bekleniyor.

Avrupa Birligi, enerji konusunda yeni
o6nlemler pesinde
Avrupa Birligi Komisyonu, son

glnlerdeki asir fiyat artislarniyla
mucadele etmek icin Avrupa'daki
enerji piyasalarina acilen mudaha-
le edilmesi icin bir calisma baslatti.
Rusya’'nin Avrupa'ya yonelik dogal
gaz ve petrol sevkiyatini durma
noktasina getirmesi nedeniyle
enerji arzi halen talebi karsilamak-
tan ¢ok uzak kaliyor. Bu nedenle
komisyon, enerji arzinin Avru-
pa'daki haneler ve isletmeler tize-
rindeki artan baskisini hafifletmek
amaciyla tuketiciler icin elektrigin
maliyetini distirmeye yardimci
olacak 6nlemler Uzerinde calisiyor.
Yuksek fiyatlarin ustesinden
gelmenin ilk kosulu, talebi ola-
bildigince azaltmak oldugundan
komisyon; uiye tlkelerin 31 Mart
2023’e kadar toplam elektrik
talebini en az yuzde 10 azaltmay
hedeflemesini dneriyor. Oncelikli
olarak elektrigin en yogun kulla-
nildig1 saatlerdeki tiketimin en az
yuzde 5 azaltilmasi zorunlulugu
uygulamaya konmal

Komisyon ayrica uretim maliyet-
leri nuikleer, linyit veya dogal gaz
santrallerinden cok daha dusuk
olan yenilenebilir enerji tretici-
lerinin elde ettikleri elektrikten
sagladiklan karlara bir tavan
getirilmesini dneriyor. Boylece
tavanin Uizerindeki gelirler, iye
ulkeler tarafindan toplanacak ve
enerji, tuketicilerinin faturalarinin
dusturulmesine yardimei olmak
icin kullanilacak.

Komisyonun bu girisimi genel
olarak olumlu karsilansa da konu,
onay asamasina geldiginde uye
ulkelerin her birinin nasil davrana-
cagini tahmin etmek kolay degil.
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DOSYA Parite Etkisi

TURK IHRACATINDA
PARITE ACMAZI

Ham maddenin dnemli bir bolumunt dolar ile ithal eden ancak
ihracatimin yaklasik yuizde 5o'sini euro ile gerceklestiren Turk ihracatcis,
euro'nun dolar karsismda deger kaybetmesinden endiseli. Parite
acmazmm Turk ihracatmda ytizde 10°Tuk bir kayba neden oldugu
belirtiliyor.
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2022 yilinin Ocak-Temmuz doneminde euro/dolar paritesinin
ortalamasi 1,08'e dustu. Gegen yilin ayni donemindeki

ortalamasi ise 1,20 idi.

ecen son iki yila damgasini
G vuran COVID-19 salgini-

nin sosyal hayata ve saghk
alanina bircok olumsuz etkisi oldu.
Bununla birlikte salginin yol actig1
en 6nemli kirthm, ekonomi tize-
rinde gerceklesti. Pandemi done-
minde daralan talep, normallesme
surecinde hizla artarken yukselen
maliyetler, arzin talebi karsilamasi-
nin onune gecti. Basta enerji olmak
uzere lojistik ve ham madde ala-
ninda yasanan sorunlar, sanayinin
maliyetlerini hizla yukseltti. Girdi
maliyetlerini nihai Urine ve tike-
ticiye yansitamayan sanayiciler,

carklarini dondurmekte zorluk cekti.

Avrupa ve dunya pazarlarinda ¢zel-
likle 2022 yilinda etkisi daha yogun
hissedilen resesyon, kiiresel ticareti
de etkilemeye basladi. Dolar ve euro
arasindaki parite degisimi, ihra-
cata zarar olarak yansidi. Avrupa
Birligi (AB), Tiirkiye'nin en 6nemli
ihracat pazari konumunda. Toplam
ihracatin yaklasik yarisini Avrupa
Birligi'ne yapan Turkiye, bu ihracati
euro ile gerceklestiriliyor. Fakat
buna karsin Turk ihracatcilarinin
girdilerinin buiyuk kismyi, dolar ile
satin aliniyor. Son donemde parite

AN

N4

—_

ortalamasinin 1,15 civarinda seyret-
mesi, Temmuz ayinda 1'e Agustos
ayinda ise 1'in altina dusmesi ihra-
catcilan zorluyor.

Paritenin ihracata yansimasi, 7 mil-
yar dolarlik kayip

2022 yilinin Ocak-Temmuz done-
minde euro/dolar paritesinin orta-
lamasi 1,08’e dustl. Gecen yilin ayni
donemindeki ortalamasi ise 1,20 idi.
Turkiye'nin toplam ihracati, yilhin

ilk yedi ayinda 144 milyar dolar, son
12 ayda ise 248 milyar dolar ast1.
Yedi aylik Turkiye ihracatinin yuzde
45'inin euro Uzerinden gercekles-
tirildigi dustinuldugunde ortaya 7
milyar dolarlik bir kayip cikiyor. Bu
kaybin, yillik bazda bakildiginda
daha da yukselecegi tahmin edili-
yor. Paritenin gecen yilki seviyesin-
de seyretmesi durumunda ise Turki-
ye'nin son 12 aydaki toplam ihracati
255 milyar dolar asacakti.

Resesyondan daha biiyiik bir tehlike
olabilir

Turkiye, gecen 23 ayin 21'inde

aylik thracat rekorlarn kirdi. Kiresel
ekonomilerde yasanan daralma-
yaragmen imza atilan bu basari,

_F

dikkat cekti. 2022 yilinin sonunda
toplam 250 milyar dolarlik hedefe
yuruyen Turk ihracatcilar, karsi-
lastiklan parite ve resesyon krizine
ragmen calismalarini surduriyor.
Sadece bolgesel degil, kiiresel bir
tedarikci olan Turkiye, ekonomik
buyumesini ihracat odakli hale ge-
tirmeyi hedefliyor. Uzmanlar, Turk
ihracatcisini gelecek soklara, pazar
daralmalarina, emtia krizlerine ve
finansal sorunlara hazirlikli olmak
konusunda uyaryor. thracatcilar ise
parite sorununun kuresel resesyon-
dan daha buyuk bir endise kaynag:
oldugunun altini ciziyor.

Yeni pazarlar ¢6ziim olabilir mi?
Euro'nun dolar karsisinda deger
kaybetmesinden endiseli olan
ihracatcilar, paritenin 1'in altinda
seyretmesinin Turkiye ihracatin-
da yuzde 10’a varan gelir kaybina
neden oldugunu ifade ediyor. Bu
durum, ihracatcilan euro ile ithalat
gerceklestiren AB ulkeleri yerine,
dolar ile ithalat gerceklestiren ulke-
lere yoneltiyor. S6z konusu durum,
gelecek donemde Turk ihracatinda
yeni pazar arayislarinin gindeme
gelecegini gosteriyor.
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DOSYA

Parite Etkisi

“AVRUPA
BIRLIGI’NE
iHRACATIMIZI
YENIDEN
KURGULAMALLIYIZ”

Mustafa Giiltepe
TIM ve IHKIB Baskani

Euro/dolar paritesi, Hazir Giyim ihracatinda Temmuz
ay1itibariyla 800 milyon dolarlik kayba neden oldu.
Paritenin, toplam ihracata etkisi ise 7 milyar dolar.
En buytk pazarimiz olan Avrupa Birligi'ne agirhklh
olarak euro ile ihracat yapiyoruz. Girdilerimizin cogu
da dolarla satin aliniyor. Son donemlerde paritede
onemli hareketlilik yasandi. Gegen yil 1,15 olan euro/
dolar paritesi, Temmuz ayinda 1 civarina; Agustos
ayinda ise 1'in altina geriledi. Paritenin Tiirkiye'nin
Temmuz ay1 itibari ile genel thracatina etkisi, 7
milyar dolara cikti. Parite etkisi olmasaydi 250 milyar
dolarlik ihracat hedefini yil bitmeden tutturmus
olacaktik. Eger parite, gecen donemdeki gibi devam
etmis olsaydi Hazir Giyim sektor, ihracatina

800 milyon dolar daha art1 yazacakti. Hem fiyat
tutturma hem de avantajh olma noktasinda farkh
bir durumda olacaktik. Uzak Dogulu rakiplerimize
karsi da avantajimizi kaybediyoruz. Bizim ana
ihracat pazanmiz Avrupa oldugu icin biz daha fazla
etkileniyoruz. Strateji olustururken, ahm yaparken ve
butceleme yaparken bunlara dikkat etmemiz lazim.

Euro/dolar kurundaki mevcut durumun negatif
etkileri, Agustos ayinda da devam etti. Bir yil evvel
1,20'lerde islem goren euro/dolar paritesi, Agustos
aylicinde 1'in altina kadar geriledi. Paritede yasanan
dususun ihracata etkisi Agustos’ta negatif yonli

1,4 milyar dolar oldu. Yilin tcte ikisi geride kalirken
paritenin ihracat rakamlanimiza olumsuz etkisi

8 milyar dolar asti. Paritedeki bu durumun kisa
vadede degismeyecegi ongoruliiyor. Dolayisiyla bizler
de ihracatcilar olarak ana pazarimiz olan Avrupa
Birligi'ne ihracatimizi bu sartlar altinda yeniden
kurgulamaliyiz.
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“PARITEDEKI
ESITLENME,
SEKTORUMUZU
ETKILEYECEKTIR”

Ahmet Oksiiz
ITHIB Baskani

Paritenin dolar lehine hizli bir sekilde artmasi,
istemedigimiz bir durum olusturdu. Ctunkd,
sektorumuzun agirhkh ihracati euro tizerinden
gerceklesiyor. Avrupa'nin Turkiye'de ylizde so'den
fazla pazar pay1 bulunuyor. Ham maddenin ticareti de
daha cok dolar ile yapildigl icin ham maddeyi dolar
ile ithal ediyoruz. Bundan dolay1 bir sikint1 yasiyoruz.

Euro/dolar paritesinin hizh bir sekilde geriye gelmesi,
sektorde kar kaybina sebep oluyor. Uzak Dogu'ya
alternatif olunmasi konusunda bizim de birim
fiyatlanimizi euro bazinda artirmamiz lazim.

Tekstil sektoru olarak yilda 13 milyar dolar ihracat
gerceklestiriyoruz. Hazir Giyim ile birlikte ihracatimiz,
30 milyar dolar ve yaklasik 20 milyar dolar dis ticaret
fazlasi veriyoruz. Turkiye ekonomisine en fazla doviz
girdisi saglayan sektorler olarak disa bagimhhigimiz
buyuk olciide yok. Ama pamuk gibi bazi ham
maddelerde ithalatciyiz. Dolayisiyla ihracati agirhkla
euro, ithalati ise dolar ile yapan tekstil sektérumuz
icin euro/dolar paritesinin esitlenmesi, ihracatinin
yarisini Avrupa Birligi ulkelerine gerceklestiren
sektorumuzde olumlu bir gelisme degil. Euro,

dolara karst uzun yillar daha degerliydi. Biz de ana
ihracat pazarnmiz AB olmasi sebebiyle paritedeki
farki lehimize ceviriyorduk. Dolayisiyla paritedeki
esitlenme, tum kuresel rakiplerimizi etkileyecegi gibi
Turk tekstil sektorumuzu de etkileyecektir.




“YENi PAZAR
ARAYISLARINA
GIiRMEMIZz
GEREKIiYOR”

Giiven Karaca
IDMIB Baskani

Euro/dolar paritesi, son 20 yilin ardindan 2022
yilinin ortalannda esitlendi. Agustos ay1 sonlarina
dogru 0,99 seviyesinde seyreden euro/dolar paritesi,
buglinlerde 1,01 seviyesinde seyrediyor. Turkiye,
agirlikh olarak dolar ile ithal ettigi girdi mallarini
kullanarak uretim yapan ve urettigi tiiketim
mallarini euro ile ihrac eden bir tilke. D1s ticaretteki
bu durum baz alindiginda, euro/dolar paritesindeki
degismelerin Turkiye'nin ihracatini reel olarak
olumsuz etkileyecegini sdyleyebiliriz.

FED'in uyguladigl siki para politikalarinin yan

sira Avrupa'daki resesyon endisesi de dolarin euro
karsisinda deger kazanmasinin sebepleri arasinda.
Bu sartlar altinda Avrupa’'nin icinde bulundugu
durumun olumlu bir senaryoya donmesi ve
euro'nun tekrar deger kazanmasi kisa vadede kolay
gorunmuyor. Euro/dolar paritesindeki hareketlilik
dis ticaretimizi olumsuz etkiliyor ve etkilemeye
devam edecek. Tedarik-tiretim-satis zincirinin

her asamasinda degisen pariteler, sozlesmenin
taraflarini zarara ugrama riski ile karsi karsiya
birakabiliyor. Paritedeki volatiliteyi azaltabilmek
icin dolar ve euro rezervlerimizi artirmamiz
gerekiyor. Bunun icin de ihracatimizi hem nicelik
hem de nitelik olarak artirmak zorundayiz. Euro/
dolar paritesinde dolarin euroya karsi esitlenmesi,
donem dénem euroyu gecmesi bir stire daha
devam edecek gibi gériintiyor. Thracatimizin biytik
bir cogunlugunu euro ile yaptigimizi diisunursek
dolar bazinda ihracat yapabilecegimiz yeni pazarlar
arayislarina girmemiz gerektigi kanisindayim. Son
donemde basta Amerikali ithalatcilar olmak tizere
dunyanin bircok bolgesinden ulkemize yonelik
énemli bir ilgi oldugunu gozlemliyoruz. IDMIB
olarak bu ilgiye karsilik verebilmek, tilkemizin
ihracatini artirmak icin énemli bir gayret icindeyiz.
Dunyanin énde gelen perakende gruplarin tilkemize
getiriyor, ihracatclanmuz ile B2B toplantilan icin
bulusturuyoruz. Firmalarnimizla birlikte kuresel
piyasa kosullarinda Uretecegimiz stratejilerle kriz
durumlarini lehimize ¢cevirmek icin calismaya devam
edecegiz.

“KUR
ONGORULEBILIRSE
IHRACATCIMIZ
DAHA iSTIKRARLI
OLACAKTIR”

Ahmet Hayri Diler
IHIB Baskani

Yuksek kur, her ne kadar ihracatcilar icin avantajh bir
durum olarak gortlse de bu, yanlis bir bakis acisidir.
Burada degerlendirmeye alinmasi gereken bircok
maliyetten biri de Giretim giderleridir. Makine halis1
uretiminde kullanilan ham maddenin tamamen ithal
olmasi, artan déviz kurlan sebebiyle ihracatcimizin
sirtina ekstra yuk oluyor. Sadece doviz kuru degil,
global olarak anormal artis gorilen ham madde

ve lojistik fiyatlar1 da hesaplamast zor bir durum
olusturuyor.

Thracatcimiz, bir sonraki dénem maliyetlerini
hesaplarken g6z onunde bulundurdugu etmenlere
kur degisimlerini de énemli bir kalem olarak eklemek
zorunda. Thracatcimuzin ihtiyac olan ve planlamalar
yaparken isini kolaylastiracak sey, ongorulebilir
kurdur. Kur, buytk cogunlukla ongorulebildigi
takdirde ihracatgimiz, bir veya daha fazla donem
sonrasl icin olusturacag: tahmini biitcesinde

daha istikrarli olabilecek ve buyuk strprizler ile
karsilasmayacaktir.

Son zamanlarda dengelenen kur, ihracatgimiza bir
nebze nefes aldirdi. Ancak ham madde ve lojistik
fiyatlannin artisi tehlike arz ediyor. Bu global
problemlerin ¢ozumleri kisa vadede gerceklesecek
gibi gozukmuyor. Planlamalarn azami dikkat ile
gerceklestirilmesi buytk onem arz ediyor.
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MARKA | Hikayesi

LOUIS VUITTON

1800 Tt yrllarmn ikinci yansinda Louis Vuitton Malletier tarafindan kurulan
Louis Vuitton markasi, sandik tretimiyle basladigr yolculuguna doneminin
en kaliteli valizlerini Ureterek devam etti. Guntimuzde dinyanmn en ltiks
perakende markalarindan biri olan Louis Vuitton; Hazir Giyim, ayakkab,
canta, saat, taki-mucevher ve aksesuarlanyla tuketicilere ulasiyor.
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1870 yilinda Ffans

Agustos 1821'de marangozluk ve

ciftcilik ile gecinen bir ailenin
oglu olarak dogan Louis Vuitton
Malletier, annesini kaybettiginde
heniiz 10 yasindaydi. Louis, anne-
sinin olumuntn ardindan evlenen
babasinin yeni esiyle anlasamayin-
ca 13 yasinda evden kacarak iki yil
sturecek bir yolculuga cikti. Ozgur
bir ruha sahip olan Louis, yuruyerek
iki yilin sonunda Paris’e gitmeyi
basardi. Yolculugu suresince cesitli
islerde calisan Louis, 1837 yilinda
Paris’e geldiginde at arabalarinda,
teknelerde ve trenlerde tasinan
bagaj kutular1 konusunda uzman bir
zanaatkar olan Mosy6 Maréchal'in
ciragl olma firsati yakaladi. Sanayi
Devrimi ile seyahatlerin cogaldi-
g1 bu dénemde, kadinlarin genis
kiyafetleri cok yer kapladigindan
sandiklara yerlestirilmesi tercih
ediliyordu. Bu sebeple 19. yliizyilda
bu meslegin oldukca saygin bir yeri
vardil. Mésy6 Maréchal'in yaninda

F ransa’nin Anchay kasabasinda 4

iyi bir egitim alan Louis, birkac

yil icinde calistig1 sektorde adin
duyurmaya basladi. Maréchal ile 17
yil calistiktan sonra kendi atolyesi-
ni acmaya karar veren Louis, 1854
yilinda Paris’te kendi magazasin
acti. Ayni yil icinde de evlendi. Kare
seklinde, kullanish, nakliye icin de
oldukca uygun sandiklar yapmaya
baslayan markaya yalnizca Paris’ten
degil yurt disindan da talepler geli-
yordu. Markanin adi, sahibinin adin
tasiyan “Louis Vuitton” oldu. Sandik-
lann satis fiyaty, 10 bin 567 dolardan
bashiyordu. Louis, daha sonra kare
sandiklar cok yer kapladigl icin daha
kullanish, yassi valizler tasarlamaya
basladi. Sandiklarin oval olan Ustle-
rini duzlestirip ust tiste konulmasini
sagladi. Buyuk valiz formunu alan
sandiklari, gri renkli 6zel kanvas

ile kapladi ve icine aksesuarlarin
konulmasi amaciyla 6zel bolmeler
ekledi. Boylece cok begenilen yeni
ve modern valizleri uretmis oldu.
Diger pek cok valiz ureticisi, marka-

a-Prusya Savas sirasinda Louis Vuitton'in magazasi y]kﬂdl ve icindekiler calind.

nin stil ve tasarimini taklit etmeye
basladi.

“Damier Canvas”, kopyalamanin
oniine gecmek icin olusturuldu
1870 yilinda Fransa-Prusya Savasi
sirasinda Louis Vuitton'in maga-
zas1 yikildi ve icindekiler calindi.
Zorluklara karsi oldukca direncli
olan Louis, aylarca yeni magazasi-
nin insa sureci icin calist1 ve Paris’in
¢ok daha gozde bir sokaginda yeni
magazasini actl. Marka, bu dénem-
de Ispanya Kral XII. Alfonso'dan,
gelecekte Car olacak II. Nicholas’a
kadar donemin en Unlu ve glclu
isimlerinin valiz tedarikcisi oldu.
Marka, valizlerde kullandig i¢
kaplama ve govdeleri daha 6nce
gorulmemis kalitede Uretmeyi
basardi. Louis, kopyalamanin 6nine
gecmek icin yassi tasarimini, 1876
yilinda bej ve kahverengi cizgili bir
tasanma donusturdu. 1885 yilinda
sirket, Londra'daki ilk magazasini
act1. 1888 yilinda ise taklit irtin
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Hikayesi

Louis, kopyalamanin dniine gegmek
icin yassi tasarimini, 1876 yilinda bej ve
kahverengi cizgili bir tasarima doniistiirdii.

sorununa ¢ozum bulmak amaciyla
“Damier Canvas” ad1 verilen ikonik
deseni olusturuldu ve Louis Vuitton
markasl, bu desen tizerinden tescil
ettirildi.

Savaslar doneminde Louis Vuitton
1892 yilinda Louis Vuitton Malletier
hayatini kaybetti. Sirketin yoneti-
mi, oglu Georges Vuitton'a gecti.
Louis Vuitton ismini diinya mar-
kas1 yapmak isteyen Georges, 1893
yilinda sirketin urtinlerini Chicago
Dunya Fuari'nda sergiledi. 1896
yilinda, markanin taklit edilmesine
bir baska dnlem olarak ikonik “LV
Monogram Canvas” (cicekli, grafik
semboller bulunan desenler) imzasi-
n1 piyasaya surdu ve patentini aldi.
Patent, taklitciligin 6nlenmesine
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buyuk katk: sagladi. 1901 yilina
gelindiginde Louis Vuitton, kiicuk
bir bagaj cantasi olan “Steamer Bag”
modelini piyasaya sundu.

Birinci Dunya Savast sirasinda New
York, Bombay, Washington, Londra,
iskenderiye ve Buenos Aires'te Louis
Vuitton magazalari acildi. 1930 y1-
linda ise glinimuzde hala tretimde
olan “Keepall” model liks seyahat
cantasi satisa cikarildi. Marka,
1932'de zamanla klasiklesen “Noé”
model cantasini tanitti. Kisa bir stire
sonra da gunumuzde uretimi siiren
“Speedy” modeli alicilariyla bulustu.
Kompakt, kiiciik bir el cantasi olan
bu model, yuvarlatilmis deri kulplan
ve oyulmus, imzali asma kilidiyle
zamansiz canta modelleri arasina
adin1 yazdirmay1 basardi. Savas

doneminde malzeme tedarikinde ve

iscilerin glivenliginin saglanmasin-
da problemler yasansa da uretime
devam edildi. Georges'in oglu Gas-
ton, babasina satislar konusunda
destek oldu. Tkinci Diinya Savasi st-
recinde, teslimatlarin kisitlanmasi
ve denizasin sozlesmelerin iptali ile
Louis Vuitton fabrika ve magazalan
kapandi. Savasin ardindan marka,
kullerinden yeniden dogmay1 ba-
sard1. Gaston'un ogullan ve damadi
sirketi tekrar ayaga kaldirarak yone-
time gecti. 1954 yilinda, yani sirketin
100'uncu yilinda Louis Vuitton'in
merkez magazasl Champs-Ely-
sées'den Avenue Marceau'ya tasin-
d1. Bu degisiklikle marka, diinyada
seyahat suirelerinin kisalmasini

goz onune alarak yumusak kenarlh



Satislarini kisa zamanda pandemi oncesi seviyelere gikaran Louis
Vuitton, diger moda isletmeleri igin bir emsal olusturacak tig aylik
sonuglarini yayimlayan ilk luks marka oldu.

valizler tasarlamaya basladi. Louis
Vuitton, 1959-1965 yillar arasinda
her yil yaklasik 25 yeni valiz modeli
piyasaya surdil. 1970 yilinda Gaston
Vuittonin vefat etmesiyle damadi
Herry Racamier, markanin yoneti-
mini devraldi.

Racamier donemi

Basarh kariyerini Louis Vuitton'da
surdiren Racamier, 1977 yilinda 20
milyon dolar olan satislar1 1987'de

1 milyar dolara ¢ikardi. Racamier
doneminde, tim dinyada Louis Vu-
itton magazalan agilmaya basladi
ve Asya Bolgesi, markanin ana ih-
racat pazari haline geldi. Marka icin
80'li yillar basarilarla gecti. Guclu
tanitim kampanyalan ve 6nemli
sponsorluk anlasmalar: yapildi.

Ayrica uretimde modern teknolo-
jiler kullanildi. Uriinlerin taklitle-
rinin 6niine gecmek icin yapilan
harcamalar icin satis gelirlerinin
yuzde 2'si kullanildi. Buyuk bagaj
parcalarinin yani sira kiigik canta
ve cuzdan Uretimine gecen marka,
cogu urunune deriyi dahil etmeye
basladi. Sirket, tirtin yelpazesini
genisletmek icin 1959'da cikardig:
Monogram Canvas imzasini daha
esnek bir hale getirdi ve yeniledi.
Monogram Canvas, ¢canta ve cuz-
danlarda daha fazla kullanilmaya
baslandi. 1966 yilinda, bugiin hala
poptler olan silindir bicimindeki

“Papillon” modeli piyasaya suruldu.

Bir y1l sonra marka, Japonya'daki
ilk magazalarin Tokyo ve Osaka'da
act1. 1983 yilinda Tayvan'in Taipei,

Sirket, iiriin yelpazesini
genisletmek icin 1959'da
cikardigi Monogram Canvas
imzasini daha esnek bir hale
getirdi ve yeniledi.

1984 yilinda Guney Kore'nin Seul
kentlerinde birer magaza acarak
Asya'daki varligini genisleten Louis
Vuitton, ertesi yil lisansini aldigi
orijinal deriyle tasarlanan “Epi deri”
serisini tanitti.

Louis Vuitton ve Moet-Hennessy
birlesmesi

Louis Vuitton, 1987 yilinda bir icki
sirketi olan Moet-Hennesy ile 4 mil-
yar dolarlik bir birlesme anlasmasi
imzaladi. Bu birlesme ile adi LVMH
Moét Hennessy Louis Vuitton olan
sirkette, sozlesmeye uygun olarak
her markanin kendi yonetimi ve
istirakleri uzerindeki 6zerkligi ko-
rundu. Louis Vuitton boylelikle ya-
tinmlanni genisletme firsati buldu.
Moet-Hennesy, Louis Vuitton'dan tic
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A

1901 yilina gelindiginde Louis Vuitton,
kiigiik bir bagaj cantasi olan
"Steamer Bag" modelini piyasaya sundu.

kat daha buytk oldugundan LVM-
H'nin Baskani Alain Chevalier, Bas-
kan Yardimcisi Racamier oldu. Basta
iyi giden ortaklik, sonrasinda anlas-
mazliklar sebebiyle sekteye ugradi.
Racamier, LVMH'deki konumunu
guclendirmek istiyordu. Markanin
finans muhendisi olan Bernard
Arnault’a sirkette hisse satin aldiran
Racamier, Arnault'un kendine ait
baska hedefleri oldugunu anladi-
ginda cok gec olmustu. Arnault,
LVMH'nin yuzde 45 hissesini kendisi
icin guivence altina ald1. Chevalier
ise gorevinden istifa etti. Racamier
ve Arnault arasinda 18 aylik yasal
savas sureci basladi. Mahkemede
Arnault kazandi. Racamier ise Pari-
bas ve L'Oréal gibi Fransiz yatinmci-
larn destekledigi baska bir liks mal
grubu olan Orcofl'yi kurmak i¢in
gorevinden istifa etti. Boylece Louis
Vuitton ailesinin izleri, LVMH'den
tamamen silinmis oldu.

Arnault, kendi déneminde Louis
Vuitton'un st diizey yoneticilerini
yeniden belirledi. Louis Vuitton
urinlerinin 1980’lerin ortalarinda
oldukca yaygin kullanilmasi, statt
semboll olma ¢zelligine zarar verdi.
1990’ yillarin basinda markanin
satis ve karlarinda dususler yasandi.
Bu yillarda eski bir tekstil yoneti-
cisi olan Yves Carcelle, markanin
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baskani oldu ve satislar artirmak
amaciyla sirketin 150 magazasina
dagitilan Uirtin yelpazesini genislet-
ti.1990’larnn ortalarinda uluslarara-
s1 bir perakendeci olan DFS Group
LTD'ye yuzde 61'1ik hisse i¢in yatinm
yapildl. IVMH, moda sirketleri Céli-
ne ve Loewe'yi satin ald. Ertesi yil
Sephora’y1 267 milyon dolara satin
alan ve Alman kozmetik trtinleri
perakendecisi Douglas Internatio-
nal’a yatinm yapan LVMH, tim bu
cabalara ragmen 1997-98 yillarinda
satislarini artirmayi basaramadu.
Bu donemde marka, satislarinin
yarisini gerceklestirdigi Asya'daki
krizden de etkilendi. Asya ekono-

misi diizeldiginde LVMH'in satislan
yeniden artmaya basladi. Satin
almalarini tekrar hizlandiran LVMH;

Hard Candy, Bliss Spa, BeneFit
Cosmetics ve Make Up For Ever
isimli dort buytik ABD’li kozme-

tik sirketine yatirim yapt1. Ayrica
Italyan moda sirketi Prada ile bir
ortakliga da imza atan LVMH'nin
1999 yilinda satislari, bir 6nceki yila
gore yuzde 23 artisla rekor seviyede
gerceklesti. Sirket boylece, liks esya
pazarinin lideri olma konumunu
pekistirdi. Milenyuma girildiginde
ciddi satin almalar yapmaya devam
eden LVMH, 2000'de Emilo Pucci'yi;
ayrica 2001de Fendi'nin bir kismin
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2003 yilinda "Monogram Multicolore” ¢anta serisi igin Tasarimc Takashi
Murakami ile ig birligi yapti. Bu seri, beyaz ve siyah zemin Uzerine, standart
Monogram Canvas'in 33 farkli renkte monogramlarini igeriyordu.

satin ald1 ve var olan hisselerini ar-
tird1. 2002 yilinda “Tambour” isimli
saat koleksiyonunu tanitan marka,
2003 yilinda “Monogram Multi-
colore” canta serisi icin Tasarimci

Takashi Murakami ile is birligi yapti.

Bu seri, beyaz ve siyah zemin uzeri-
ne, standart Monogram Canvas'in
33 farkli renkte monogramlarini
iceriyordu. Bu desen, sinirli sayida
parca uzerinde kullanildi. Ayni yil
icinde Moskova, Rusya, Yeni Delhi
ve Hindistan'da magaza acilislarina
devam eden marka, 150'nci yilini
kutladig1 2004'te New York City,
Sao Paulo, Mexico City, Cancun ve
Johannesburg'da da magazalar act1.

Diinyanin en cok liiks iiriin satan
sirketlerinden biri

2005 yilinda, Speedy saat kolek-
siyonunu piyasaya suren marka,
2008 yilinda Pharrell Williams ile
is birligi yapti. Pharrell Williams,
Louis Vuitton icin bir dizi miicevher
ve gozluk tasarladi. Marc Jacobs ile
yaklasik 16 sene suren is birligi ise
2013 yilinda sona erdi. 2018 yilin-
da Louis Vuitton'in marka degeri,
54,952 milyar dolara ulasti. Haziran
2020'de Amerikali moda tasarimci
Virgil Abloh ile Nigo x Virgil Abloh
kapsul koleksiyonu kapsaminda is
birligi yapan marka, ayni yilin son

2021 yilinda 14,86 milyar dolar degerinde oldugu agiklanan

Louis Vuitton'un bagh oldugu LYMH grubunun degeri,

64,2 milyar euro olarak kayitlara gegti.

ceyreginde satislarini 6nceki yilin

ayni donemine gore yuzde 18 artird

Pandemi déneminde ortaya cikan
problemlere ragmen yonetim olarak
musteri iliskileri alaninda hizl bir
donisum geciren marka, dijital-
lesme konusunda oldukca yol ald1.
Satislarini kisa zamanda pandemi
oncesi seviyelere cikaran Louis
Vuitton, diger moda isletmeleri icin
bir emsal olusturacak ti¢ aylik so-
nuclarni yayimlayan ilk ltiks marka
oldu. Dunyanin en cok ltiks tirtin
satan sirketlerinden biri olan LVMH,
Louis Vuitton markasiyla liiks deri
urunleri, el cantalan ve Hazir Giyim
urtnleri; Moét-Hennessy markasiy-

la ise sarap ve alkollul ickiler satiyor.
Baskanlik ve genel mudurlik go-
revinde hala Bernard Arnault olan
Louis Vuitton, Avrupa'nin en degerli
sirketlerinden biri olarak gosterili-
yor. 2021 y1linda 14,86 milyar dolar
degerinde oldugu aciklanan Louis
Vuitton'un bagh oldugu LVMH gru-
bunun degeri ise 64,2 milyar euro
olarak kayitlara gecti. Yaklasik 60
tane alt sirketten olusan LVMH cati-
s1 altinda Louis Vuitton'un yani sira
TAG Heuer, Zenith, Hublot, Bulgari,
Dior, Fenty, De Beers, Fred, Chau-
met,Loewe, Celine, Kenzo, Givenchy,
Berluti, Fendi, Emilio Pucci, Marc
Jacobs gibi markalar yer aliyor.
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DEGISEN DUNYAMIZDA

DIJITAL PAZARLAMA

Firma Ortagi
2 Mert Feke

anilanin aksine, pazarlama kav-
S rami1 hayatimiza oldukgca eski

donemlerde girmistir. Kalabalik
pazar tezgdhlannin géruntulerini
iceren Antik Yunan ya da Roma do-
nemine ait filmleri hepimiz biliriz.
Elbette bu pazarlarda urinlerini
satmaya calisan tuccarlar, faaliyetle-
rini pazarlama olarak adlandirmaz-
lardi ancak teorik olarak yaptiklar;
web sitesinden, sosyal medyadan
ya da diger dijital mecralardan ucak
bileti satmaya calisan bir firmanin
yaptiklarindan ¢ok da farklh degildi.
Evet, pazarlama kavrami neredeyse
medeniyet tarihi kadar eski ancak
bizim bildigimiz pazarlamanin geli-
simi 18. ve 19. yuzyil Sanayi Devrimi
sirasindaki gelismelerle yakindan
ilintili.

Diinden bugiine pazarlama

Dijital pazarlamay: detayl olarak
anlatmadan 6nce, zaman icindeki
tiketici davranislan degisiklikleri-
nin pazarlama yaklasimlarina nasil
etki ettigini gostermenin faydah
olacagina inaniyoruz.

19. yuzyilda buhar makinesinin
icadiile kitlesel Uretim hayatimiza
girdi. Dogal olarak uretim mali-
yetleri ucuzladi ve firmalar, “ne
uretirsem satarim” yaklasimi ile
sadece Uretime odaklandi. Tuketi-
ciler icin de mal satin almak, kendi
baslarina uretmekten daha kolay
olmaya basladi. “Uretim yaklasi-
m1” donemi olarak adlandirilan bu
surecte, kitlesel Uretim bir yandan
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Pazarlama; strateji ve teknolojinin gelismis bir kansim olarak
biliniyor. Bu tamm ashnda modern pazarlama yaklasimi ile
birlikte hayatmmza giren dijital pazarlamay isaret ediyor.

Magna Dijital Pazarlama Ajansi

buytyen tiketici pazarinin ihtiyac-
larina hizmet etmek icin ayni cabay:
gosteren bircok endustri yaratirken
diger taraftan yuzlerce yildir alisila-
gelen tuketici davranislarini kékten
degistirdi.

20. yuzyila gelindiginde ureticiler,
musterilerin ihtiyac duydugu triun-
leri gelistirmenin daha iyi yollarini
bulmak ve onlar1 bu mallar hakkin-
da bilgilendirmek icin daha sofistike
bir yaklasim temin etmek tzerine
kafa yormaya basladi. Clinkii zaman
gectikce daha cok urtiniin piyasaya
girdigi ve arzin talebi astig1 bir do-
neme girildi. Haliyle rekabet artt1 ve
pazarlamanin odagi satisa dondu.
1920'lerde ozellikle Amerika'da, iyi
bir satiscinin her seyi satabilecegine
olan inanc artt1 ve “Satis yaklasimi”
ad1 verilen yepyeni bir doneme
girildi. Ancak bu dénemde, “Hedef
kitlenin satilan trtnt almasi icin
sadece ikna edilmesi gerekir.” gibi
yanlis bir alg1 vardi. Cinku satis
yaklasimyi, ihtiyaca odaklaniyordu ve
pazarlama hala uretimin kolesiydi.
1960'lardan itibaren cogu pazar
doygunluga ulasti. Pazarin buyuklu-
gu de ayni kaldig1 icin Ureticiler icin
cok yogun bir rekabet dénemi basla-
d1. Boylece gunumuzdeki modern
pazarlamanin ilk temelleri atilmis
oldu. “Pazarlama yaklasimi” done-
mi olarak adlandirilan bu strecte
firmalar, musterilerin ihtiyaclari-

na odaklanmaya basladi. Musteri
deneyimi 6nem kazandi ve firmalar
musterilerini daha fazla dinlemeye

Makalenin sesli versiyonuna
ulasmak icin QR kodu
kullanabilirsiniz.

gayret etti.

1990'lardan itibaren teknolojinin
gelismesi, bilgiye ulasmanin kolay-
lasmasi ve akilli cihaz kullaniminin
artmast ile hayatimiza dijital pazar-
lama kavrami girdi ve “Pazarlama
yaklasimi” modeli ile birlikte ¢cok
daha fazla anlam kazandi. Yani artik
tuketiciler ihtiyaclarini belirliyor,
hizmet ve Uirtin alacaklari firmalan
kimseye ihtiyac duymadan arasti-
rabiliyor, istedigi firma ile irtibata
geciyor, satin alma karan verdikten
sonra bile arastirmaya devam edi-
yor, yorumlara bakiyor, kullanicilara
soru soruyor ve vermis oldugu ka-
rar1 bile kimseye ihtiyac duymadan
onaylatabiliyor.

1990’larin sonu ve 2000’lerin basin-
daki dijital pazarlamaya yonelik ilk
yaklasimlar, 6nce dijital pazarlama-
y1 geleneksel pazarlama araclarinin
ve stratejilerinin internetteki bir
izdisumu, ardindan da geleneksel
pazarlamanin bir alt kolu olarak
tanimladi ki bunlar, tamamen
yanlis yaklasimlardi. Pazarlamanin
dogasindan gelen buytk kesisim
noktalar olmakla beraber dijital
pazarlama, markalarin hedeflerine
ulasmak icin kisisellestirmeyi ve kit-
lesel dagitimi bir araya getirebildigi
sihirli bir olusumdu. Teknolojinin
gelismesi, bu olusumu diinyadaki
her eve soktu.

2022 Nisan verilerine gore dinya
uzerinde 5 milyardan fazla insan
internet kullaniyor ve bunlarn
yuzde 911 Google arama motorunu



tercih ediyor. 16-64 yas araliginda,
tum dunyadaki akill mobil cihaz
kullanim orani yuzde 91 iken aktif
sosyal medya kullanici sayisi, 4,7
milyar. Yeni bir markayla tanisanla-
rnn markayla ilk karsilastig: kanal-
lar icinde arama motorlari birindi,
televizyon reklamlar ikinci, sosyal
medya reklamlan ise tcuncu sirada
yer aliyor.”

Hic¢ kuskusuz bu veriler dogrultu-
sunda dijital pazarlamanin haya-
fimizda ne kadar onemli bir yer
tuttugunu tartismaya gerek yok.
Ama konuya baska bir acidan daha
bakalim: Diyelim ki Kanada'ya
acilmak ve Urlinlerinizi Kanada
pazarinda satmak istiyorsunuz.
Kanada'da pazar arastirmasi icin
yerel bir firma ile anlasabilir ya da
oraya satis ekibinizi gonderebilirsi-
niz. Peki, oncelikle Kanada'da hangi
sehre gideceksiniz? Gittiginiz sehir-
lerin dogru oldugundan nasil emin
olacaksiniz? Bu sehirlerde kac dogru
kisiye ulasabileceksiniz? Ve tum bu
faaliyetlerin maliyeti ne olacak?
Belki biraz iddiali olacak ama “Ben
dijital pazarlamaya yatirim yapma-
yacagim, musterim beni Google'dan,
Facebook'dan ya da bir dijital pazar
yerinden bulmasin” diyebilecek bir
firmanin, gelecek yillarda hayatta
kalabileceginden pek emin degiliz.
Ister B2C ister B2B olsun, dijital
pazarlama, en dogru kisiye, en
dogru zamanda, en uygun maliyetle
ulasmaniza olanak saglar.

Nedir bu dijital pazarlama?

En basit tanimiyla dijital pazar-
lama, dijital kanallan kullanarak
potansiyel musterilere Girin veya
hizmetlerin pazarlanmasidir. Efektif
bir dijital pazarlama faaliyeti; sosyal
medya yonetimi, arama motoru
optimizasyonu, sosyal medya, dijital
reklam, icerik pazarlamasi, e-mail
pazarlama gibi tim araclarin ayn
amag icin etkin bir strateji dahilin-
de, bir buttin olarak kullanilmasini
kapsar.

Neden dijital pazarlamadan
faydalanmayan firmalarin ayakta
kalmasi cok zor?

Markanizla urettiginiz Grtinleri
yurt disindaki butiklere toptan
olarak pazarlamak istediginizi var
sayalim ve hizlica dijital potansiye-
le g6z atalim. Google arama moto-
runda “wholesale clothes” aramasi
yapan tekil kullanici sayis1 tam

90 bin 500. “wholesale designer
clothes” aramasi yapan kullanici
say1st bin 9oo, “turkish wholesale
clothing” aramasi yapanlarin sayisi
da 5 bin 400.

Yabanci bir rakibiniz, bu sorgu-

larla arama yapanlarin karsisina

dogal olarak birinci sirada cikarsa
bununla yetinmeyip arama ag1
reklamlarnyla farkh sorgularda da
musterilerin karsisinda yer bulursa
hatta sosyal medya hesaplarini
hem reklam hem de paylasim anla-
minda etkin bir bicimde kullanirsa
sizce kag yeni musteri kazanir? Tah-
mininize yardimci olmasi bakimin-
dan sadece bu U¢ sorgunun aylik

100 bin civarinda aranma hacmi

oldugunu hatirlatalim.

Dilerseniz son olarak da dijital

pazarlamanin neden artik vazge-

cilmezimiz oldugunu ve hayati-
miza nasil kolayliklar getirdigine
bakalim:

- Hedef kitlenin dijital ayak izlerini
takip ederek potansiyel ile ilgili
net veriler icerecek sekilde bilgi
sahibi olabiliyoruz,

- Artik musterilerimiz ile anlhk cift
tarafli iletisim kurabiliyoruz,

- Dunyanin neresinden olursa
olsun talep alabiliyoruz,

- Firmamizy, trtnlerimizi ve hiz-
metlerimizi daha sik hatirlatabi-
liyor, en guzeli de bunu ¢ok daha
uygun maliyet ile yapabiliyoruz,

- Dunyanin hangi bolgesinde ne
kadar rekabet oldugunu gorebi-
liyoruz,

- Tum dinyadaki dijital pazarla-
ma faaliyetlerini bulundugumuz
lokasyondan yapabiliyoruz,

- Ustelik bu faaliyetlerin rakamsal
sonucunu 7/24 takip edebiliyo-
ruz,

- Sonug alamadigimiz pazarlama
faaliyetlerini aninda durdurup
iyilestirebiliyoruz.

Unutmayin; hedefiniz, 6lceginiz ve

is modeliniz ne olursa olsun mesa-

jinizi dogru kisiye, dogru zamanda,
minimum maliyetle ulastirmanin
en iyi yolu dijital pazarlamadir.

* Veriler, https://datareportal.com/‘dan
alinmistir.
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KRALICE
ELIZABETH'IN
STiL MIRASI

Ingiltere’nin en uzun
tahtta kalan hukimdan
olma unvanma sahip
Kralice II. Elizabeth, 70
yillik kralicelik hayatr
boyunca déneminin en
etkili stil ikonlarndan
biri oldu. Eylul aymda
hayata gozlerini yuman
kraliceden geriye, tutarh
ve Olctlt durusunun
izlerini yansttan giyim
stilinden ilham verici
kareler kald.
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Kraligenin gelinligi, Norman Hartnell tarafindan
tasarlandu. Gelinligin yapiminda 350 kadin, yedi

haftadan uzun sUre calistl.

1953 yilinda baslayan 70 yillik

kralicelik hayati boyunca giyim
stili ile hep cok konusuldu. Cocuk-
lugu itibanyla her giydigi kiyafetle
dikkatleri iizerine cekmeyi basaran
kralice, zaman icinde diinyanin
tanidigl en buyuk moda figurlerin-
den biri haline geldi. Moda diinyasi
ise kralicenin stilini, su iki kelime ile
tanimliyor: Asalet ve zarafet.
Eylil ayinda, 96 yasinda hayatini
kaybeden kralice, son yillarinda
tepeden tirnaga ayni renkte giyi-
niyordu. Sari, kirmizi, pembe, mor,
mavi ve yesil gibi iddiali renkler
kullanmaktan cekinmeyen kralice,
ayni tonlardaki elbise, manto ve
sapka Uclustinden genellikle vazgec-
miyordu. Ingiliz gérgii kurallarina
gore resmi bulusmalarin en 6nemli
giyim aksesuari olan sapka, kralice-
nin stilinin ayrilmaz bir pargasiydi.

[
I ngiltere Kralicesi II. Elizabeth,

Gelinligi, Norman Hartnell tarafindan
tasarlandi

1947 yilinda Edinburgh Duku Philip
Mountbatten ile evlenirken giydigi
gelinlik, kralicenin gelecekte nasil
bir stile kavusacaginin sinyallerini
veriyordu. Gelinlik, donemin en unli
couture tasarimcilarindan olan Nor-
man Hartnell tarafindan tasarlandi.
Hartnell, gelinligi kraliceye herhan-
gi bir ucret almadan hediye etti.
Yapiminda 350 kadin, yedi haftadan
uzun bir uzun bir stre calist1. Fildisi
ipek satenden yapilan gelinlik, kalp
yakal1 ve uzun kolluydu. Binlerce
inci ve kristalle kaplanan gelinlik,
ulusun savastan sonra yeniden do-
gusunu ve buyumesini simgeleyen
islemeli yasemin cicekleri, gulleri

ve bugday basaklarini iceriyordu.
Gelinlikteki pek ¢cok detay Ronesans
ressami Sandro Botticelli'nin, 15.
yuzyildan kalma “Primavera” tablo-
sundan ilham almisti.

Tac giyme térenindeki elbisesinin
kumasini, ibrahim Kasim hazirladi
Prenses Elizabeth'in en az gelinligi
kadar dikkat ceken bir diger elbi-
sesi, onu prenseslikten kralicelige
tasiyan tac giyme toreninde giydigi
kostimi oldu. Elbisenin kumasi, o
doénem Suriye'de yasayan Ibrahim
Kasim adlh bir usta tarafindan hazir-
lanmuisti. Ibrahim Kasim, déneminin
en Unli kumas ustalarindan biriydi.
Elbisenin tasarimi icin ise kralicenin
gelinligini de tasarlayan Norman
Hartnell ile calisildi. Beyaz ve saten
olan elbiseye Ingiliz Milletler Toplu-
lugu’'nda yer alan ulkelere ait ¢icek
motifleri islendi. Ayni zamanda
metalik isleme, inci, payet ve kris-
taller ile stisli olan elbise, karmasik

Gelinlik, donemin
en iinlii couture
tasarimcilarindan
olan Norman
Hartnell tarafindan
tasarlandi. Hartnell,
gelinligi kralieye
herhangi bir iicret
almadan hediye etti.

islemeleri nedeniyle bes kilogram
agirhgina ulasti. Kralice, torende
elbisenin tizerine mor kadifeden
yapilmis ve alti metreden fazla
uzanan “Malikane’nin Cibbesi"ni
giydi. Clippenin uzerine altin iplikle
islenmis olan bugday demetleri ve
zeytin dallari, refah ve barisi simge-
liyordu.

Her zaman sik, zarif ve klasik

Savas sonrasi donemde, beli kisti-
rilmis temiz siltietler kullandi. Etek
boyu genellikle muhafazakar olan
Elizabeth; sapka, eldiven ve canta
gibiiddial aksesuarlar kullandi.
Ingiliz moda kiltiirinin 6nemli
bir parcasi olan sapkalar, kralice
icin bir imza ifadesi haline geldi.
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ingiliz gorgii
kurallarina gore
resmi bulugmalarin
en onemli giyim
aksesuari olan
sapka, kraligenin
stilinin ayrilmaz bir
pargasiydi.

80

Kraliyet kadinlarinin uymasi
gereken stil kurallan

+ Resmi etkinliklerde her an halki
selamlamaya ve el sikismaya hazir
olmak icin cantalarini sol ellerinde
tasimalari gerekiyor.

+ Etek ve elbise boylarinin diz hizasinda
olmasi zorunlulugu bulunuyor.

+ Birkraliyet digtinii oncesinde,
gelinligin kralice tarafindan
onaylanmasi gerekiyor.

+ Renkli oje kullanmalarina izin
verilmiyor.

- Kraliyet kadinlarinin genellikle ten
rengi kiilotlu corap giymeleri tercih
ediliyor.

+ Kraliyet yelerinin seyahat ederken
her zaman yanlarinda siyah bir “yas”
kiyafeti bulundurmalari zorunlulugu
bulunuyor.

iTKiBHedef Sayl. 347 2022

1950’li yillarda sik sik islemeli saten
elbiseler giyen Elizabeth; tag, kusak,
eldiven ve miicevherler ile oldukca
geleneksel olan kraliyet gardirobuna
yeni bir soluk getirdi.

Her déonemin moda anlayisina uyum
sagladi

Her donemin moda anlayisini kendi
tarzina adapte etmeyi basaran
Elizabeth, 1960’11 yillarla birlikte
gelen renk akimina uyum saglaya-
rak canli renk ve baskilara yonel-
di. Bu donemde renkli ve desenli
kumaslardan yapilan kisa etek-ce-
ket takimlari tercih eden Elizabeth,
oldukca populer olan A kesim elbi-
selerden de giydi. Yine bu donemde
lavanta, ucuk sar1 ve krem tonlarini
cok sik kullanan kralice, en cok da

cesur sapka tercihleriyle konusuldu.
Kralice, Norman Hartnell ile zaman
zaman calismaya devam ettiyse de
dolabinda daha cok tasarimci Hardy
Amies tasarimlarina yer verdi.
1970'lere gelindiginde ise Hart-
nell'in halefi olan Thomas, kralice
icin kiyafetler dikmeye basladi.
Moda dunyasindaki degisimlere
duyarh olan Thomas, kralicenin
stilini daha yumusak ve dogal bir
yere dogru cekti. Boylece kralicenin
gardirobunda ucusan sifon elbise-
ler, pilili etekler, ipek pantolonlar
ve klos kollu elbiseler yer almaya
basladi.

Kralice, buytkanne oldugun-

da tarzinda degisimler yasandi.
Gardirobunu, diz tuvit takimlar
isgal etmeye basladi. 1980'li yillara



Dikkatleri Uzerine gekememekten tedirgin
olan kralige, bu sebeple higbir zaman bej renk

kullanmamay! tercih etti.

denk gelen bu dénemde kralige,
dénemin en trend pargalar olan
vatka ve drapeleri kullanmaktan
cekinmedi. Sapkalarinda ise buytuk
cicekli aynintilar yer almaya basladi.
Doénemin unlu sapkacisi Freddie
Fox, kraliceyi ciceklerle suslu, zarif
ve karmasik sapkalar takmaya ikna
etti. Bazen de sapka takmak yerine
basini bir esarp ile bagladi. Esarp
koleksiyonunda, geleneksel ciceklere
ve evcil hayvanlarina atifta bulu-
nan kopek desenli modeller vardi.
Kralicenin esarpta en sevdigi marka,
Fransiz moda devi Hermes'di. 1980’li
ve 1990’11 yillarda Elizabeth'in en
sevdigi sapkacilar arasinda olan
Phillip Somerville, kralice icin y1lda
yaklasik 5o tane sapka yapiyordu.
Kralice bu donemde, kombinlerini
debriyaj cantalar, sabit topuklu
ayakkabilar ile tamamliyordu.

2000’li yillarla imza stilini olusturdu
Kralice, Ingiliz Launer markasina ait
200 tane cantaya sahipti. Markanin

en sevdigi cantasi ise 2 bin sterlinlik,

siyah “Traviata” adli tasarimdu. Bir
diger favori canta markasi da Italya
merkezli Bellini'ydi. Ayakkabida ise
50 y1l boyunca Anello&Davide'nin
ayakkabilarina sadik kalan kralice,
markanin hep benzer stildeki tasa-
rimlan tercih etti.

Kralice Elizabeth, 2000°1i yillarla
birlikte artik tam anlamaiyla bir
imza stil olusturdu. Etek-ceket ve
elbise-ceket takimlarindan vazgec-
meyen kralice, kiyafetiyle uyumlu
bir sapka kullaniyordu. Bu dénemde
kralicenin stili, her zamankinden
daha renkli hale geldi. Bu renk
sevdasinin altinda yatan neden

ise kalabaliklar icinde goérulmesini
kolaylastirmakt1. Bu durumun tek
istisnasi ise siyah giyimi gerektiren
yas donemleri oldu.

Kralicenin dikkat cekememe korkusu
Kralice'nin renk tutkusu, kalaba-
liklar arasinda daha kolay fark
edilme isteginden kaynaklaniyordu.
Dikkatler tizerine cekememekten
tedirgin olan kralice, bu sebeple
hicbir zaman bej renk kullanma-
may1 tercih etti. Ingiltere icinde ya
da yabanci ulkelere gerceklestiri-
lecek resmi seyahatlerden aylarca
once, ziyaret edilecek yerdeki hava
tahminleri inceleniyor ve kiyafet
tercihleri icin buna goére bir 6n ¢a-
lisma yapiliyordu. Moda otoriteleri
tarafindan da sikca elestirilen ayni
tarz ayakkabi tercihi ise yururken
ayakkabinin vurmasi endisesi
tasimasindan ileri geliyordu. Bu
sebeple siparis edilen yeni ayakka-
bilar, saray calisanlan tarafindan

Danemin inlii sapkacis
Freddie Fox, kraligeyi cigeklerle
suislii, zarif ve karmagik
sapkalar takmaya ikna etti.

giyilip esnetiliyordu. Cantasin
sadece bir aksesuar olarak degil me-
saj araci olarak da kullanan kralice,
konusmanin bitmesini istediginde
cantasini bir kolundan obtirtine
geciriyor, etkinlikten ayrilmak
istedigindeyse cantasini masanin
ustiine koyuyordu.

Ayni kiyafeti birden fazla defa
giyiyordu

Yilda 300'den fazla organizasyon ve
davete katilan kralice ayni kiyafeti
birden fazla defa giyiyordu. Giydik-
leri her gun kay1t altina alinan krali-
ce, daha 6nce giydigi bir kiyafeti
tekrar giymeden Once aradan en az
birkac ay gecmesine 6zen gosteri-
yordu. Kraliyet gardirobundaki bir
parcanin ortalama omri ise 25 yildi.
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IHRACATCILARA YONELIK
DEVLET DESTEKLERI
GUNCELLENDI
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Turkiye ekonomisine onemli katkilar saglayan ihracatcilar
acisindan, devet destekleri biiyiik nem tasiyor. ihracat hacminin
genisletilmesi ve ihracatcilarm tlke ekonomisine daha buyuk
katkida bulunabilmesi icin sunulan desteklerde birtakim

guncellemelere gidildi.

Sayili Karar kapsaminda yapilan

yeni dizenlemeler, 18 Agustos
2022 tarihinde Resmi Gazete'de
yayimlanarak yururlige girdi. Hali-
hazirda uygulamasi Istanbul Tekstil
ve Konfeksiyon Thracatci Birlikleri
(ITKIB) Genel Sekreterligi biinyesin-
de yuruttlen devlet yardimlarnna
iliskin mevcut teblig ve kararlar,
yururlukten kaldinldi. Tum destek
mekanizmalari, bu karar kapsamin-
da sadelestirilerek birlestirildi. Bu
karar ve sadelesmenin yani sira yeni
destek mekanizmalan da yururluge
konuldu.
Karar kapsaminda tum destek ust
limitleri, Turk lirasina cevrildi. Tim
destek oranlarn yuzde 50 olarak belir-
lendi. Bakanlik, hedef tlkelere yonelik
giderlere iliskin destek oranini, 20 pu-
ana kadar artirabilecegini ifade etti.
Destek basvuru streclerine iliskin
usuller ile destek basvurularini so-
nuclandirmaya yonelik istenen bilgi,
belge ve uygulamaya dair hususlann
ise genelgeler ile belirlenecegi soy-
lendi. S6z konusu karar kapsaminda
e-ticaret sitelerine bireysel tyelik
destegi kaldinhirken kararn yurur-
luge girdigi tarihten 6nce 6demesi

(]
I hracat Destekleri Hakkinda 5973

gerceklestirilen tyelik bedellerinin
hesaplamasinda, yururlikten kaldi-
nlan mevzuat hikimlerinin uygula-
nacag: belirtildi.

Yurt ici ve yurt disi fuar destekleri
artinldi

Yururluge konulan karar kapsaminda
ihracatcilara yonelik devlet tarafin-
dan saglanan mevcut desteklerde
birtakim yenilikler uygulandi. Yurt
dis1 fuar destegi kapsaminda firma-
lar, ayni fuar katihmi icin azami 10
kez destekten faydalanabilecek hale
getirildi. 2017/4 say1il karar kapsa-
rminda yurt disi fuar katihmecilarina
saglanan destekler ise azami fay-
dalanma sayisinin belirlenmesinde
degerlendirmeye alinmayacak. Milll
ve bireysel katihmlarda bir takvim
yiliicinde desteklenebilecek fuar
say1sy, en fazla bes olarak belirlendi.
Genelgede nitelikleri belirtilecek olan
yurt disi fuar katihmailan icin kati-
him sayis1, azami 10 fuar oldu. Yeni
ust limitler ve sinirlamalar, 1 Ocak
2023'ten itibaren baslayacak fuarlar
icin gecerli olacak. Yurt ici fuarlarda
ise firmalar, bir takvim yih icinde
baslayan azami Uc¢ fuar icin destek-
ten faydalanabilecek.

Fuar tiirii 2022 yih destek limiti Yeni destek limiti

Genel ticaret fuari 145.000 TL 150.000 TL
Sektorel fuar 220.000 TL 250.000 TL
Prestijli fuar 743.000 TL 750.000 TL

Yurt Digi Fuar Destegi
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Yurt disi birimleri, devlet
desteklerinden faydalaniyor

Mevcut dizenlemelere gore firmala-
rin yurt disi birimleri, devlet destek-
lerinden faydalanabiliyor. Yurt disi
birimler olarak magaza, depo, ofis/
paylasimli ofis, sergi/teshir salonu,
urun teshir serasi/tarlasi veya reyon/
raf/dekorasyonlu kdse/kiosk/stant
ile tizerine bina yapilmak tzere
kiralanan arsalar destekleniyor. Bu
destek ise kira giderlerini kapsiyor.
Yeni duzenlemeler dahilinde daha
once birim taniminda yer almayan
paylasimli ofislerin tyelik giderleri
de devlet desteklerinden faydalana-
bilir hale getirildi. Ayrica sinai/ticari
sirket ayrimi kaldinldi. Birim turtine
gore farkli limit uygulamasina da

Yararlania

Katihmci sirketler

2022 yihi destek limiti

77.000 TL

Firmalarin pazara girig belgeleri ile ruhsatlandirma ve
kayit iglemlerine iligkin giderleri de destek kapsaminda bulunuyor.

son verildi.

Thracatcilar ayni zamanda tasanm
desteklerinde de faydalanabiliyor.
Firmalann pazara giris belgeleri ile
ruhsatlandirma ve kayit islemlerine
iliskin giderleri de destek kapsamin-
da bulunuyor. Yurt disinda yerlesik
sirketlerin ve markalarin alimlarina
yonelik mali ve hukuki danismanlhk
hizmetlerine iliskin giderleri, devlet
tarafindan destekleniyor. Yurt disin-
da yerlesik sirketin ileri teknolojiye
sahip ve teknoloji transferi sagla-
yacak nitelikte olmas1 durumunda
destek orani artinlabiliyor. Sirketler
tarafindan gerceklestirilen yurt disi
pazar arastirmasi faaliyetine iliskin
konaklama ve ulasim giderleri de
destekler arasinda yer aliyor. Bir

Yeni destek limiti

80.000TL

Yurt igi fuar destegi
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takvim yilinda azami bes defa yarar-
lanilabilen bu destekten firmalar, en
fazla 20 defa faydalanabiliyor.

Marka ve Turquality desteginde
degisiklige gidildi

Marka ve Turquality destegi cerce-
vesinde sirketlerin ve markalarin
desteklenmesine yonelik hususlara,
kararin 17'nci maddesinde yer verildi.
Soz konusu destege iliskin degisik-
likler arasinda marka ve Turquality
destek programina alinan sirket ve
markalarin, kararn sekizinci madde-
sinde belirtilen “Yurt ici fuar destegi”,
dokuzuncu maddesinde belirtilen
“Yurt dis1 sirket ve yurt disinda yerle-
sik sirkete ait marka alim destegi” ve
13"incli maddesinde belirtilen “Exim-
bank'in uyguladig: faiz orani ile CIRR
arasindaki farkin desteklenmesi ve
Eximbank ihracat kredi sigortasi
tazmin destegi” cercevesinde des-
teklenebilecegi konularinin acikliga
kavusturulmasi yer aliyor. Programa
girdikten sonra cogunluk hissele-
rinin satilmasi halinde, program
kapsamindaki kurumsallasmaya
yonelik projeleri ile hedef pazarlarda
markalasmaya yonelik faaliyetle-
rinin strdurilecegine iliskin devir
alan sirket tarafindan devir islemi-



E-ihracat destekleri, yararlanicilar ve ig birligi kuruluslarina

yonelik olarak iki ayri bolume ayrild.

ni muteakip en gec 2 ay icinde bir
taahhttname veriliyor. Bakanhgin
aksi yonde tespiti veya s6z konusu
taahhiitnamenin siiresi icinde veril-
memesi halinde ilgili marka, destek
programi kapsamindan ¢ikarnlyor
ve sonuclandirilmamis basvurular
reddediliyor. Ilgili diizenlemenin ha-
lihazirda kapsamdaki marka/sirket-
ler icin uygulanacag: da belirtiliyor.
Bu kapsamda satin alinan yabana
markalarn desteklenemeyecegi,
2006/7 sayili karar cercevesinde
kapsama alinmis olan s6z konusu
markalarin mevcut hedef pazarla-
rindaki sure bitinceye kadar destek-
lenemeye devam edilecegi belirtildi.
32'nci maddede belirtilen mueyyide
kapsami haric olmak uizere, bakan-
ik tarafindan cikarilan ya da kendi
talebi ile Turquality destek progra-
mi1 kapsamindan ayrilan firmalar,
kapsamdan cikis tarihinden itibaren
en az 2 yil sonra Turquality destek
programina alinmak uzere yeni-
den bagvuru yapabiliyor. Ik defa
Turquality ve marka destek progra-
minda uygulanmak tzere, bakanlik
tarafindan belirlenen hedef iilkelere
yonelik giderlere iliskin destek oran-
larinin yuzde 20 baz puana kadar;
bakanlik tarafindan belirlenen hedef
ulkelere yonelik hedef sektorlerde
olmasi durumunda ise ilave ylizde 5
puan oraninda artinlmasi mumkin
hale getirildi. Bu karann yururlige
girdigi tarih itibariyla mevcut tim
basvurular, mulga karar ya da mev-
cut kararda belirtilen tim lehe olan
hiukumlerin firma nezdinde uygu-
lanacag bicimde sonuclandirnlacak.
Thracata birliklerinin desteklenme-
sine yonelik hususlara, kararn 27'nci
maddesinde yer verildi. S6z konusu
destege iliskin dikkate deger degisik-
likler arasinda ihracatc birliklerinin
“Turquality Tanitim Projesi” kapsa-
minda gerceklestirecekleri tanitim,
pazar arastirmasi ve danismanlik
giderlerinin en az bir, en ¢cok dort yil
suresince 4 milyon TL olarak yuzde
75 oraninda desteklenecegi yer aldi.
Destek orani ytzde 5 azaltilirken

Destek tiirii Eski destek limiti

Birim bazli tanitim Birimin oldugu her ulkede

150.000 $

Birimin olmadig ulkelerde
toplam 150.000 $

Marka tescil bazh Tiim diinyada 250.000 $
tanitim
Marka tescil destegi =~ 50.000 $

Kira destegi Sinai: Magaza 120.000 $
Diger: 100.000 $
Ticari: Magaza 100.000 $

Diger: 75.000 $

Yeni destek limiti

Birimin oldugu her ulkede
2.500.000 TL

Birimin olmadigi tlkelerde
toplam 2.500.000 TL

Tiim diinyada 4.000.000 TL

750.000 TL

Birim basina yillik
2.000.000 TL

Kira, tanitim, marka tescil destegi

Destek tiirii

Tasarim ve Urln
gelistirme projesi

Tasarimai sirketler

Tasarim ofisleri

Eski destek limiti

1.400.000 $ /3 yilicin

1.000.000 $ / yillik

650.000 $ / yillik

Yeni destek limiti

5.000.000 TL/ 3 yiligin

5.000.000 TL / yillik

5.000.000 TL/ yilhk

Tasarim destegi

limit artinldi. Ayrica aymn ulkede en
fazla iki proje limiti getirildi.

Orta ve uzun vadeli yatinm mali
ihracati alic1 kredilerinde, Exim-
bank’in uyguladig faiz orani ile CIRR
(Commercial Interest Reference
Rates/Referans Ticari Faiz Oranlar)
arasindaki farka tekabul eden faiz
giderinin tamam destekleniyor.
Eximbank ihracat sigortasi dahilinde
kapsama alinan, tazminat 6demeleri

sonucunda olusan zarar rasyosunun
ylzde 60'1n Uizerine cikmasi duru-
munda, bu oranin uzerinde kalan
tazminat tutarlannin Eximbank'in
payina dusen giderlerin yillik en faz-
la 20 milyon TLye kadar olan kism1
destekleniyor. Yatinnm mah makine,
techizat gibi orta ve uzun vadeli
sigortaya konu spesifik nitelikteki
mal ihracatinin sigortalanmasina
yonelik reasurér bulunmamasi ve/
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Desteklenen firma, destek siiresi boyunca ayni destek kalemlerini iceren

veya tutann yetersiz olmasi duru-
munda, Eximbank tarafindan yapi-
lan tazminat 6demelerinin reasure
edilemeyen kismi yuzde 50 oraninda
ve yillik en fazla 100 milyon TLye
kadar destekleniyor.

Yeni destekler ihracatcilara fayda
saglayacak

Karar kapsaminda uygulanacak olan
yeni devlet desteklerinden biri pa-
zara giris projesi hazirlama destegi
oldu. Sirketlerin stirdurulebilir ihra-
cat artisini saglama odakli yurt disi
hedef pazarlara yonelik finansman,
fiyatlandirma, pazarlama, kanal
stratejisi ve bunlara dair aksiyon
plani ve butcelerini iceren pazara
giris projesi hazirlik sirecine dair
alinacak danismanlik ve rapor gider-
lerinin desteklenecegi duyuruldu. Bir
sirketin en fazla iki adet pazara giris
projesi desteklenirken destek limiti
200 bin TL olarak belirlendi.

Yeni eklenen devlet desteklerinden
bir digeri ise cok kanall zincir maga-
za destegi. Fiziksel perakende maga-
zasy, dijital ag, cihaz, platformlar ile
birden fazla temas noktas: uzerin-
den musteriye ulasan, gida dis1 sek-
torlerde faaliyet gosteren, ayni tuzel
kisi sahipliginde bir merkeze bagh
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diger desteklerden faydalanamayacak.

olarak faaliyet gosteren, yurt icinde

en az 100 fiziksel perakende magaza-

s1 bulunan sirketler destek kapsami-
na alindi. Bu kapsamda desteklenen
firma, destek stiresi boyunca ayni
destek kalemlerini iceren diger
desteklerden faydalanamayacak.

Destek tiirii

Sertifika, test/analiz

2022 yih destek limiti

250.000 $ / yillik

Satin alinan yabanci kanall zincir
magazalar da desteklenemeyecek.
UR-GE destegi cercevesinde dolar
olarak belirtilen limitler, Turk lira-
sina donusturuldu. Sanal yurt disi
pazarlama faaliyetine iligkin giderler
de ayni bashk altinda duzenlen-

Yeni destek limiti

4.000.000 TL / yillik

Pazara girig belgeleri destegi

Destek tiirii

Mali ve hukuki danismanlik
hizmetlerine iliskin giderler

ileri teknolojiye sahip ve teknoloji
transferi saglayacak yurt disinda

yerlesik sirket alimina iliskin giderler

Destek limiti

3.000.000 TL

7.500.000 TL

Yurt digi sirket/yurt diginda yerlesik sirkete ait marka alim destegi



5986 sayili E-ihracat Destekleri Hakkinda Karar, 25 Agustos'ta yiiriirliige girdi. Karar kapsaminda destekler,
yararlanicilar ve ig birligi kuruluslarina yonelik olarak iki boliime ayrildi.

di. UR-GE projelerinin isleyisinin
gelistirilmesine yonelik bakanlikca
faaliyet bazinda yetkilendirilen is
birligi kuruluslan tarafindan gercek-
lestirilen faaliyetlere iliskin giderle-
rin tamamy, yillik en fazla 4 milyon
TLye kadar desteklenecek. Ayrica
bir firmanin ayni anda t¢ UR-GE
projesinde yer alabilmesine olanak
saglandi.

E-ihracat destekleri artirild

5986 sayili E-ihracat Destekleri Hak-
kinda Karar, 25 Agustos’ta yururlige
girdi. Karar kapsaminda destekler,
yararlanicilar ve ig birligi kurulusla-
rina yonelik olarak iki ayr bolume
ayrldi. Destek oranlan yararlamicilar
icin yuzde 50, is birligi kurulusla-
rnicin yuzde 50, 75 ve 100 olarak
farkh oranlarda belirlendi. Bakanlik,
e-ihracata yonelik belirlenen hedef
ulkelerdeki giderlere iliskin destek
oranini 20 puana kadar artirabili-
yor. Karar kapsamindaki destek ust
limitleri, her takvim yil basinda
(TUFE+YI-UFE)/2 oraninda giincelle-
necek.

Yararlanicilara iliskin destekler
arasinda pazara giris rapor destegi,
dijital pazaryeri tanitimy, e-ihracat
tanitim destegi, siparis karsilama

hizmeti, depo kira destegi, yurt

dis1 pazaryeri entegrasyon destegi,
cevrim ici magaza ve hedef tlke e-ti-
caret paydaslarindan alinan hizmet
destegi, pazaryeri komisyon gideri
destegi yer aliyor. Is birligi kurulus-
larina yonelik destekler tarafinda ise

Destek tiirii

Marka tescil, yenileme, koruma giderleri

Pazar arastirmasi ve raporlan

Tanitim giderleri

Kira giderleri

Temel kurulum/konsept mimari calisma/

dekorasyon giderleri

Franchise giderleri

sektorel ticaret heyeti, sektorel ahm
heyeti, sanal ticaret heyeti, e-ihracat
tanitim projesi, e-ihracati gelistirme
projesi, Turkiye E-ihracat Platformu
destegi, e-ihracat destek programlan
ve proje esash desteklerin yurutul-
mesi destekleri bulunuyor.

Destek limiti

Yillik 750.000 TL
Yillik 2.000.000 TL

Yillik 9.000.000 TL
Ulke basina 5 yil

Yillik 2.000.000 TL
Birim basina 5 yil

Birim basina 3.000.000 TL

Birim basina en fazla 2 yil ve
2.000.000 TL

Toplamda yillik en fazla
20.000.000 TL

Gok kanalli zincir magaza destegi
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Urk
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Turkiyenin yerli Uretim gucunuin en dnemli drmeklerinden biri
olarak gorulen ve Turk tekstilinin dunya piyasalarinda guclu bir
konuma erismesini saglayan denim kumas tirun grubu, guclenerek
buytumeye devam ediyor.
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Turkiye'nin denim kumas ihracatinda Tunus, yuzde 18,3 pay ile en buyuk

iIhracat pazar konumunda. Turkiye'nin Tunus'a denim kumas ihracati,
2021yllinda yuzde 33,4 oraninda artarak 62 milyon dolara yukseldi,

enim kumas, tekstil ve ham
Dmaddeleri sektorinin en

onemli Uriin gruplan arasinda
yer aliyor. Hazir Giyim sektorinin
denim alaninda dinyada géstermis
oldugu basarinin arkasindaki giic
olarak gortlen denim kumas alans,
Turkiye'nin yerli Giretim glicinin de
en énemli gostergelerinden biri ola-
rak biliniyor. Tiirk tekstil sektorunin
onemli bir ihracata imza attig1 denim
kumas alanina olan yerli tretim
yatinmlar her gecen giin artmaya
devam ediyor. Bu sayede Turkiye,
denim alaninda oldukca gticlii bir
tilke haline geliyor. Kiresel denim
kumas ihracaty, 2021 yilinda yuzde
36,7 oraninda artarak 4,7 milyar dolar
degerinde gerceklesti. Son 10 yilda
kiresel denim kumas ihracaty, 377
milyon dolar civarinda geriledi. Cin,
yuzde 41,7 pay ile dinyanin en biiytik
denim kumas ihracatcisi konumun-
da bulunuyor. Cin'in 2021 yihindaki
denim kumas ihracat, ylizde 35,3 ora-
ninda artarak 2 milyar dolara ulasti.
Cin’'i 650 milyon dolar ile Pakistan,
594 milyon dolar ile Hindistan takip
etti. Turkiye ise dinya denim kumas

ihracatinda one cikan tlkeler arasin-
da dérdiincii sirada yer aldi. Yizde 7,2
pay ve 338 milyon dolarlik ihracatla
dinyanin en biytk dérdiinct denim
kumas ihracatcisi olan Tiirkiye'nin
denim kumas ihracati, 2021 yilinda
yuzde 33,2 oraninda artis gosterdi.

Kiiresel denim kumas ithalati artiyor
Dinya denim kumas ithalatina
bakildiginda ise 2021 yilinda itha-
lat, yuzde 34,9 oraninda artarak
yaklasik 4,3 milyar dolar degerinde
gerceklesti. Kiiresel denim kumas
ithalatinda ilk sirada ytizde 30 pay
ile Banglades yer ald1. Banglades'in
2021 yilindaki denim kumas itha-
lat1 ytizde 35,4 oraninda artarak 1,3
milyar dolar degerinde kaydedildi.
Banglades'i 326 milyon dolar ithalat
ile Vietnam, 231 milyon dolar ithalat
ile Tunus ve 230 milyon dolar ithalat
ile Kambocya takip etti. Turkiye

ise kiiresel denim kumas ithalatin-
dan aldig1 ylizde 5,2 pay ile besinci
sirada yer ald1. Turkiye'nin denim
kumas ithalati 2021 yilinda ytzde
20,8 oraninda artarak 222 milyon
dolar degerinde gerceklesti.

Tiirkiye’nin en 6nemli ihracat pazari
Tunus

Turkiye'nin denim kumas ihracatin-
da Tunus, yuzde 18,3 pay ile en buyuk
thracat pazar konumunda. Turki-
ye'nin Tunus’a denim kumas ihracati,
2021 y1linda yuzde 33,4 oraninda
artarak 62 milyon dolara yukseldi.
Msir, yuzde 15,6 pay ve 53 milyon
dolar ihracat ile Turkiye'nin denim
kumas ihracatinda ikinci sirada

yer alirken Fas ise yuzde 9,9 pay ve
33 milyon dolar ihracat ile tgiincti
sirada bulunuyor. Bu ulkeleri sira-
siyla Italya, Banglades, Hong Kong,
Almanya, Sirbistan, [ran ve ABD takip
ediyor. Turkiye'nin denim kumas
ithalatinda ise Pakistan, yluzde 48,4
pay ile Turkiye'nin en buytik denim
kumas tedarikeisi olarak goruluyor.
Turkiye'nin Pakistan'dan ithalati, 2021
yihinda yuzde 40,6 oraninda artarak
107 milyon dolara yukseldi. Pakistan’i
49 milyon dolar ile Misir, 18 milyon
dolar ile Ttalya, 14 milyon dolar ile
Turkmenistan takip etti. Siralamada
9 milyon dolar ile Kuzey Makedonya,
5 milyon dolar ile Cin, 4 milyon dolar
ile Hindistan ve Tayvan, 3 milyon
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2017 } 369 milyon dolar
2018 } 338 milyon dolar

2019 } 314 milyon dolar

2020 253 milyon dolar

2021 } 338 milyon dolar

Tiirkiye'nin denim kumas ihracati

dolar ile Japonya ve 2 milyon dolar ile
Ozbekistan yer ald.

AB’nin denim kumas ithalati

yiizde 7,2 artti

Avrupa Birligi'nin (AB) deger bazinda
denim kumas ithalati 2021 yilin-

da yuzde 7,2 oraninda artarak 167
milyon euro degerinde kaydedildi.

Bu donemde AB'nin denim kumas it-
halatinin ylizde 33,6°s1 birlik icinden,
yuzde 66,4l ise birlik disindan teda-
rik edildi. AB'nin birlik icinden denim
kumas ithalati 2021 yilinda deger
bazinda yuzde 7,1 oraninda gerileye-
rek 56 milyon euro, birlik disindan
ithalati ise ylizde 16,2 oraninda arta-
rak 111 milyon euro olarak gerceklesti.
Turkiye, yuzde 35,8 pay1 ile AB'nin
birlik disindan en buytk denim
kumas tedarikcisi oldu. 2021 yilinda
AB'nin Turkiye'den denim kumas
ithalati ylzde 1,9 oraninda artarak 40
milyon euro olarak kaydedildi. AB'nin
denim kumas ithalatinda Pakistan,
yuzde 16,6 pay1 ve 18 milyon euro
tedariki ile ikinci, Japonya ise yuzde
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Turkiye'nin denim konfeksiyon ihracati 2021 yilinda yuzde 29,8
oraninda artarak 1,9 milyar dolar degerinde kaydedildi.

Avrupa Birligi'nin (AB) deger bazinda denim kumas ithalati 2021 yilinda yiizde 7,2 oraninda

12,6 pay1 ve 14 milyon euro tedariki
ile Giclincu sirada yer aldl.

Tiirkiye, denim konfeksiyon

alaninda da 6ne cikiyor

Turkiye'nin denim konfeksiyon ihra-
cat1 2021 yilinda yuzde 29,8 oraninda
artarak 1,9 milyar dolar degerinde
kaydedildi. Bu rakam, denim konfek-
siyon ihracatinda tlim zamanlarin en
yuksek seviyesine ulasildigini ortaya
koydu. Turkiye'nin 10 yillik denim
konfeksiyon ihracati ise ylizde 19,6
orarunda artis gésterdi. Ispanya, yiizde
21 pay ile denim konfeksiyon sektorin-
de Turkiye'nin en buyuk ihracat pazarn
konumunda bulunuyor. Ispanya’ya
denim konfeksiyon ihracati 2021 y1-
linda yuizde 65,3 oraninda artarak 392
milyon dolar degerinde kaydedildi. Al-
manya, yuzde 16,4 pay ile Turkiye'nin
en buyuk ikinci denim konfeksiyon
pazari olurken Hollanda ise yuzde 13,6
pay ile Turkiye'nin en buyuk ticiinci
denim konfeksiyon pazari konumuna
geldi. Turkiye'nin 2021 yilinda Alman-
ya'ya denim konfeksiyon ihracati yuz-

artarak 167 milyon euro degerinde kaydedildi.

de 23,7 oraninda artarak 306 milyon
dolar, Hollanda'ya ihracati ise yuzde
16,8 oraninda artarak 253 milyon
dolar degerinde kaydedildi.
Turkiye'nin denim konfeksiyon itha-
lat1 2021 yilinda yuzde 12,6 oraninda
artarak 137 milyon dolar degerine
ulasti. Turkiye'nin 10 yillik denim
konfeksiyon ithalati ise ylzde 25,8
oraninda azaldi. Misir, yluzde 34,4 pay
ile denim konfeksiyon sektoriinde
Turkiye'nin en buyuk tedarikcisi
konumuna ulast1. Misirdan denim
konfeksiyon ithalati 2021 yilinda yuz-
de 9,2 oraninda azalarak 47 milyon
dolar degerinde kaydedildi. Bangla-
des, yuzde 16,4 pay1 ile Turkiye'nin
en buyuk ikinci denim konfeksiyon
tedarikcisi, Ispanya ise ylizde 9,8

pay ile Turkiye'nin en buyuk tciincu
denim konfeksiyon tedarikeisi konu-
muna ulasty. Turkiye'nin 2021 yilinda
Banglades'ten denim konfeksiyon
ithalati yuzde 9,6 oraninda artarak
22 milyon dolar, Ispanya'dan ithalati
ise yluzde 104,8 oraninda artarak 13
milyon dolar degerinde kaydedildi.

ipek Kuzucu Yilmaz Kumascilik

“Siparise doniisen goriismeler
gerceklestirdik”

Sektoriin tuse kullaniminda hic
olmadigi kadar artis s6z konusu. Ayrica
farkli tuse denemelerinin yapildigini
gozlemliyoruz. Uriinlerin elastikiyetleri
de oldukca artti. Denim ve ham denim
sektoriintin cok gelistigi Glkemizde
ozellikle Kahramanmaras, Gaziantep ve
Denizli gibi sehirlerde cok kaliteli Griinler
Uretiliyor. Tiirkiye olarak bu alanda
diinyayi yakindan takip ediyoruz. Yeni
teknolojileri kullanarak giizel driinler
ortaya cikariyoruz. Kiiresel rakiplerimiz
ile kiyasladigimizda kalite anlaminda
6ne cikiyoruz. Amerika pazarinda ise
biraz daha yol almamiz gerektigini
diisuintyorum. Bu konuyla ilgili olarak
firmalarin orada ofis acmalari ya

da markalarla is birligine gitmeleri
gerekiyor. Firma olarak bu alanda kalite
konusunda kendimizi cok gelistirdik.
ispanya, Fransa, Danimarka, Polonya ve
Almanya'ya ihracat gerceklestiriyoruz.
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SEKTORDEN Deri ve Deri Mamulleri

MAMUL DERi VE KURK
GRUBUNDA TURKIYE ATAGI
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icinde ham deri ve ham kiirktin yani sira islenmis kiirk ile yan islenmis
ve bitmis deri Urun gruplannm yer aldigi mamul deri ve kurk trun
grubunda Turkiye'nin basanh performansi artarak devam ediyor.

islenmis kiirk iriin grubu toplaminda, 2022 yilinin Ocak-Agustos doneminde gegen yilin ayni
donemine gore yiizde 24,2 oraninda artig yagand.

eri ve deri mamulleri sektoru-
D nun en 6nemli Urun gruplann-

dan biri olarak ihracat atagin
surdiren mamul deri ve kiirk irtin
grubu, ihracat pazar agini gelis-
tiriyor. Bircok sektore ham madde
kaynagi olan mamul deri ve kiirk
urun grubu, ABD'den Hindistan'a,
Ozbekistan'dan italya'ya kadar bircok
ulkeye Turkiye tarafindan ihrag
ediliyor. 2022 yilinin Ocak-Agustos
doneminde yari islenmis ve deri ile
islenmis kiirk ihracati yuzde 20,1
oraninda artarken ham deri ve ham
kurk ihracati yuzde 115'lik thracat
artisina ulasti.

2021 yilinda yari islenmis/bitmis deri
ihracati yiizde 64,1 artti

Yar1 islenmis ve bitmis deri grubun-
daki toplam Turkiye ihracati 2021 yili
itibanyla 214,9 milyon dolara yuksel-
di. Bir 6nceki y1l 130,9 milyon dolar
olan ihracat, yuzde 64,1 oraninda
artis gosterdi. S6z konusu uriin gru-
bunda en ¢ok ihracat Hindistan ve
Italya'ya gerceklestirildi. Bu dénemde

urun grubunun en buytk ihracat
pazari konumunda olan Hindistan'a
ihracat, 2020 yilinin ayni donemine
kiyasla yuzde 96,8 oraninda artarak
31 milyon dolar degerine yukseldi.
2020 y1ilinda 15,8 milyon dolarhik
ihracat yapilan Hindistan'in, bu uriin
grubu icindeki toplam ihracat pay1
yuzde 14,5 olarak hesaplandi. 2021
yilinda en buyuk ikinci ihracat pazan
ise yuzde 44,1 oraninda ihracat artis:
gorilen italya oldu. italya'ya yan
islenmis ve bitmis deri ihracati 17,9
milyon dolardan yaklasik 26 milyon
dolara ytikseldi. Italya'nin bu iirtin
grubundaki toplam ihracat pay1
yuzde 12 olarak kaydedildi.

2021 y1li Ocak-Aralik doneminde

ilk 10 ulke arasinda sirasiyla yuzde
34,8 ile Almanya, yluzde 175,6 ile Cin,
yuzde 7,5 ile Guney Kore, yuzde 64
ile Portekiz, yiizde 36,4 ile Ispanya,
yuzde 56,4 ile Dominik Cumhuriyeti,
yuzde 152,3 ile Rusya ve yuzde 98,1
ile Hong Kong ihracat artis1 yasanan
ulkeler oldu. Yari islenmis ve bitmis
deri ihracati 2021 yilinda Avrupa
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Deri ve Deri Mamulleri

Ham deri ihracatinda 2022 yilinda one cikan iilkeler sirasiyla italya, ispanya, Aavutluk, Hindistan ve Ozbekistan oldu.

Birligi ulkelerine yuzde 39 oraninda
artis gostererek 89 milyon dolara
ciktr

islenmis kiirk ihracatinda Giiney Kore
one cikti

Islenmis kiirk tiriin grubuna bakal-
diginda ise 2021 yilinin Ocak-Aralik
doneminde gecen yilin ayni donemi-
ne gore yuzde 43,9 oraninda ihracat
artis1 yasandigl goruluyor. 51 milyon
dolara ulasan islenmis kurk thracati,
2020 yilinda 35,3 milyon dolar civa-
rinda kaydedilmisti.

Bu urin grubunda Turkiye'nin en bu-
yuk ihracat pazan Guney Kore oldu.
Guney Kore'ye 2021 y1li Ocak-Aralik
doneminde islenmis kurk grubun-
da ihracat, 13,9 milyon dolar olarak
gerceklesti ve bu deger ile Guney
Kore yuzde 27,1 pay ald1. S6z konusu
donem itibaryla Turkiye tarafin-
dan en fazla islenmis ktrk thracati
yapilan ilk on iilke icinde italya,

94 iTKiBHedef Sayl. 347 2022

Rusya, Almanya, Portekiz, Birlesik
Krallik, Hindistan, ABD ve Pakistan
yer aldi. Bu ulkelere sirasi ile yuzde
43,3, yuzde 26,3, yuzde 209,6, yuzde
4811, yuzde 51, yuzde 29,3, yuzde 130,1
ve yuzde 64,7 oranlarinda ihracat
artis1 yasandi. Cin Halk Cumhuriye-
ti'nde ise yuzde 17 oraninda daralma
gerceklesti. AB ulkelerine islenmis
kurk ihracati 2021 yilinda yuzde 62,8
oraninda artarak 19,8 milyon dolara
yukseldi.

Ham deride en 6nemli pazar italya
Ham deri ihracati 2021 yilinda 3,5
milyon dolara ulasti. Urtin grubun-
daki ihracat artis1 yuzde 276,3 olarak
kaydedildi. Ham deri ihracatinda
Turkiye'nin en énemli pazari 2021
yilinda italya oldu. Italya'ya ham deri
ihracati yuzde 369,2 oraninda artarak
3,2 milyon dolara eristi. Ham deri
ihracatinda one cikan diger tlkeler
ise sirasiyla Cin, Nijerya, Rusya, Sir-

bistan, Endonezya, Gana, Hindistan
ve Lubnan oldu. Turkiye'nin ham
kurk ihracati ise 2021 yilinda 249

bin dolara ulasti. Ham kiirk ihracati
bir onceki yila kiyasla yluzde 156,5
oraninda artti. En fazla ham kurk
ihracati yapilan tlke ise yuzde 178
artis ve 247,5 bin dolar ile Rusya oldu.
Turkiye'nin en fazla ham kurk ihrac
ettigi diger ulkeler Almanya, ABD ve
Birlesik Krallik olarak one cikti.

Ham deri ve ham kurktn yani sira
islenmis kurk ile yar1 islenmis ve bit-
mis deri Urun gruplarinin da icinde
bulundugu mamul deri ve kurk uriin
grubunda Turkiye'nin 2021 y1ili top-
lam ihracati 270 milyon dolara ulasti.
2021 yilinda deri ve deri mamulleri
sektorinun toplam ihracaty, yuzde
29,6 oranuinda artarak 1,7 milyar dolar
seviyesinde gerceklesti. Mamul deri
ve kurk urun grubu, toplam deri ve
deri mamulleri ihracati icinde yuzde
15,6'lik paya ulasti.



Mamul deri ve kurk urun grubu, 2021 yilinda
toplam deri ve deri mamulleri ihracati iginde

yuzde 15,6l paya ulasti.

2022 (Ocak-Agustos) }

267,6 milyon dolar
261,8 milyon dolar
167,4 milyon dolar
269,8 milyon dolar

199,7 milyon dolar

Mamul deri ve kiirk ihracat

2022 yilinda da ihracat atag siirdii
2022 yihinin Ocak-Agustos done-
minde yar1 islenmis ve bitmis deri
urun grubu ihracaty, bir 6nceki
yilin ayn1 dénemine kiyasla yuzde
6,1 oraninda artarak 38,8 milyon
dolara eristi. Yar1 islenmis ve
bitmis deri tirin grubunda 2022
yili Ocak-Agustos doneminde en
cok ihracat Italya ve Hindistan'a
yapildi. Bu dénemde Turkiye'nin en
buyuk ihracat pazan konumunda
olan Italya'ya ihracat, 2021 yihnin
ayni donemine kiyasla yuzde 146,2
oraninda artis gosterdi ve 33,4
milyon dolar degerine ulast. Ital-
ya’'nin bu urun grubunda toplam
ihracat icindeki pay1 ytizde 86,1
olarak hesaplandi. Bu donemde en
buyuk ikinci ihracat pazar, yluzde
14,1 oraninda artarak yaklasik 21,4
milyon dolar ihracat gerceklestiri-
len Hindistan oldu. Hindistan'in bu
urun grubu toplam ihracati icindeki

payl yuzde 55 olarak kaydedildi.
2022 y1l1 Ocak-Agustos doneminde
ilk 10 ulke arasinda sirasiyla yuzde
7,7 ile Almanya, yuzde 13 ile Portekiz,
yuzde 13 ile Guney Kore Cumhuriye-
ti, yuzde 5 ile Dominik Cumhuriyeti,
yuzde 15,7 ile Vietnam ihracat artis:
yasanan ulkeler oldu. Yuzde 3,7 ile
Ispanya, ylizde 53,5 ile Cin Halk
Cumbhuriyeti ve yuzde 0,4 ile Hong
Kong ihracat azalis1 yasanan ulkeler
arasinda yer ald1. Avrupa Birligi
ulkelerine yarn islenmis ve bitmis
deri ihracati yuzde 48,4 artarak 77,1
milyon dolara yukseldi.

AB iilkelerine ihracat yiizde 9,4 artti
Islenmis kiirk tirtin grubu topla-
minda, 2022 yilinin Ocak-Agustos
déneminde gecen yilin ayni done-
mine gore yuzde 24,2 oraninda artis
yasanirken ihracat, 156,7 milyon
dolar olarak gerceklesti. Bu trun
grubunda Turkiye'nin en buyuk

ihracat pazan Guney Kore Cum-
huriyeti oldu. Gliney Kore Cumhu-
riyeti'ne 2022 y1li Ocak-Agustos
déneminde islenmis kiirk grubunda
ihracat 10,6 milyon dolar olarak
gerceklesti ve bu deger ile Gliney
Kore yuzde 27,4 pay ald1. S6z konusu
doénem itibarniyla Turkiye tarafin-
dan en fazla islenmis kiirk ihracati
yapilan ilk 10 tilke icinde ytizde 19,9
ile italya, yuzde 109,2 ile Almanya,
yuzde 14,4 ile Hindistan, ytizde 26,6
ile ABD, yuizde 128,8 ile Hong Kong,
yuzde 38,5 ile Fransa ihracat artisi
yasanan ulkeler oldu. Yizde 47 ile
Birlesik Krallik, yuizde 5 ile Portekiz,
yuzde 6,6 ile Pakistan ise ihracat
disusu yasanan tlkeler arasinda
yer ald1. Avrupa Birligi tlkelerine ih-
racat, ylzde 9,4 artarak 16,5 milyon
dolara ¢ikt1.

Toplam ihracat 200 milyon dolara
yaklasti

Ham deri thracati 2022 yilinin
Ocak-Agustos déoneminde 3,3 milyon
dolara ulasti. Urtn grubundaki ihra-
cat artis1 ylizde 94,6 olarak kaydedildi.
Ham deri thracatinda Turkiye'nin

en 6nemli pazarn bu dénemde Italya
oldu. Italya’ya ham deri ihracati 3 mil-
yon dolar astl. Ham deri ihracatinda
one cikan diger tlkeler ise sirasiyla
Ispanya, Arnavutluk, Hindistan ve
Ozbekistan oldu. Tirkiye nin ham
kiirk ihracati ise 2022 yilinin Ocak-A-
gustos doneminde yuzde 257 artarak
884 bin dolara ulasti. En fazla ham
kiirk ihracati yapilan tlke ise Kaza-
kistan oldu. Turkiye'nin en fazla ham
kurk ihrac ettigi diger iilke, Birlesik
Krallik olarak one ¢ikti. Mamul deri ve
kurk urtin grubunda Turkiye'nin 2022
y1li Ocak-Agustos dénemi toplam
ihracat1199,8 milyon dolara ulast.
2022 y1ili Ocak-Agustos doneminde
deri ve deri mamulleri sektériinin
toplam ihracati, yuizde 21,1 oraninda
artarak 1,3 milyar dolar seviyesinde
gerceklesti. Mamul deri ve kirk triin
grubu, toplam deri ve deri mamulleri
ihracati icinde ytzde 15'lik paya ulastw.
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BURSA iPEGI
YENIDEN
HAYAT BULUYOR

Turk tekstili acismdan buyuk bir 6nemi olan ve cografiisareti ile
bir diinya markas1 haline gelen Bursa ipegi, projeler ve girisimler
ile yeniden dunya sahnesine cikiyor.
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Mehmet Una
Bursa Buyuksehir Belediyesi

Umurbey ipek Uretim ve Tasarim Merkezi
Uretim Sorumlusu ve Proje Koordinatoru

Bliytksehir Belediyesi tarafin-

dan diizenlenen 3. Uluslararasi
Kozadan Kumasa Ipek Festivali, 1-4
Eylul'de gerceklestirildi. Bursa ipegini
yeniden dinya vitrinine ¢ikarmak
amaciyla dizenlenen ve cografi isa-
retli Bursa ipegini yakindan tanimak
isteyenlerin bir araya geldigi festival,
alt1 asirhik Koza Han'da temsili
koza alim satimi ile basladi. Bursa
Bliytiksehir Belediyesi Umurbey ipek
Uretim ve Tasarim Merkezi Uretim
Sorumlusu ve Proje Koordinatoru
Mehmet Unal, festivalin ayrnntilarnn
ve Bursa ipeginin canlandirilmasi
amaciyla yapilan calismalan anlattl.

(]
I pegin baskenti Bursa'da, Bursa

Bu yil iiciinciisii diizenlenen Kozadan
Kumasa ipek Festivali’ne gésterilen
ilgiyi degerlendirir misiniz? Etkinligin
nasil bir katima profili var?

Adeta soy ismi “ipek” olan bir sehirde
yasiyoruz. Bizim icin cok 6nemli olan
Bursa ipegi, bir dinya markas1. Her

yil mayis ile haziran aylarn arasinda
Bursa ve ¢evresinde bulunan koyler-
de koza bakicilig1 yapilir. Sonrasinda
koyly, Koza Han'da fabrika sahipleri ve
tliccarlarla bir araya gelerek kozasinin
satisini gerceklestirir. Koylunin eline
gecen paraya “capa parasi” deriz. Nakit
olarak aldiklari parayla Bursa Carsisin-
da ihtiyaclarnni giderirler. Bu, yuzyillar-
dan beri icinde bir¢ok kulturu, gelenek
ve gorenegi barindiran bir dongudir.
Uluslararas: Kozadan Kumasa Ipek
Festivali'nin yapilma sebebi, kdylerden
gelen kozay1 karsilamak ve bunu bir
festival coskusuna cevirmektir. Bu
sene Bursa, Turki Cumhuriyetler Kultur
Baskenti olarak gorev yapiyor. Ayrica

yasayan sehirler listesinde Bursa,
UNESCO'’ya ipek ve ¢ini irlinleriyle yer
aldi. Bu yil 6zellikle ipek konusunda
bircok festival ve etkinlige ev sahipligi
yapiyoruz. Uluslararas: bir festival
oldugu icin yurt disindan da bircok ka-
tilimay: agirladik. Azerbaycan, Kirgizis-
tan, Kazakistan ve Kibris'tan branslarn
ipek olan bircok sanatgimiz Bursa'ya
geldi. Bunun yaninda Turkiye'deki ipek
ve ipekli irin imalat1 yapan bircok
sanatcimiza da festivalde kendilerini
ifade etme olanag verildi. 3. Ulusla-
raras1 Kozadan Kumasa ipek Festivali,
Bursa halki icin de cok 6nemli. ipek,
yasayan hafizamiz icinde yer aliyor.
Umur Bey Ipek Uretim ve Tasarim Mer-
kezi'nin de katilimiyla festival alaninda
kozadan ipek imalati yaptik. 680 yil
once Osmanlida kullanilmis olan ipek
bukim atdlyesine de yer verdik. Bunun
yaninda geleneksel ipek hali dokuma
atolyesi, ipek kumas dokuma atolyesi
ve geleneksel yontemlerle yapilan
atolye calismalarn gerceklestirdik. Bursa
halky, festival alanini ziyaret ederek
ustalarla beraber calismalara katilma
imkani yakaladu. Festival, dort gun
surdil. Bu stire boyunca tim halkimiz,
ipek ile doya doya gunler gecirdi.

Etkinligin ipek kiiltiiriinii 6zellikle yeni
nesillere tanitmak amaciyla nasil bir
6nemi oldugunu diisiiniiyorsunuz?

Bir bayragin golgesi altinda yasiyoruz,
bir nesil yetistiriyoruz. Bu nesle vatan
sevgisini kazandirabilmek icin bu
topraklardaki kulturlerimizi, zanaatle-
rimizi, sanatlanmizi, gelenek ve gore-
neklerimizi tanitmamiz lazim. Cunku
insanoglu tanimadig bir seyi yaradilis
olarak sevmez. Bunlarn gelecek nesil-
lere tanitabilmemiz icin bize diisen

birinci gérev, bu degerleri koruyup,
yasatip gelecek kusaklara aktarmaktir.
Nesilleri yetistirirken korudugumuz
ve yasattigimiz bu degerleri cok iyi
tanitmaliy1z. Arkadan gelen nesil,
bayragimizi devraldiginda iclerinde
vatan sevgisi olmasi sart. Vatan dedi-
gimiz bu toprak istedigi kadar yesil,
istedigi kadar mavi olsun. Uzerinde
bir kultur yasamiyorsa kuru bir toprak
parcasidir. Kuru bir toprak parcasina da
kimse sahip cikmaz. Anaokullarindan
Universitelere kadar tim toplumumu-
zu Bursa'daki proje merkezimize davet
ediyoruz. Geleneksel yontemle calisan
ipek atolyelerimizde gelecek nesillere
bu degerlerimizi aktarip tanitmay:
amachyoruz. Elimizden geldigi kadar
yumurtadan baslayip nihai tirtine
donusene kadar ipegi atolye ¢alismala-
n esliginde tanitiyoruz. By, bizim icin
yeterli degil. Atolyelerimizdeki seyyar
makinelerimizle okullarimizi ziyaret
edip ¢cocuklarimizla gin boyu ipek ile
ilgili etkinlikler yapiyoruz.

Bursa ipegini yeniden diinya sahnesine
tasimak amaciyla bircok projeyi hayata
geciren Bursa Biiyiiksehir Belediyesi’nin
bu alandaki gelecek déonem projeleri
neler olacak?

Bursa Buyuksehir Belediyesi, Bursa
ipeginin tarihin karanlik sayfalarina
gomulerek kaybolup gitmesine mani
oldu. Buguine kadar yapmuis oldugu pro-
jeler ile Bursa ipegi, yeniden ve yavas
yavas gin yuzune cikiyor. Kaybolmaya
yuz tutmus ve bircok alanda kaybol-
mus olan bu sektorii yeniden gun yu-
zune cikarmak, uzun soluklu projelere
dayaniyor. Bursa Buytksehir Belediyesi,
dokuz sene énce yaptig1 Bursa Ipegi
Hayat Buluyor Projesi ile Bursa'da kay-
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bolmak uzere olan, 75 yasin uzerindeki
hafizay1 gelecek nesillere aktarmak icin
ortaya bir hedef koydu ve bunu ¢ok iyi
sekilde basardi. Proje basladiginda 1790
yilinda kurulmus olan Osmanlinin

ilk fabrikas1 Muradiye Ipek Fabrikasi,
eski haline cevrilerek devreye alindL
Bunun ust fabrikasi olarak 1810 yihinda
kurulmus olan Umurbey Ipek Uretim
ve Tasanm Merkezi, enkaz halinden
kurtanlarak aslina uygun sekilde
yeniden insa edildi. Bu merkez, proje-
nin de merkezi olarak devreye alind.
Fabrikalarn cevresindeki 16 koyde terk
edilmis ilkokullar tespit edildi. Milli
Egitim Bakanhig1'min da destegiyle bu
okullann tadilat: yapildi. Okullarin

ikisi kumas atolyesine, dordii ipek hal
atolyesine cevrildi.

Proje basladigindan bu yana 2 bin 700
kisiye ipek hali dokumasini, 760 kisiye
ipek kumas dokumasini 6gretti. 63 ipek
ustasi ve 50'ye yakin ara eleman yetis-
tirildi. Bu rakamlara Tirkiye'de higbir
proje yaklasamadu. Proje basladiginda
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“Ureticiler, halida ve
tekstilde Bursa ipegine
daha cok yer verirlerse
pazarlarini bir o kadar daha
genisleteceklerdir.”

genc nesilden ipek ustas: yokken su

an Umurbey Ipek Uretim ve Tasanim
Merkezi'nde kendi konularinda uzman,
Kultir ve Turizm Bakanligi'na kayith 16
tane devlet sanatcimiz var. Bu arkadas-
lanmiz, proje ile yetistirildi. Proje bas-
ladiginda ilk adimlardan biri Bursa ve
cevresinde terk edilmis dut bahcelerini
yeniden kullanilir hale getirmek, zirai
ilaclamaya uzak olan bolgelerde yeni
dut bahceleri olusturmak oldu.
Ulkemizde hala yerli ameliyat ipligi
Uretimi yapan bir fabrika yok, bu konu-
da ytizde 100 digarya baghyiz. ipek, cok
o6zel bir run. Proteinlerden olustugu
icin bir DNA's1 vardir. Insanoglunun
DNA’s1 ile ipegin DNA's1 hemen hemen
aynidir. Giniimiizde absorbe olmayan
ameliyat iplikleri, ipekten yapilir. Biz de
bu noktadan hareketle dort bucuk sene
once Ameliyat Ipligi Projesini baglattik.
Projeyi Uludag Universitesi ve TUBI-
TAK ile beraber hazirladik. Yaptigimiz
ameliyat ipligi numunelerini TUBI-
TAK'a génderdik. TUBITAK, prototip

ameliyat ipliklerini bircok testten geci-
rip bir sene boyunca hayvan denekleri
uzerinde kullandi. Daha sonra fabrika
kurabilecegimiz sonucuna vardu. Bir
ameliyat ipligi fabrikasi kurmak cok
ciddi ve uzun stiren AR-GE calismalari-
na dayaniyor. AR-GE calismalarinin cok
agir ve uzun stirmesinden dolayi Tur-
kiye'de yatinmcilar birkag sefer bunu
yapmaya ¢alismis ama birkac ay icinde
vazgecmis. Su an projenin ylizde 60’k
kismini tamamladik ve bu 4,5 yihimiza
mal oldu. Bundan sonraki surecte ana
fabrikanin kurulabilmesi icin imal
edilen ameliyat ipliklerine lisans ve pa-
tent alinmasi gerekiyor. Bunun icin ise
insan denekleri tzerinde kullanilmas;,
bu ipliklerin son teknoloji makinelerde
uretilmis olmasi lazim. Makineler icin
de kugctk bir proje yazdik. Projemizi Bi-
lecik, Eskisehir, Bursa Kalkinma Ajansi
ile Sanayi ve Teknoloji Bakanhgimizla
ortaklasa gerceklestirdik. Neticesinde
Umur Bey Ipek Uretim ve Tasarim Mer-
kezi'ne aylik kapasitesi 150 kilogram



"Ulkemiz icin cok 6nemli olan ipeg, stratejik bir
(rlin haline getirdigimizde Turkiye'deki ipek varligini
koruma altina almis olacagiz.”

olan, bu teknolojinin en ust seviye-
sinde bir makine parkuru kurulacak.
Parkurumuzu devreye aldigimizda
portatip ameliyat ipliklerini imal edip
su an anlastigimiz iki firmaya vererek
bir y1l boyunca insan denekleri
uzerinde kullanilmasini saglayacagiz.
Daha sonra lisans ve patentleri alarak
ana projenin yazilimina gececegiz.

Bu projeyi, gelecek g yil icinde
tamamlayip tlkemize bir ameliyat
ipligi fabrikasi kazandiracagiz. Fabrika
kuruldugunda ipegimiz, stratejik tirin
haline gelecek.

Ulkemiz icin cok 6nemli olan ipegi,
stratejik bir irun haline getirdigimiz-
de Turkiye'deki ipek varligini koruma
altina almis olacagiz. Fabrika kurul-
duktan sonraki donemde ulkemiz dar
bir bogaza girse de elimizdeki stratejik
urun, bu piyasaya bir semsiye vazifesi
gorecek. Kurulacak ana fabrikanin
icinde AR-GE ve yurt disindan gelen
ipekleri incelemek uzere iki laboratu-
var calisacak.

Son olarak basta hali sektorii olmak
iizere Tiirk tekstil ve Hazir Giyim sekto-
rii icin ipegin nasil bir 6nemi oldugunu
diisiiniiyorsunuz? Ozellikle ihracat
anlaminda biiyiik basarilara imza atan
bu sektorler, ipek sayesinde daha katma
degerli iiriinler elde edebilir mi?
Gecmis yuzyillarda ipek bocegi

kozasi Anadolu'muzun her sehrinde
uretiliyordu. Lakin sanayisi, Bursa'da
konuslandi. Haliyle Bursa ipegi, dinya
pazarinda kalitesi ile kendini ispatla-
mis ve aranilan bir tirtin oldu. Dunyada
ipek hali Uizerine en bilinen marka,
Hereke ipek halisidir. Bursa Buytksehir
Belediyesi, Hereke ve Korfez beledi-
yeleriyle Hereke halisini yeniden hak
ettigi yere tasimak ve bolgede Hereke
ipek halisinin yeniden dokunmasi icin
birkag proje hazirladi. Gelecek siirecte
bu projeler devreye alinarak Korfez
Belediyesi 6nderliginde Hereke ipek
halisy, yeniden bolgede dokunmaya
baslanacak. Hereke ipek halisinin
kalitesinin bu kadar ytiksek olmasinin

sebebi, yuzde 100 Bursa ipeginden imal
edilmesindendir. 1991 krizinden sonra
Hereke ve Kayseri'deki ipek hal tiiccar-
lar, ilkemizdeki iscilik maliyetlerinin
yuksek olmasi nedeniyle ilk 6nce Cin'e,
daha sonra da Ozbekistan’a cekildi.
Ozbekistan'da bircok firmarmiz, Hereke
ipek halis1 imalati yapiyor ve bunu
diinya pazarna satiyor. Isin en vahim
kismiise su an Cin'de Hereke diye bir
kasaba var ve bu kasaba, Hereke hali-
mizin desenlerini, dokuma teknigini
kopyalayarak tretim yapiyor ve diinya
pazarina Hereke halis1 diye sunuyor.
Ureticiler, halida ve tekstilde Bursa ipe-
gine daha ¢ok yer verirlerse pazarlann
bir o kadar daha genisleteceklerdir.
Cunki Bursa ipegi, diinya ¢apinda bir
marka olmasinin yaninda diinyanin
en kaliteli ipegidir. Avrupa, ylzyillarca
Bursa ipeginden vergi almamustir. Yurt
disina satis yapan firmalar, bu mirasi
kullanarak dunya pazarinda urtin yel-
pazelerini artirirlarsa bunun bereketini
kisa zaman icinde goreceklerdir.
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DUNYANIN EN BUYUKVE
EN ESKi ALISVERIS MERKEZ]

KAPALICARSI
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Osmanh Devletinin istanbul’a kazandirdigji eserlerden
Kapahcarsy, dinyamn en buyuk carsist olma ozelligini
hala surdurtyor. Tarih kokan yapisi, geleneksel Turk
urunlerini ahalanyla bulusturan dukkanlanyla yerli ve
yabana turistlerin gozdesi olan carsi, mistik ve tarihi
atmosferiyle ziyaretcilerini zamanda yolculuga ¢ikanyor.

ortasinda yer alan Kapalicarsi, Osmanl Padisahi Fatih Sultan

Mehmet tarafindan tliccarlarin trtnlerini satabilecekleri ve
Ayasofya Camii'ne kazang saglayabilecekleri bir ekonomi yarat-
mak amaciyla 1461 yilinda insa ettirildi. Cekirdegini olusturan
Cevahir ve Sandal bedestenlerinin etrafinda, hanlann yogunlas-
masl ve sokak Ustlerinin zaman icinde tonozlarla ortiilerek dik-
kanlarnn kagir yapilara donustirilmesiyle kendine 6zgi yapisina
kavusan Kapalicarsy, acildiktan cok kisa siire sonra oldukca etkili
bir ticaret merkezi haline gelmeyi basardi. Beyazit, Cagalogluy,
Mercan Yokusu ve Cemberlitas’i cevreleyen 110 bin 868 met-
rekarelik bir alana yayilan ve 45 bin metrekarelik kapal alana
sahip olan Kapalicarsi, diinyanin en buytik carsisi olma ozelligine
hentz ilk yapildig1 dénemde kavustu. Bu donemde alaninda ne-
sillerce uzmanlasmis aileler tarafindan degerli kumas, miicevhe-
rat, silah ve antika esyalar satisa sunuluyordu. Her sokagin kendi
alaninda loncalara ayrldig1 ve buna uygun olarak satis bolgele-
rinin belirlendigi carsida, cadde ve sokaklara Kalpakeilar, Kuyum-
cular, Aynacilar, Fesciler, Yaghkeilar gibi isimler veriliyordu. Dev
bir labirenti andiran Kapalicarsy, tasarimiyla 6n plana cikmasinin
yani sira durust ticaret ahlakiyla da adindan soz ettiren bir esnaf
kultird yarattL

(]
I stanbul'un Beyazit, Nuruosmaniye ve Mercan semtlerininin

16. yiizyilda talep patlamasi yasadi
Rekabetin yasak oldugu bu devasa alisveris merkezinde, bir
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10 kapisi hala
kullanilan Kapalgarsi,
2021yilinda 25,5
milyon ziyaretgiye ev
sahipligi yapti.

e o =

ustanin kendi dikkkdninin éntinde
kalabaliga kars: iriin islemesine
dahi miisaade edilmiyordu. Biitun
dikkanlarin genisligi, birbiriyle aymn
olacak sekilde insa edilmisti. Ayrica
urtnlere, devletin belirledigi deger-
den daha fazla deger bicilemiyordu.
Her tiirli meslek ise usta-cirak iliski-
siile ogrenilip yurttiliuyordu. Diger
kapal carsilardan ayrilmasi icin
“Carsu-1Kebir” yani “Buytk Cars1”is-
miyle anilan ¢arsi, 16. yuzyilin sonun-
da yasadig1 talep patlamasiyla bi-
yumeyi sirdiirdil. Evliya Celebinin
Seyahatname’sine gore 17. yuzyiin
ortalarinda Kapalicarsi icinde 4 bin
399 diikkan, 2 bin 195 oda, 24 han, 19
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cesme, 10 hazine dairesi, 10 mescid,
iki lokanta, bir tane de cami bulunu-
yordu. Sokaklarinda ise sagh sollu ah-
sap dikkanlar ve loncalarn yerlesti-
gi arastalar faaliyetini sirdiriyordu.
Kimi ihtisaml ve aritsal gorsele
sahip kimi ise islevselligi ile varlik
gosteren toplamda 21 adet kapinin
bulundugu Kapalicarsi'da gtivenlik,
en hassas yaklasilan konulardan
biriydi. Bu énemli ticaret merkezinin
icinde carsi esnaf ve tliccarlarinin
kiymetli mal, kasa, evrak ve defterleri
ayrica esnaf ve zanaatkar loncalan-
nin belgeleri muhafaza edildigi icin
geceleri de yuksek gtivenlik 6nlemle-
ri alimiyordu. Carsiicinde gece nobet

tutan 200’e yakin bekei bulunuyordu.
Bugtn, kiremit ile kaph bulunan
carsi catisi ise eskiden kursun kaph
kubbelerden olusuyordu. Kubbeler
uzerinde bekcilerin gecislerine im-
kan veren gecitler bulunuyordu.

Sandal Bedesteni’nde kiymetli
kumaslar satiliyordu

Kapalicarsi'min etrafinda olustugu
iki buyiik bedestenden biri olan
Cevahir Bedesteni, carsiyla birlikte
insa edildi. Dukkanlarin yani sira
icinde altin, gimus, para ile degerli
evraklann saklandig1 bircok kiralik
dolap ve kasa bulunuyordu. ik yapil-
d181 donemde 124 sabit diikkan olan



Carsidaki dukkanlarin 150'sinin halicilik, 70'inin

deri alaninda faaliyet gosterdigi biliniyor.

bedestenin disinda ise 72 diikkkan
mevcuttu. 1520'lere gelindiginde ise
bedestenin icindeki diikkan say1-
s1126'ya, disindaki ditkkan sayisi
782'ye ulasmist1. Bu dénemde, ticari
etkinlikler, bedesten merkezli olarak
artty. Ticari yogunlugun artma-

s1, dukkan devir Ucretlerinin de
artmasina sebep oldu. Ortaya cikan
ihtiyac sebebiyle 1520 tarihinde,
Cevahir Bedesteni'nin dogusuna
Kanuni Sultan Siilleyman tarafindan
degerli dokuma tUrunlerinin satisinin
gerceklestirilmesi amaciyla Sandal
Bedesteni insa ettirildi. Eski ve liiks
bir ipekli Hint kumasi olan “sandal’-
dan ismini alan Sandal Bedesteni,

yaklasik bin 280 metrekarelik bir
alanda kurularak Kapalicarsimin en
onemli parcalarindan biri oldu. Ku-
ruldugunda dort kapisi, 20 kubbesi
bulunan ve dikdértgen bir tasarima
sahip olan Sandal Bedesteni, kiymet-
li kumaslann belediyenin muizayede-
si araciligiyla satildig1 bir yer olarak
faaliyetine basladi. Kumaslarin
genelde Hindistan'dan ithal edildi-
g1 bedestende, degerli kumaslarin
yani sira hallar, kiliclar, eyerler ve
kosum malzemeleri de satiliyordu.
Burada fiyatlan yiksek olan uiriinler,
persembe ginleri satisa cikariliyor-
du. Bedestenin etrafina ise korunakh
bir mezat alani kurulmustu. Béylece
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tlccarlann gveni saglanarak Istan-
bul'daki ticari faaliyetlerin daha da
yogunlasmasina katkida bulunuldu.

Kapalicarsi'da 150 hali, 75 tekstil, 70
deri diikkani var

Anadolu topraklarinda tekstil sekto-
rinin yogunlasmasina ve gelismesi-
ne buytk katkida bulunmus olan Ka-
palicarsi'da bugiin, 75 tekstil ditkkani
bulunuyor. Kapalicarsi'daki tekstil
magazalarinda yoresel el dokumala-
11, yazmalar, yastik kiliflar;, Anadolu
kéylerinden toplanan ii¢ etekler,
cepken ve gomlekler, ipek islemeli
kumaslar, ortiiler, Anadoludan ve
Orta Asya'dan gelen etnik kiyafet-
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Kapalicars

Osmanli'da statii sembolii olarak goriilen ve varlik olarak
kabul edilen ipek dokumalar Kapaligarsi'da satigi yapilan
onemli hediye gruplar arasinda karsimiza cikiyor.

T e T
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Kapalicarsi’'nin
anlamli kitabesi,
ahlakl ticaret mesaji
veriyor

Modern zamanlarin “is
merkezi” konumundaki
Kapalicarsi'nin ana kapisinda
bulunan yazilar, hat
sanatinin en nadide ornekleri
arasinda gosteriliyor.
Garsinin Beyazit'ta bulunan
en bilindik kapilarindan

olan Nuruosmaniye
kapisindaki kitabe, verdigi
mesajla dikkat cekiyor.

1894 yilinda Istanbul'un en
siddetli depremlerinden biri
yasandiginda Kapalicarsi'da
da biyiik bir tahribat
yasandi. ikinci Abdulhamid,
carsinin onariimasini
saglarken Nuruosmaniye
kapisinin lizerine, ddnemin
en Unli hattatlarindan Sami
Efendi’ye Elkasib Habibullah
kitabesini ve kendi tugrasini
naksettirdi. “Baskasina

ylk olmamak icin calisip
cabalayan, kendi emegi ile
kazandigini yiyen kisi Allah'in
muhabbetine mazhardir”
yazan kitabenin, ahlakli bir
ticaret anlayisini isaret ettigi
dikkat cekiyor.

ler, el dokumasi kumaslar, perdeler,
pestamallar, Anadolu ve Orta Asya
yapimi1 hali ve kilimler satilmaya
devam ediliyor. Konya'dan ve fzmir
Tire'den getirilen kece orti, sapka ve
cantalar buradaki dikkanlarin en cok
sattig1 Urtinler arasinda yer aliyor.
Osmanlida statti sembolii olarak
gorilen ve varlik olarak kabul edilen
ipek dokumalar da Kapalicarsi’ da
satis1 yapilan énemli hediye grup-
lar arasinda karsimiza cikiyor. Hala
geleneksel alisveris yontemlerinin
kullanildig1 carsida, el dokuma hali-
lar ve miicevherat Uirinleri, orijinal
belgeleri ve sertifikalaryla satiliyor.
Carsidaki diikkanlarin 150’sinin ha-
lhialik, 70'inin deri alaninda faaliyet
gosterdigi biliniyor.

Sokaklari farkl yiiksekliklere sahip
Tarih boyunca defalarca restore
edilen Kapaligarsi'nin, buyik degi-
simler gecirip orijinalinden oldukc¢a
uzaklasarak glinimiize ulastigl
disunuliyor. Kapalicarsi, 1651 yilinda
gerceklesen yangindan baslayarak
1954 yilindaki yangina kadar 20'yi
askin deprem ve yangin felaketine



maruz kald1. Uzmanlar tarafindan
1701 y1linda bolgede yasanan yangin
sonrasinda gerceklestirilen tadilat
sebebiyle de carsinin yapisinda bazi
degisimler yasandig1 belirtiliyor.
Farkli topografik 6zelliklere sahip
olan alanlann kapatilmasi sirasinda,
bazi sokaklarn i¢ ytiksekliklerin-

de farkhiliklar ortaya gikti81 ise bir
gercek. Bu doku, zamanla Kapalicar-
s1nin en belirgin 6zelliklerinden biri
olarak kabul edildi. Bir diger donu-
simun ise sokaklardaki zeminlerin,
dogal ve yapay taslar ile kaplanmis
olmasiyla yasandigl belirtiliyor.
Uzmanlar tarafindan; bazi sokak
ortulerinin, cat1 kotlarnin ve egimle-
rinin farklilik gosterdigine de dikkat
gekiliyor.

Giiniimiizde altin ve dovizin

referans merkezi

Yerli ve yabanci turistlere uzun yillar
boyunca alisveris imkani saglamis
olan Kapalicarsi, bugtin hala diun-
yanin en buyuk ve en eski alisveris
merkezi olma ozelligini koruyor.
Gunumuzde alisveris kiltirindeki
tlim degisim ve dontsime ragmen

gunun her saatinde hareketli ve kala-
balik olmaya devam eden carsi, arz ve
talep gostergeleriyle de Turkiye'deki
altin ve doviz fiyatlari icin bir refe-
rans merkezi olarak kabul ediliyor.
Urtnlerin bollugy, cesitliligi ve
kalitesi sayesinde uzun yillar rakip-
sizligini koruyabilmis olan Kapal-
carsl, Ulkenin ihracat ve ithalatinin
da 6nemli bir parcasi. Kapalicarsi
bunyesinde; 64 cadde ve sokakta 99
ada, 2 bin 461 parselden olusan 3 bin
600 dukkan, 15 han ve 2 bedesten
faaliyetlerini stirdirmeye devam
ediyor. Dukkan ve han sayisinin ilk
yapidig1 doneme gore azalmasinin
sebebi ise daha once carst icinde
bulunan Sarnicl, Pagavraci, Yolgecen
gibi hanlann ayrica Tigcilar, Ori-
ctler ve Cadircilar gibi sokaklarin
1894 y1linda yasanan depremden
sonra gerceklesen tadilat sirasinda
yapinin disinda birakilmis olmasi.
Beyazit, Carsikapl, Cuhacthan, Ku-
yumcular, Mahmutpasa, Nuruosma-
niye, Oriictiler, Sepetcihan, Takkeci-
ler, Tavukpazar ve Zenneciler isimli
10 kapis1 hala kullanilan Kapalicarss,
2021 yilinda 25,5 milyon ziyaretciye

Uzun yillar

4 rakipsizligini

koruyabilmis olan
Kapaligarst, lilkenin

\ ihracat ve ithalatinin

da onemli bir parcasi.

ev sahipligi yaptL.

Yaklasik 25 bin kisiye istihdam
saglayan Kapalicarsida g7 farkl
sektor kategorisinde trun satiliyor.
Osmanli'nin énemli bir gelenegi
olan zanaatkarhgin bugiin hala
ulkemizde devam ettigi nadir
mekanlardan biri olan carsida Turk
el sanatlannin en guizel érneklerini,
degerli kumaslan, dinyaca unli
Turk halilanny, ipek urunleri, altin
ve gumus takilar, bakir ve piring
objeleri, ilging deri Urunlerini, cesit
cesit dunya baharatlarini ve daha
saymakla bitmeyen pek cok seyi
bulmak mumkuin.

Ayrica carsi icinde polis karakolu,
postane, saglik ocagy, altin rafinerisi
ve tarihi lokantalar da bulunuyor.
Pazartesi glinlinden cumartesi
gunune kadar saat 08.30 ile 19.00
arasinda acik olan carsi, pazar gun-
leri ise kapali. Tarihi atmosferi ile
hem turistler hem de yerel halk icin
cekiciligini koruyan bir kaltir mirasi
olan Kapalicarsi, 2016 yilindan beri
tim ihtiyaclarina cevap vermek
amactyla kurulan 13 kisilik bir yone-
tim kurulu ile yonetiliyor.
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IHRACATCILAR MISIR'DA o
BiN iS GORUSMESI GERCEKLESTIRDI

Tiirkiye ihracatcilar Medlisi (TiM), sektorel ve genel ticaret heyetleri ile Turk

ihracatailanm dunyanin dért bir yamindaki ahcilarla bulusturmaya devam ediyor.
2022 y1linda Ug ticaret heyeti gerceklestiren TIM, dorduncu ticaret heyetini Misir'n

baskenti Kahire'ye duzenledi.

urkiye ile Misir arasinda yeni
T ekonomik is birlikleri ve satislar

icin firsatlar dogurmak ve iki tilke
arasindaki ticaret hacmini artirmak

amaciyla Ticaret Bakanhgi koordinasyo-
nunda, TIM organizasyonuyla Tiirki-

ye-Musir Fiziki Ticaret Heyeti dizenlendi.

22-24 Agustos'ta gerceklestirilen heyet,
cesitli sektorlerden Tiirk ihracatcilan,
400'den fazla Misirh firma temsilcisi

ile bir araya getirdi. TIM Baskan Vekili
Ahmet Glle¢ baskanligindaki heyete
mobilya, tekstil ve ham maddeleri, Hazir
Giyim ve konfeksiyon, insaat malzeme-
leri, haly, iklimlendirme, maden, kuru
meyve ve mamulleri, su urtinleri ve
hayvansal mamiiller, demir ve demirdisi
metaller, kimya, makine maden, elektrik
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ve elektronik, otomotiv ve yedek parca,
makine ve aksesuarlar gibi 20'den fazla
sektérden TIM ve birlik temsilcileri ile
Turk firma temsilcileri olmak Uzere
5o'ye yakin ihracate katilda.

“Misir'da ciddi bir potansiyel oldugunu
goriiyoruz”

Turkiye-Misir Fiziki Ticaret Heyeti
programi hakkinda degerlendirmelerde
bulunan TIM ve IHKIB Baskani Mustafa
Gtltepe, Misir'in kendileri icin 6nem-

li bir tilke oldugunu séyledi. iki tilke
arasinda onemli ekonomik iliskilerin
bulundugunu ifade eden Gtltepe,
sunlarn kaydetti: “Misir pazarinda Tiirk
ihracatgilann ve yatinmailann daha
fazla yer almasini énemsiyoruz. Burada

ciddi bir potansiyel oldugunu gortiyoruz.
Turkiye-Misir ticaret hacmi, 2021 yilinda
onceki yila gore yuzde 40 artisla 6,7 mil-
yar dolara eristi. Bu hacmin 4,5 milyar
dolar, Tirkiye'nin Misir'a ihracatindan
olustu. 2021 yilinda kimya, otomotiv,
celik, tekstil, metaller sektorlerimiz Mi-
sir'a en fazla ihracat gerceklestirdigimiz
sektorler olarak 6ne cikt1.”

“Tiirkiye, Misir'da rekabet

avantajina sahip”

Heyete bagkanlik eden TIM Bagkan Veki-
li Ahmet Gulec, konusmasinda 2021 yili
itibariyla Misir'in, Tiirkiye'nin en buytik
15'inci ihrag pazarn ve en biytk 26'nc1
tedarikeisi konumunda bulundugunu
belirtti. Glleg, Turkiye'nin ise Misir'in



Turkiye-Misir Fiziki Ticaret Heyeti programi hakkinda
degerlendirmelerde bulunan TIM ve IHKIB Bagkani Mustafa Gultepe,
Misir'in kendileri igin onemli bir tilke oldugunu soyledi.

en buyuk altina tedarikeisi ve en fazla
ihracat gerceklestirdigi ikinci tlke duru-
munda oldugunu bildirdi. Tirkiye'nin,
cesitlendirdigi iiriin arzi, devreye aldig1
yatinmlar ve cografl imkéanlan sayesin-
de partnerlerine daha kapsamli ve giiclii
bir ortaklik vadettigini ifade eden Gtilec,
su ifadeleri kullandi: “2022 yihmnn ilk
yansinda Misir'a ihracatimiz yuzde 24,
Misirdan ithalatimiz ise yuizde 20 artis
kaydetti. Bu gelismeler ikili iliskileri-
mizin gelecegine dair umutlanimizi da
guclendiriyor.” dedi. Ziyaret oncesinde
TIM biinyesinde Ttrkiyenin Misir'a olan
ihracatinda urtin bazl bir arastirma
yaptiklanni belirten Glleg, “Ulastigimiz
sonuclara gére Misir'in en fazla ithalat
yaptigl 100 Urlinden 43'iinde, Tirki-

ye'nin rekabet avantajina sahip ciddi bir
ihracatgi konumunda oldugunu gordiik.
Bu 43 Urun arasinda celik sektortinden
yedi, kimya, otomotiv ve tekstil sektorle-
rin altisar, elektrik-elektronik sektoriin-

de bes triin yer aliyor.” seklinde konustu.

“iki iilke arasindaki ticaret hacmi daha
dailerlemeli”

Programin agilisinda konusan Turkiye
Cumbhuriyeti Kahire Maslahatgtizan
Buytikelci Salih Mutlu Sen, Misir'in
stratejik konumuyla Turk ihracatci ve
yatinmailari igin oldukea ¢nemli bir tilke
oldugunu vurguladu. iki tilke arasindaki
ekonomik ve ticari iliskilerin yillar bo-
yunca hiz kaybetmeden siirmus olmasi-
nin buyuk 6nem arz ettigini ifade eden

Tiirkiye-Misir Fiziki
Ticaret Heyeti
vasitasiyla gesitli
sektorlerden

Tiirk ihracatgilari,
400'den fazla
Misirli firma
temsilcisi ile bir
araya geldi.

Sen, “Turkiye ile Misir arasindaki ticaret
hacminin daha da ileri seviyeye tagin-
masi gerekiyor. Atilacak ilave adimlar,
yatinmalarimizin Misir'a yonelmesini
tesvik edecek.” diye konustu.

Bini askin goriisme
gerceklestirildi

Turkiye-Misir Fiziki Ticaret Heyeti'nde
Turk ihracatcilari, 400'den fazla Misirli
firma temsilcisi ile bini askin yuvarlak

masa ve B2B is gériismesi gerceklestirdi.

Program kapsaminda birlik baskanlari ile
Turk is insanlarindan olusan heyet, pazar
arastirmasi icin Kahire'de firma ve kurum
ziyaretlerinde bulundu.
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2023 KOLEKSIYONLARI,

WHO’S NEXT'TE SERGILENDI

Uluslararasi Hazir Giyim ve aksesuar markalarim bir araya getiren
Who's Next, Fransa'min Paris sehrinde gerceklesti. 2023 llkbahar/yaz

koleksiyonlanmimn sergilendigi fuara milli katihm ile 14 Tirk markasi katilds.

vrupa'nin en eski ve hala en
Apopﬁler hazir giyim ve akse-

suar fuarlarindan Who'’s Next,
Fransa'nin Paris sehrinde, 2-5 Eylil'de
gerceklesti. 2023 {lkbahar/yaz koleksi-
yonlarinun sergilendigi fuara, agirhgi-
n1 Avrupali markalann olusturdugu
bin 12 hazir giyim ve aksesuar markasi
katildi. Milli katilim ile fuara dahil
olan Turk firma sayis1 14 oldu. Fuari 30
binin uzerinde perakende, cok uluslu

zincir, butik ve cevrim ici alisveris
sitesi alic1 pozisyonunda ziyaret etti.
Yedi ana boluimden olusan fuarin
Hazir Giyim boélumunde glincel
urunler, plaj giyimi, guizellik ve
yasam urlnleri sergilenirken Impact
bolumunde, surdurilebilir tasarim-
lara ve moda endistrisinde sektoriin
ekolojik gecisine katkida bulunan
markalarnn triinlerine yer verildi.
Traffic bélumunde ise uzmanlar,

Ceren Oztiirk The Handloom / Genel Miidiir

“Siparise doniisen goriismeler gerceklestirdik”

Fuar bizim icin gayet glizel gecti. Bu fuar vesilesiyle Avrupa’ya ilk defa acildik. Yeni musterilerle
tanistik. Agirlikli olarak Fransa, Fransa Adalari, ispanya, italya ile temas ettik. Adalar bizim icin dnemli.
Biz firma olarak yazlik tekstil Griinleri tretimi yaptigimizdan, tam olarak hedef kitlemize uygun
misteri portfoyiiyle karsilastik. Siparise dontisen gorlismeler gerceklestirdik. Siparise dontismek
lizere olan bircok temasimiz da halihazirda devam ediyor. Bu anlamda oldukga verim aldigimizi

soyleyebilirim.
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inovatif yenilik ve ¢ézuimlere iliskin
sunumlarnni gerceklestirdi. Tasanm
agirhikhl turunlerin Fame, guzellik

ve kozmetik Urlinlerinin ise Beauty
bélimiinde sergilendigi fuarda, taki-
lanin sergilendigi bir alan da yer ald1.
Fuarin Accesories bolumunde ise
tasanm Urin agirhkh tak: ve tekstil
aksesuarlan sergilendi.

Tirk firmalar 24 farkl lilkeden
aliciile bulustu

Fuarda Turk firmalari; Fransa,
Ispanya, Yunanistan, italya, Meksika,
irlanda, Japonya, Kanarya Adalar,
Kanada, Misir, Guney Kore, Hollan-
da, Almanya, ABD, Kuveyt, Birlesik
Arap Emirlikleri, Israil, Rusya, Ingilte-
re, Litvanya, Avustralya, Kolombiya,
Isvec, Lixemburg gibi tilkelerden 24
farkli tilkeden alici ile gériisme firsa-
t1yakaladi. Bu gérusmelerin buyuk
bir kismi da siparise doniisti.



COTERIE MAGIC FUARPNA
TURKIYE’DEN MILLI KATILIM

IHKIB tarafidan milli katihm organizasyonu diizenlenen Coterie

Magic Fuanma 22 Turk firmasi katild.

sayisiyla ABD'nin ve diinyanin

onde gelen kadin giyim moda
fuarlanindan olan Coterie Magic New
York Fuari, 18-20 Eylilde gercekles-
tirildi. IHKIB tarafindan milli katiim
organizasyonu dizenlenen fuara 22
Turk firmasi katildi. 20 bin metreka-
relik alanda gerceklestirilen fuarda
toplamda bin 100 firma yer aldi. 9
bine yakin kisinin ziyaret ettigi fuarda
Turk firmalar, toplamda 917 adet ikili
is gérusmesi gerceklestirdi. Coterie
Magic New York Fuari'na katilan Turk
firmalar; Avrupa Birligi tilkeleri, Gliney
Amerika tlkeleri, ABD ve Birlesik Arap
Emirlikleri basta olmak lizere dun-
yanin bircok ulkesinden alicilarla bir
araya geldi.
Farkli dlceklerde uiretici ve marka kim-

B uyuklugu, katihmar ve ziyaretci

n

"

ligi tasiyan Tirk firmalar, toplamda
504 metrekarelik bir alanda yer ald.
Fuara katilan Tirk firmalarin 18’1
Hazir Giyim alaninda faaliyet goste-
rirken icti deri konfeksiyon, biri ise
aksesuar branslarinda calismalarini
surduren firmalar oldu.

Kadin Hazir Giyim tUrunlerinin yani
sira ayakkabi ve aksesuarlarnn da ser-
gilendigi fuarda firmalar, 2022-2023
ilkbahar/yaz sezonuna iliskin tirin
alternatiflerini sundu. Fuara Turkiye
ve ABD disinda Italya, Portekiz,
Fransa, Kanada, ingiltere, Brezilya,
Kolombiya ve Kore gibi tilkelerden de
katihmcilar dahil oldu. Turk firmalar
fuardan oldukca memnun ayrilirken
fuar stresince 3451 askin siparis al-
dilar. Firmalarin ylzde 9571 ise fuara
yeniden katilmay1 diistinuyor.
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Fuar kiinyesi
Fuara katilan firma sayisi: 1.100
Fuara katilan Tirk firma sayisi: 22

Ziyaretci sayisi: 8. 750

Tuirk firmalarin gérisme sayisi: 917

Nihan Topaloglu
Nihan Moda Tasarim

“Fuar siiresince yaptigimiz
goriismeler siparise doniistii”

Fuar oldukca giizel gecti. Biz firma olarak
uzun yillardir bu fuara katiliyoruz. Su

an ABD ekonomisi aslinda resesyona
giriyor. Ekonomik goriinim ve pandemi
sonrasina gore gayet verimli gecen bir
fuar oldugunu distntyorum. Gecen
sezonki fuarla karsilastirdigimda bu
fuarin daha kuvvetli oldugunu gérdiim.
Tamamen teknik kumaslar kullanarak
Urettigimiz sokak giyim koleksiyonumuz
ilgi cekti. ABD'li lokal alicilarin fuara
genis bir katilimi s6z konusuydu. Bunun
yani sira Kanada, Kolombiya gibi Gliney
Amerika tlkeleri de fuara katilmisti.

Fuar stiresince yaptigimiz gériismeler
siparise donustl. ABD'deki mevcut
misterilerimize ek olarak yeni miisteriler
de edindik.
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FUARLAR

Heyetler

AVUSTRALYA PAZARINA
ACILIYOR

Turk Hazir Giyim sektoru
acisindan onemli pazarlardan
olan Avustralyadaki Turkaus
Textile Expo Fuan'na ilk kez
milll katihm organizasyonu
duzenlendi.
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(] .
I HKIB tarafindan bu yil ilk kez milli

katilim organizasyonu diizenle-

nen Turkaus Textile Expo Fuary,
14-16 Eylil'de Avustralya'min Sidney
kentinde duzenlendi. Kadin, erkek ve
gocuk Hazir Giyim Urtinlerinin yani
sira i¢ giyim, ev tekstili, deri, ayakkabi
ve saraciye Urlinlerinin sergilendigi
fuar, 4 bin 500 metrekareyi askin
bir alanda gerceklestirildi. Yilda iki
kez yapilan fuara toplamda 5o firma
katild. THKIB milli katiim organizas-
yonu ile fuara dahil olan firma sayis1
ise 27 oldu. Fuarda Turk firmalar, 684
metrekarelik bir alanda urtinlerini

sergiledi.

Farkli dlceklerde uretici ve marka
kimligi tasiyan 27 Turk firmasinin
26’s1 Hazir Giyim, biri ise deri ve sa-
raciye sektorlerinde faaliyet gosteren
firmalardan olustu. Avustralya paza-
11, Turk Hazir Giyim sektorti acisin-
dan 6nemli bir potansiyele sahip. Bu
potansiyelin dogru degerlendirilmesi
noktasinda ise dogru partnerlerin
tercih edilmesi gerekiyor. Turk fir-
malar, boylesi onemli bir pazarda ti¢
gun boyunca yeni pazarlar kesfetme
ve yeni musteriler edinme firsati
yakalad1.



TURK HAZIR GiYIM MARKALARI

ISPANYA’DA

Basta Latin dunyasi olmak uzere uluslararasi arenada son yillarn en
prestijli fuarlarmdan biri olarak gosterilen Momad Fuan, Turk Hazir
Giyim markalarnmin da katihmiyla gerceklesti.

[
I spanya'nin Madrid kentinde diizen-

lenen Momad Fuari, 16-18 Eylilde

gerceklestirildi. THKIB tarafindan
millf katihm organizasyonu duzenle-
nen fuarda, Turk firmalar da yer ald.
Avrupa'daki kadin erkek ve cocuk
modasina yonelik 6nemli bir fuar olan
Momad, basta Latin diinyas: olmak
uzere uluslararasi arenada son yillann
en prestijli fuarlarindan biri olarak
gosteriliyor.
Her yil subat ve eylul aylarinda du-
zenlenen fuar; basta Portekiz, Fransa,
Italya, Yunanistan, Ingiltere, Ttrkiye ve
Hollanda'dan gelen firmalan ui¢ giin
boyunca bir araya getiriyor. Momad
Fuary; katihmcilar ve ziyaretciler icin
ilham verici podyum sovlari, 6ngéru
seminerleri ve workshoplar ile de
moda endustrisine katki saghyor.
Fuarda aksesuar ve deri Urtinlerinin

yani sira guinliik, sokak modasi, gece
elbiseleri, plaj ve i¢ giyim Urinleri,
kadin-erkek giyim, ktirk koleksi-
yonlari, strdirilebilir irtinler gibi
kategorilere yer veriliyor.

Tiirk firmalar goriismelerin siparise
doniisecegini diisiiniiyor

Fuara katilan her bir Turk firma,
ortalama 60 gorusme gerceklestirdi.
Gorlusmelerin ylizde 40 oraninda
siparise doniisecegini bekleyen Turk
firmalar, Momad'in 6zellikle kadin
giyim alaninda potansiyeli ylksek
bir fuar oldugunu ifade ediyor. Fuar-
da Ispanya, Meksika, Portekiz, ABD ve
Avrupa tlkelerinden ziyaretcilerin
oldugu gozlemlendi. 14 farkh tlkeden
yaklasik 300 katilimct firmanin
bulundugu fuan, 7 bin civarinda
profesyonel alic1 ziyaret etti.
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Fuar kiinyesi
Fuara katilan tlke sayisi: 14

Fuara katilan firma sayisi: 300
Ziyaretci sayisi: 7.000

Ercan Indap
Dolcezza

“Fuar siiresince 6nemli
siparisler aldik”

Bizim acimizdan fuar ¢ok glizel

gecti. Simdiye kadarki en iyi Momad
Fuarimizdi, diyebilirim. Yaklasik bes
yildir fuara katiliyoruz. Belli bir misteri
potansiyelimiz de olustu, bunun cok
6nemli bir faydasi var. Pandemi sirasinda
6nemli fuarlar gerceklestirilemedi.
Pandemi sonrasindaki fuarlarda
katilimci firma ve gelen ziyaretcilerin
sayisi azaldi. Fakat su anda fuarlarin
normale dénmeye basladigini, 6zellikle
perakende alimlarinin bu siirecte
hareketlendigini sdyleyebiliriz. Biz
genellikle butik musterilere hitap
ediyoruz. Hem Avrupa'da hem de
ABD'de butik musterilerimiz iyi bir
sezon gegcirdi. Dolayisiyla alimlarini
artiryorlar. ispanya’nin yani sira
Kanarya Adalar’'ndan ve Mayorka'dan,
Portekiz'den ve Giiney Amerika
llkelerinden gelen musterilerimiz oldu.
Fuar stresince énemli siparisler aldik ve
yeni musteriler de kazandik.
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FUARLAR

MUNICH FABIC ART FUARPNA
TURKIYE’DEN YOGUN ILGI

Heyetler

Avrupal tekstil treticilerini ve tasannmailanmi bir araya getiren
Munich Fabric Start Fuan'm 14 bin 200 kisi ziyaret etti. Fuara, ITHIB
catisi altinda faaliyet gosteren 56 firma katildr.

ekstil ve ham maddeleri sekto-
T runin onde gelen fuarlanindan

olan Munich Fabric Start, 30
Agustos-1 Eylul 2022 tarihleri arasinda
Almanya’'nin Munih kentinde 50'nci
kez dizenlendi.
Munich Order Centerda Avrupali
tekstil Ureticilerini, tasarimcilarini ve
distributorlerini yilda iki kez bir araya
getiren fuara 40 tlkeden 9oo ulusla-
rarasi kumas ve tekstil aksesuarlari

firmasi katildi. Fuarda, Turkiye'den
toplam 225 firma yer ald.

ITHIB patronajinda 56 firma katildi
Miinich Fabric Start Fuan'na, ITHIB
tarafindan 16'1inc1 kez “milli katihm
organizasyonu” diizenlendi. ITHIB
catis1 altinda faaliyet gosteren 56
firmanin katildig1 fuann “Bluezone”
bélimiinde ITHIB tarafindan olus-
turulan trend alani, yabanca alicilar

Ayfer Karakoyunlu Aykaya Ambalaj / Yonetici

“Bizim icin verimli bir siirecti”

Munich Fabric Start Fuari’na firmamizla ilk kez katildik ve olduk¢ca memnun kaldik. Fuara yogun
bir katilim s6z konusuydu. Standimiza olan ilgi de bizi mutlu etti. iletisim kurdugumuz firmalar
ile temaslarimiz hala sirtiyor. Uriinlerimiz su anda diinyanin giindeminde olan strdiirtilebilirlik
temasina odaklandigindan, ilgilenen cok fazla alict adayi ile tanisma firsati bulduk. Temaslarimiz
devam ediyor. Almanya agirlikl olmak lizere Rusya, Hollanda, Fransa gibi tlkelerden alicilarla

iletisime gectik. Bizim icin verimli bir stirecti.
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tarafindan yogun ilgiyle karsilandi.
Turk katilma firmalann stant-
larina ziyarette bulunan ITHIB
Yonetim Kurulu Uyeleri Natan
Yakuppur ve Mehmet Toraman,
Turk firmalarinin fuara karsi olan
ilgisinin giderek arttigina degine-
rek duyduklan memnuniyeti ifade
etti.

Yakuppur fuara iliskin, “Almanya,
tekstil sektérundeki en buytk ikin-
ciihracat pazanmiz. Almanya'nin
tekstil ithalatindan ytzde 7 pay ali-
yoruz. Ancak tasarim guicii ytksek
urtnlerimiz ile potansiyelimiz cok
daha fazlasini isaret ediyor. Bu fua-
ra ulkemizde ve diinyada markalas-
mis ve markalasma yolunda olan
56 firmamuiz ile katildik. Fuarin, en
buyuk ikinci tedarikgisi oldugumuz
AB pazarindaki payimizi koruyarak
daha da artiracagimiza inancimiz
tam.” aciklamasinda bulundu.
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FUARLAR

Heyetler

TEKSTIL SEKTORU,
LONDRA’DA GUVEN TAZELEDI

Istanbul Tekstil ve Hammaddeleri ihracatcilan Birligi (ITHIB), 5-6

Eyltulde gerceklestirilen The London Textile Fuan'ma 65 firma ile milli
katim organizasyonu duzenledi.

odanin kalbinin attig:
Londra'da gerceklestirilen
The London Textile Fua-

rI'nda, toplam 118 Tiirk firmasi yer
ald. Tekstil sektorunin en prestijli
fuarlanindan biri olan The London
Textile Fuan'nda ITHIB'in temasim
strdurilebilirlik konusu olusturdu.
Fuar alanina giriste konumlanan
ITHIB info standi ve trend duvar,
ziyaretciler tarafindan buyuk ilgi
gordu. Trend duvarinda 38 farklh
firmanin kumaslari, uluslararasi
aliclann begenisine sunuldu.
ITHIB yetkilileri tarafindan gelecek
donemde fuar etkinliklerinin
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hem niceligini hem de niteligini
artirmak icin calismalarin hizlan-
diginin alti ¢izildi. Londra Ticaret
Musaviri Abdurrahman Deniz de
fuara katilarak firmalarla bire bir
gorisme imkani elde etti ve yerin-
de tespitlerde bulundu.

Firmalar fuarin verimli oldugunu
diisiiniiyor

Fuara katilan firmalar, cok farkli
uriin gruplarinin fuarda yer aldi-
gina dikkat ¢ekti. Fuar alaninda
viskondan baskililara, yiin ve yun
karisiml gibi ¢ok farkh tirtin grup-
larinin yer aldig1 fuarnn oldukca

talep gérdugunu belirten firmalar
miusterilerin ¢cok genis bir kon-
septteki irlin gamini tek seferde
gorerek her seye hakim olabil-
diklerini ifade etti. Seceneklerin
yogun olmasi, fuarin daha verimli
gecmesinin onunu acti.
Ingiltere’nin Tiirk tekstil sektérii
acisinda 6nemli bir pazar oldu-
gunu belirten firmalar, bu fuar ile
yeni pazarlara girmeyi amacliyor.
Yeni musteri kitlesine ulasmak ve
farkh pazarlarda bulunmak ama-
cyla fuara katilan firmalar, The
London Textile Fuari’'ndan verimli
sonuclar elde etti.
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FUARLAR ‘ Heyetler

MUNALTEY OF TRADY

TEKSTIL SEKTORU,
ALIM HEYETLERI iLE
IHRACATINI ARTIRACAK

ITHIB; Gliney Kore ithalatcilar
Birligi Ozel Nitelikli Ahm
Heyeti ve Japonya Ozel
Nitelikli Ahm Heyeti ile

Turk firmalanmm kuresel

is birliklerini artirmay
hedefledi.
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icaret Bakanlg: koordinasyo-
T nunda, Istanbul Tekstil ve Ham-

maddeleri Thracatcilan Birligi
(ITHIB) tarafindan diizenlenen ticari
alim heyeti programlar, Tiirk tekstil
sektorinin bilinirligini ve ihracat
performansini artirmay1 hedefliyor.
Bu kapsamda gerceklestirilen Gliney
Kore Ithalatcilar Birligi (KOIMA) Ozel
Nitelikli Alim Heyeti 25 Agustos'ta
yapildi. Guin boyu stren heyette teks-
til ve ham maddeleri sektériinden 17
firma ve deri sektoriinden alt1 firma
yer ald1.
Guney Kore'den 6nde gelen tc tekstil
alim grubu ile gértismeler gercekles-
tirilen heyette, kumas ve ev tekstili
firmalan yer aldi. Firmalar, giin boyu
suren heyetten memnun kaldiklan
bilgisini paylast.
Guney Kore'nin en cok tekstil ithalat
gerceklestirdigi tilkeler siralamasinda
Turkiye, 18'inci sirada yer aliyor. 2021
yilinda Tirkiye, Gliney Kore’ye olan
tekstil ihracatini ytuzde 22,7 oraninda

artirarak 27,9 milyon dolarlik ihracata
imza att1. 2020 yilinda Tirkiye'nin
Guney Kore'ye tekstil ihracat1 22,7
milyon dolar oldu. 2019 yilinda ise

bu rakamin 19,5 milyon dolar oldugu
biliniyor.

Japonya Ozel Nitelikli Ahlm Heyeti
gerceklestirildi

Ticaret Bakanlg: koordinasyonu ve
ITHIB organizasyonuyla gerceklestiri-
len bir diger etkinlik ise Japonya Ozel
Nitelikli Alm Heyeti oldu. 20 Eylulde
yapilan heyete Japonya'da yerlesik
yedi firma katildi. Alco Trading, Field
Corporation, Inter Works, Kabira
International, Kei Corporation, Tamu-
rakoma Corporation ve Wind Lobe
firmalannin katildig1 heyet kapsa-
minda Turk firmalar, Japonyal: alicilar
ile bir araya geldi. Turk firmalarinin
yogun ilgisi ile gerceklestirilen heyete
55 tekstil firmasi dahil oldu. Firmalar,
toplamda 150'den fazla B2B goriisme-
si gerceklestirdi.
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FUARLAR

Heyetler

AYAKKABI SEKTORU
ALMANYA’DA BULUSTU

Bu yil ikinci kez duizenlenen ve dunya ayakkabi sektorunun en
onemli bulusma noktalarmdan biri olarak gosterilen Shoes
Dusseldorf Fuan'na dokuz Turk firmast katildu.

ALTE SCEMIEDERALLEN
1 i

B Masen

“DOHEL!
PAREND ArAE LS
WENLE

Imanya’'nin Disseldorf sehrin-
A deki Areal Bohler fuar alaninda

duzenlenen Shoes Duisseldorf
Fuarl, 28-30 Agustos’ta gerceklestirildi.
Istanbul Deri ve Deri Mamulleri Thra-
cateilan Birligi (IDMIB) tarafindan milli
katihm organizasyonu yapilan fuara
dokuz Turk firma dahil oldu.
Dunyanin bircok tilkesinden gelen
ayakkab1 ve saraciye profesyonellerine
kapilarnni agan fuar, her yil mart ve
agustos aylarinda olmak tzere iki kez
duzenleniyor. Toplamda 15 bin metre-
kareyi askin bir alanda gerceklestirilen
fuarda, Turk firmalan 300 metrekareye
yakin bir alanda ziyaretcilerle bulustu.
Turkiye'de ve dinyada markalasmis ya
da markalasma yolunda olan firmala-
nn da bulundugu erkek-kadin ayakka-
b1 Ureticisi Turk firmalar, Alte Sch-
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miedehallen alaninda fuara katildi.
Dunya ayakkabi ve saraciye sektoru-
nin oénemli fuarlarindan olan Shoes
Dusseldorf Fuari'nda Turkiye disinda
Almanya, ftalya, Ispanya, Portekiz,
Hollanda gibi Avrupa ulkelerinden
600'den fazla marka ve énemli alici-
lar bir araya geldi.

Fuarda cesitli tanitim faaliyetlerine
yer verilerek Turk ayakkabi sekto-
rinun yurt disindaki bilinirliginin
ve kalite algisinin yukseltilmesi
hedeflendi. Reklam panolar ve fuar/
gazete dergi ilanlan gibi tanitim
imkanlan kullanihirken sosyal medya
uzerinden de tanitim calismalar
yapildi. Fuara Almanya disinda
Avusturya, Isvicre ve Beneliiks ile
Guney Avrupa ulkelerinden gok
saylda alic1 katildi.

Burak Mutafoglu
Lota Ayakkabi

“Pandemi oncesi fuarlardan
daha verimli bir etkinlik oldu”

Fuar bizim acimizdan iyi gecti. Genel
olarak degerlendirdigimizde 6zellikle
pandemi siiresinde yapilan fuarlara
gore daha yogun bir katim oldugunu
gorduik. Bolgesel bazli, ézellikle Almanya
ve Kuzey Almanya misterilerinin dahil
oldugu bir fuardi. Yogunluk olarak
pandemi 6ncesi fuarlardan bile daha
verimli bir fuar oldugunu soyleyebiliriz.
Firma olarak bélgede 6nemli bir musteri
potansiyeline sahibiz. Aimanya disinda
Belcika ve Hollanda'dan alicilarla da
gorlismeler gerceklestirdik. Butik bir
fuar oldugu icin gorlismeler cogunlukla
siparisle sonuclaniyor. Ne alacagini bilen
misteriler fuara katiliyor.
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FUARLAR

Heyetler

SEKTORLERINDEN iTALYA’YA
160 FIRMA ILE CIKARMA

Alanlannda dinyanin en
onemli iki fuanma ev sahipligi
yapan italya'da Tiirkiye riizgan
esti.IDMiB, Micam Milano

ve Lineapelle fuarlanma milli
katihm gerceklestirdi.
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b1 fuan Micam Milano ve deri fuan

Lineapelle’ye Turk sirketleri damga
vurdu. 19-21 Eylil ve 20-22 Eylul tarihle-
ri arasinda diizenlenen fuarlara IDMIB,
millf katihm gerceklestirdi. Yilda iki kez
subat ve eylul aylarinda diuzenlenen
Micam Milano, yaklasik 60 bin metre-
karelik alanda, 30 farkli ilkeden 5701
uluslararasi olmak tizere bin 200'den
fazla katilimciya ev sahipligi yaptu.
Micam Milano Fuari'nda deri ve ayak-
kab sektorti hakkinda degerlendirme-
ler yapan IDMIB Yonetim Kurulu Bas-
kan Yardimcis: Burak Uyguner, sosyal
uygunluk kriterlerine uyan ayakkab,
saraciye, konfeksiyon gibi bitmis tirtin
OSB’lerinin cogalmasiyla buyuk olcekli
ve katma degerli ihracatin hizh sekilde
artacagin belirtti. Uyguner, “Italya ve
AB ulkelerine ihracatimiz, kademeli
olarak artmaya devam ediyor. italya'ya
olan ihracatimiz, 2022 yilinin Ocak-A-
gustos doneminde, gegen yilin ayni
donemine kiyasla ylizde 78,4 artarak
108 milyon dolar seviyesine ulasti.
Sektorumuzde ginumuzun konusu
surdurilebilirlik. Biz de bu alanda
ulkemizin geldigi noktalan gosterebil-
mek adina Micam Fuari'ndaki trend
alanimuzda surdurulebilir Urtinlerimizi
sergiledik. Sosyal uygunluk kriterlerine
uygun katma degerli ihracat gercekles-
tirebilmek icin yeni ayakkabs, saraciye,
konfeksiyon gibi bitmis tirin OSB’leri-
ne ihtiyac duyuyoruz.” dedi.
Istanbul’a yakin bir OSB kurmak icin
calismalann surdugunu belirten Uy-
guner, “Bizim hem Istanbul'un diginda

I talya'da art arda diizenlenen ayakka-

hem de pazara yakin bir yere konum-
lanmamiz gerekiyor. Gegmiste Uruni
uretmek degil, satmak problemd;;
simdi durum farklilasti. Sadece tret-
mek yetmiyor, Uretimi nasil gercekles-
tirdiginiz, Uretim yaparken cevreye ne
kadar saygili oldugunuz sorgulaniyor.
En cok bu konulara dikkat ediliyor.
Gelecek 15-20 yilin tUretim konseptinin
bu olacagini disunuiyoruz. Artik geri
donusebilen Urunler agirhkta. Gun
gectikee bu tirunlerin piyasadaki agir-
hig1 daha da artacak. Dunya bu yénde
giderken bizim de ona gore konumlan-
mamiz gerekiyor.” ifadelerini kullandi.

Tiirk iiriinleri biiyiik ilgi gordi

Fiera Milano Rho Sergi Merkezi'nde
gerceklesen MICAM Fuar'na Tur-
kiye'nin 33'incii kez milll katihim
gerceklestirdigini dile getiren ve ayak-
kab1 sektortinii degerlendiren IDMIB
Baskan Yardimais1 Oguz Inner, “Milli
katilimimizda fuarda 5o firma, bin

9oo0 metrekare alanda yer aldi. Gecen
doneme kiyasla fuara millf katihim ile
dahil olan firma sayimiz, ylizde 45 artt1.
Bu dénem, milli ve bireysel katilimla
toplam 88 firma ile Italya'da Tiirk ayak-
kabilarnin riizgan esti. Fuarda yapilan
gorusmeler ve temaslar, sektorumuzu
Mayis ayina kadar tasiyacaktir. Turk
urunleri buytk ilgi géruyor. Avru-
pa'daki alicinin da bizi tercih ettigini
rahatlikla soyleyebiliriz. Turk Ureticiler,
uzun yillardir Avrupal alicilarla yakin
temas halinde. Yillar icinde olusturulan
cok dnemli bir musteri portféytimuz
var.” diye konustu.



“Tiirkiye'de nasil iiretim
yapabileceklerini soruyorlar”

Pandemi sonras: donemde gelen
talepte bir artis oldugunu vurgula-
yan Oguz Inner, “Zaman icinde 6lgek
ekonomisine gecmeyip buyuk tretim
hatlan kurmadigimiz icin gelen talep-
leri karsilamakta zorlaniyoruz. Yillardir
ulasmaya calistigimiz musteriler, su
anda bizimle calismak istiyor. ‘Tuirki-
ye'de uretimi nasil yaptirabilirim?’ diye
arayis icindeler ancak biz tam anla-
miyla sanayilesemedigimiz icin sorun
yasiyoruz.” dedi. Gelen talebin sektor
ve Turkiye ekonomisi icin cok degerli

IDMIB Bagkan
Yardimeisi Oguz inner,
"Milli katthmimizda
fuarda 50 firma,

bin 900 metrekare
alanda yer aldi. Gegen
doneme kiyasla fuara
milli katilim ile dahil
olan firma sayimiz,
ylizde 45 artt..”

italya'ya olan ihracatimiz, 2022 yilinin
Ocak-Agustos doneminde, gegen yilin

ayni donemine kiyasla yiizde 78,4 artarak
108 milyon dolar seviyesine ulasti.

oldugunu belirten Inner, bu noktada
¢6zUim bulunmasi icin bir yol haritas:

olusturduklanni hatirlatti. inner, sun-
lan soyledi: “Olusturdugumuz yol hari-
tasindaki Organize Sanayi Bolgesinin
kurulmas: gibi hedeflerimizin ne kadar
onemli oldugunu simdi goruyoruz.
Eger planlarimizi devreye alabilseydik
su an cok fakl konularn konusabilirdik.
Gelen talepleri karsilama noktasinda
sorun yasamaz, daha fazla ihracat
gerceklestirebilirdik. Sadece Avrupa
icin degil, diinyanin bircok tilkesi icin
onemli bir tedarik Ussiiyuz.”

Deri iiriinleri ihracati yiizde 87,7 artti
Turkiye'nin Italya'ya deri ve deri
urunleri ihracaty, 2021 Ocak-Haziran
doéneminde 48 milyon dolar seviyesin-
de gerceklesirken 2022 Ocak-Haziran
doneminde gecen yilin ayni donemine
gore yuzde 87,5 artisla 9o milyon dolar
seviyesine ¢ikt1. Turkiye, ylzde o,5 pay
ve 35 milyon dolar ithalat degeri ile

ayakkabi tiriin grubunda Italyanin
26'na1 tedarikcisi konumunda. Ital-
ya'nun 2021 yilinda Turkiye'den yaptig
ayakkabi ithalaty, bir onceki yila gore
yluzde 41,2 artti. Tiirkiye'nin Italya’ya
ayakkabi ve aksamlari ihracati 2021
Ocak-Haziran déneminde 18 milyon
dolar seviyesinde gerceklesirken 2022
Ocak-Haziran déneminde ise gegen
yilin ayni dénemine gore yuzde 66,71k
artis yasandi. Thracat, 30 milyon dolar
seviyesine yukseldi. Turkiye, yuzde 0,7
pay ve 25 milyon dolar ithalat degeri
ile saraciye tiriin grubunda ftalya’nin
17'nci blytk tedarikeisi konumunda.
ftalya'min 2021 yilinda Tiirkiye'den yap-
tig1 ithalat, bir onceki yila gore yuzde
27,7 oraninda artti.

italya’nin tedarikisi

Turkiye, ylizde 2,0 pay ve 46 milyon dolar
ithalat degeri ile ham ve islenmis deri
urtin grubunda italya’nin tedarikgisi
konumunda. italya’nin 2021'de
Turkiye'den yaptigi ithalat, bir 6nceki yila
gore ylizde 39 artti. Tirkiye, yuzde 6,3 pay
ve 11 milyon dolar ithalat degeri ile deri
ve kiirk konfeksiyon driin grubunda ise
italya’nin besinci buyuk tedarikgisi oldu.
italya’nin bu alanda Tiirkiye'den yaptigi
ithalat da bir onceki yila gére ylizde 19,6
artis gosterdi.
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FUARLAR

Heyetler

iDMiB UYELERI, RESERVED
MARKASI iLE BiR ARAYA GELDI

istanbul Deri ve Deri Mamulleri ihracatcilan Birligi (IDMIB),
Polonyanm onemli moda giyim gruplarindan olan LPP'nin
Reserved markasina yonelik bir ahm heyeti gerceklestirdi.

thracatcilan Birligi (IDMIB) organi-

zasyonuyla 24 Agustos’ta bir alim
heyeti duzenlendi. Polonya merkezli
LPP Grubu bunyesindeki Reserved
markasina yonelik diizenlenen alim
heyetinde, ilkbahar/yaz 2023 sezonu
kadin canta ve ayakkab: triun gru-
bunda tiretim yapabilecek ihracatci
firmalar, bire bir gértisme imkan
buldu.
Sosyal uygunluk belgesine sahip olan
ya da sosyal uygunluk sureclerini
baslatmis olan firmalarin oncelik-
lendirildigi ahm heyetinde, ayakkabi

[ J
I stanbul Deri ve Deri Mamulleri
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ve saraciye urun gruplarinda uretim
yapan 22 ihracatci IDMIB tyesi, Griin-
lerini sergiledi.

Polonya Gdansk merkezli bir moda
giyim grubu olan LPP, blinyesinde bes
farkli marka bulunduruyor. Grubun
30'dan fazla tilkede bin 700'den fazla
magazasl bulunuyor ve 25 ulkede e-ti-
caret sitesiile cevrim ici satis hizmeti
veriyor.

IDMIB Pazarlama Komitesi, gele-

cek donemde de ihracatci firmalan
dinyaca Unli markalarnn satin alma
departmanlariyla bir araya getirmeyi
hedefliyor.




iHiB, MAISON & OBJET
FUARPNA MILLi KATILIM
DUZENLEDI

Istanbul Hah ihracatcilan
Birligi (IHIB), 8-12 Eyltilde
Paris'te gerceklesen ve
dunyanm en prestijli ev
dekorasyon fuan olarak

o .
I HIB milli katilimi ile Maison &

Objet Fuari’'nda yer alan firma-

lar, irtnlerini dinyanin dort bir
yanindan gelen ziyaretcilere tanitma
imkani buldu. Ayrica fuar alaninda
[HIB’e ayrilan béliim icinde kurulan
Turkiye standinda Turk halisinin

bilinen Maison & Objet tanrtim yapuld. A

mailkk i katil Toplam 66 iilkeden 2 bin 269 katihm-
Fuannai ez milh katihm cinin katildig: ve 147 ulkeden 58 bin
diizenledi. 688 kisinin ziyaret ettigi fuar, Tirk

hali firmalar icin olduk¢a verimli
gecti. Toplam 12 firmanin millf katihm
ile yer aldig1 ve so’den fazla Turk
katihimcinin oldugu fuarda firmalar,
bircok yeni is baglantisi kurma sansi

T
o -

A

o B

 mp—
Fuar kiinyesi

Fuara katilan tlke sayisi: 66
Fuara katilan firma sayisi: 2.269

Ziyaretci sayisi: 58.688
Milli katilim ile fuara dahil olan firma sayisi: 12

yakaladi. Ocak 2023'te fuarin bir son-
raki donemine de mutlaka katilmak
istediklerini belirten firmalar, fuardan
memnun ayrildi

[HIB tarafindan diizenlenen 14. Ulusal
Hali Tasarim Yarismasi'nin finalistle-
rinin tasarladig: sekiz adet hali da Pa-
ris Maison & Objet Fuari'nda bulunan
Turkiye standinda sergilendi. Yarisma
finalistlerinin yurt dis1 fuar katilim
odulu kapsaminda ziyaret ettikleri
Maison & Objet'te geng tasarimcilann
halilar, ziyaretcilerden ¢ok buytk ilgi
gordi. Soz konusu hahlarin bazilari-
nin satisy, geliri tamamen finalistlerde
kalmak tizere gerceklestirildi.

Zeynep Yiicel Eko Hali is Gelistirme Miduri

“Bundan sonraki siirecte de fuara katilmayi planhyoruz”

Fuardan gayet memnun kaldik. Fuara gelen miisteriler daha cok alim odakliyd. Her yil trendleri takip
edebilmek amaciyla ziyaret ettigimiz bu fuarda ilk kez katimci olarak yer aldik. Bundan sonraki siirecte
de fuara katilmayi planliyoruz. Agirlikli olarak Avrupa Birligi tilkelerinden gelen ziyaretcilerle temas
ettik. Gerceklestirdigimiz goriismeler siparise de doniistii. Asil amacimiz siparis almaktan ziyade
firmamizi ve hizmetlerimizi tanitmakti. Bu noktada hem Avrupa’dan hem Orta Dogu'dan hem de daha
énceki musterilerimizle gortsup siparis stireclerimizi yonettik. Uriin gamimizda 6zel tezgah halilar,
kilimler ve makine dokuma halilari bulunuyor. Ziyaretgilerimizin en fazla ilgisini ceken Griinler arasinda

surddrilebilir kilimler yer aldi.

Alper Yokus Gokkusagi Hali ve Kilim

“Bu fuarlara katilarak Tiirk halisinin kalitesini ortaya koymahyiz”

Sicak satis yapmaktan ziyade Girlinlerimizi tanitmayr amacladigimiz icin fuar, bizim agimizdan olumlu
gecti. Yeni musteriler edinmek, Tiirkiye'de Uretilen drlinlerin hangi sartlarda yapildigini, nasil ve kimler
tarafindan dokundugunu anlatmak, tim bu alanlarda misterilerimizi bilgilendirmek amaciyla fuara
katildik. Bu acidan gayet verimli bir fuar oldugunu sdyleyebilirim. iHIB, fuar stresince bizi destekledi.
Turk halicilari olarak bu fuarlara katiimazsak hali sektéri, diinya genelinde tamamen Afganlarin,
Pakistanlilarin, Cinlilerin, Hindistanlilarin eline gececek. Piyasa onlarin eline gectiginde bizim Tirkiye'de
bu tarz iirlinleri satma sansimiz ortadan kalkacak. Bahsettigim ulkelerin hali tiretimindeki kaliteleri cok
diisuk, fiyatlari cok ucuz. Bu fuarlara katilarak Tuirk halisinin kalitesini, dokusunu, ipinin, kok boyanin

hikayesini anlatmali ve aradaki farki ortaya koymaliyiz.
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TEKSTIL VE HAZIR
HOLLANDA DONGUSEL TEKSTIL

GUNLERP'NE KATILDI

Hollandada gerceklestirilen Dongusel Tekstil Glinleri
(Circular Textile Days) etkinliginde Turk tekstil ve Hazir Giyim

sektorlerine iliskin bilgiler paylasilda.

ollanda'nin ‘s-Hertogenbosch
H sehrinde bu yil ikinci kez diizen-

lenen Dongusel Tekstil Gun-
leri (Circular Textile Days) etkinligi,
13-14 Eyliilde gerceklestirildi. [HKIB'in
Hollanda Konsoloslugu ve MODINT
ile devam eden is birligi nedeniyle
Turkiye'nin ozellikle bu etkinlikte yer
almast istendi. IHKIB, ITHIB ve Ticaret
Bakanlig: katihmcilarinin oldugu 10
kisilik bir heyet, etkinlige katild.
iki giin stiren etkinlikte Hollanda'nin
yanu sira Belcika, Fransa, Isvigre ve
Almanya’dan da katihmcilar yer aldi.
[HKIB Strdiiriilebilirlik ve Uluslara-
rasi liskiler Komitesi Uyeleri Nilgiin
Ozdemir ile Uluslararasi Hazir Giyim
Federasyonu (IAF) Baskani Cem Altan,
ITHIB Yonetim Kurulu tiyesi Sultan
Tepe ile Besim Ozek'in yani sira Ticaret
Bakanhgi'ndan Elif Berrak Tasytrek
ve Mahir Akcakaya etkinlige katildi.
Etkinlik stiresince uluslararasi pay-
daslarla is birligi imkanlan degerlen-
dirildi.
MODINT ve Centexbel gibi paydas-
lann destegi ile Circular Textile Days
organizasyon yetkilileri tarafindan
duzenlenen programda, dongusel
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tekstil konusu farkli acilardan ele alin-
d1. Denim sektorinde donguselligin
onemi, son yillarda tekstil sektoriniun
gecirdigi donlisim ve tasarimin don-
gusellikteki yeri gibi pek ¢cok bashgin
degerlendirildigi panellerde konusma-
cilar, sektor temsilcilerinin sorularini
cevapladi. Avrupa Yesil Mutabakat:
cercevesinde one cikan izlenebilirlik
ve tedarik zinciri sorumlulugu gibi
basliklarda dizenlenen calistaylar ile
sektorun farkh bilesenlerinden goris
alindw.

Tiirk tekstil ve Hazir Giyim
sektoriiniin mevcut durumu
hakkinda bilgiler verildi

PVH Europe’dan Nicolas Prophte,
MODINT ten Peter Koppert ve Cen-
texbelden Edwin Baes gibi konus-
macilarin yer aldig1 paneller, yogun
ilgi ile takip edilirken gerceklestirilen
toplantilarda Turk tekstil sektériniun
son yillarda ytikselen bir ivme ile
dongusellik konusunda dontisum
gecirdigi ancak tim Uretim stirec-
lerinin daha fazla mekanik iyilesme
gerektirdigi izerinde duruldu. Tekstil
ve Hazir Giyim sektérunde kapali

GiYiMm HEYETI,

dongl kurmay1 hedefleyen firmalann
is birligi kurabilmek ve bilgi aktarimi
yapabilmek adina katildiklan etkinlik-
te 40’a yakin stant da acild. Etkinlik-
te, geri donustirilmus Girtinlerden
uretim gerceklestiren imalatcilar, geri
dontsturiculer, toplayicilar, aynstiri-
cilar, sistemin yonetimine destek sag-
layacak yazilimcilar, universiteler gibi
tedarik zincirinin farkli noktalarina
dokunan katilima profilleri yer aldi.
Panellerin yani sira stant sahiple-
rinin gelistirdikleri inovasyonlar,
etkinlik katihmcilar ile paylastiklan
inovasyon forum alaninda bilgi
aktarimi gerceklestirildi. Yapilan ikili
toplantilarda Turk tekstil sektériniun
uluslararasi paydaslarla iletisiminin
gelistirilmesi gerektigi vurgulandi.
ITKIB heyeti, diizenlenen toplantilarla
etkinlik kapsaminda organize edilen
firma ve Universite stantlarin ziyaret
ederek Turkiye'de benzer etkinlikler
gerceklestirebilmek ve yeni is birligi
kurabilmek adina gérismeler yapti.
Heyet, Turk tekstil ve Hazir Giyim sek-
toriniun mevcut durumu, yol haritas,
[HKIB ve ITHIB tarafindan ytrutiilen
calismalara iliskin bilgiler verdi.
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VE INOVASYON ETKINLiGI’NDE
“SURDURULEBILIRLIK” TEMASI

Konfeksiyon Yan Sanayicileri
Dernegi (KYSD) tarafindan
dokuzuncu kez dlizenlenen
Tekstil Aksesuarlan Trend

ve inovasyon Etkinligi, bu y1l
“Surdurulebilirlik Zirvesi”
temasiyla gerceklesti.
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YSD tarafindan bu yil dokuzun-
K cu kez gerceklestirilen Tekstil

Aksesuarlan Trend ve Inovasyon
Etkinligi, “Strdurtlebilirlik Zirvesi”
temasiyla duzenlendi. 13-14 Eylul'de
yapilan etkinlige ITHIB Bagkaru Ahmet
Okstiz, IHKIB Baskan Yardimcis: Mus-
tafa Pasahan,, KYSD Baskani Murat
Ozpehlivan ve Turkiye Tekstil Terbiye
Sanayicileri Dernegi (TTTSD) Baska-
n1 Vehbi Canpolat katildi. Etkinlikte
surdurilebilirlik kavramzi; istihdam,
makine altyapisy, tasanm egitimi, diji-
tallesme ve finansal strdurtilebilirlik
gibi alanlan kapsayarak farkl boyutlar-
da degerlendirildi.
Ahmet Oksliz, yaptig acilis konusma-
sinda su sozlere yer verdi: “Tekstil sek-
torl olarak surdurilebilirlik konusunu
bir tercih degil, zorunluluk ve sorum-
luluk olarak goriiyoruz. Bu kapsamda
sektorimuzde kalici bir dontstim sag-
layarak AB Yesil Mutabakati normla-
rna en ust duzeyde uyumu amagliyor
ve kiiresel ihracattaki pazar payimizi
daha da artirmay1 hedefliyoruz. Artik
surdurebilirlik konusu, sektorimuzin
her alanini ilgilendiren bir glindem
maddesi. Bu konuda herkes elini tasi-
nin altina koymal. Tekstilde her tretim
asamasinin ¢cok kiymeti var. Tekstilin
bitun alanlarnni dontstirmek duru-
mundayiz. ITHIB olarak yan sanayi
sektoriimuzle de her zaman is birligi
icindeyiz. Surdurilebilirlik konusunda
kendilerini destekliyoruz. Dokuzuncusu

gerceklesen bu etkinligi

cok dnemsiyor, emegi gecen herkese
tesekkur ediyorum.”

[HKIB Baskan Yardimcis1 Mustafa Pasa-
han, konusmasinda sektoértin biiytk bir
dontsim icinde oldugunu, dijitallesme
ve surdurulebilirligin bu déntisumin
dinamigini olusturdugunu belirtti.
Turkiye'nin kiresel pazarlarda rekabet
gucunu ancak dongusel ekonomiye
odaklanarak artirilabileceginin altim
cizen Pasahan, AB Yesil Mutabakati'nin
tlm sektoru surdurilebilir retime
zorladiginu hatirlatty. THKIB btinyesinde
strdurulebilirlik ve dijitallesme alanla-
rinda calismalarin devam ettigini
sOyleyen Pasahan, sektorde farkindalik
yaratmak amaciyla duzlenen trend

ve inovasyon etkinligini ¢cok anlamh
buldugunu vurguladi.

Yan sanayi sektériiniin giindeminde
de siirdiiriilebilirlik var

Etkinligin acilis konusmasini yapan
Murat Ozpehlivan, “Sektéramiiz, Tir-
kiye Hazir Giyim ihracatinin yaklasik
yuzde 10'unu gerceklestiriyor. Hazir
Glyim sektorunin ve ihracatinin
buytmesine katk: sagliyoruz. Bu yil
etkinligimizin temasini, butin dinya-
nin da en 6nemli gindem maddeleri
arasinda yer alan strdurilebilirlik
alaninda yogunlastirdik. Etkisi bu denli
buyiik olan sektérimuzin gindemin-
de de stirdurulebilirlik var. Sektoérin



gelecege nasil tasinabilecegine iliskin
bir icerik belirledik. Bu noktada bizlere
cok degerli paydaslarimiz ve akademis-
yenlerimiz eslik ediyor.” agiklamasinda
bulundu.

Vehbi Canpolat, “Konfeksiyon yan
sanayi, tekstil sektérintn en degerli
alanlarindan biri. Turkiye'nin gayrisafi
milll hasilasinin yiizde 10'una denk
gelen bir rakamin Uretimine destek ve-
riyor. Sektor, ilkemiz icin biytk 6nem
tastyor. Surdurulebilirlik konusunu,
sektorimuzin her alani icin surekli
gundemde tutmarmuz gerekiyor. Bunun
icin tekstil ailesi olarak cok emek veri-
yoruz. Dersimizi iyi calisirsak dinyada,
Turkiye icin bliyuk firsatlar oldugunu
biliyoruz.” dedi.

Tasarimci-siirdiiriilebilirlik iliskisi
tartisildi

Tekstil Aksesuarlan Trend ve Inovasyon
Etkinligine Nisantas1 Universitesi Teks-
til ve Moda Tasarimi Bolum Baskani Dr.
Nursen Geyik Degerli, “Tasarim Egitimi
Suireclerinde Surdurilebilirlik” sunu-
muyla katildi. Sunumunda surdurilebi-
lir moda kavraminin tarihine deginen
Degerli, gecmisten gliniimiize siirdi-
rulebilir tekstil tiriinlerinin gelisimine
151k tutan ornekler paylasti. Tasarimcl
ve strdirtlebilirlik iliskisine dair farkh
bakis acilan sunan Degerli, dongusel
moda kavraminin dinamiklerine ve bu
dinamiklerin nasil hayata gecirilebilece-
gine iliskin bilgiler verdi. Degerli, dinle-

Tiirkiye'nin kiiresel
pazarlarda rekabet
giiciiniin ancak
dongiisel ekonomiye
odaklanarak
artinilabileceginin alti
cizildi.

yicilere Petit Pli, Eileen Fisher, Ministry
of Supply gibi diinyada stirdurulebilirlik
alaninda buyiik teknolojik yatirimlarn
bulunan markalarn yeni tasarim trin-
lerinden ¢rnekler de sundu.

Yeni ZDHC kriterleri paylasildi
Etkinlige “Moda Sektoriinde Finansal
Surdurulebilirlik” sunumuyla katk: sag-
layan Ekonomist Dr. Ahmet Sen, moda
sektoriinde uzun vadeli olarak varlik
gostermenin formullerini aktardi. Kriz
ve firsat ortamlarinda nasil aksiyon
alinmasi gerektigini sektér paydasla-
rnyla paylasan Sen, moda endustrisin-
de finansal okuryazarligin énemini
vurguladi. STS/BLUWIN UK temsilcisi
Ahmet Baba ise etkinlige “Tekstil Akse-
suarlar ve Tekstil Endustrisinde Ortak
Surdurulebilirlik” sunumuyla katildL

Sektoriimiizde kalici bir
doniisiim saglayarak

AB Yesil Mutabakati
normlarina en iist diizeyde
uyumu amaghyoruz.

Ahmet Baba; tekstil, deri ve ayakkabl
sektorunde tehlikeli kimyasallann
urin yasam dongustne odaklanan
ZDHC Ortak Yol Haritasi Programi hak-
kinda bilgiler verdi. Dinleyicilerle yeni
ZDHC standartlarna iliskin kriterleri
paylasan Baba, bu kriterlerin AB Yesil
Mutabakati ile uyumlu ve son derece
onemli oldugunun altini cizdi. Yakin
zamanda tekstil aksesuarcilarinin da
Amerika Birlesik Devletleri merkezli,
urlnin tim yasam doéngtst boyunca
strdurilebilirligini dogrulayan Higg
tarafindan denetleneceginin sinyal-
lerini veren Baba, aksesuar grubunda
kimyasal ve cevre bilincinin artirilmasi
gerektigini soyledi. Baba, yeni donem-
de tum tekstil triinlerinde kullanilmasi
yasaklanacak olan kimyasallar listesini
de paylastL.
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4. MERTER MODA ETKINLIGI

“SURDURULEBILIRLIK”
TEMASIYLA DUZENLENDI

MESIAD tarafindan bu yil dérdiinclisti diizenlenen Merter
Moda etkinligi genis bir katihmla gerceklestirildi.

erter Sanayici ve Is Insanlan
Dernegi (MESIAD), bu yil
dordinctsunu duzenledi-

g1 Merter Moda etkinligini Merter
Selvi Sokak’ta yogun bir katihm

ile gerceklestirdi. Konsept olarak
surdurulebilirligin énemine dikkat
cekmenin amaclandig: etkinlik, 6-7
Eylilde diizenlendi. Etkinlige TIM ve
[HKIB Baskan1 Mustafa Giiltepe, IT-
HIB Baskani Ahmet Oksiiz ve MESIAD
Baskani Ekrem Kap da katild1.
Mustafa Gultepe, gerceklestirdigi
acilis konusmasinda sektortin ve
bolgenin ihracata olan katkisindan
ve Hazir Giyim sektéril igin Istan-
bul'u bir moda merkezi, Anadolu’'yu
ise uretim ussii yapma yolundaki
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hedeflerinden bahsetti. Ahmet Oksiiz
ise konusmasinda Turk tekstilinin ve
yan sanayisinin énemli konumunu
her yil arttigin belirterek MESIAD
yonetimine, katihmcilara ve ziyaret-
cilere tesekkir etti. Ekrem Kap, acilis
konusmasinda Merter'in tasarm,
uretim, istthdam ve Hazir Giyim
ihracatindaki dnemine dikkat cekti.
Merter'i bir semt olmanin 6tesine
tasima hedeflerinden bahseden Kap,
birlik ve beraberlikte rolli olan tim
sektor temsilcilerine ve katihmer fir-
malara tesekkur etti. Etkinlige katilan
Gungoren Belediyesi Baskan Yardim-
c1s1 Tahir Ergiil de konusmasinda bol-
genin ticari ve merkezi konumunun
onemini belirtti.

Moda tasarimi bolumu okuyan
universite 6grencilerinin yaptig1 tasa-
nmlarn defilesiyle baslayan etkin-
likte, juiri tyelerinin degerlendirmesi
sonucu finale kalan genc tasarimcilar
odullendirildi. Finale kalan geng
tasanimcilardan tg¢linciye 20 bin TL,
ikinciye 30 bin TL ve birinciye 50 bin
TL degerinde hediye cekleri sunuldu.
Etkinligin sunuculugunu Ivana Sert
ustlenirken katilimci firmalarin yeni
koleksiyonlar ise aralarinda Ece
Gursel, Sebnem Scheafer ve Gunay
Musayeva gibi inli modellerin yer
aldig1 defileyle sergilendi. Etkinligin
ikinci gininde firma defileleri devam
ederken katilimal firmalarnn stantlarn,
blytk ilgi gordu.



IHKIB’DE YENI BiR YAPI:
DIJITAL DONUSUM MERKEZI

IHKIB tarafindan yurtitillen Tasarrmdan Uretime Tiirk Hazir
Giyim Sektorunde Dijital Dontuisum Projesi kapsaminda, Uretim
ve planlamada dijital donusumun gerekliligi esas ahmyor.

ekstil, Turkiye ekonomisinde
T katma deger yaratan lokomotif

sektorlerinden biri. Yuksek kali-
teli trtinler, buytk pazarlara yakinlk,
uretim organizasyonu ve operasyon
esnekligi, hizi, uygun insan kaynag:
gibi faktorler Trkiye'nin uluslararas:
pazardaki en biiylk avantaji. Rekabet
glcunu artiran tim bu avantajlara rag-
men tasanimin dijitallesmesinin yeterli
duzeyde olmamas, kiiresel pazarda
gelismis lilkelerle ve buyuk firmalarla
rekabeti gliclestiren unsurlann basinda
geliyor. Bu noktada gagin gereklilikleri-
ne uygun bir altyapinin olusturulmasi,
tekstil ve Hazir Giyim sektorlerinde faa-
liyet gosteren firmalarin ve girisimcile-
rin dijital becerilerinin artmas: yoniinde
faaliyetlerine baslayan Dijital Donusum
Merkezi (DDM) karsimiza ¢ikiyor.
HKIB tarafindan yuriitillen Tasanimdan
Uretime Tirk Hazir Giyim Sektoriinde
Dijital Déntisim Projesi kapsaminda
moda, tekstil, Hazir Giyim, iretim ve
planlama alanlarinda dijital donusu-
mun gerekliligi esas aliniyor. Sektore
bu donusumde liderlik eden DDM;
deneyim, gelisim ve katma deger sag-

lamak amaciyla IMA ile birlikte egitim
ve danismanlik hizmetleri vermeye
basladi. Proje, uzun vadede “tamamen
Turkiye'de Uretilmistir” etiketini dis pa-
zarlarda benimsetmeye ve Turkiyenin
“en hizh Uretici ve tedarikei” sifatina
sahip 6nemli bir aktére dénusmesine
katki sagliyor. DDM, yeni nesil diji-

tal coztimler ve hizmetler sunmayy,
sektore katkida bulunmayi hedefliyor.
Tasarim asamasindan uretime, son
teknoloji ekipman ve yazihimlar ile
cagin yeni ve global calisma sistemine
gore yapilandirilan DDM, tasanm ve
uretim ekosisteminin surdurulebilirli-
ginin saglanmasi, gelecek nesillerin ve
yasamin devamliligina yonelik tiretim
sistemlerinin sekillenmesi yoniinde
sorumluluk aliyor.

DDM'nin hedefleri arasinda Turkiye'yi
sadece uretici degil, tasanm bakimin-
dan da kuvvetli bir tilke haline getirmek
yer aliyor. Tasanimdan Uretime dijital-
lesmeye yonelik faaliyetlere ev sahipligi
yapan DDM, biinyesinde yer alan yuk-
sek teknolojik altyapiy: sektorun hizme-
tine sunarak dijital olgunluk seviyesini
belirliyor. Danismanlik hizmetleri ile

DDM’nin iMA ile
gerceklestirdigi egitim
programlan Ekim takvimi

GERBER BiLGiSAYARLI KALIP PROGRAMI
(Temel Seviye)

Baslangic Tarihi: 17 Ekim 2022

Sire: 6 Hafta (36 saat) Giin ve Saat:
Pazartesi, 19.00-22.00 ve Cumartesi,
14.00-17.00

ASSYST CAD KALIP PROGRAMI (Temel
Seviye)

Baslangic Tarihi: 19 Ekim 2022

Sure: 7 Hafta (52 saat) Giin ve Saat:
Garsamba, 18.30-21.30 ve Cumartesi
10.00-13.00

ASSYST VIDYA 3D SANAL PROVA
PROGRAMI (Temel Seviye)

Baslangic Tarihi: 20 Ekim 2022

Slre: 7 Hafta (52 saat) Giin ve Saat:
Persembe, 18.30-21.30 ve Cumartesi,
14.00-17.00

CLO 3D TASARIM PROGRAMI (Temel
Seviye)

Baslangic Tarihi: 25 Ekim 2022

Sire: 3 Ay (72 saat) Glin ve Saat: Sall,
19.00-22.00 ve Cumartesi, 10.00-13.00

yeni nesil Uretim ve tasanim alaninda
dijital ¢éztimler sunuyor. Yapay zeka,
sensor teknolojileri, robotik, buytk

veri yonetimi, 3D tasarnm, 3D kalip gibi
alanlarda egitimler vererek dijitallesme
yolunda liderlik yapmay1 hedefliyor.
Bunyesindeki fotograf studyosu ile
tasanm, iretim ve planlama calismala-
rinda dijital déontisime acilan kap: olan
DDM,; deneyim, gelisim ve katma deger
sunmak Uzere tim sektoru yerleskesine
bekliyor. Merkezin hizmetleri arasinda
fotograf stiidyosunda yer alan StyleSho-
ots canli (live), StyleShoots yatay (hori-
zontal) ve sonsuz fon imkanlari, sektore
farkh ¢ekim alanlan sunuyor. Fotograf
studyosunda yer alan hayalet manken-
ler ile cekim teknikleri cesitlendirilerek
farkh platformlarda kullanima uygun
cekimler saglaniyor. Dijital dontsum
ile ilgili uygulama érneklerinin diger
sektorler bazinda da incelenerek st-
rekli gelisen ve degisen ekosistemlerin
takibini ve bu teknolojilerin KOBI'lere
uyarlanmasinda rehberlik edilmesini
amaclayan DDM; Yenibosna'da, bin

362 metrekare alan tizerinde faaliyet
gosteriyor.
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IHKIB tarafindan ytirttiilen
Tasarimdan Uretime: Turkiyede
Hazir Giyim Sektorunde

Dijital Dontisum Projesini
degerlendirmek tzere ara
degerlendirme ekibi uzmanlan
ile IHKIB merkezinde bir araya
gelindi.
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HAZIR GiYiM SEKTORUNUN
DiJiTALI:E§ME PROJESI
ARA DEGERLENDIRME SURECINDE

urk Hazir Giyim sektoru, Turki-
T ye'nin AB muktesebatina uyum

ve uygulamasina yonelik kapa-
sitesinin gelistirilmesi ile ekonomik
ve sosyal uyuma yonelik kapasiteleri-
nin olusturulmasi hedefleri cerce-
vesinde yurtttlen Katilim Oncesi
Yardim Araci'ndan (IPA) faydalaniyor.
IPA 1T donemi kapsaminda Sanayi
ve Teknoloji Bakanhg bunyesinde
uygulanan Rekabetcilik ve Yenilik
Sektor Operasyonel Programinin
(RYSOP) ara degerlendirme calismasi
baslatildi. Bu kapsamda Rekabetci
Sektorler Programi cercevesinde yer
alan Avrupa Birligi ve Turkiye Mali
Is Birligi kapsaminda, Istanbul Hazir
Giyim ve Konfeksiyon Thracatcilan
Birligi (IHKIB) tarafindan yuritilen
Tasarimdan Uretime: Turkiye'de Hazir
Giyim Sektorinde Dijital Donusum
Projesi'ni degerlendirmek lizere ara

degerlendirme ekibi uzmanlari ile
[HKIB merkezinde bir araya gelindi.
5 Eylil'de IHKIB Yénetim Kurulu Bas-
kan Yardimcisi Jale Tuncel'in liderli-
ginde gerceklesen toplantida, proje
kapsaminda yurutulecek faaliyetler
ve proje somut ciktilar degerlendiril-
di. Goérusmeler sonrasinda bagimsiz
uzmanlar tarafindan bir “ara-de-
gerlendirme raporu” hazirlanarak
THKIB'e sunulacag aktarild.
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MISS TURKEY 2022
KIYAFETLERINDE, GENC KUMAS
TASARIMCILARININ iMZASI

Miss T'u_]’key Yarism as]'na_, I stanbul Tekstil ve Hammmaddeleri

i thracatcilan Birligi (ITHIB) tarafin-
ITHIB'In Kum az Tasarm dan 15 yildir diizenlenen Ulusla-

Yan SMasi nda dereceye rarasi Kumas Tasarim Yarismasi'nin
giren kumaslarla tasarlanan 14’Uncu ve 15’inci yillaninda finale

’ kalan kumas tasarimlari, Miss Turkey
k1yaf€ﬂ er damga vurdu. 2022 yarismacilarinin kiyafetlerine

donistl. 16'nc1 organizasyonu Futu-
retex Istanbul ad1 altinda diizenlene-
cek olan ve uretim sureci devam eden
yarismanin, Turk tekstil sektoriine
onemli katkilar sagladig1 ve geng
tasarimcilara yeni kapilar actigl
dustunuliyor.

1980 y1lindan bu yana gerceklestiri-
len ve dereceye girenlerin Turkiye'yi
temsil ettigi Miss Turkey Organi-
zasyonu, Turk insaninin ozelliklerini
ve imajini dinyaya en guzel sekilde
anlatmay1 amacliyor. Ginimuz kadi-
ninin hayata dair hedefleri olan, ken-
dini yenileyen, modern, akilli ve guizel

kadinlar oldugu diistincesini savunan
yarismada bu yil 20 finalist, dereceye
girmek icin yaristi. ITHIB Yonetim
Kurulu Uyesi Sultan Tepe'nin de jiri
koltugunda yer aldig1 yarisma 20
Eylil'de yapildi. Sultan Tepe, juri Giyesi
olarak gerceklestirdigi konusmasin-
da “Bu yil konseptlerinde degisiklik
yaparak genc kizlanmizin guzelligi-
nin yani sira tekstil sektorumuzu de
dinyaya tanitmay1 amaclayan Miss
Turkey organizasyonuna tesekkiir
ediyorum. Sektérimuzin geng tasa-
nimcilarninin gizel kreasyonlarini ve
kumaslarini bu aksam podyumdaki
finalistlerimizin uzerinde gorecegiz.
Dunyanin en buyuk besinci tekstil ih-
racatcisi olan uilkemizin, bu alandaki
basarl faaliyetlerinin de sergilenme-
sinden son derece mutluyuz.” dedi.
Yarismada Nursena Say, Miss Turkey
2022 Yarismasi'nin birincisi secildi.
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iHIB’IN HALI BELGESELI,
ECO LOVE FEST'TE ANLATILDI

Zorlu Center, surdurulebilirlik alanmda
farkindahk yaratmak tizere gecen yil ilkini
gerceklestirdigi Eco Love Fest etkinliginin
ikincisini,14-18 Eylulde duzenled.i.

urkiye'deki alisveris merkezleri
T icinde hayata gecirilen ilk ve en

kapsaml sturduriilebilirlik fes-
tivali olma 6zelligini tastyan Eco Love
Fest, dunyaya saygili markalarn yer
aldig1 acik havada alisveris keyfinin
yani sira ekolojik atdlyeler, alaninda
uzman isimlerin konusmaci olarak
katildig stirdurulebilirlik soylesilerd,
cocuklar ve yetiskinler icin ekolojik
atolyelerin bulundugu zengin bir
icerikle gerceklestirildi. Surdurulebi-
lirlik alaninda farkindalik yaratmay1
amaclayan etkinligin son gininde
yapilan “Surdirulebilir bir kiltirel
deger olarak dokumacilik” baslikl
sohbet programina Istanbul Hali thra-
catcilan Birligi (fHIB) Yonetim Kurulu
Uyesi Serra Oruc, Belgesel Yapimcisi
ve Metin Yazart Muge Aral ile Gazeteci
Coskun Aral katild1.

Hali belgeselinin 6nemine deginildi
Yogun ilgi géren sohbet kapsaminda
Turkiye'de dokumaciligin 6nemi ve
dinden bugline gelisimi konulann-
da degerlendirmelerde bulunuldu.
Surdurtlebilir bir kiltiirel deger olarak
dokumacihig: ele alan ve Turkiye
cografyasinda konuya dair derin aras-
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tirmalar yaparak bir belgesel ortaya
cikaran Coskun Aral, dokumacilik
kulturu tzerine izlenimlerini paylasty.
[HIB'in katkilaryla hazirlanan Anado-
lu Halisi:: Ruhumun Dili, S6zumun Ren-
gi isimli belgeselin cekimleri sirasinda
Turkiye'nin dokumacilik alanindaki
faaliyetlerini yakindan gozlemleyen
ekip, s6z konusu belgeselin dokumaci-
ik kultirinun yeniden canlanmasina
katki sagladiginin altin ¢izdi.
Etkinlikle ilgili aciklamalarda bulu-
nan Zorlu Gayrimenkul Pazarlama
Mudurt Dr. Nur Ziyaoglu Aytekin,
“Strdurulebilir bir gelecek icin degisi-
min ne kadar gerekli oldugunu artik
hepimiz ¢ok iyi biliyor, grubumuzun
Akilh Hayat 2030 strdurulebilirlik
vizyonu cercevesinde ustumuze disen
sorumlulugu yerine getiriyoruz. Bu
anlayisla hayata gecirdigimiz ve bu
yil ikincisini gerceklestirdigimiz “Eco
Love Fest”i cok kiymetli buluyor ve bu
konudaki farkindahig1 artiracagina ina-
niyoruz.” dedi.

“Sektoriimiiziin bu tarz etkinliklere
daha fazla katilmasi gerekiyor”
Etkinlikte dokumaciligin bir meslek
olarak buglinlere nasil geldigini, gele-
nek olarak nasil bir oneme sahip oldu-
gunu, ginimuzde meslegin devam-
hilig1 acisindan neler yapilabilecegini
anlatan Serra Oruc, hali dokumacili-
ginda kullanilan malzemelerin sur-
durulebilirligine dikkat cekti. Eco Love
Fest’in sehrin ortasinda gerceklesmesi
ve bu alandaki farkindalig1 yaymasiy-
la agisindan 6nem tasidigini belirten
Orug, “Surdurulebilirlik alaninda gida,
giyim gibi sektorlere iliskin konus-
malara aliskiniz, fakat dokumacilik

ilk kez boyle bir prograrmin icinde yer
ald1. Dokumacilik konusunun boyle
bir ortamda konusulmasi, farkindalik
yaratilmasi acisindan cok énemli.
Sektorumuzun bu tarz etkinliklerde
daha fazla yer almasi gerektigini
diistintiyoruz. IHIB olarak hazirladig1-
miz belgeselin cekimleri sirasinda da
dokumacilik alanindaki farkindalig:
ortaya cikarmay1 amacladik. Ashinda
bu belgesel, sektor olarak izlememiz
gereken yola da 151k tuttu.” dedi.



AVRUPA PARLAMENTOSU’NDA
15 ASIRLIK YONTEMLE

IPEK URETILDI

Turkiye'nin ve Bursa'nin en dnemli simgelerinden biri olan ipek,
Avrupa Parlamentosu'nda tamitildi. 15 asirhk tretim yontemiyle
gerceklestirilen sunum, blyuk ilgi cekti.

luslarin birbirlerini taniya-
U bilmesi icin kendilerine ait

kiltirleri tanimasi ve tanit-
mas1 buyuk 6nem tasiyor. Bir tlkede
yuzyillarca var olan sanat, gelenek ve
gorenek gibi degerlerin korunmasi,
yasatilmasi ve bu degerlerin farkh
kulttrlerde de tanitilmasi gerekiyor.
Bu fikirden hareketle yola ¢ikan Bursa
Buytksehir Belediyesi Umurbey Ipek
Uretim ve Tasarim Merkezi Uretim
Sorumlusu ve Proje Koordinatoru
Mehmet Unal, Avrupa Parlamen-
tosu'nda Turkiye agisindan oldukca
buytuk deger tasiyan bir sunuma imza
att1. Unal, parlamentoda 15 asir nce
kullanilan bir yontem olan tepme
mancinik ile ipek imalat gercekles-
tirdi.
Konuyla ilgili degerlendirmede bu-
lunan Unal, amaclarinin Avrupa’da ul-
kemizi ve bu topraklarda yasayan hal-
ki daha yakindan tanitmak oldugunu
vurguladi. Avrupa Parlamentosu’'na
yaptiklarl sunumun ardindan ¢ok gu-
zel donusler aldiklarin belirten Unal,
sozlerine soyle devam etti: “Parlamen-
to icinde bir ilki gerceklestirdik. 15 asir
once ipek imalati yapan makineyi,
Avrupa Parlamentosu’'nda ¢alistirarak

sehrimizi ve ulkemizi yakindan tanit-
ma firsat1 bulduk. Bu topraklarda var
olan ve ipek imalati yapan makine;
bir sicak su kazani, kilavuzgoz, makara
sistemi, vargel sistemi ve ipek sanim
carkindan olusuyor. Sicak suyun icine
atilan kozalar, bir kevgir yardimiyla
kanstirilarak serisin maddesinin
cozilmesi saglaniyor. Serisin maddesi
¢ozuldukten sonra koza yumusaya-
rak ug vermeye elverisli hale geliyor.
Daha sonra usta, eline aldig1 u¢ bulma
supurgesiyle kozalarn uclarni yaka-
liyor. Ortaya ¢ikan piirtizsiiz ipten bir
kahnlik olusturarak kilavuzgozden
gecmesi saglaniyor. Daha sonra ip,
duzenegin diger aksamlarindan geci-
rilerek carka sariliyor. Bu sekilde ham
ipek elde ediliyor.”

Avrupa delegasyonu icinde herkesin
badyle bir seye ilk defa sahit oldugunu
belirten Unal, “Ipegin olusum asa-
masl, inanilmaz ilgi cekti. Avrupa'nin
ulkemize ve Bursa’ya olan meraki art-
1. Her y1l belli donemlerde tlkemiz-
de var olan el sanatlarindan birkac
ustayl, bu sekilde Avrupa Parlamento-
su'na goturerek tanitimlar yaparsak
ulkemiz adina oldukea faydali olur
diye diistintiyorum.” dedi.

Parlamentoda hali ve kumas dokuma
tezgahlarn da tanitilacak

Tepme mancinik sisteminin Bursa
hentiz Osmanli'nin yeni baskenti iken
bircok evde kullanildigina deginen
Unal, bu sistemin bugiinki Bursa teks-
til sanayisinin temelini olusturdugunu
belirtti. Ginimuzde bu tip makinelerin
ve geleneksel yontemlerin ipek imalat:
yapan Ureticiler tarafindan tercih edil-
medigini sdyleyen Unal, “Teknolojinin
gelismesi ile birlikte ipek imalati yapan
otomatik makineler meydana ¢ikti.
Hatta bu makinelerin bircogunda insan
giicti ¢ok az kullaniliyor. Teknoloji ne
kadar gelisirse gelissin bu tip gelenek-
sel imalatlar, sehirlerin ruhunu olustu-
ruyor ve yasatiyor. Avrupa Parlamento-
sunda yaptigimiz bu etkinlik, bizlerin
gecmisteki sanat ve zanaatlanimiza ne
kadar bagh oldugumuzu, kiltirimizi
nasil korudugumuzu gosterdi. Tekra-
rin1 gerceklestirmeyi distindigumuz
etkinlige bu sefer tepme mancinik
makinesinin yani sira el dokumasi ipek
hal ve kumas tezgahi goturecegiz. Bu
calismalarl Avrupa'nin tim tlkelerinde
gerceklestiriyoruz. Yakin bir zaman icin-
de Fransa ve Italya'da da benzer etkin-
liklere katilacagiz.” ifadelerini kullandi.
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ULUSLARARASI SINDIRGI
YAGCIBEDIR UCAN HALI
SENLIGI’NE YOGUN ILGi
Bahkesir'in Sindirgr ilcesinde sira dis1 bir senlik gerceklesti.

Turkiyenin hah tzerine yapilan tek uluslararast senligi olan Sindirgr
Yagabedir Ucan Hah Senligi, dolu dolu etkinliklerle yogun ilgi gorduL.

luslararas: Sindirg1 Yagcibedir
U Ucan Hali Senligi, 1-4 Eylilde

duzenlendi. Asirlik Kocakonak
Panayuri ile ilce, 300 bine yakin ziyaret-
¢ciyi agirladi. Bu yil 22'ncisi gercekles-
tirilen senlik, unutulmaya yuz tutmus
el sanatlarindan yoresel oyunlara,
gastronomi yarismalarindan ata
sporu cirite ve Tirkiye'de nam salmis
isimlerin konserlerine kadar dolu dolu
etkinliklerle stislendi. Festival, katilim-
cilardan tam not aldu.
Senlige adini veren ve 3 bin yillik bir
kultir urind olan Yagcibedir halilarn,
dunyaya tanitildi. En guzel Yagcibe-
dir halilarinin da secildigi festivalde,
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yoresel urtinlerin sergilendigi stantlar
ziyaretcilerin dikkatini cekti.

3 bin yillik kiiltiir, modaya doniistii
Senlige milli miicadelenin 100" Uncl
yili temasi ile farkh bir boyut kazan-
dinldi. Dort giin suren senligin her
gunu, ay1 bir tema lizerine kuruldu.
Kuvayi Milliye gunu, Sindirg gecesi,
kurtulus ginii ve gastronomi gunu
temalar islendi. Yagcibedir halisinin
motiflerinden ve yoruklerin yoresel
kiyafetlerinden esinlenilerek ginimiiz
modasina uyarlanan Coban Stilist
Mustafa Sahin'in tasarimlar, Balikesir
Buiyuksehir Belediye Baskani Yticel

Yilmaz ve Sindirgl Belediye Bagkan
Ekrem Yavas'in girisimleri ile Akpinar
Yasam Merkezi'ne tiye 25 kadinin
maharetli ellerinde sekillendi. Sifir

atik olarak nitelendirilecek kumas-

lar, en pahali kumaslarla bir araya
geldi. Yagcibedir motifleri, kadinlarn
maharetli ellerinde muhtesem kiya-
fetlere donusti. Ornek olabilecek bir
proje ile yoresel tasarimlar ginimuz
modasina uyarlanarak digun, nisan,
kina gibi 6zel gecelerde, sanatcilarin
sahnede kullanabilecegi 6zel kiyafetler
ortaya cikarildi. 11 ayda tamamlanan,
yaklasik 60 parcadan olusan 30 kiyafet
sergilendi.



Yagcibedir motifleri, kadinlarin maharetli ellerinde muhtesem
kiyafetlere donuistu. Ornek olabilecek bir proje ile yGresel tasarmlar
guntimUiz modasina uyarlanarak diigtin, nisan, kina gibi 6zel gecelerde,
sanatcilarin sahnede kullanabilecegi 6zel kiyafetler ortaya cikarild.

Bu yil 22'ncisi
gerceklestirilen
senlik, Turkiye'de
nam salmig
isimlerin
konserlerine
“Yagcibedir halilarinin moda kadar ‘!0'_“ dolu
yolculugunu anlattik” etkinliklerle
Sira dis1 bir festivale imza attiklarini siislendi.
belirten Sindirg: Belediye Baskani Ek-
rem Yavas, “Aylar boyunca yapilan ¢a-
hismalar, projeler cok sukur gerceklesti.
Bir belediye icin belki de en mukemmel
islerden birini hayata gecirdik. Perso-
nelimizin tamami sahadaydi. Senlikte,
sanatla ve gastronomiyle ilgili Yagcibe-
dir'in biitin asamalarni anlatmaya
cahistik. Yagaibedir halilarinin modaya
olan yolculugunu, mitkemmel bir sekilde
ifade ettik. Toplamda 200’e yakin sanat
galerisi acildy, esnaflanmizla beraber
500'e yakin sergi hazirlandi” dedi.
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ETKINLIK Takvimi

EKIM AY1 ETKINLIKLERI

istanbul Hazir Giyim ve Konfeksiyon ihracatcilar Birligi

10 Ekim 14. Uluslararasi Ekoteks Sempozyumu

12 Ekim KOZA Gen¢ Moda Tasarimcilari Yarismasi Finalist & Basin Bulusmasi
12-14 Ekim Euratex Konvansiyonu (Portekiz)

17 Ekim Tekstil ve Hazir Giyim Sektorlerinde Strdurulebilirlik Webinari

istanbul Tekstil ve Hammaddeleri ihracatcilari Birligi

4 Ekim Guatemala Pazari Tanitim Webinari
6 Ekim ITHIB ihracata Deger Katanlar Odiil Toreni

istanbul Deri ve Deri Mamulleri ihracatcilan Birligi
28 Eyliil-1 Ekim  AYMOD/Uluslararasi Ayakkabi Moda Fuari

5 Ekim Deri ve Deri Mamulleri Sektori 2023-2024 Sonbahar/Kis Trend Semineri
13-15 Ekim Poland Expo Shoes Fuari
20 Ekim 4. Ayakkabi Tasarim Yarismasi Final Gecesi ve ihracatta

Fark Yaratanlar Odiil Toreni

Aylik ihracat verilerine ulasmak icin QR kodlari kullanabilirsiniz.
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SEMPOZYUMU DIS TICARET KOMPLEKSI

2030°A DOGRU DIJITALLESEN
TEKSTIL DUNYASINDA SURDURULEBILIRLIK

SUSTAINABILITY IN THE DIGITALIZED TEXTILE WORLD TOWARDS TO 2030
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ISTANBUL TEKSTIL VE KONFEKSIYON iHRACATCI BiRLiKLERI (ITKIB)

Adres: Dig Ticaret Kompleksi B-Blok Gobancesme Mevkii Sanayi Cad. Yenibosna / istanbul

Telefon: 0 212 454 02 00

Faks: 0 212 454 02 01

e-mail: info@itkib.org.tr Web: www.itkib.org.tr

TiCARET BAKANLIGI

Adres: Dumlupinar Bulvari No: 151

Eskisehir Yolu 9. Km 06800 Cankaya/ANKARA

Bakanlik Santrali: + 90 312 449 10 00

Bakanlik Genel Evrak Fax: +90 312 449 18 18

Web: www.gtb.gov.tr

A
o g
'_;"' *_ ¥ & I‘t‘r\

F i Pl .l_."l':;___* N
Py ! #kk
H | o %
FE o i

|
\ | &
E)‘.t -x o £
) &) F
"‘..‘ _‘\.{__ .-"’/*:’
g
L

TURKIYE iHRACATCILAR MECLISi (TiM)

Adres: D1s Ticaret Kompleksi Cobancesme Mevkii
Sanayi Cad. B Blok Kat: 9 P.K 34196 Yenibosna-Istanbul
Tel: 0212 454 04 90 / 454 04 91
Faks: 0212 454 04 13/ 454 04 83

e-mail: tim@tim.org.tr “M
Web: www.tim.org.tr

Akdeniz ihracatci Birlikleri (AKIB)
Tel: 0324 3253737

Faks: 0 324 325 41 42

e-posta: akib@akib.org.tr

Web: www.akib.org.tr

Bat1 Akdeniz ihracatcilar
Birligi (BAIB)

Tel: 024231180 00

Faks: 0242 31179 00
e-mail: baib@baib.gov.tr
Web: www.baib.gov.tr

Denizli ihracatcilar

Birligi (DENIB)

Tel: 0 258 274 66 88

Faks: 0 258 274 72 22-62
e-posta: denib@denib.gov.tr
Web: www.denib.gov.tr

iHRACATCI BIRLIKLERI

Dogu Anadolu
ihracatcilarBirligi (DAIB)
Tel: 0 442 214 11 85-86

Faks: 0 442 214 11 89-90
e-posta: daibarge@daib.org.tr
Web: www.daib.org.tr

Dogu Karadeniz ihracatcilar
Birligi (DKIB)

Tel: 0 462 326 16 01

Faks: 0 462 326 94 01 - 02
e-posta: dkib@dkib.org.tr
Web: www.dkib.org.tr

Ege ihracatc1 Birlikleri (EiB)
Tel: 0232 488 60 00

Faks: 0232 488 6100

e-posta: eib@egebirlik.org.tr
Web: www.egebirlik.org.tr

Giineydogu Anadolu Karadeniz ihracatc
ihracatc Birlikleri (GAiB) ,ll?lll’llklerl (KéB) ;

: el: 0 454 216 24 2
Tel: 0342 211 05 00 Faks: 0 454 216 48 42

Faks: 0 342 211 05 09
e-posta: gaibevrak@gaib.org.tr
Web: www.gaib.org.tr

e-posta: kib@kib.org.tr
Web: www.kib.org.tr

Orta Anadolu ihracat
istanbul Maden ve Metaller Birlikleri (OAIB)
. - L. . Tel: 0 312 447 27 40
Ihracatc Birlikleri (IMMIB) Faks: 0 312 446 96 05

Tel: 0 212 454 00 00

Faks: 0 212 454 00 01

e-posta: immib@immib.org.tr
Web: www.immib.org.tr

e-posta: oaibwebmaster@oaib.org.tr
Web: www.oaib.org.tr

Uludag ihracati Birlikleri (UiB)
Tel: 0 224 219 10 00

Faks: 0224 219 10 90

e-posta: uludag@uib.org.tr

Web: www.uib.org.tr

istanbul ihracatci Birlikleri (iiB)
Tel: 0 212 454 05 00

Faks: 0 212 454 05 01

e-posta: iib@iib.org.tr

Web: www.iib.org.tr

Ayakkabi Yan Sanayicileri
Dernegi (AYSAD)

Tel: 0212 549 36 12

Web: www.aysad.org

Bayrampasa Tekstilci ve

Sanayici is Adamlan Dernegi (BATIAD)
Tel: 0212 613 9723

Web: www.batiad.org.tr

Birlesmis Markalar

Dernegi (BMD)

Tel: 0212 320 8200

Web: www.birlesmismarkalar.org.tr

Corap Sanayicileri Dernegi (CSD)
Tel: 0212 438 3208
Web: www.csd.org.tr

IHKIB Egitim Vakfi
Tel: 0 212 454 01 65-66
Web: www.ihkibev.org.tr

Kiirk Sanayicileri ve is Adamlar
Dernegi (KSiAD)

Tel: 0212 415 82 32

Web: www.ksiad.com

Konfeksiyon Yan Sanayicileri
Dernegi (KYSD)

Tel: 02124381296 - 97

Web: www.kysd.org.tr

.

ILGILI KURUMLAR

Laleli Sanayici ve is Adamlan
Dernegi (LASIAD)

Tel: 0212 516 90 52 - 53

Web: www.lasiad.org.tr

Merter Sanayici ve is Adamlan
Dernegi (MESIAD)

Tel: 0212 643 4722

Web: www.mesiad.org.tr

Moda Tasarimcilarl
Dernegi (MTD)

Tel: 0212 296 90 45
Web: www.mtd.org.tr

Osmanbey Tekstilci

is insanlan Dernegi (OTiAD)
Tel: 02122319285

Web: www.otiad.org.tr

Orme Sanayicileri Dernegi (ORSAD)
Tel: 0212 637 68 05
Web: www.orsad.org.tr

Saraciye Sanayicileri Dernegi (SSD)
Tel: 0 212 543 39 07
Web: www.saraciye.org.tr

Sektorel ve D1s Ticaret Sermaye Sirketleri
Dernegi (DISDER)

Tel: 0212 451 85 08

Web: www.disder.com.tr

Tescilli Markalar Dernegi (TMD)
Tel: 0212 245 69 29
Web: www.tescillimarkalar.org.tr

Tiirkiye Ev Tekstili Sanayicileri
ve is Adamlan Dernegi (TETSIAD)
Tel: 0 212 292 04 04 (pbx)

Web: www.tetsiad.org

Tiirkiye Giyim Sanayicileri
Dernegi (TGSD)

Tel: 0212 639 76 56

Web: www.tgsd.org.tr

Tiirkiye Denim Sanayici ve

is Adamlan Dernegi (DENIMDER)
Tel: 0212 474 75 30

Web: www.denimder.org.tr

Tiirkiye Deri Vakfi (TURDEV)
Tel: 0212 558 23 02
Web: www.turdev.org

Tiirkiye Deri Sanayicileri
Dernegi (TDSD)

Tel: 0216 394 07 40-41
Web: www.tdsd.org.tr

Tiim ¢ Giyim Sanayiciler
Dernegi (TIGSAD)

Tel: 0 212 438 65 15

Web: www.tigsad.org

Tiirkiye Triko Sanayicileri
Dernegi (TRISAD)

Tel: 0212 438 06 60

Web: www.trisad.org

Tiirkiye Ayakkabi Sanayicileri
Dernegi (TASD)

Tel: 02125497171

Web: www.tasd.com.tr

Tiirk Deri Konfeksiyoncular Tiirkiye Tekstil
Dernegi (TDKD) Terbiye Sanayicileri
Tel: 0212 665 27 47 Dernegi (TTTSD)

Web: www.tdkd.org.tr Tel: 0282758 35 64

Web: www.tttsd.org.tr
Tiirkiye Tekstil, Hazir Giyim,

Deri Sanayi Teknoloji Tiirk Tekstil Vakfi (TUTEV)
ve Tasarim Aragtirma Tel: 0 212 227 06 05
Gelistirme Vakfi (TARGEV) Web: www.turktekstilvakfi.com

Tel: 0232488 6123
Web: www.targev.org.tr

Zeytinburnu
Tiirkiye Ayakkabi Sektorii Aragtirma Tekstil Sanayici ve .
Gelistirme ve Egitim Vakfi (TASEV) Is Adamlan Dernegi (ZETSIAD)

Tel: 02124834000
Web: www.zetsiad.org.tr

Tel: 0212 470 5153
Web: www.tasev.org.tr
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iISTANBUL DERIi VE DERi MAMULLERI
iHRACATCILARI BiRLiGi

20 EKIM'DE
4. AYAKKABI TASARIM YARISMASI
~ FINAL GECESI VE 2021
IHRACATTA FARK YARATANLAR
ODUL TORENI HEYECANI
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Takviminize eklemeyi unutmayin!

YER: Divan Kurucesme / Mercan Balo Salonu
TARIH: 20 Ekim 2022, Persembe
PROGRAM: 17:00 - 2021 ihracatta Fark Yaratanlar Odul Toéreni
19:00 - Kokteyl
20:00 - 4. Ayakkabi Tasarim Yarismasi Defilesi ve Odiil Téreni
LCV: varisma@idmib.org.tr / 0535 666 41 41
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APPAREL 2=FASHION EXHIBITION
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ISTANBUL FASHION CONNECTION
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8-11 FEBRUARY

www.ifco.com.tr
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THIS FATR 1S ORGANIZED WITH THE AUDIT OF TOBB (THE UNTON OF CHAMBERS AND COMMODITY EXCHANGES OF TURKEY) IN ACCORDANCE WITH THE LAW NO. 5174.






