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issizlik orani Haziran ayinda % 9.6'ya
ylikseldi. Mayis ayinda % 9.3 olan

issizlik oraninin, ylizde 9.2 ye gerilemesi
bekleniyordu. issiz sayisi ise ayni
doénemde 2 milyon 789 binden, 2 milyon
880 bin kisiye ytikseldi.

_———

GUNDEM

Bagkani Ismail Gtillenin birlikte yonetti-

gi toplantida Bakan Zeybekci 10 meslek
grubu tarafindan aktarilan sanayicinin en
gtincel ve ivedilikle ¢oztilmesi beklenen so-
runlarini dinledi ve bu konulardaki diistin-
celerini paylasti. Yogun bir gazeteci katili-
minin da gerceklestigi MESKOM toplantist
sonrasinda Ekonomi Bakani Zeybekei gaze-
tecilerin sanayinin sorunlar1 ve ekonomi ile
ilgili gtincel konular hakkindaki sorularini
yanitladi. Toplantida konusan Ekonomi
Bakani Nihat Zeybekci, son dénemde ya-
sanan terdr olaylarina degindi. Ttrkiyenin
bu durumu hi¢ hak etmedigini ifade eden
Zeybekci, bundan ¢ikis yolu olarak birlik
ve beraberlik ile kardesligin daha da gic-
lendirilmesini gosterdi. MESKOM toplan-
tisinda 10 Meslek Komitesi temsilcisi s6z
alarak komiteleri adina yasadiklari sorun-
lar dile getirdi ve ¢oztim beklentilerini ak-
tardilar. Ttrkiye ekonomisinin en énemli
sektorintin sanayi oldugunu vurgulayan

Elkonomi gijndemi iSO’da ele alindl 5o askan Erdal Bahcwvan, ozel sekiorin

omuzlarindaki yaklasik 280 milyar dolarlik

[stanbul Sanayi Odasi (ISO) Meslek Komi-  Zeybekei'nin kaulimiyla gerceklesti. ISO borcun dikkate alinmasi ve finansal istikra-
teleri (MESKOM) Ortak toplanust, 11 Ey- Meclis Bagkani Zeynep Bodur Okyay'in ve 11 daha da bozacak siyasal istikrarsizliktan
lal 2015 tarihinde Ekonomi Bakani Nihat ISO Meclis Baskan Yardimcis1 ve ITHIB kagimilmasi gerektigine dikkat cekti.

Finlandiya Tekstil ve Moda Birligi’nden iHKIB’e ziyaret

Finlandiya'dan tekstil ve hazir giyim fir- ITHIB Yonetim Kurulu Uyesi Mustafa Denizer  sorularim cevaplandirirken, diinya ekonomi-
malarindan olusan bir heyet 3 Eylil'de Dis tarafindan agirlandi. S6z konusu toplantida, sindeki gelismelerin kiiresel tekstil ve konfek-
Ticaret Kompleksi'nde ITKIB'i ziyaret ederek, Turk hazir giyim ve konfeksiyon sektorti ile siyon ticaretine olan etkileri konusunda Finli
Turkiye'de tekstil ve hazir giyim sektortine Tiirk tekstil sektdrintn yant sira IHKIB ve misafirlerle goris alisverisinde bulundu. Bu
iliskin bilgi ald1. Finlandiya tekstil ve hazir [THIB hakkinda bilgi veren sunumlar yapildi.  arada toplanuda Finli misafirlere Ekim ayinda
giyim sektortintin dnde gelen sirketlerinin Sunumlann ardindan IHKIB ve [THIB Yéne- gerceklesecek olan Istanbul Fashion Week,
IAF Moda Konferans: ve The Core etkinlikle-

yoneticilerinden olusan heyet, IHKIB Yénetim  tim Kurulu tyeleri Finlandiyali misafirlerin
Kurulu tiyeleri Cem Altan ve Aydin Erten ile Turk tekstil ve konfeksiyon sektort ile ilgili riyle ilgili bilgi de verildi.
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Tirkiye istatistik Kurumu
(TUIK), temmuz ayina iligkin !
perakende satis hacim "
endeksini aciklad. :,'
Perakende satis hacmi, /
temmuzda aylik bazda %1,3, ,
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Istanbul,
Premiere Vision
Fuari’ni bekliyor

Premiere Vision Istanbul, 21 - 23 Ekim ta-
rihleri arasinda CNR Expo’da diizenlenecek.
Ttrk tekstil sanayinin dis pazarlara acilmasi
ve kumas sanayinin geldigi noktay sergi-
lemesi acisindan ¢nemli olan bu fuara cok
sayida dokuma ve 6rme kumas firmalar
katiliyor. Premiere Vision kalite, inovasyon
ve kreatif enerji gibi degerlerin biraraya
geldigi yepyeni bir fuar. 180 tekstil firmasi
yaratict ve yenilik¢i koleksiyonlari ile fuarda
yer aliyor. Fuar katilimcilan iplik ve elyaf
tireticileri, kumas tireticileri, aksesuar treti-
cileri, denim tireticileri ve desen sttidyolar1
gibi genis bir yelpazeden olusuyor. Moda
endiistrisinin ihtiyaclarina cevap vermeyi
hedefleyen cazip bir platform olan fuar,
tasarimcilar ve moda evlerinin de ilgisini
cekiyor. Hedef pazarlar bir araya getiren PV
Istanbul Fuari, tekstil ve moda sektortinde
standartlart belirleyen essiz bir ilham kayna-
g1. Premiere Vision Istanbul, otel lobilerin-

j

den fuar alanlarina giden bir yolcugun ba-
sar1 hikayesi. Dtinyanin dort bir kosesinden
hazir giyim tiretimine yonelik kumas treti-
cilerini, moda tasarimcilarini ve alim grup-
larim bir araya getiren ve tekstil sektortintin
en prestijli fuarlarindan Premiere Vision’a
Turkiye'nin katilma mticadelesi 1990’1
yillarda basladi. Ttirk sirketlerinin otel lo-
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bilerinde alternatif sergiler diizenledigi o
tarihlerden, Premiere Vision'in Ttirkiye’de
ofis agmasina ve sonunda da uluslararasi
yayllm agina Istanbul'u eklemesine uzanan
bagsar1 hikayesi... Kapilarin sonuna kadar
kapali oldugu bir dénemden, o kapilarin
ardina kadar acildig1 bir siirecin hikayesidir
Premier Vision Istanbul.

L4

Istanbul Moda Akademisi (IMA) Turkiye'nin
en temel endistrilerinden tekstil ve hazir gi-
yim alanina, sektortin gelecegine yon verecek
yaratici ve yenilikei isgtictinti kazandirmak
hedefiyle Tiirkiye’nin moda, tasarim ve sanat
bilinci ytiksek uluslararas: pazarlarda farkin-
dalhig olan moda tasarimcilan yetistiriyor.
IMA, sektor baglanulari ile sektorde hangi po-
zisyonlarda actk oldugunu arastirarak bu po-
zisyonlara insan kaynag sagliyor. Bu sayede
sektorti iceriden ve disaridan egitiyor. Ayrica
Strekli Egitim Programlariyla moda sektoriin-
de calisan profesyonellerden sektorde profes-
yonel olarak yer almay1 hedefleyenlere, kendi
isini kurmay1 dtstinen ya da kariyer degisikli-
gi planlayanlara, moda ile ilgili uzmanlasmak
isteyen herkese yonelik egitimler sunuyor.
Kuruldugu giinden bu yana 5 bin 300 &grenci
mezun vererek sektore cesitli alanlarda yarati-
a1 ve yenilikgi is gticti istthdamu sagliyor. Egi-
timiyle, moda ve tasarim anlayisiyla, sanatsal
gorsel ve entelektiiel bakis agisiyla sektortin

gelecegine yon verecek yaratict ve yenilikei is
glictintt kazandirmaya devam ediyor, sekts-
riin gelismesinde ve yeni istthdam alanlariyla
zenginlesmesinde ‘6ncti rol” oynuyor. Moda
endistrisinde calisan ve kendini gelistirmek
isteyen profesyonellerin yani sira modaya ilgi
duyan ve kariyer degisikligi hedefleyenlere
hitap eden IMA Profesyonel Gelisim Program-
lar1, hafta arasi ve haftasonlar1 esnek saatlerde
devam ediyor. Bu egitim programlari ile IMA,
Akademik Programlarda oldugu gibi 6gren-
cilerini hem teorik hem de profesyonellerin
egitimlere katihmlan ile uygulamali proje
calismalar1 yaptirarak ogrencilerini yetistirir-
ken endtistriye dair her asamay1 6grencilerine
aktariyor. Dis Ticaret Mustesarlig Egitim ve
Danismanlik Yardimi kapsaminda belirlenen
kriterlere uygun firmalara egitim bedelinin
ylzde 70’1 oraminda uygulanan destek ile fir-
malar egitime, egitim bedelinin sadece ytizde
30'unu 6deyerek katilmer gonderme imkani-
na sahip oluyor.
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GUNDEM

BMD liyesi markalarin bagis yapacaklari
vakiflar ve hesap numaralari soyle:

TSK Dayanisma Vakfi

Ziraat Bankasi Ankara Kizilay Subesi:

IBAN TR79 0001 0006 8539 0318 0350 01

TSK Mehmetcik Vakfi
Ziraat Bankasl Ankara Kamu Girisimci Sube
TSK Mehmetcik Vakfi hesabi

Tiirk Emniyet Teskilati Sehitleri ve
Malulleri Dul ve Yetimlerinin Egitim ve
Yardimlasma Vakfi (TEYEV)

Vakifbank istanbul Mecidiyekoy Subesi:
IBAN TR95 0001 5001 5800 7285 0991 33

LARINDAN
SEHIT AILELERINE DESTEK

SON HAFTALARDA TERGR SALDIRILARININ ARDI SIRA GELMESI TURKIYE'Yi YASA BOGDU.
BIRLESMiS MARKALAR DERNEGI, SEHIT COCUKLARI VE YAKINLARIYLA GAZILERIN ACISINI
BiR NEBZE DE OLSA DINDIRMEK iCIN KAMPANYA BASLATTI. KAMPANYAYA 150 BMD

UYESINE AIT 500 MARKA DESTEK VERIYOR.

Tu rkiyE’de son haftalarda teror
saldirilarinin yeniden tirmanmast, o sal-
dirilarda asker, polis, sivil onlarca kisi-
nin sehit diismesi biitiin Ttrkiye'yi yasa
bogdu. Basta cocuklar olmak tizere sehit
yakinlarinin acisin1 Kurban Bayrami 6n-
cesi bir nebze olsun gidermek, gazilerin
yaralarina merhem olmak isteyen Birles-
mis Markalar Dernegi (BMD), anlamh bir
kampanya icin kollar1 sivadi. Kampanyaya
150 BMD tiyesine ait 500 markanin go-
nulli ve icten destek verdigini sdyleyen
BMD Bagkani Sami Kariyo, terér orgiitle-
rinin amacinin insanlarin ytiregine korku
salmak, topluma umutsuzluk tohumlar
ekmek oldugunu vurguladi. Tum tilkenin
sehitlerin acisini derinden hissettigi bu
donemde BMD olarak bir seyler yapmak
istediklerini syleyen Kariyo, soyle devam
etti: “Yaptigimiz degerlendirme sonucu
en dogru adimin toplumsal dayanisma,
kardeslik ve birliktelik duygusunun gticli
bicimde hissedilebilecegi bir sosyal yardim
projesi olacagini distindtik. Sehitlerimiz-
den bize emanet kalan evlatlarimizin ve

yakinlarinin ihtiyaclarini en etkin sekilde
karsilamak tzere ‘Ttrkiyenin Markalari
Tiirkiye’'nin Cocuklariyla Beraber’ sloga-
niyla bir kampanya baslatma karar aldik.
Dernegimizin bagis toplamak gibi bir
misyonu yok. Amacimiz, kamuoyunda ve
markalarimizda farkindalik yaratmak, sehit
yakinlarina ve gazilere fedakarca hizmet
veren tim vakiflara yardim yapilmasini
tesvik etmek. Kimin ne kadar yardim yap-
tgin1 ogrenmek ve duyurmak gibi bir he-
defimiz bulunmuyor. Mtumkun oldugunca
tim BMD tiyesi markalarin, bu markalarin
calisanlarinin ve tiim vatandaslarimizin,
btitceleri ol¢tistinde yardim yapmalarini
saglamak istiyoruz.”

Bagislar Mehmetcik Vakfi’'na, TSK
Dayanisma Vakfi’'na, TEYEV'e

BMD’nin 2010’dan bu yana “Ttrkiyenin
Markalart Ttirkiyenin Cocuklarini Giydiri-
yor” sloganiyla her bolgeden 1 milyon 250
bin ihtiya¢ sahibi ¢cocuga, toplam 230 mil-
yon lira degerinde kiyafet yardimi yaptigi-
n1 hatirlatan Sami Kariyo, bu kampanya-

dan hareketle, sehit cocuklar ve yakinlar
ile gaziler icin baslattiklarn yeni kampan-
yanin da ¢ok anlaml sonuglar verecegine
inandigini soyledi. BMD Bagkan Yardimci-
st Sinan Oncel de kampanyanin formatinin
cok sade ve duyuru niteliginde oldugunu
belirterek sunlar soyledi: “Bagis yapmak
isteyenleri, er ve erbas sehitlerimizin aile-
lerine yardim yapan Mehmetcik Vakfina,
rtitbeli sehitlerimizin ailelerine yardim
eden TSK Dayanisma Vakfina ve Emni-
yet Gebel Miuidirligtntn saygin vakfi
TEYEV’e yonlendiriyoruz. Bir evladimizin
Universiteye girmesine, bir gazimizin basi-
n1 sokacak sicak yuvaya kavusmasina, bir
sehit yakininin yagamini idame ettirecek is
kurmasina destek olabilmek, bu kardesle-
rimizin gozlerindeki 1s1ltiya, ytizlerindeki
tebessiime taniklik etmek bizi daha fazlasi-
n1 yapmak icin ytireklendirecek.”
Kampanyada bagis miktar1 konusunda alt
ya da st limit belirlenmedi. BMD tiyesi
markalar, diledikleri miktarda bagist ti¢
vakiftan birine ya da hepsine ayr1 ayr1 ya-
pabilecek.



Nebim V3 ERP’yi tercih eden 6ncii markalar

AH BATTE E o oor - ARZU KaPROL Bé i
. - D'S
DA M AT | TWEEM CFINTFI EMPORICREARMANI
m C S Opakoptlk WM
- MENDD 8 AKSI o
FANMGO PICASSU M %carm

(SJ} Spoarfime N
TWIST

Liderler ERP yazilimia |¢|n Nebim V3'l tercih ediyor.
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Haluk OZELCi
ITKIB Briiksel Temsilcisi

Avrupa Birligi Istatistik
Ofisi, G20 ulkelerini
nufus, saglik, egitim,

ekonomi, ticaret,
sanayi, hizmetler, Ar-Ge
ve cevre gibi basliklar
altinda karsilastiran
Dunyada AB (The EU
in the world) baslikl
arastirmanin 2015 yils
sonuclarini yayimladi.
Ontimuzdeki Kasim
ayinda Turkiye’de
yapilacak G20 Zirvesi
oncesinde yayimlanan
arastirmada oldukca ilgi
ceken istatistikler yer
aliyor.

AVRUPA’N IN NUFUSU YASLI,

URETIMI GENC

Diinyadaki belli bash gelismis tlkeler ve
yukselen pazarlar bir araya getiren G20,
Almanya, Fransa, Italya ve Ingiltere ol-
mak Uizere dort AB Ulkesiyle birlikte Ar-
jantin, Avustralya, Brezilya, Kanada, Cin,
Hindistan, Endonezya, Japonya, Meksi-
ka, Rusya, Suudi Arabistan, Gliney Afrika,
Glney Kore, Turkiye ve ABD’den olusu-
yor.

G20 ulkeleri, diinya topraklarinin yiizde
61'ine, diinya niifusunun ylizde 64'line
ve toplam kiresel ekonominin ylizde
85'ine sahipler.

2013 yilinda yapilan sayimlara gore
diinya nifusu 7,1 milyar. Cin, 1 milyar
357 milyonluk nifusuyla toplam nifu-
sun ylzde 19,1'ini Ustlenirken, Hindistan
diinya ntfusundan 1 milyar 252 milyon-
luk niifusu ile ylizde 17,6; ABD 316 mil-
yonluk nifusu ile ylizde 4,4; Endonezya
250 milyonluk niifusu ile yilizde 3,5; Bre-
zilya 200 milyonluk niifusu ile ylizde 2,8
pay aliyor. Turkiye 74,9 milyon ile diinya
nifusunun yizde 1,1'ini olustururken,
AB ise 506 milyonluk nifusuyla diinya
nifusundan yiizde 7,1'lik pay alyor.
Arastirmanin en dikkat ¢ceken ayrintisi ise
istatistiklere gore G20 icinde ylzde 40,5
ile Japonya'nin ardindan ikinci en yas-
Il insan grubunun yilizde 27,5 ile AB'de
olmasi... Turkiye'deki yash niifusun ora-
ni, toplam niifusun ancak ylzde 11'ini
olusturuyor ki bu rakam, kiiresel dlcekte
degerlendirildiginde oldukca disik bir
orana isaret ediyor.

Bu hesaplama, yliksek yasli olarak nite-
lenen 65 ve Ustl yas grubunun, 15 ila
64 yas grubuna olan oraniyla bulunuyor.
Yash insan grubunun 2060 yilinda tim
G20 (lkelerinde artmasi beklenirken, en
yuksek oranlarin ylzde 73,5 ile Giiney
Kore ve ylizde 73,3 ile Japonya'da goru-
lecegi, bu Ulkelerdeki niifus yapisi icinde
calisma yasindaki her 10 kisiye karsihk
7 yash bulunacadi hesaplaniyor. Diger
yandan AB'de 2060 yilinda calisan ve
yash oraninin yiizde 50,2 ile yan yariya
olacadi 6ngorilirken, Turkiye'deki yasl
oranininsa yuzde 41,7 seviyesine yiksel-
mesi bekleniyor.

AB'nin arastirmasi, niifus yogunlugu ile

GSYiH arasinda bir baglanti olmadigini
da ortaya koyuyor. Nitekim diinya ni-
fusunun yiizde 7,1'ine sahip olan AB,
yiizde 23,7 ile toplam diinya GSYiH'sinin
neredeyse ceyrek buyUkliglne ulasmis
durumda. Toplam diinya GSYIH’si icinde
ABD'nin, Cin'in ve Japonya’'nin paylari ise
sirasiyla, ylizde 22,2, yiizde 12,1 ve ylizde
6,5 olarak siralaniyor. Tirkiye'nin toplam
kiiresel GSYIH icindeki payi, ancak ylizde
1,1 seviyelerinde gergeklesiyor.

Ar-Ge harcamalari acisindan G20 igin-
de ilk sirada yer alan (lke, Gliney Kore.
GSYIiH’sinin ylzde 4,04'tini Ar-Ge'ye ayi-
ran Gliney Kore'yi, ylizde 3,39 ile Japon-
ya, ylzde 2,79 ile ABD, yiuzde 2,39 ile
Avustralya ve yuzde 2,02 ile AB izliyor.
Tirkiye'nin GSYiH icinden Ar-Ge'ye ayir-
dig1 pay, oldukca disuk: Yizde 0,8 sevi-
yesini hentiz asmis degiliz.

G20 lilkeleri arasinda en cok internet kul-
lanan Ulkeler, 2013 yilindaki toplam nu-
fuslarinin yiizde 86'si internet erisimine
sahip olan Japonya ve Kanada olurken,
Gliney Kore yUzde 85 ile ikinci, ABD yiiz-
de 84 ile Uguincl Avustralya ylzde 83
ile dordiincli sirada yer alyor. Hindis-
tan ve Endonezya’daki internet kullanim
oranlari bu ulkelerin 2013 yilindaki ni-
fuslarina gore oldukga diisiik ve sirasiyla
ylizde 15 ve ylizde 16 olarak gerceklesi-
yor. AB'deki internet kullanim diizeyi ise
ylizde 77 seviyelerinde gerceklesiyor. Bu
kategoride Tirkiye, yine disik bir orana
sahip: Turkiye'deki internet kullanim ora-
ni ylizde 46 olarak ol¢lliyor.

AB arastirmasinda ¢evre konusuna da yer
verilmis. 2012 yihinda AB’de kisi basina
CO2 salimi 7,4 ton olarak gerceklesirken,
bu oran Avustralya’da 17,5 ton, ABD'de
17,1 ton, Kanada'da 15,8 ton, Giiney
Kore’de 12,5 ton, Japonya'da 10 ton ola-
rak izleniyor. Tirkiye'de ise 2012 yilinda
kisi basina diisen CO2 salimi 4,8 ton ola-
rak gerceklesmisti.

Arastirmanin timdne, http://
ec.europa.eu/eurostat/docu-
ments/3217494/6975194/KS-EX-15-001-
EN-N.pdf/d05075db-b5cf-4751-b62b-
f49cc89f3fa2 Internet adresinden ulasi-
labilir.
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ABD’YE |HRACATIMIZ
UG YILDA UG KAT ARTACAK

DUNYANIN EN BUYUK KARMA FUARI OLMA OZELLIGINi TASIYAN WWD
MAGIC&MAGIC SHOW'DAN TURK FIRMALARI MEMNUN AYRILDI. iHKIB’IN BUYUK
ONEM VERDIGI MAGIC SHOW ILE ACILAN FIRSAT KAPILARI IHRACATA 1.5 MiLYAR
DOLARLIK KATKI OLARAK YANSIYACAK.

Las Vegas’ta dtizenlenen ABD'nin en  lenen Magic Show, ikinci dénemini 16-19 artti. Ayrica son dénemde kiiresel piyasalarda
biiytik hazir giyim fuart WWD Magic&Magic ~ Agustos tarihleri arasinda gerceklestirdi. Fuart ~ Euro’nun deger kaybetmesi ve dolarin deger

Show’a kaulan Tiirk firmalari, ahcilarin goz yaklasik 60 tilkeden yaklasitk 100 bin kisi kazanmasiyla beraber, ihracatta yeni firsatlarn
bebegi oldu. Fuara Tiirkiye'den 15’ Istanbul ziyaret etti. 2007 yili sonuna kadar ytiksek kapilar aralanmis oldu. ABD pazarina yonelik

Hazirgiyim ve Konfeksiyon Thracatcilan Birligi  seyreden kotalarin kalkmasi ve dolarin deger calismalarini araliksiz siirdtiren IHKIB, genis
(IHKIB) ¢atst alunda olmak tizere toplam 24 kaybetmesiyle ABD ihracati diistise ge¢misti. bir katihmla fuara istirak etti. Bin 200 firma-
firma katldi. Las Vegas'ta Subat ve Agustos Son aylarda ise dolarn deger kazanmasiyla nin katthm sagladigi organizasyon, diinyanin
aylarinda olmak tizere her yil iki kez dtizen- yeniden Tiirkiye'nin bu pazara ihracat sanst hazir giyim, tekstil, deri konfeksiyon, aksesuar
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Tarkiye

2015 yilinin
Ocak-Mayis
déneminde,
ABD'ye ihracatini
ylUzde 5,9
oraninda artird..

www.itkib.org.tr
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ve ayakkabidan olusan en btytik karma fuan
ozelligini tasiyor. WWD Magic&Magic Show
Fuari, gerek sergilenen trtn cesitliligi, gerek
alan buytikligii gerek katilimer sayis1 gerekse
de ziyaretci sayist agisindan ABD'nin ve diinya-
nin en dnde gelen moda fuarlarindan biri ko-
numunda bulunuyor. Fuarda, hazir giyimden
kumasa, aksesuardan ayakkabiya, tekstil ve ha-
zir giyim sektdrtiniin ttm bilesenleri etkin bir
potada eritilerek ttim gorkemiyle sergileniyor.

Las Vegas’ta sansimiz dondii

[HKIB AB, ABD ve Uzakdogu Fuarlar ve Dis
Mliskiler Komitesi Baskani Ozkan Karaca, diin-
yanin en buytik hazir giyim ithalat¢isiin ABD
oldugunu ancak Ttrkiyenin bu pazardan hak
ettigi pay1 alamadiginin altim ¢izdi. ABD'nin
100 milyar dolarlik hazir giyim ithalatinin

39 milyar dolarim Cin'den yaptigina dikkat
ceken Ozkan Karaca, sunlart séyledi: “THKIB
Baskan Vekili Kemalettin Gtines ile yaptigimiz
gozlemlerde Turkiye icin 6nemli bir firsatin
yaklastigini gordiik. Cin maliyet avantajin
giderek kaybediyor. ABD ise Cin'e alternatif
artyor. Cinli ve Tiirk ihracatcilar ABD pazarina
sattiklar trtinlerde ayni giimritk oranlarini
ddtyorlar. Ttrk hazir giyim ihracatcilari olarak
dolarin deger kazanmasiyla birlikte hem ma-
liyet hem de kar avantaji yakaladik. Firsau iyi
degerlendirmek i¢cin ABD’ye odaklanmamiz, bu
tilkenin en buytik hazir giyim fuarinda yerimizi
almamiz gerekiyordu. Subat ayinda oldugu gibi
yilin ikinci fuarna da 15’ IHKIB causi alunda
olmak tizere Tiirkiye’den 24 firmayla kathm
gerceklestirdik. ABD’li alicilar ihracatci firma-
larimiza biytk ilgi gosterdiler. Las Vegas'ta
sansimiz donda.”

Tiirk Ticaret Merkezleri itici gii¢ olacak
“Bu ilgiyi ve potansiyelimizi iyi degerlendire-
rek ABD hazir giyim pazarinda halen binde
5’in bile altinda olan payimizi ytizde 1.5%
yiikseltecegiz” ifadelerini kullanan Ozkan Ka-
raca, 100 milyar dolarlik ABD hazir giyim pa-
zarinda 465 milyon dolar olan paylarini iki-
ti¢ yil icerisinde 1,5 milyar dolara ¢ikaracak-
larini belirtti. Parite etkisi nedeniyle sektoriin
bu y1l Avrupa’da kan kaybettigini hatirlatan
Ozkan Karaca, “Avrupa, Rusya ve bolge tilke-
lerdeki gerilemeyi, ABD’ye ihracatimiz1 arti-
rarak minimize etmek istiyoruz. Ote yandan
ABD’deki calismalarimizin itici giicti olmasini
bekledigimiz, hazirlik calismalari devam eden
Turk Ticaret Merkezini de y1l sonuna kadar
New York’ta agmay1 planliyoruz. Bu stirecte

62007 yil sonuna
kadar ytiksek seyreden
kotalarin kalkmasi
ve dolarin deger
kaybetmesiyle ABD
ihracati diisiise
gecmisti. Son
aylarda ise dolarin
deger kazanmasiyla
Tiirkiye’'nin bu pazara
ihracat sansi yeniden
artti. ’

ITKIB, Magic Show’da hazirladigi tanitim calismalanyla ziyaretcilerin ilgisini cekti.

/
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HIKMET TANRIVERDI
IHKIB Baskani

Kiresel hazir giyim pazan 490
milyar dolarda seyrederken,
ABD hazir giyim pazari ise

250 milyar dolar seviyelerin-
de. Bunun 100 milyar dolarini
ithalat olusturuyor. Bu rakam
2025 yilinda 300 milyar dolara
ulasacak. ABD, béyle bir potan-
siyele sahipken, Tirkiye'nin bu
llkeye hazir giyim ihracatinin
artis kaydetmesi elzem. Milli
katilim organizasyonu ile fa-
aliyet giindemimize aldigimiz
Magic Show Fuari’'ndan firma-
larimiz memnun aynldi. Si-
reklilik isteyen fuarin, yeni fir-
satlar acisindan firmalarimiza
faydalh olacagi inancindayim.
Dinyanin dort bir tarafindan
sektdriin en iyilerinin akin etti-
gi fuara, daha fazla firmamizin
katilim saglamasi gerekiyor.
2015 yihinin Ocak-Mayis done-
minde, Tirkiye genel ihracati
2014 yihnin ilk bes ayina kiyas
la yiizde 8,4 oraninda disiisle
61,6 milyar dolar oldu, ABD'ye
ihracat ise yiizde 5,9 oraninda
artisla 2,6 milyar dolara yiik-
seldi. ABD, Tirkiye'nin ihracat
yaptig1 6'nci ilke konumunda.
Bu yiizden ABD’nin 100 milyar
dolar ithalatinda 465 milyon
dolar olan payimizi 1.5 milyar
dolara ¢cikarmaliyiz. Firsati iyi
degerlendirip ABD pazarina
odaklanmaliyiz.

I,
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FUAR

6/HK/B biinyesinde

katilan firmalarimizin
yerlesimleri tamamen
drtin gruplanina gére
WWD Magic Fuar idaresi
tarafindan yapildi ve
katilimcilarimizin dogru
alicilarla bulusmalan
hedeflenerek diizenlendi.

cabalarimiza desteklerini esirgemeyen Ekono-
mi Bakanhigimiza tesekkiirlerimizi sunuyoruz”
seklinde konustu.

Firmalar iiriin gruplarina gore

alanlarda yer aldi

[HKIB bunyesinde katlan firmalarmiz trtin
gruplarina uygun alanlarda sergileme yapti.
Fuarin sehrin kuzeyinde yer alan Mandalay
Bay Convention Center bsltimtintin Project
Women'’s ve The Collective boltimlerinde bes
firmamiz yer alirken, North Hall boliimtinde
yer alan Sourcing bolimtnde iki firmamiz,
Central Hall bolimiinde yer alan WWD Magic
(Magic-Young Contemporary-Curve-Accesso-
ries-Juniors) boltimiinde alt firmamiz, South
Hall boliimiinde yer alan FN Platform’da ise iki
firmamiz yer ald1. Yerlesimler tamamen Ttirk
firmalarm trtin gruplarina gére WWD Magic

Neden ABD pazari?

- 2013 yili verilerine gore, ABD'de
hazir giyim ve konfeksiyon ttketimi
kisi basina yillik 60 parca Uriin ve
901 dolar harcamadan olusuyor.

- Cesitli tUketici gruplarini hedefle-
yen cok sayida farkli satis kanallari-
nin bulunuyor.

- Onc fikirler, teknikler ve teknolo-
jiler sayesinde hazir giyim, denim
ve deri sektorlerinde daha zengin
cesitlilige sahip bir pazar.

- Hazir giyim, denim ve deri sek-
torlerinde Gnemli bir satis glictine
ve dlnyanin en basarili Uretim/pe-
rakendeci firmalarindan bazilarina
sahip olan ABD givenilir bir pazar.

I,
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0ZKAN KARACA
iHKIB AB, ABD ve Uzakdogu Fuarlar ve
Dis Iligkiler Komitesi Bagkani

Tirkiye icin dnemli bir firsat
kapisi aralaniyor. Firsati iyi de-
gerlendirmek icin ABD'ye odak-
lanmamiz, bu llkenin en biyiik
hazir giyvim fuarinda yerimizi
almamiz gerekiyordu. Subat
ayinda oldugu gibi yilin ikinci
fuanna da 15'i IHKIB catisi altin-
da olmak tizere Tiirkiye'den 24
firmayla katilim gerceklestirdik.
ABD’li alicilar ihracatci firmalari-
miza biyik ilgi gdsterdiler. Las
Vegas'ta sansimiz déndii. IHKIB
olarak milli katihm organizasyo-
nunu en son 2009 yilinda yap-
mistik. 2009 yili sonunda parite
1,44’e cikinca fuara katilimci
firma bulamadik. Fakat simdi
firsat kapilan Tirkiye icin ara-
lanmis durumda. Tirkiye olarak
24 Tirk firmasi ile fuardaki ye-
rimizi aldik. Amerikali alicilarin
lkemize bakis acisinin degisti-
gini gozlemliyoruz. Sektdrdeki
potansiyelimizi kullanarak ABD
hazir giyim pazarinda 465 mil-
yon dolar olan payimizi iki-iig
yil icerisinde 1,5 milyar dolara
cikaracagiz.

I,
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Fuar Idaresi tarafindan yapild: ve kaulimcilari-
mizin dogru alicilarla bulusmalari hedeflenerek
dtizenlendi. Fuar boyunca ITKIB Show Ofisi
tarafindan ziyaretcilere, tiim katthmecilarin
iletisim bilgileri ve tirtin gruplarina gore lis-
telerinin yer aldig1 fuar kataloglar1 dagitildi.

i,
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KEMALETTIN GUNES
iHKIB Baskan Vekili

Devasa ziyaretci rakamlanyla
anilan bir fuar olma ayricaligina
sahip Magic Show Fuari, 6nemli
bir moda ve uluslararasi ticaret
etkinligi konumunda. Fuar, son
dénemlerinde toplam ziyaretci
sayisinda ve fuari ilk kez ziyaret
eden alici sayisi oranlarinda

da parlak basarilar yakalamis
durumda. Bu durum hem fuara
katilan firmalanmiz hem de
fuann bir sonraki dénemine ka-
tilma karar alacak firmalar icin
onemli bir firsat. Fuar boyunca
firmalanmzin ziyaretgilerin
yogun ilgisinden memnun ol-
dugunu gézlemledim. Cin, ABD
pazarinda sahip oldugu avan-
tajini yavas yavas kaybediyor.
ABD pazarinda olmak istiyorsak
fuara katilimlanmizi daimi hale
getirmeliyiz. Ozellikle firmalarin
bu hususa dikkat etmesi gere-
kiyor. Fuara bir kere katilip geri
cekilmekle istenilen ulasama-
yiz. Hazir giyim ithalatinda 100
milyar dolar gibi bir agirliga sa-
hip olan ABD'ye odaklanmamiz
gerekiyor.

I,
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Katalog disinda fuar alanimin cesitli yerlerinde
Billboard ilanlar verilmis olup fuar stiresince
[TKIB'in info stand alaminda ITKIB ve kathm-
c1 firma bilgilerinin yer aldig1 tamtim videosu
yayinlandi. Yapilan tanitim calismalar tilke
imajint artirmada son derece yararh oldu.



ABD, Turkiye’nin

AYDIN ERTEN
iHKIB YK Uyesi - BATIAD Baskani

Kiresel capta yasanan olum-
suzluklara ragmen dinyanin en
onemli ekonomilerinden olan
ABD, hazir giyim ve tekstil sek-
torlerinde net ihracatgl konu-
munda. ABD’nin ithal ettigi ha-
zir giyim ve konfeksiyon driinle-
ri incelendiginde, 6rme grubu ve
dokuma kumaslarin yer aldigini
goriiyoruz. Tirkiye'nin ihraca-
tinda 6'nci sirada bulunan ABD,
maalesef ithalatinda 22’inci
sirada yer aliyor. Payimizi ar-
tirmak i¢in ABD’de aralanan
firsat kapilanini sektdr olarak
degerlendirmemiz gerekiyor.
Dinyanin dort bir tarafindan
sektoriin en iyilerinin akin ettigi
fuar, ayni zamanda ziyaretgi
sayisini da her yil artinyor. Bu
durum firmalanimiz agisindan
arti bir deger. Sektoriin en iyileri
bu fuarda ise biz de orada ol-
maliyiz. Hazir giyim ithalatinda
100 milyar dolar gibi bir agirliga
sahip olan ABD’ye odaklanmali-
yi1z. ABD pazan kiiresel olumsuz
gelismelerin karsisinda daralan
pazarlanmiza can suyu olacak.

I
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Diinya devlerinin sahnesi

WWD Magic&Magic Show

Bir moda ve ticaret soleni havasinda gecen
fuar, sektorde faaliyet gosteren tretici ve alici-
larin en 6nemli bulusma noktalarindan birisi.
WWD Magic&Magic Show Fuari, 100 bin

|
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MUSTAFA BALKUV
TRISAD Baskani

ABD diinyanin en biiyiik ekono-
misi ve en biyiik pazandir. ABD
tekstil ve konfeksiyon sektoriin-
de giiclii bir yerel sanayiye sahip
olmasina karsin bu driinlerde
onemli dlglide ithalat yapiyor.
ABD ile yapilan tercihli anlagsma-
lar tekstil ve konfeksiyon driin-
lerinde vergilerin yiiksek olmasi
nedeniyle bu pazarda avantaja
donismektedir. Kiiresel tica-
rette kotalarin kaldinlmasiyla
birlikte Cin ve diger Asya (lke-
lerinin rekabet avantaji ABD ile
imzalanan tercihli anlasmalara
dahil bu pazarlan zayif diisi-
recek niteliktedir. Bu pazarda
bizim driinlerimizin rekabetcili-
gimizi artirmamiza karsin 2005
yilinda kotalarin kaldinimasiyla
rekabet kaybi yasadik. Fuarda
TRISAD’a tiye trikocularnmiz yer
aldi. Dinyanin en biyiik fuarla-
rindan biri olan Magic Show'da
yapmis oldugu kusursuz orga-
nizasyon icin basta Baskanimiz
Hikmet Tannverdi olmak {izere
fuar komitesini ve yénetim ku-
rulunu kutluyorum.

I
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gibi devasa ziyaretci rakamlariyla anilan bir
fuar olma ayricaligina sahip en 6nemli moda
ve uluslararast ticaret etkinligi olarak pazarda
agirhigini koruyor. Fuar, son dénemlerinde
toplam ziyaretci sayist icinde fuart ilk kez
ziyaret eden alic1 sayist oranlarinda da parlak

Show Fuari, 100 bin
gibi devasa ziyaretci
rakamlarina ulasiyor.
Fuar, 6nemli bir moda
ve uluslararasi ticaret
etkinligi olarak pazarda

agirligini koruyor.

basarilar yakaladi. Fuarda hem Amerika paza-
rinda adini duyurmus katihmeilar hem de bu
pazara girmek isteyen katilimcilar stand agti.
Fuarin yeni déneminde de ABD pazarinda
adini duyurmus katihmeilar, her dénem ol-
dugu gibi bu dénemde pastadan aldiklar1 pay:
biiytitmek icin yarisirlarken, yeni katihmecilar
bu 6nemli pazardan pay almaya calisacaklar.
Bu cercevede fuar hem mevcut pazarn koru-
mak ve artirmak isteyen hem de pazara yeni
giris yapacak firmalara uygun bir platform
yaratiyor. Alaninda iddiali markalar fuarn
Agustos doneminde de yerlerini ayirdilar.
Tommy Hillfiger, Von Duthch, Levi’s, Lee,
DKNY, GAP, MEXX, Kenneth Cole, Peery
Ellys, Calvin Klein,Ted Baker gibi sektore yon
veren firmalar kaulimcilar arasinda dikkat
ceken firmalar olarak yer aldi. Hig stiphe-

Magic Show’a iHKIB
biinyesinde katilan firmalar:
- Derman ve Maksima Grup
« EKOTEKS Laboratuvar

« Ekspres Tekstil

- Evteks Tekstil

- Glreks Tekstil

- Guzella Tekstil

« IPGN Tasarim Tekstil

- Lepa Tekstil

- Lota Ayakkabi

« Nasirlilar Tekstil

- Onteks Tekstil

- Tamis Gomlek

- Zandar Ayakkabi

- Deri Pazarlama

- Gizia

ihracat yaptigi 233 zz s
tilke igerisinde Tiirkiye, ABD'nin 5
_Almanya, Ingiltere, en ¢ok hazir giyim £
Isvigre, Irak ve ve konfeksiyon *;
ltalya’nin ardindan ithal ettigi 22'nci z
6'nci sirada yer aliyor. K Ulke. "
// /////////////////////////////////////// // /////////////////////////////////////// ‘
amn WWD Magic&Magic



siz WWD Magic&Magic Show Fuarrnin en
onemli gostergelerinden biri de diinya marka-
larmnin fuara gosterdikleri ilgi.

Tiirkiye ABD’ye ihracatta

payini artiryor

Kiiresel bazda son yillarda etkili olan eko-
nomik krizlerin birakug olumsuz etkilere
ragmen ABD, diinyanin en ¢énemli ekonomisi
olmaya devam ediyor. ITKIB Genel Sekreter-
ligi Hazir giyim ve Konfeksiyon Subesi’nin
hazirladig1 rapora gore 2015 yili tahmini
veriler 1s18inda 320 milyona ulasan nuifusu ve
17 trilyon dolart asan GSYiH’si ile ABD, dev
bir ekonomik ve ticari giic konumunda. 2014
yilinda ABD'nin genel ihracat1 1,6 trilyon do-
lar, genel ithalati ise 2,4 trilyon dolar olarak
gerceklesirken, en cok ihracat gerceklestirdigi
tilkenin ise Kanada oldugunu gértiyoruz.
Ttrkiye ise ABD'nin en fazla ihracat yaptg
26'nc tilke konumunda bulunuyor. 2014
yilinda ABD’den Ttirkiye’ye 2013 yilina gore
ytzde 3,4 oraninda gerileme ile 11,7 milyar
dolar degerinde ihracat gerceklestirildigi go-
rtltyor. Turkiye, ABD'nin toplam ihracatin-

‘2014 yilinda ABD’nin
ithal ettigi hazir giyim
ve konfeksiyon Lirtinleri
incelendiginde, diinyadan
en fazla 6110 GTIP
kapsaminda yer alan
kazak, siiveter, hirka gibi
(6rme) tirtinleri ithal ettigi

tespit ediliyor. ,

dan da ytizde 0,7 oraninda pay aliyor.

Hazir giyim ve konfeksiyon sektériinde net
bir ithalatct olan ABD'nin, 2014 yili itibariyla
en fazla ithal ettigi ilk bes tilke Cin, Vietnam,
Hindistan, Endonezya ve Banglades olarak si-
ralaniyor. ABD'nin en ¢ok hazir giyim ve kon-
feksiyon ithal ettigi 22’nci tilke konumunda
olan Turkiye’den 2013 yilinda, 667,8 milyon
dolar degerinde hazir giyim ve konfeksiyon
ithalati gerceklestirilmis olup, ithalatin 2013
yilina gore ytizde 5,8 artug) goruliyor. Diin-
yanin en btiytik pazari olan ABD, hazir giyim
ve konfeksiyon sektoriinde de tiiketilen tirtin-
lerin biiytik bsliimiint ithal ediyor. Bu acidan
da diinyanin en énemli pazarlarinin basinda
geliyor. Giincel verilere gore 2013 yilinda
240-260 milyar dolar arahiginda ongoriilen
ABD hazir giyim ve konfeksiyon pazarimn,
yillik ortalama ytizde 2 biiytime oraniyla
2025 yilinda 290-310 milyar dolara yiiksel-
mesi ongoriliyor.

Fuara katilan Gizia firmasi biiyiik siparis aldi.

Fuarda kapali devre TV lerde Tiirkiye ve katilimci

Tiirk firmalarinin gérselleri yayimlandi.

2015 yihnin Ocak-Mayis doneminde, Ttirkiye
genel ihracati 2014 yilimin ilk bes ayina ki-
yasla ytizde 8,4 oraninda diistisle 61,6 milyar
dolar olurken ABD'ye ihracat ise ytizde 5,9
oraninda artigla 2,6 milyar dolara ytiksel-

di. ABD’ye yapilan ihracatin artarken genel
ihracatin gerilemesi nedeniyle, Ttirkiye’den
ABD'ye yapilan ihracatin genel ihracattaki
paymun yiizde 3,6’dan yiizde 4,2’ye yiiksel-
mesi dikkat ¢ekiyor. ABD, Ttrkiyenin ihracat
yapugi 233 tilke icerisinde Almanya, Ingiltere,
Isvicre, Irak ve Italyamin ardindan 6'nct sira-
da yer aliyor.

ABD pazarinin avantajlan

ABD’de satilan hazir giyim ve konfeksiyon
trtinlerinin ytizde 98'inin ithal tirtinlerden
olustugu, bu trtinlerin yariya yakininin
Cin'de tiretildigi kaydediliyor. ABD hazir gi-
yim tiiketimi buytik ol¢tide ithal trtinlerden
olusmasina ragmen, ABD hazir giyim sekto-
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rintin halen tilkenin kayda deger sektorlerin-
den biri olup, 2,9 milyon Amerikalinin hazir
giyim ve konfeksiyon sektortinde calistigi be-
lirtiliyor. 2013 yili verilerine gore, ABD’de ha-
zir giyim ve konfeksiyon titketimi kisi basina
yillik 60 parca tirtin ve 901 dolar harcamadan
olusuyor.

AC Nielsen Damismanlik Firmasinca Turqua-
lity projesi cercevesinde hazirlanan ‘ABD Ha-
zirgiyim Sektorti Pazar Arastirmast’ raporuna
gore ABD'nin hazir giyim pazarinin birgok
biiyitk avantaji mevcut. Baslica avantajlarin-
dan biri cesitli tiiketici gruplarini hedefleyen
cok sayida farkl satis kanallarinin bulunmast.
Konfeksiyon firmalar ve markalar, tiim tu-
ketici gruplarina hitap edebilmek i¢in farkl:
isimler altinda daha genis bir tirtin cesitliligi
sunabilmekte. ABD pazarimni diger tilke pazar-
larindan ayiran en 6nemli 6zellik ise yaratict
bakis acist. Oncti fikirler, teknikler ve tekno-
lojiler sayesinde hazir giyim, denim ve deri
sektorlerinde daha zengin cesitlilige sahip

bir pazar var. Soz konusu rapora gore hazir
giyim, denim ve deri sektérlerinde énemli bir
satis glictine ve diinyanin en basarih tiretim/
perakendeci firmalarindan bazilarina sahip
olan ABD giivenilir bir pazar. Uzmanlar,
Amerikalilarin dtinyadaki tim kilttr veya
tilkelerden daha ¢ok hazir giyim kullandi-
gin1, bu nedenle ciro ve gelecekteki firsatlar
acisindan ABD'nin cazip bir pazar oldugunu
dustintiyor.

Pazar etkileyen faktadrler

Ote yandan, ABD konleksiyon pazarni et-
kileyen belli ortak sorunlar da mevcut. Uz-
manlara gore tiim satis kanallarinda trtinlerin
farkhlasamama sorunu ve magaza doygunlu-
gu yayginlasmakta. Goriinen o ki ABD, ihtiya-
cindan fazlasini ithal etmekte, magaza ve satis
noktalarini asin doldurmakta ve aligverisi
yorucu hale getirmekte. S6z konusu raporda,
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6DUnyanm hazir
giyim, tekstil, deri
konfeksiyon, aksesuar
ve ayakkabidan olusan
en bliylik karma fuarina
Ttirkiye'den 15’ IHKIB
catisi altinda olmak
lizere toplam 24 firma

katild.. ’

ABDye yonelik kuresel insan akin ve titketici
yogunlugu nedeniyle artmakta olan cesitliligin
bu pazara girmek isteyen firmalarca dikka-

te alinmasi gerektiginin alt1 ¢iziliyor. Hazir
giyimdeki bu kuresellesme, ABDyi zengin
koleksiyonlara uygun bir pazar olarak goren
bagka markalarla daha ¢ok rekabet etmeyi ge-
rektirebilir. Rapora gore ABD’de taklit tirtinler
dahil olmak tizere ikinci el konfeksiyonun bir
sug olarak goriilmesi ABD'yi kendi markala-
rint korumakta ¢ok gticltt kiliyor. Donaniml

Uztex firmasi Magic Show Fuari’nda yer alan
firmalar arasindaydi.

i

oteks.com

UIuEIaruru_y sertifikaya sahip Ekoteks, Magic Show Fuari’nin Sourcing béliimiine katild.
Ekoteks'i IHKIB Yénetim Kurulu ve Ekoteks Icra Kurulu Uyesi Birol Sezer temsil etti.

ve bu pazarin farkinda olan ABD gumriigii bu
taklitcileri tespit ediyor. Ancak perakendeciler
cogu zaman sattiklar tirtinlerden bazilarinin
sahte ya da taklit oldugunun farkinda degil.

En fazla ithalat 6rme grubunda

2014 yilinda ABD'nin ithal ettigi hazir giyim
ve konfeksiyon trtnleri incelendiginde, diin-
yadan en fazla 6110 GTIP kapsaminda yer
alan kazak, stiveter, hirka gibi (6rme) ithal
ettigi tespit ediliyor. S6z konusu trtnlerin
ithalat degeri 15,4 milyar dolar olurken, ABD
toplam hazir giyim ve konfeksiyon ithalatimin
ylizde 15,5'ine karsilik geliyor. En ¢ok ithal
ettigi diger trtinler 10,2 milyar dolar ithalat
degeri ile 6204 GTIP kapsaminda yer alan ka-
din ve kiz ¢ocuklar icin dokuma takim elbi-
seler, ceketler, etekler, 8,9 milyar dolar ithalat
degeri ile 6203 GTIP kapsaminda yer alan
erkek ve erkek cocuklar icin takim elbiseler,
ceketler, blazerler ve 6,2 milyar dolar ithalat
degeri ile 6104 GTIP kapsaminda yer alan ka-
din ve kiz cocuklar icin érme takim elbiseler,
takimlar, ceketler, pantolonlar ve 5,6 milyar
dolar ithalat degeri ile 6109 GTIP kapsamin-
da yer alan érme tisortler, fanilalar ve diger

i¢ giyim esyalar olarak siralaniyor. Bu iirtin
gruplarindaki firmalarin ABD pazarina girme-
si onlar icin bir firsat kapist olacak.

www.itkib.org.tr
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NNNSS. SOURCING AT MAGIC: Fason iretim ENKVEGAS WOMENS: Sadece kadin
\\\ OO\ MAGIC: Fuarda kadin giyirrl yapmak isteyen firmalara yénelik olan denim ve aksesuarlarina odaklanmig
N\ | WwbD - onlarnin sergilendigi bolam. bolimde; konfeksiyon, ayakkabi ve tek sergi. Kadinlar igin ¢agdas, elit
t \ ‘:((’a‘gﬁgr igin spor giyim. dig giyim, aksesuar sektdrlerinde orijinal marka denim ve aksesuarlar sektorlerinde

kadin gece kiyafetleri, yoga r\:ﬁfoelt;?n,
ik giyim ve
aksesuarlar, etnik _gly\ V
sektorlerine yoneliktir. Dunyag‘r\\n ggic
yetkin moda yayin olan WW Mgt
ile isbirligi igindedir vé kadin 9 y\le
her tarld kategori, smman\(li\;{,rvnéx i
ndini iginde parindinr.
tkzg\'umilne katilan firmalarin standlar
Central Hall salonunda yer alyor.

. Blcekli mzi-
ic: Global dlgekll Nz
WSA@may U atoriine yonelk

moda ayakkab

.'c')ri]nde konusur}(}a tek,
r. Sektor ile ilgili 100 den
l esel alicilar

ecerli sergidi )
?az\a iilkeden gelen kiir

FN PLATFORM: Ayakkabive N
corap sektorlerinde gerek geligmis ?\\ O\
markalar gerekse geligmekte olan
markalar igin uluslararas ayakkabi
sergisidir. Hem erkek, hem kadin
hemde gocuk ayakkabi ve goraplar
igerir. Central Hall salonunda yer

almaktadir.
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sahipleri ile tedarikgilerin diinyadaki en
biylik bulugma alanidir. Sourcing at
Magic bolimiine katilan firmalar North
Hall’de sergileme yapiyor. Bu alanda
katihmcilar ayni zamanda Magic’in
tlriindn tek drnegi olan konferanslara
da katilabiliyor.

n, dizaynin

MVMNT: Gengler ve modaya diiskiin
misteriler icin sokak modasi ve
geng etnik giyim alanidir. Gagdas
perakendecileri, sokak modacilarini
ve etnik giyim markalarini tek bu
alanda topladi. Bu sebeple sokak
modasi ve etnik giyim alanlarinda ilgi
duyan alicilarin arayis ve kesiflerini
basitlestiren alandir.

NN
N

\\‘ N \
O\
\\\\\\\\\\\\

gerekse ks ¢

markalan igin bir
tkili markalar, pe
\;_)r;:m pu etkinlige Katiliyor. BU sebep

ile THE TENTS st tiketim grubu igin
olugturulmus pir alandir.

arada barindyrr. Ma
katilan firmalarin sta
Convention Centerg

o

perakendecilerin sektoriin gelisimini
gorebilecekleri bir alan. Bu sergi
alaninda hem bilinen geligsmis markalar
hem de gelismekte olan piyasaya yeni
girmig markalar tek bir ¢ati altinda
bulunuyor. Mandalay Bay Convention
Center’da yer aliyor.

PBOJECT: Kadin ve erkekler
Iein ¢agdas denim kiyafetler
ve koleksiyonlar hy alanda
;ynuluyor. Bu alana katiim
I¢in fuar idaresj gn inceleme
yapiyor. Mandalay Bay
Convention Center'da yer
alyor,

gic Show bélimiine
ntlary Mandalay Bay
a yer aliyor,
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IRANTEX FUAR'NA
TEKSTILCILERDEN YOGUN iLG

IRAN’A SON YILLARDA TEKSTIL IHRACATI GIDEREK ARTIYOR. iRAN'DA DUZENLENEN
IRANTEX 2015 FUARI’NA TURK TEKSTIL FIRMALARININ GOSTERDIGI iLGI DE BU PAZARA
YONELIK iIHRACATIN ONUMUZDEKi GUNLERDE ARTACAGINI GOSTERIYOR.

Bati’'nin ixana yonelik ambargoyu
kademeli olarak hafifletmesi ve Ttirkiye ile
[ran arasinda ytrirlige giren TTA (Tercihli
Ticaret Anlasmasi) nedeniyle kaydedilen
ihracat artiglan, Iran1 Ttrkiye i¢in daha
onemli hale getirdi. Iran’da ortaya ¢ikan ih-
racat potansiyelini degerlendirmek amaciyla
tekstil firmalar bu tilkeyi mercek altina aldi.
[ran’'da diizenlenen IRANTEX 2015 Fuarr'na
yogun katilim gerceklestiren firmalar, Ekim
ayinda da bu tlkeye doniik ITHIB'in du-

zenleyecegi ticaret heyetine katilacak. iran

Uluslararas: Tekstil Fuart (IRANTEX 2015),

4-7 Eylul tarihlerinde Tahran Uluslararast
Fuar alaninda diizenlendi. Fuarda Istanbul
Tekstil ve Hammaddeleri ihracatcilan Bir-
ligi (ITHIB) info stand acarak, Tiirk tekstil
sektorti ile 2-5 Ekim tarihlerinde Tahran’a
dtizenlenecek olan sektorel ticaret heyeti-
nin etkin tanitimin yapti. Fuara yaklasik
200 Iranh tekstil ve konfeksiyon firmasi ve
yaklasik 170 yabanci tekstil ve konfeksiyon

firmas: kaulim sagladi. iran disindan kaulan
firmalarin 75’1 Tiirk, 48’ i Hindistan ve 46’s1
ise Cin firmalarindan olustu. Fuara katilan
Turk firmalarinin 50’si tekstil ve hammad-
deleri, 3571 ise hazir giyim ve konfeksiyon
firmalarindan olustu. IRANTEX 2015'te,
Tiirk tekstil firmalarinin nispeten buytik
ihracatg firmalar oldugu, konfeksiyon ala-
minda ise iran pazarina girmek isteyen nis-
peten kuctik firmalarin agirhkh stand actigi
gozlendi.




Tiirl kumas firmalari ilgi gordii

Fuarin kumas triinlerinin sergilendigi 38'inci
holdeki katihmeilar arasinda Ttirk tekstil
firmalarinin etkinligi dikkat cekti. Kumas
alanindaki katithmecilarn énemli bir kisminm
fuara ilk defa katilan veya ambargo dénemin-
de fran’la ticareti durduran, fakat ambargo
sonrast yeniden [ran pazarna acilmak isteyen
firmalar olusturdu. Kumas sektoriinde Iranh
firmalarinin sergi alanlarimin biiytik olmasina
karsin say1 olarak nispeten daha az oldugu,
Cinli katihmer tekstil firmalarinin sayisinin
ise 10 civarinda oldugu gozlendi. Kumas
sektoriinde Iranh firmalarin hazir giyim tre-
timine yonelik kumas yerine carsaf tretimine
yonelik diiz kumaslar ve ev tekstili alaninda
faaliyet gosterdigi goriildt. Fuarda iplik ho-
linde Iranh firmalarinin ¢ok giiclit bir kau-
lim sagladigr gozlendi.

iran’da tiiketici tercihi degisiyor

[ran tekstil sanayisi, tilkenin petrol tiretimine
bagh olarak, agirlikli sentetik elyaf ve iplik
tiretimine dayantyor. Giyim sektoriine yone-
lik kumas tretimi, elyaf ve iplik tiretimine
gore ¢cok daha diisitk diizeyde bulunuyor.
[ran’da moda sektorii, kadinlarin carsaf giy-
me zorunlulugu nedeniyle gelismemis. Bu
durum hazir giyime y6nelik kumas tretimini
olumsuz etkiliyor. Mevcut tiretim tesislerinde
agirlikla tek tip carsaf tiretimine uygun diiz
kumaslar tretiliyor. Ancak son dénemde de-
gisen tiiketici tercihlerinin bir sonucu olarak
[ran’da giyim ve moda sektdriine olan talep
de artiyor. Kumas tireticileri, pazardaki talebe
bagh olarak ev tekstiline yonelmis durumda.
Ulkedeki biiytik kumas tireticilerinin énemli
bir bélimt ayni zamanda ev tekstili tiretimi
yaptyor. Ambargo déneminde, kumas sekto-
riine yeni yatirimlar yapilamamis ve mevcut
liretim tesisleri modernizasyona gidememis.
[ran’da ozellikle boyali ve baskili kumas tire-
timinde énemli bir a¢tk bulunuyor. Sentetik
elyaf ve iplik sektorii nispeten gelismis olan
[ran tekstil sektortinde, pamuk tedariki ¢o-
gunlukla Ozbekistan’dan yapihyor. Ulkede

Irantex Fuari’'na info
stand ile katilan ITHIB,
2-5 Ekim tarihleri
arasinda iran’a
diizenlenecek olan
sektérel ticaret heyetinin
etkin tanitimini yapti.

pamuk tretiminin kisith olmasi 6zellikle
pamuklu kumas alaninda tiretimin zayif kal-
masinda etkili oluyor.

Tahran ve isfahan tekstilde

one cikiyor

[ran konfeksiyon ve moda sektori, devlet
sanayi politikasi kapsaminda tesvik edili-
yor. Ozellikle ambargo déneminde devlet,
istihdam yaratmak amaciyla konfeksiyon
tiretimine agirhk verirken, fran’da yaklasik
bin adet konfeksiyon tiretimi yapan tesis ve
atdlye oldugu ifade ediliyor. Iran’'da tekstil ve
konfeksiyon sektoriinde tiretimin ve ticaretin

www.itkib.org.tr
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yogunlastign sehirler Tahran ve isfahan olarak
one cikiyor. Devlet, tekstil boyama ve bitir-
me alanlarinda ve konfeksiyon tiretiminde
yabanct yatirimcilara yonelik cesitli tesvikler
sagliyor ve serbest bolgeler kuruyor. Tahran,
imalat sanayisinin yani sira ayni zamanda

bir ticaret merkezi konumunda. Tahran'da
pazarin dinamiklerini, “kapali pazar” denilen
sehrin trafige kapali oldugu eski yerlesim
alanindaki bolgede faaliyet gosteren firmalar
belirlerken, bu firmalar arasinda kumas itha-
lat1 yapan toptancilar, bircok tretici firmadan
ytklii alimlar yaparak fiyat avantaji saghyor
ve tilke ¢capinda konfeksiyon atélyelerine da-
gium yapuyor. Kapal pazardaki magazalarin
kiictik ve bakimsiz oldugu gozlenirken, hii-
kiimetin daha fazla tiiketim vergisi almasini
engellemek ve alim gticleriyle diger rekabetci
firmalar arasinda dikkat cekmemek icin,
pazarda faaliyet gosteren toptancilarin bina
ve ofislerine yatirim yapmadiklar ve bilerek
dekore etmedikleri bildiriliyor. Kumas ve
diger tekstil tirtinlerinde faaliyet gosteren
toptancilarn ofislerinin kendilerine ait oldu-
gu, bu toptancilarin uzun yillardir pazarda
sabit oldugu tespit edilirken, hazir giyim ve
konfeksiyon alanindaki toptancilarin ofisle-
rini ¢cogunlukla kiraladiklar ve sabit bir it-
halat yapmadiklar1 da gelen bilgiler arasinda.
Konfeksiyon tiretimi yapan buyiik tiretim



tesislerinin Tahran cevresinde ve 6zellikle
[sfahan’da oldugu gortliirken, bu tesislerin
kumas ithalatin1 dogrudan kendisinin yap-
tiklart veya toptancilardan temin ettikleri
izleniyor. Iran’in 6nemli sanayi bslgelerinden
Tebriz, deri trtnleri gibi diger imalat sanayi
trtinlerinde 6ne cikarken, Masad ise dini
kimligi nedeniyle Tahran’dan sonra Iran’da
en fazla turist ceken sehir olarak biliniyor.

iran da kalitenin pesinde

[ran'in DTO {iyesi olmamast ve tilkede DTO
kurallarina uyulmamasi, Iran’a ihracat prose-
diirlerinin kayit disi yapilmasina yol aciyor.
Ancak, sinirdan kacak yolla ithalat eskiden
basvurulan bir yontem olup, giintimiizde
ithalat cogunlukla resmi kanallarla yapiliyor.
Iran’daki ithalatcilar, isimlerinin ve ithalat
hacimlerinin htikiimet tarafindan bilinmesini
istememeleri nedeniyle, ithalat ve gtimriikle-
me islemlerini farkh kisiler tizerine yapiyor
ve daha sonra bu kisilerden ithal edilen mali
teslim aliyor. Iran’a ithalat, Rusya'ya ihracat
ornegine benzer sekilde, nakliye ve giim-
riikleme hizmeti veren Iranh araci firmalar
tizerinden yapiliyor. Bu firmalar, nakliye ve
gumriikleme maliyetlerini iceren kilo basina
fiyat talep ederken, ran'in Cin'e ve Rusya’ya
yakin olma isteginin bir sonucu olarak,
Cin’den ithalat yapan ve htiktimete bagh
aract firmalar, Cinli tedarikeilerden yiizde
70’e varan oranlarda daha diisiik fiyat talep
ediyor. Bu durum pazarda Cin’in hakimiye-
tini artirirken, kalite sorunlar nedeniyle iran
halkinda Cin mallarina karst giicli bir tepki
de olusmus durumda ve Bat tilkeleri ile ilis-
kilerini giiclendirmek isteyen yeni yénetimle
birlikte Cinli tedarikgilere uygulanan bu imti-
yazdan vazgecilmeye baglandig1 gozleniyor.

Kiiltiirel benzerlik bir avantaj
[ranh kadin tuketiciler, carsaf giyme ve ba-

sortiisii takma konusunda eskisine gore daha
fazla tepki gosterir ve giyim konusunda hii-
kiimetin kat1 tutumundan sikayet ederken,
dolayisiyla carsaf yerine daha modaya uygun
ve sik giyinmeye 6zen gosteriyor. Diger yan-
dan, iranl ttiketicilerin Ttirk tirtinlerine dzel
bir ilgi gosterdigi ve Ttirk tekstil trtinlerini
tercih ettigi de izleniyor.

Lojistik icin yatirnm sart

[ran, Avrupa ve Rusya ile yapug dis ticarette
Trabzon Limanr'mi aktif kullanmak istiyor.
Bu liman Iran’in Basra limanlarindan yapu-
g1 sevkiyatta daha ekonomik bir rota. iran,
ayrica Tebriz-Trabzon arasinda demir yolu
projesini de hayata gecirmek istiyor. Van
Golinde kesintiye ugrayan Tiirkiye-iran
demir yolu da iki tilke lojistiginde 6nemli bir
piirtiz olusturuyor. Van Golii'ne gelen trenler
iki feribotla Tatvan’a ulastiriliyor. Ozellikle
kisin bazi vagonlarin 2-3 ay durdugu belir-
tilirken, Iran, ciddi zaman kaybina yol acan
bu kesintinin giderilmesini istiyor. Ttrkiye
ise yillardir Kuzey Van Goli Demir Yolu
Projesi'ni hayata gegirerek, demir yolunu ki-
yilardan Tatvan’a baglamadi. Bunun yaninda
20 yildir Van-Hoy arasindaki 20 kilometrelik
yolun yapilmasi bekleniyor. Ttirkiye ile fran
arasindaki anlasma geregi Iran’da yaunm
yapmak isteyen Tuirk sanayicilerin Iran’da
yapacaklar yatirimin cifte vergilendirmeden
muaf olmasi 6nemli bir avantaj. Ttrkiye'de
fabrikasi olan bir Ttirk is insani, iran’da da
yatrim yapacaksa cifte vergi ddemiyor. Diger
yandan, yatirimlarin devlet garantisi altinda
olmast da en ¢nemli noktalardan biri olarak
one cikiyor.

BILGEHAN ULGER
Karsu Tekstil pazarlama Koordinatdrii

IRANTEX Fuari gelismekte olan bir
fuar. Daha éncede iki defa katilmig-
tik. iran’da acentamiz da bulunuyor.
Ozellikle ambargo kalktiktan sonra
iran ile Tiirkiye arasinda ticaretin
gelisecegine inaniyoruz. iran’da ézel
sektdrden ziyade devlet politikalan-
nin baskin olmasindan dolay, orada
devlet kurumlarnmizin yapacagi
girisimler pazann gelismesine yarar
saglayacaktir. Avrupa su anda o pa-
zarda pay almak icin cok yogun dip-
lomasi yapiyor. Bizim de bu kanallar
zorlamamiz gerekiyor. Orada yerli
partnerler bularak hareket etmemiz
gerekiyor. iran ile kiiltirel olarak
yakin olmamiz pazarnn gelisimini et-
kileyecektir. O kanallar kullanmanin
da faydali olacagini diisiintiyorum.

MURAT AYDOGDU
Kilim Denim Pazarlama Miidiirii

Denim konusunda iran pazarinda
ciddi bir ticari potansiyel oldugunu
diistinliyorum. Bu pazardan Kilim
Group olarak iki senedir ayr kal-
mustik. iki yilin sonunda bu pazarda
gliclu bir ihracat potansiyelinin olus-
tugunu gozlemledik. iran’da Tiirk
denim kumasina yonelik olarak ciddi
bir giiven, ilgi ve sempati oldugunu
gordiik. Fuardan siparisler alarak
dondiik. iran artik eski iran degil di-
yebiliriz. 2016 yilinda iran’a 1 milyon
metreye kadar denim kumas ihracati
yapabilecegimizi diisiiniiyoruz.

I,
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DS-CONCEPT
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BUYUK SATIN ALMA GRUPLARI, KONFEKSIYON VE KUMAS
FIRMALARI iKiLi iS GORUSMELERINDE BIRARAYA GELECEKTIR.

IHRACATCI, URETICi FIRMALAR KAYIT YAPTIRIN, B2B iKiLi iS GORUSMELERINDE ASAGIDAKI
ALIM OFiSi TEMSILCILERI iLE GORUSME IMKANI YAKALAYIN:

ABITEKS TEKSTIL, ANT DIS TICARET, BESTSELLER, BiS TEXTILES, C&A SOURCING-TURKEY HUB,
CARREFOUR GLOBAL SOURCING, COMAB SRL, CONNOR INTERNATIONAL, CONTEX TEKSTIL, EDPA TEKSTIL TiC AS,

EL CORTE INGLES, FRENCH CONNECTION, GEORGE TEDARIK HiZMETLERIi, H&M,

HERMES OTTO INTERNATIONAL,

ISTANBUL SOUCING, K&L RUPPERT, LI&FUNG, MARKS & SPENCER GiYiM TEKSTIL TiC. LMT.STI,

MINO TEKSTIL TICARET VE SANAYI LTD $Ti, MONTANA ITHALAT iHRACAT DANISMANLIK LIMITED. $Ti.,, NEXT SOURCING,
NOVATEKS MODA TEMSILCILIK VE TiC.A.S., PERSEUS TEKSTIL, PIMKIE, RSR TEKSTIL, SONGUR MUSELLIK TEKS. SAN. TiC.
LTD.STi, SPRING NEAR EAST MANUFACTURING, SUPERGROUP MUMESSILLIK HIZMET VE TiC. LTD $Ti, TEKSPERT TiC.

ACENTALIK LTD. STi, TUREKS ITHALAT IHRACAT VE TICARET A.S., ULTIMO BUYING, UNIQLO
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CPM MOSKOVA

HER ZAMAN POPULER

DUNYANIN EN POPULER FUARLARI ARASINDA SIRALANAN COLLECTION PREMIERE
MOSCOW FUARI (CPM), EKONOMIK VE SiYASi OLUMSUZLUKLARA RAGMEN 25’INCI
KEZ DUZENLENDI. 17 BIN PROFESYONEL ZiYARETCININ AGIRLANDIGI CPM FUARI’'NA
TURKIYE'DEN 39 FIRMA iSTIRAK ETTi. BUNLARIN 28'i IHKIB'IN MiLLi KATILIMI
DAHILINDE GERCEKLESTI.
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giyim alaniyla CPM, yeni sezon trtinlerinin
de sergilenmesine olanak sagladi. Ferah ve
modern goriintimli stant ile Ttirkiye'den
fuara katlan firmalar, son koleksiyonlarim
uluslararasi alicilara sunma firsatini yakalar-
ken, katthmec firmalarin son derece memnun
kaldig: fuarda, en hareketli bolumiin Turk
pavyonu oldugu da dikkatlerden kagmadu.
Yine, IHKIB info standinin karsisinda, Ttirk
firmalardan alinan kiyafetlerin mankenlerle
sergilendigi, ziyaretcilerin oturup dinlenebi-
lecegi ve arka fonda ise yeni Tiirkiye logo-
sunun giydirildigi 40 metrekarelik bir trend
ve lounge alani olusturulurken, burada milli
katihm kataloglar1 da dagitild.

Rusya’nin giiclii fuan CPM

Fuarcilik sektoriinde yarm asirdan daha eski
bir tecrtibeye sahip olan Idego Company
firmasinin organize ettigi CPM Fuari, basta
Rusya olmak tizere Dogu Avrupa pazarimin

Tiirkiye, Rusya’nin en
fazla ithalat yaptigi
12’nci tilke konumunda.
Rusya’nin Tiirkiye'den
yaptigi ithalat degeri
2014 yilinda bir 6nceki
yila kiyasla yiizde 9,6
oraninda azalarak 6,6
milyar dolar diizeyine
geriledigi belirtiliyor.

Yilda iki kez gerceklestirilen ve diin-
yanin en poptiler fuarlari arasinda yer alan
Collection Premiere Moscow Fuar1 (CPM),
2-5 Eylul tarihleri arasinda Moskova’'da ger-
ceklestirildi. 25’inci kez diizenlenen CPM,
55 bin metrekarelik alanda bin markay1
agirladi. CPM Fuar’, Fashion & Denim,
Premium, Kids ve Body & Beach ad1 altinda
trtine gore ayrilmis bes ayn boltimde ger-
ceklesti. Bin firmanin katildigi ve yaklasik
17 bin profesyonel ziyaret¢inin agirlandig
CPM Fuarrna Turkiye’den 39 firma istirak
etti. Bunlarm 28’1 IHKIB'in milli katithm1
dahilinde gerceklesti. Fuar ziyaretci sayisin-
da bir 6nceki donemine gore artis kaydetti.
Erkek-Kadin giyim, i¢ giyim-corap, deri
trtinleri ve genis bir alanda sergilenen ¢ocuk

HiKMET TANRIVERDI
iHKIB Yénetim Kurulu Baskani

CPM Moaoskava Fuar, hazir giyim piya-
sasinda sahip oldugu kilit rol ézelligiyle
Rusya pazari igin en etkin kanallardan biri
konumunda. Tiirkiye'den 39 firmanin isti-
rak ettigi fuara, bu firmalarnn 28’i IHKIB'in
milli katihmi déhilinde yerini ald. Tiiketim
egilimi yiiksek olan Ruslarin, markali Liriin
hassasiyeti dikkate alinarak ihracatta
markali tirtinlerin 6n planda olmasina
6zen gdéstermeliyiz. Tiirk hazir giyim ve di-
ger ihracat sektérleri agisindan son derece
dnemli bir pazar olan Rusya, son dénemde
Batili tilkelerce uygulanan ekonomik yapti-
rimlar ve hizla diisen petrol fiyatlar nede-
niyle ekonomik krizle karsi karsiya olma-
sina karsin sektériimiiz agisindan énemini
koruyaor. Tiirkiye, Rusya’nin 2014 yilinda
en cok ihracat yaptigi tilke siralamasinda
ilk beste. Yine Tiirkiye, Rusya’nin en fazla
ithalat yaptigi 12°nci tilke konumunda.
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SABRI SAMi YILMAZ
IHKIB, Rusya, Dogu Avrupa ve Afrika
Fuarlar Komite Baskani

Rusya sektdériimiiz icin vazgegilmez pa-
zarlardan. Son dénemlerde yasanan si-
kintilara ragmen Tiirk firmalarimiz fuara
yogun ilgi gésterdi. Bilindigi gibi Rusya
hazir giyim tiiketicisinin moda bilinci ve
marka algisi yiikselik. Bu baglamda Rusya
pazarina yliksek kalitede, 6zgiin tasarimli
driinler sunan Tiirk hazir giyim sektéri, iyi
bir imaj ve kalite algisi yaratmayi basard.
Rus tiiketicisinin her kosulda tiiketim alis-
kanhklarini g6z éniinde bulundurarak bu
pazardaki yerimizi muhafaza etmeliyiz.

en 6nemli hazir giyim fuarlarindan biri.
Ukrayna ile yasanan kriz ve ruble/dolar pa-
ritesinde yasanan ekonomik degiskenlere
ragmen gelen ziyaretci ve is hacmi baki-
mindan korkulan olmazken, 6zellikle deri
konfeksiyon ve kadin hazir giyim tireten
firmalarn fuardan ¢cok memnun ayrildig,
bir dahaki dénem igin taleplerin simdiden
gelmeye basladig1 da bildiriliyor. Bu da CPM
Fuarr'nmin Rusya icin hala giicli ve 6nemli bir
fuar oldugunu gosteriyor. Ferah ve modern
gorintimli stantlar ile katithmeilarin, son
koleksiyonlarini uluslararasi alicilara sunma
firsati buldugu ve biitiin firmalarin son dere-
ce memnun kaldif fuarda, en hareketli bs-
ltmiin Tirk pavilyonu oldugunu rahatlikla
soylemek mtimkiin. Moskova hazir giyim pi-
yasasindan iyi bir pay edinmenin en énemli
yolu her iilkede oldugu gibi buradaki moda
fuarlar olduguna vurgu yapan Hikmet Tan-

Rusya’da reklamlarin
tiiketici lizerindeki
etkisinin oldukca
yliksek oldugu
belirtiliyor.

Tanitim ve reklam
tiiketici tercihlerini
degistirebilirken,
promosyonlar,
satislar lizerinde etkili
olabiliyor.

riverdi de, “CPM Fuar1 Moskova hazir giyim
piyasasinda sahip oldugu kilit rol ozelligiyle
bu Rusya pazart i¢in en etkin kanallardan
birisi konumundadir” diyor.

Fuarlar sehri Moskova

Rusya'da her yil binlerce fuar diizenliyor.
Yalnizca Moskova’da 400 civarinda fuar di-
zenlendigi gz 6ntine alinirsa, pazara giriste
fuarlarin 6nemi iyice ortaya ¢tkiyor. Buna
ragmen, fuar sayisindaki ¢okluk, firmalarin
dogru fuar bulmalarinda da engel olus-
turuyor. Rus alict profili ise “moda bilinci
ytikselmeye baglayan halk” olarak tanimla-
nabilir. Moskova pazart bu acidan okundu-
gunda, pazara etkili bir giris yapmak isteyen
iilkelerin dikkat etmesi gereken en énemli
noktanin, Moskoval alicilara tilke ve marka
imajlarini iyi yansitabilmek olmasi gerektigi
vurgulaniyor. Bu anlamda, Moskova'da gerek
para akisindan nemalanan refah dtizeyi ytk-
sek kitleye gerekse kaliteli ve modaya uygun
giyinis tarzini yakalamaya calisan siradan
Rus vatandasina pazara giriste tilke imajini
etkili olarak verememenin, pazari timden
kaybetmek gibi bir tehlikesinin mevcut oldu-
gu kaydediliyor. Bu gercegin farkinda olan
[HKIB, CPM Fuarrna milli kathm diizenler-
ken, katihmear firmalarin Ttirkiye ve diinya

ea sHiom YT n?m«.h&..
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capinda kendini ispatlamis markalar olmasi-
na dzen gosterdi.

Tiiketim egilimi yiiksek

Bireysel davranis dikkate alindiginda, geli-
rine gore tasarruf egilimi ytiksek olmayip,
ttiketim egilimi ytiksek olan Rusya'da rek-
lamlarin tiiketici tizerindeki etkisi oldukca
yiiksek oldugu belirtiliyor. Tanitim ve rek-
lam tiiketici tercihlerini degistirebilirken,
promosyonlar, satislar tizerinde etkili olabi-
liyor. ITKIB Genel Sekreterligi Hazir giyim
ve Konfeksiyon Subesinin hazirladig rapora
gore Rus titketicisinin éncelikle dikkate al-
dig1 unsurlar arasinda fiyat ve kalite oldugu
belirtilirken, tiiketim mallarina olan talebin
ise yiiksek oldugu ifade ediliyor. Tiirk men-
seli tirtinler hakkinda, bavul ticaretinin etki-
siyle olumsuz bir imaj bulunmasina ragmen
son donemlerde bu pazara yonelen kaliteli
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Turk trtnlerinin bu imaji dtizeltmekte etkili
oldugu belirtiliyor. Rusya genelinde giyim
ve ayakkabi harcamalarinin perakende hac-
minin 2014 yilinda 75 milyar dolara ulastuig
hesaplanirken, giyim harcamalarinda en bi-
ytk artisin en ¢ok cocuk giyim ve ayakkabi
harcamalarindan kaynaklandigi éngoraltyor.
Raporda spor giyim ve gtinltik giyim harca-
malarinda da ciddi artislar oldugu belirtili-
yor.

Yaptirimlara ve ekonomik

sikintilara ragmen...

Thracat sektérlerimizin en énemli pazarlarin-
dan Rusya’ya Ukrayna krizine bagh olarak
ABD ve AB tarafindan uygulanan yaptirimlar
nedeniyle tilke ekonomisinde gecen yilin ilk
yarisinda zaten mevcut olan durgunluk, yilin
son déneminde ve yeni yihn ilk yarisinda
petrol fiyatlarmin diististiyle krize doniis-
miis olup ve bu durum Ttirkiye ve AB gibi
Rusyanin diger ticaret ortaklarini da olum-
suz yonde etkilemektedir. Yaptinimlara ve
petrol fiyatlarindaki dtistise ek olarak Rusya
ekonomisinin en énemli sorunlar arasinda
diisiik gtiven ve zayif yatrim ortami, azalan
i¢ tiiketim ve duigen sanayi tiretimi goriil-
mektedir. Bu arada, 2014 yilimin son cey-
rek déneminde stirpriz bicimde ytizde 0,4
btiytiyen Rusya ekonomisinin, 2015 yili ilk
ceyrek déneminde ise daralmanin kaginilmaz

o
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Ttirk hazir giyim ve
konfeksiyon sektdrii ve
diger ihracat sektérleri
acisindan son derece
dénemli bir pazar olan
Rusya, son dénemde
Batili iilkelerce
uygulanan ekonomik
yaptinmlar ve hizla
diisen petrol fiyatlari
nedeniyle ekonomik
krizle karsi karsiya
olmasina karsin
sektériimiiz acisindan
dnemini koruyor.

A

MEHMET BAGIR
Bagiroglu Tekstil Genel Miidiirli - Mees

Diinyadaki ve Rusya'daki buyiik krize
ragmen gecen yillardaki katihmlanmizla
hemen hemen ayni verimi aldigimiz
sdyleyebilirim. Fuara gitmeden dnce bu
olumsuzluklardan dolayi beklentilerimiz
distiktii fakat bekledigimizden daha
olumlu bir fuar siireci yasadik. Tabii
bunda ITKiB'inde payi oldukca biiyiik,
clinkii bundan 6nceki fuarlara nazaran
cok daha itinali ve 6zenle hazirlanilimis-
t1, 6zellikle stant tasarimlari oldukca
g6z aliciydi. Bundan 6tiirii ITKIB'e ayrica
tesekkiir ediyorum. Mees markasi ola-
rak fuara 17'nci kez katildik ve bundan
sonrada katilmaya devam edecegiz. Bu
fuarda 2015-2016 sonbahar-kis ve 2016
yaz koleksiyonumuzu misterilerimizin
begenisine sunduk. Kis koleksiyonu-
muzda sergilemis oldugumuz triinler
depomuzda bulunan satisa hazir
triinler olup, yaz koleksiyonumuz ise
musterilerimizde alinacak yorumlar
dogrultusunda iretilecek model nu-
munelerimizden olusmaktadir. Son g
yildir fuara gétiirmiis oldugumuz ko-
leksiyonlarimizi bu sekilde hazirlayarak
hedeflerimize ulasmaktayiz.

(MIS

SERDAR KAVRAMIS
Pazarlama & Is Gelistirme Direktorii
Fimka Group

CPM Fuar'na en fazla katilan firma-
lardan birisiyiz, bu yil 13'lincii kez

bu fuarda yerimizi aldik. Gegtigimiz
doneme kiyasla bu versiyonun daha
hareketli oldugunu sdyleyebiliriz.
Rusya'da cok sayida magazasi olan
bir firma olarak CPM’de bulunmanin
6nemli olduguna inaniyoruz. Bu do-
nem fuarda miisterilere yine genis bir
triin yelpazesi sunduk. Koleksiyonu-
muzda, siyah-beyaz grafik desenlere,
militer kiyafetleri andiran kesimlere
ve asker yesili kiyafetlere, payetlere,
pantolon eteklere, cesitli kiyafetlerde
kullandigimiz piiskiillere, maksi etek-
lere ve yiiksek bel skinny pantolonlara
yer verdik. Sezon trendlerine uygun
olarak hazirlanan koleksiyonumuzun
fuar ziyaretcileri tarafindan da begeni
ile karsilandigini séyleyebiliriz.
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oldugu belirtiliyor. ITKIB Genel Sekreter-
ligi Hazir giyim ve Konfeksiyon Subesinin
hazirladigi rapora gore Rusyanin 2014 y1-
linda en ¢ok ihracat yaptig tilke Hollanda.
Ttrkiye ise besinci sirada yer aliyor. 2014
yilinda Rusyanin Ttirkiye'ye ihracati yiizde
40,7 oraninda azalarak 15,1 milyar dolar
olarak gerceklestigi gortltirken, Tiirkiyenin
Rusya'nin toplam ihracati icerisindeki pay1-
nin ise ytizde 3,1 olarak hesaplaniyor. 2014
yilinda Rusyanin en cok ithalat yapug tilke-
lerin basinda ise Cin geliyor. Rapora Cin'in
Rusya'nin toplam ithalat icerisindeki pay1
ytzde 17,8 olarak gortiltiyor. 2014 yilinda
Rusya'nin Cin’den ithalat1 bir énceki yila
kiyasla ytizde 5,3 oraninda azalmis ve 50,4
milyar dolar gerceklesti. Tiirkiye, Rusyanin
en fazla ithalat yapug 12'nci tilke konu-
munda. Rusyanin Tirkiye’den yaptig ithalat
degeri 2014 yilinda bir énceki yila kiyasla
ytizde 9,6 oraninda azalarak 6,6 milyar dolar
diizeyine geriledigi belirtiliyor.

Hazir giyim ihracatinda artis

Rusyanin 2014 yili hazir giyim ve konfek-
siyon ihracat1 ytizde 24,2 artisla 421 milyon
dolar olarak gerceklestigi goriiliyor. Ote
yandan Rusyanin hazir giyim ve konfeksi-
yon ithalati da ytizde 12 dustile 8,6 milyar
dolara geriledi. Rusya, 2014 yili verilerine
gore diinya hazir giyim ve konfeksiyon itha-
latinda ytizde 1,81ik pay ile 14’tincii sirada
yer aliyor. 2014 yilinda Rusyanin ithal ettigi
hazir giyim ve konfeksiyon tiriinleri incelen-
diginde, 1,1 milyar dolar deger ile diinyadan
en fazla 6204 GTIP bashkl kadinlar ve kiz
cocuklari icin dokuma kumastan takim elbi-
seler, takimlar, ceketler, blazerler, elbiseler,

Bin firmanin katildigi
ve yaklasik 17 bin
profesyonel ziyaretcinin
agirlandigi CPM
Fuari’'na Tiirkiye'den
39 firma istirak etti.
Bunlarin 28'i IHKIB'in
milli katilimi déhilinde
gerceklesti.

etekler, pantolon etekler, pantolonlar, askilt
ve list 6n parcali tulumlar, kisa pantolon-
lar ve sortlar gortiliiyor. Diger 6nde gelen
ithal kalemleri, 6110 GTIP bashkl kazak-
lar, stiveterler, hirkalar, yelekler ve benzeri
orme esya; 6104 GTIP bashkh kadimlar ve
kiz cocuklar i¢in 6rme kumaslardan takim
elbiseler, takimlar, ceketler, elbiseler, panto-
lonlar, 6203 GTIP bashkl erkekler ve erkek
cocuklar icin dokuma kumaslardan takim

elbiseler, takimlar, blazerler, pantolonlar ile
6109 GTIP bashkl 6rme tisortler, fanilalar,
atletlerdir.

Rus pazari 6nemini koruyor

Tiirk hazir giyim ve konfeksiyon sektorii ve
diger ihracat sektorleri agisindan son derece
onemli bir pazar olan Rusya, son dénemde
Batihi tilkelerce uygulanan ekonomik yapti-
rimlar ve hizla duisen petrol fiyatlar: nede-
niyle ekonomik krizle kars: karsiya olmasina
karsin sektoériimiiz agisindan énemini koru-
yor. Bilindigi gibi Rusya son yillarda artan
petrol gelirleri sayesinde halkinin da ahm
glictintin arttigl ve bu dogrultuda hazir giyim
ttiketicisinin de moda bilincinin ve marka
algisinin ytikseldigi bir pazar. Bu baglamda
Rusya pazarina yiiksek kalitede, son moda
ve Ozgiin tasarimli trtinler sunan Tirk hazir
giyim sektorii, bu pazarda son yillarda iyi bir
imaj ve kalite algis1 yaratmay1 basarmus gide-
rek daha fazla tercih edilir hale geldi.

IHKIB biinyesinde katilan firmalar

« Adali Tekstil — Joymiss

» Akasya Group — Enrico Zannieri

» Akel Group - Akel

+ Arda-Tex — Arda

+ Ay-Sel Giyim — Ay-Sel

+ B Plan — Nebraska Exclusive

+ Bagiroglu Tekstil - Mees

« Batu Tekstil — Keep Out

- Beyaza Beyaz Konfeksiyon — Rocco&Co
- Bisa Giyim - Bisa

+ Bovona Tekstil - Bovona

- Cemal Kaya Platin Gmlekleri - Platin
Nallg

« Darkmen Tekstil - Darkmen

« Dogru Group - Dishe

« Ecrinteks — Ofwhite

- Eveline Tekstil — Eveline

- Gitar Tekstil — Guitar

+ GR Deri Tekstil - Giorgio Rotti

- Guzeller Tekstil - Guzella

+ Kapris Giyim — Kapris

« Mimi Tekstil — Simoni Carducci

» Mondo Tekstil - Mondo

- Onka Tekstil - Whitney

- Sanfa Tekstil - San&Fa

- Moda Tekstil — Sassafono

- Sekerogullar Konfeksiyon — Pantamo
- Tektas Teks. Konf. Mag. San. - F12 Plus
« Sema Tekstil — Kasha
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ALMANYA'YA ACILAN KAPI

MUNICH FABRIC

ALMANYA'NIN EN BUYUK TEKSTIL FUARI OLAN MUNICH FABRIC START FUARI'NA TURK
TEKSTIL FIRMALARI BU DONEMDE YOGUN iLGi GOSTERDI. TURKIYE'DEN 17'Si ITHIB MILLI
KATILIMIYLA OLMAK UZERE 146 TEKSTIL FIRMASI FUARDA YER ALDI,

Almanva’nln en 6nemli fuarlarindan
olan Munich Fabric Start tekstil sektoriine
yon vermeye devam ediyor. Tekstil paza-
rinin en tanmnmig uluslararasi fuarlarindan
biri olup dtinya capinda tekstil alicilar ve
tedarikgilerini agirlayan Munich Fabric Starts
Fuari, 1-3 Eylul tarihleri arasinda Munih'te
kapilarin ziyaretcilerine acti. Kumas ve akse-
suarlarinin sergilendigi fuar Fabrics, Additi-
onals, Bluezone, Design Studios ve Ecoworld
boliimlerinden olustu. Fuarin bu déneminde
besinci defa milli kauhm gerceklestirilen IT-
HIB biinyesinde 17 tekstil firmas etkinlikte
yer aldi. Turkiye'den toplamda fuara kaulan

firma sayisi ise 146. Fuarin bu dénemine ka-
tilimet firma sayist ise 950 oldu.

Dtinya capinda tekstil alicilar ve tedarikgi-
lerini Almanya’'da agirlayan “Munich Fabric
Start Fuar” yilda iki kez kapilarni agtyor.
Ttirkiye'nin en ¢ok ihracat yaptig iilke olarak
Almanya pazarini ¢ok énemseyen Tiirk teks-
tilciler, fuarda daha fazla goriintr olmak ve
s6z konusu pazarda pay sahibi olma cabasi
icinde bulunuyorlar. Son yillarda Munich
Fabric Start fuarinin ivme kazandig1 kayde-
diliyor. 1998-1999 yillarinda 40-50 firma
icinde gerceklesen fuarin, su an bine yakla-
san firma katlimiyla ytiksek bir enerji ortaya

koydugu kaydediliyor. Oldukea profesyonel
olarak organize edilen fuar her gecen giin da-
ha da gti¢ kazandign goriiliiyor.

Almanlarin gozii bu fuarda

Fuarda Ttrkiye'den gelen firmalar1 yalniz
birakmayan ITHIB Yénetim Kurulu Uyesi

Dr. Vehbi Canpolat, Almanyanin halihazirda
Turk tekstil sektortintin en buytik pazarlarn-
dan biri konumunda olduguna dikkat cekti.
Miinich Fabric Start Fuar’min da su anda
Almanya pazarindaki en ¢nemli kumas ve
aksesuar fuart oldugunu belirten Canpolat
sozlerine soyle devam etti: “Almanya pazarin-
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dan pay alan ve pay almak isteyen tireticile-
rin cogu bu fuara katiliyor.Bu fuara katilacak
firmalarin mallart Almanya pazarina ve bu
pazardaki treticilere hitap eden trtinler
olmali. Acikcast bu pazarda Ttirk treticiler
olarak rekabeti Uzakdogu tireticilerinden ¢ok
Avrupali yiiksek kaliteli mal tiretebilen teda-
rikcilerle yapiyoruz. Yiiksek kaliteli, moda
olan ve hatasiz tiretim yapabilen treticilerin
sanst digerlerine gore daha fazla. Fuara kati-
lan firmalarin fuara en ytiksek kaliteli mallar
ile katilmalarini 6nerilebilir. Pazarda devamli-
lik saglamak tiretiminde problem yasanmaya-
cak trtinlerin secilmesi cok énemli. Karsilikl
gliven ¢ok onemli. Fuara katilan firmalarimiz
gayet memnun ayrildilar. Katma degerli
tirtinlerin alicist konumunda olan Almanya,
Turkiye'den vazgecemeyecek bir partner
konumunda. Almanya gelecekte Avrupanin
cesitli tilkelerine hazir giyim trettirerek bu
alanda daha da btiytiyen bir tilke olacak. Bu
anlamda bu pazar tekstil treticileri icin ¢cok
onemli bir konuma geliyor. Ben Avrupa’da
PV Paris Fuarr'ndan sonra 6nemsenmesi
gereken ikinci etkinligin Munich Fabric oldu-
gunu dustintiyorum. Almanya’daki musterile-
rimizin ytizde 80'i bu fuar takip ediyor”

Tiirk firmalarina yogun ilgi

Ucg gtin boyunca uluslararasi tasarimcilar,
alicilar ve tirtin yoneticileri i¢in merkezi bir
platform olan Munich Fabric Start'ta “Blue-
Zone” ad1 verilen boliimde denim kumas tire-
timi yapan firmalara yer veriliyor.Fuar alanin-
da iilke ve firma tamtimlarimi gerceklestiren
[THIB, milli kaulim organizasyonu icerisinde
yer alan firmalarin bilgilerinin yer aldig
katalogu, info standinda ve fuarin diger alan-
larinda ziyaretgilere tcretsiz olarak dagitiyor.
ITHIB bu fuarla Ttirk tekstilinin en byiik
ithracatcilardan biri oldugu Avrupa pazariyla
tireticilerin bulusmast ve bu pazardaki konu-
munun giiclendirilerek 2023 i¢cin hedeflenen
ihracat rakamlarina ulasabilmek icin etkin
ticari baglantilar kurmay1 hedefliyor.

Fuara katllan Turk firmalarmin, fuardan ge-
nel olarak cok memnun ayrildiklar: gozlemle-
nirken, ITHIB'in yapmis oldugu organizasyon
ve fuara yonelik taniim ¢alismalarindan

da ovgti ile soz ettiler. Fuarda Milli Katlhm
organizasyonu icerisinde yer alan firmalarin
detaylarmin yer aldig1 katalog, ITKIB info
standt ile trend alaninda ziyaretcilere fuar
stiresince dagitilirken, Birlik patronajinda yer
alan firmalarin kumas koleksiyon ¢rnekleri-
nin ziyaretcilerin begenisine sunulacag bir
trend alam olusturuldu. Bu tamtim alaninda

; DR. VEHBi CANPOLAT
| IB Yénetim Kurulu Uyesi

“Katma degerli tekstil liriinlerinin alicisi konumunda olan Almanya, Tiirkiye'den

vazgecemeyecek bir partner konumunda.”

fuar ziyaretcilerine Tiirk tekstil sektdriintin
seckin tirtinleri, yeni sezon renk trendleri
bilgileri esliginde sunuldu. ITHIB tarafinda
fuarda kurulan info-stand alani ile her milli
katihm organizasyonunda oldugu gibi bu do-
nem de katthmei firmalara fuar esnasinda her
ttrlti destek verildi.

Fuar yetkilileri Kanada ve Amerika Birlesik
Devletlerinden gelen satin almacilarin da
aralaninda bulundugu yitksek bir uluslararast
katihm bulundugunu ifade ediyor. Yetkililere

Almanya pazarinda
Ttirk direticiler rekabeti
Uzakdogu (ireticilerinden
cok Avrupalr yliksek
kaliteli mal tiretebilen
tedarikgiler ile yapiyor.
Yiiksek kaliteli, moda
olan ve hatasiz liretim
yapabilen (ireticilerin
sansi digerlerine gére
daha fazla.

gore bulusmay1 en uygun hale getiren seyler-
den biri tarihleri (Milano ve Paris’ten énce),
ikincisi ise btiytime ihtimali olmayan eksiksiz
bir fuar alanina dayah olarak miisterilerin
karsisina ¢ikan sunumlar arasinda secim ya-
pabilme olanag.

Denimciler Blue Zone'da

Sadece denim firmalariin yer aldig1 Bluezo-
ne bolumu de Munich Fabric Start Fuari ile
kardes etkinlik olarak aniliyor. Yalmzca iki
guin stiren ve denim, urban ve spor giyim ala-
ninda 75 adet kumasci ve aksesuar uzmanini
bir araya getiren etkinlik kapilarin1 Munich
Fabric Start'tan bir gtin 6nce kapatiyor.

Almanya, rekabetci bir pazar

Almanya pazari, sanayilesmis bati1 pazarlar
arasinda en zorlu olanlarindan birisi. Yitksek
alim gticti, genis pazar potansiyeli, ithalatin
kolayligi, ithal mallardaki yogun artis (6zel-
likle de islenmis trtinlerde); gibi etkenler
rekabet ortamini oldukea giiclestirmektedir.
Bunun sonucu olarak da oldukea yikict bir
rekabet yasanmakta. Almanya’da derinleme-
sine dustintlms, planlanmis ve yazili hale
getirilmis bir ihra¢ pazarlama stratejisine
gerek duyulmakta. Bu strateji, Alman pa-
zarimun cesitli bolgesel farkliliklarin iceren,
tek tip olmayan, bir pazar oldugunu goz
ontinde bulundurmak zorunlulugundadir.
Pazarlama i¢in cok 6nemli olan bir nokta
insanin goziinden kolaylikla kacabilir. Farkl



ITHIB biinyesinde
katilan firmalar

. Jerse Orme

- Kare Mimessillik
« Linset Tekstil

+ Migiboy Tekstil

- Portakal Fabrics
« Soktas

« Fellin Tekstil

» Termin

« Antik Dantel
« Arda Tekstil
« Ata Kumas

« Bezsan

« Bossa Denim

« Bossa Smartwear
« BTD Tekstil

« Burce Tekstil

- Esenteks Tekstil

bolgeler arasindaki tamamen farkh titketim,
yasam ve farkli distince bi¢imlerinin varhg,
yabanct bir firmanin tim mallarinin dagiim
ve pazarlamasini tek firmaya vermesini engel-
lemektedir. Genellikle yabanci firmalar, farklh
bolgelerde calisan ticari temsilcilikleri tercih
etmektedir.

Almanya tekstil pazar gelisiyor
Genelde gelismekte olan tilkelerde tireti-
min 6nemli bir ayag: olarak degerlendirilen
tekstil sektorit Almanya icin de 6nemli bir
role sahip. Almanya’daki tekstil ve hazir gi-
yim imalatinda kiigtik ve orta buytiklikteki
sirketler yer almakta. Son yillarda Almanya
tekstil ve hazir giyim sektorti, Avrupa’da-

ki diger ekonomiler gibi hizli bir degisim
icerisine girmistir. Bu iki sene icerisindeki
degisim gerek sektoriin tiretim merkezle-
rinin Uzakdogu Asya gibi daha ucuz emek
gictine sahip tlkelere kaymasindan gerekse
de enerji ve vergilerdeki ytiksek maliyetten
kaynaklanmaktadir. Ozellikle 2008-2009
yilinda kiiresel piyasalarda kriz yasanmastyla
birlikte, daha diistik maliyetli is gtictine sahip
tilkelerde ekonomik toparlanmalar hissedil-
meye bagslandi. Piyasalarda titketimin her

AVRUPA'DA PV PARIS FUARI'NDAN SONRA TEKSTIL
ALANINDA GNEMSENMESI GEREKEN IKINCI ETKINLIK
OLARAK TANIMLANAN MUNICH FABRIC START FUARI'NA
ALMANYA'DAKI BUYUK TEKSTIL ALICILARI YOGUN iLGi
GOSTERIYOR.

| -

daim var olmasindan kaynakl olarak bu kriz
stirecinde daha diistik maliyetli tirtinlere talep
artist gerceklesti. Tekstil sektortinde griclit
bir gelisme sergileyen Almanya da bu etkiden
nasibini aldi. Almanyanin tekstil sektortinde
kriz déneminden 6nce ytiksek ytizdeliklerde
gelisme saglanmasina karsin, 2008 ve 2009'da
yavaslama ve gerileme basladi. 2010’da krizin
etkilerinden yavas yavas kurtulmanin sinya-
lerinin hissedilmesiyle birlikte tekstil sekts-
rtintin hem ithalatinda hem de ihracatinda
gelismeler kaydedildi. Almanya’daki tekstil ve
hazir giyim sektdriinde esasen kiiciik ve orta
olcekli isletmeler mevcuttur. Almanya’da, top-
lam cirolart 500 milyon Euro’ya kadar olan
ve toplam calisan sayist 250 kisiden az olan
firmalar, KOBI olarak kabul ediliyor. Almanya
tekstil sanayiinde faaliyet gosteren firmalarn
yaklasik ytizde 901 250 kisiden az personel
istihdam ediyor. Hazir giyim sektoriinde de
tablo buna benzer; isletmelerin yiizde 901
250 kisiden az personel istihdam etmektedir
ve KOBI olarak simflanmaktadir. Almanya
tekstil ve hazir giyim sanayii hizh bir dént-
stim icerisinde bulunuyor. 2010 yili verile-
rine gore tekstil sektoriinde faaliyet gosteren
732 firmada yaklasik 80 bin, konfeksiyon
sektortinde ise faaliyet gosteren 323 firmada
yaklasik 43 bin kisi calistyor. Bu verilere gore
tekstil ve hazir giyim sektorlerinde faaliyet
gosteren toplam bin 55 firmada yaklasik 123
bin kisi calismakta. Sézkonusu verilere gore
tekstil sektoriinde firma sayist 2009 yilina go-
re ytzde 4,7 azalirken, hazir giyim sektorin-
deki firma sayist ytizde 9,5 azalmis durumda.
Bu dontistimiin arkasinda, tiretim merkezle-
rinin basta Uzakdogu Asya olmak tizere daha
diistik emek maliyetlerinin bulundugu tilke-
lere kayarak, Almanya’'daki pazar paylarini
garanti altina almalar yatmakta.
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RESUL 6ZGUVEN
Esenteks Yurtdigi Pazarlama Yetkilisi

Munich Fabric Fuan tiim diinyadan
tekstilcilerin ilgi gdsterdigi bir fuar
konumunda. Almanya pazarinda
isini cok iyi yapan firmalann mal
satabilecekleri bir pazar. Dolayisiy-
la kalite ve yenilikgilik 6n planda
olmak zorunda firmalar agisindan.
Bu pazarda basanlh olmak igin fir-
malarin belli bir kaliciligr yakalama-
lan gerekiyor. Bir iki defa bu fuara
katilip basan beklemekten ziyade
stirekli katihm ve fuar sonrasinda
da Almanya’'da firmalan birebir ta-
kip ederek zaman zaman ziyaretler
diizenlemek gerekiyor.

ONUR ATES
Bezsan Pazarlama Yetkilisi

Munich Fabric Start Fuarn bi-

zim agimizdan oldukga verimli
gecen bir etkinlik konumunda.
Almanya'da belli bir miisteri port-
féyiimiiz bulunuyor. Urettigimiz
koleksiyonlara dair olumlu geri do-
nisler aldik. Fuarda miisterilerimiz
ile yeniden bulusma fisati yakala-
dik. Almanya'ya yonelik olarak ca-
hisan firmalarnmiz mutlaka bu fuar
takip etmeleri gerektigini diistini-
yoruz. Genel olarak olumlu, orada
belirli bir misteri portféyiimiiz var.
Yaptigimiz koleksiyonlara olumlu
geri donisler aldik. Almanya paza-
ninda oturmus bir isimiz var. Yeni
koleksiyonlanmiz sergileyerek
miisterilerimiz ile bulustuk.
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ITMA Milano 2015 icin hazinz.

MUsterilerimizin talepleri dggrultusunda bizler eniyi cb6zUmler icin caba sarf etmekteyiz. En
iyi- yeteneklere sahip Stoll uzmanlari size servis tecrUbemizin en farkli avantajlarini
sunmaktadirlar. Bu ortak amac ugruna hep beraber yakin bir sekilde calismaktayiz. En iyi
cevaplarin ancak eniyi hazirliklar sonrasi verilebileceginin farkindaligiile siz musterilerimize
Teknik Tekstiller, Moda ve Teknoloji ile Yazilim CézUmlemeleri konularinda profesyonel bilgi
birikimimizi aktarmak ve desteklemekteyiz. Tum bunlarin 6tesinde en verimli Grin
performansi icin bizi tercih edebilirsiniz. Stoll’Gn en son yenilikleri ve teknolojilerinin
cesitligini kesfetmeniz ve sizinle tanismak icin sizleri ITMA Milano 2015’deki standimizda
bekliyor olacagiz. Stoll igin hazir misiniz?
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THE MICAM’'DA

TURK MARKALARININ
ENGELLENEMEYEN YUKSELISI

AYAKKABI DENILINCE AKLA ILK GELEN FUAR OLAN
- THE MICAM, DUNYANIN DORT BiR TARAFINDAN GELEN
ALICILARINI AGIRLADI. TURK MARKALARININ KALITESINI
.7~ KONUSTURDUGU FUARDAN FIRMALAR MEMNUN AYRILDI.
. HAKIM OLDUKLARI PAZARI KAYBETMEYE BASLAYAN
“ " ITALYANLAR ISE TURK MARKALARININ YUKSELISI
KARSISINDA TEDIRGIN.
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Mod aYI yakindan takip eden, kaliteli
iriin ve rekabetci fiyat sunan firmalara
diinyanin bircok tilkesinden gelen alicilar
yogun ilgi gosterdigi The Micam Fuari, 1-4
Eyltl tarihleri arasinda diizenlendi.

Ditinya ayakkabi sektortintin en énemli ve
en prestijli fuar1 olan The Micam, Subat ve
Eylil aylarinda olmak tizere yilda iki kere
[talyanin Milano sehrinde diizenleniyor.
Fuarin bu dénemine bin 443 markanin,
602’si uluslararasi katilimet, yani sira 30
bin 801 ziyaret¢i katildi. Fuar, diinya ayak-
kab1 pazarinin orta ve tist segmentine hitap
ediyor. Fuara 31 Tirk firmas: katillirken, 23
firma IDMIB btinyesinde milli katlim ger-
ceklestirdi. 2005 yilinin ikinci déneminden
itibaren Ttirkiye Milli Katithm Organizas-
yonu IDMIB tarafindan basariyla ytirtitilen
fuarin bu dénemine; aralarinda Ridge, Mol-
yer, Poletto, De Marchi, Inuovo, Sail Laker’s
gibi Ttrkiye ve diinyada markalasmis veya
markalasma yolunda olan firmalarin da bu-
lundugu 23 erkek-kadin ayakkab: tireticisi
firma 1, 3, 4, 5 ve 7'nci salonlarda katihm
sagladu.

Italyamin Milano sehrinde diizenlenen

The Micam Fuari esnasinda uzun yillardir
Birlik tarafindan diizenlenen organizasyon
kapsaminda diizenli olarak cesitli tanitim
faaliyetlerine yer verilerek Ttirk ayakkabi
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THE MICAM FUARI'NA 31 TURK
FIRMASI KATILIRKEN, 23 FIRMA
IDMIB BUNYESINDE MILLI KATILIM
GERCEKLESTIRDI.

www.itkib.org.tr
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sektortintn yurt disindaki bilinirliginin ve
kalite algisinin ytikseltilmesi hedefleniyor.
Daha onceki yillarda benzer sekilde; reklam
panolari ve fuar/gazete, dergi ilanlari gibi
taniim imkanlar: da bu dénem kullanild.

Tiirk firmalarinin

engellenemeyen yiikselisi

IDMIB Baskan1 Mustafa Senocak, “Diinya-
nin gozu Turk ayakkabisinda. Deri ve deri
mamulleri ithracatimizin ytizde 48’ini ayak-
kabiyla sagliyoruz. Deri sektorii Tiirkiye'nin
ihracatina ytizde 1,1 oraninda katk: sagh-
yor. Deri ve deri mamulleri ihracatimiz bu
yilin ilk 8 aylik déneminde ytizde 17,31k
dtstisle 1 milyar dolara geriledi. Ancak
ayakkabi sektodriimiizdeki ihracat azalmast
ise ytizde 7 civarinda duigerek 473 milyon
dolar olarak gerceklesti. Diinyada yasanan
sikintilardan dolay: ttim tilkelerin deri
sektorlerinde genel bir ihracat dustisti ya-
santyor. {talyanlar hakim olduklar pazarda
kaybetmeye baslayinca, The Micam’da Tiirk
firmalarina daha az stant vermeye baslad.
Fuara katilmak isteyen 10 firmamiz, bu
nedenle fuara gelemedi. Fuar gezdigimizde
ytizlerce metrekare bos alan vardi. Ancak
[talyanlar yine de bu alanlara Ttrk firmala-
rint almady” ifadelerini kullandi.

Mustafa Senocak, diinya deri fiyatlariyla
ilgili de bilgi verdi. Kti¢tikbas hayvan derisi
kullanilan ceketlerin bu kis ucuzlayacagini
belirten Senocak, “Yunanistan’dan 12-13
avroya alinan kiictikbas deri fiyat, 3 avroya

MUSTAFA SENOCAK
IDMIB Baskani

“Italyanlar hakim olduklan pazarda
kaybetmeye baslayinca, The Micam’da Tirk
firmalarina daha az stant vermeye basladi.
Fuara katilmak isteyen 10 firmamiz, bu
nedenle fuara gelemedi.”

dustti. Bu nedenle deri giyimde fiyatlar yiiz-
de 25 ucuzladi. Deri konfeksiyonda uygun
fiyatlar var. Deri trtinler bu kis ytizde 25
daha ucuza rahatlikla giyilebilecek” dedi.

Rekabetci fiyat veriyoruz

Yiiksek kurun etkisiyle yurt disina daha
rekabetci fiyat vermeye baslayan Turk ayak-
kabn tireticileri, Dolce&Gabbana ve Armani
gibi lukstin devlerinden de ilgi gormeye
basladi. Gectigimiz gtinlerde {talyanin
Milano sehrinde diizenlenen The Micam
Fuarrnda Tiirk firmalarini ziyaret eden sir-
ketler, deneme tretimi yaptirmak icin hare-
kete gecti. Fuara katilan Ttirkiye Ayakkab1
Sanayicileri Dernegi (TASD) Bagkani ve ID-
MIB Baskan Yardimcist Hiiseyin Cetin, The

HUSEYIN CETIN
TASD Baskani-IDMIB Baskan Yardimcisi

“Daha rekabetci fiyat veriyoruz. Kalitemizi
de gériiyorlar. Dolayisiyla hem Avrupa’daki
liiks markalara hem de diger pazarlara
Avrupahlardan daha avantajli ihracat yapar
duruma geldik”

Micam1 degerlendirdi. Dolce&Gabbana ve
Armani firmalarinin tiretim i¢in Ttrk firma-
lariyla goriistugtinit belirten Hiiseyin Cetin,
“Daha rekabetci fiyat veriyoruz. Kalitemizi
de goriiyorlar. Dolayisiyla hem Avrupa’da-
ki litks markalara hem de diger pazarlara
Avrupalilardan daha avantajli ihracat yapar
duruma geldik. Tiirkiye'nin ayakkabidaki
rakipleri Italya, Ispanya ve Portekiz kan
kaybederken, avronun dolar karsisinda de-
ger kaybetmesi nedeniyle girdi maliyetleri
ytikselen Avrupallar, AB disindaki iilkelere
yaptiklar: ihracatta Tiirklerle rekabette zor-
laniyor. Dolayisiyla bu tilkelerde imalat kii-
cultuyor. Kugctldtkee de kaliteli segmentte
acik ortaya cikiyor. Turk ayakkabi sektorii-
niin 6nt acildr. lyi siparisler aldik” dedi.

IDMIB biinyesinde milli katihm gerceklestiren firmalar

« Akar Deri Ayakkabi - DI CORRENTE

+ As Erdogan Deri - AS ERDOGAN

- Bozyaka Ayakkabi ve Deri Uriin. - FRESCO GOSSI
« Cetsan Ayakkabi - RIDGE

» Damla Ayakkabi Deri -DAMLAX

« Deva Ayakkabi - DEVA

« Ersin Ayakkabi - PAUL BRANCO

« GOl Ayakkabi - SAIL LAKER'S

« Karetta Ayakkabi - CHRISTINA CAPO
« Karyoka Ayakkabi - KARYOKA

« Lota Ayakkabi ve Deri - INUOVO

+ Metin Ayakkabi - SHERLOCK SOON

+ Molyer Ayakkabicilik - MOLYER

« Nursace Ayakkabi - NURSACE

« Pa Ayakkabicilik - FREELORA

« Poletto Ayakkabicilik - POLETTO

« Sebata Alyasan Ayak. - DE MARCHI CALZATURA
« Serka Ayakkabi - Giuseppe Sergiotti GU.S

- Birol Ayakkabi Canta ve Dericilik - N.GORETTI
- Ozkan Ayakkabi ve Deri Mamiilleri - OZKAN
« Edo Ayakkabi - JOHN RICHARDO

« Ertekin Kundura ve Dericilik - FONTI

« Bubalus Ayakkabicilik - BUBALUS
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: Fuara katilan Turk markalan
+ +Alenta - GiinDe « Perlina - Valley .
. +Canilh - Kinetix « Polaris + Kemal Pafi :
e «Casworld « La Pinta - S'BarGetto « Comformini .
. . Cosottini - Mak Fine « Sherlock Soon + Opcetto .
. - Dakkem + Mammamia « Shoes Market - Ortho-Kids :
« «Darkwood « Marco Rizzi « SM Shoes/ « Ortopedia .
FUAR . «Etor « My Mini Market « Ortotex .
. -Felina « MYM Shoes « S&M « Tirenti Club :
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AYAKKABIDA LIDER MARKALAR
MOSSHOES’DA BULUSTU

MOSSHOES ULUSLARARASI AYAKKABI FUARI, DUNYA AYAKKABI SEKTORUNUN
DEVLERINi AGIRLADI. 27 ULKEDEN 500 MARKANIN KATILDIGI FUARDA, TURK

MARKALARINA GOSTERILEN ILGI DIKKATLERDEN KACMADI.

Di nya aya kkabi sckirinin Rus-
ya ve komsu tilkeler pazarina yonelik orta
ve Ust fiyat seviyesinde en son koleksiyon-
larint sergiledigi ve her yontiyle katilimel
ve ziyaretcilerinin beklentilerini karsilayan
Mosshoes Uluslararast Ayakkabi Fuari,

8-11 Eylul tarihleri arasinda diizenlendi.
[talya, Almanya, Turkiye, Polonya, Fransa,

Ingiltere, Ispanya, Portekiz, Cin, Finlandiya,

Avusturya, Brezilya, Vietham ve Slovenya,
fuarin bu déneminde katilan tlkeler oldu.
Rusya'dan 172, ltalya’dan 71, Almanya’dan

51, Turkiye’den 31, Ispanya’dan 31 ve
diger tilkelerden 177 marka fuara kaulim
gosterirken, 107 cocuk ayakkabi markasi
da fuara kauldi. 82 bin metrekare alanda
diizenlenen fuar, 500 énde gelen sirketi ve
toplamda 27 tilkeyi agirladi.

Sektor profesyonelleri bu fuarda
Kapsaml bir is program: da sunan Mosshoes
Fuari, konferanslar ve atolye calismalariyla
sektoriin profesyonellerini de bir araya getir-
di. Fuar, Ukrayna krizi ve mevsim kosullart

nedeniyle yavas seyreden alic1 taleplerine
ragmen eyltl donemi katuhmcilan tarafindan
olumlu yorumlarla sonuglandi. Fuar stiresin-
ce hedefledikleri alic1 gruplarina ulastiklarini
ve genel anlamda beklentilerin karsilandig
ifade edilirken, pazar kosullarinin iyilesmesi
durumunda katilimlarim stirdtrecekleri bil-
gisi alind1. Fuarda, Ttirk ayakkabilaria olan
ilginin gtin gectikee artugr gozlemlendi. 31
Turk markasinin katihm sagladig: fuarin bir
sonraki dénemi 18-21 Ocak 2016 tarihleri
arasinda dtizenlenecek.
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UGUR UYSAL
IHIB Baskani

“IHIB olarak ABD, Japonya ve Brezilya’'nin
dnde gelen hali ithalatcilarini agirlayarak,
tiyelerimizin, gerceklestirecekleri ticari
gdriismelerle yeni pazarlar bulmalarina
yardimci olmayr hedefliyoruz.”

Tiirk halisini gerek tasarim gerekse
inovatif anlamda stirekli tesvik eden ve yol
gosteren [HIB, Ttirk hali ihracatgilarinin yeni
pazarlar bulmasina da yardimei oluyor. Yeni
pazarlara acilmak icin katma degerli tirtin-
ler iiretmenin éneminin bilincinde olarak

IHIB, DUNYAYI |
TURKIYE'YE GETIRIYOR |

UYELERINE YENI PAZARLAR BULMAK IiCIN CALISMALARINI
YURUTEN iHIB, KASIM AYINDA AMERIKA, BREZILYA VE
JAPONYA'NIN 50 BUYUK HALI ITHALATCISINI ALIM HEYETI
KAPSAMINDA TURKIYE'YE GETIRIYOR.

ozellikle tasarim alaninda devlet tarafindan
saglanan tesviklerle ilgili tiye olsun olmasin
ttim halicilan bilgilendiren [HIB, Ttrk hahci-
liginin eski aliskanliklarindan kurtulmas: ve
daha yaratici, inovatif ve tasarim odakli tirtiin-
ler vermesi icin yaptigt calismalar taclandiri-
yor. ABD, Japonya ve Brezilya'dan diinyanin
50 buytk hali ithalatcisini alim heyeti kap-
samuinda Tirkiye'ye getiren IHIB, tasarim ve
inovasyonun besigi tilkelerde gerceklestirilen
fuarlan yerinde izliyor ve bu sayede tiim
yenilikleri takip ediyor. Katthm saglanan
fuarlardan know-how ve yeni trendlerle ilgili
en giincel bilgilerle dénen THIB, bunlan tye-
leriyle paylasarak, hali sektoriintin topyekan
seferber olmasini saghyor.

Tiirk halicilan alicilarini agirhyor
Uyelerine yeni pazarlar bulmak i¢in ¢alisma-
lar yurtiten IHIB, Ttrk hahicihgmin kabili-
yetlerini ve tasarim gtictinti de her ortamda
dile getirmeye devam ediyor. Ttirk halisinin
bilinirligini artirmak adina, medya ve iletisim
kanallarmi da son derece yerinde ve efektif
kullanan IHIB, diinyaca tinlii hal: dergileri
HALI, Carpet XL ve Cover dergilerine diizen-
li araliklarla reklam veriyor. Bu sayede, Ttiirk
halisinin tiim diinyada daha rekabetci bir
yere yitkselmesini saglamay1 amaglayan [HIB,
Turk halisini, diinya hali ailesinin 6nemli

bir parcast haline getiriyor. Bunun yaninda,
gelismis ve gelisen pazarlardaki hali alicilari-
nun ilgisini Turkiye'ye cekmeyi basaran [HIB,

gerceklestirdigi yogun calismalarin meyvesini
aliyor. Yurtdisindaki farkl fuarlar ziyaret
ederek pazar analizleri yapan IHIB Yonetimi,
‘[HIB USA’ ismiyle New York’ta agmay1 plan-
ladig1 Ttirk Tasarim Halilart Merkezi'ni de
yakin zamanda faaliyete geciriyor. IHIB Yone-
timi, bu kapsamda, Ttirk halicilar ve 6zellik-
le de ihracatcilar igin araci bir kurum roliinit
de tistlenerek Amerika, Brezilya ve Japonya
olmak tizere ti¢ farkli tilkeden Kasim ayinda
50 buytk hali ithalat¢isini ‘Alim Heyeti” kap-
samuinda Tirkiye'ye getiriyor ve IHIB tiyeleri
ile ticari gortismeler yapmalarim sagliyor.

[HIB, Tiirk hali
ihracatcilaryla
diinyanin en biiyiik
50 hali ithalatgisini
Tlirkiye'de
bulusturuyor,

ticari gériismeler
yapmalarini sagliyor.
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CHIC, SANGHAY’DAKI IKINCI
RANDEVUSUNA HAZIR

ASYA'NIN EN BUYUK
MODA, HAZIR GiYiM,
DERi KONFEKSIYON VE
AKSESUARLARI FUARI
OLAN CHIC SANGHAY,
EKIM AYINDA BIR KEZ
DAHA ZIYARETCILERINI
AGIRLAYACAK.
SANGHAY’DA iKINCi
RANDEVUSUNA
HAZIRLANAN FUAR,
MUHTEMEL iS
ORTAKLIKLARI iCiN ESSiZ
BiR PLATFORM.

MOda, hazir giyim, deri konfeksiyon

ve aksesuarlar alaninda Asyanin en buiytk
fuarlarindan olan CHIC, Sanghay’daki ikinci
randevusuna hazirlaniyor. 22 yilin ardindan
radikal bir karar alarak bu senenin Mart
ayinda Sanghay’da diizenlenen fuar, 13-15
Ekim tarihleri arasinda ziyaretcilerini bir
kez daha agirlayacak. Sanghay’da ikinci defa
diizenlenecek fuar yine 400 bin metreka-
relik yeni fuar alan1 National Exhibition &
Convention Center’da diizenlenecek fakat
Mart ayma nazaran daha kiictik bir alanda
gerceklesmesi planlaniyor. Fuar idaresi tara-
findan fuarin bu dénemine yaklasik 600 ka-
tihmeinin istirak edecegi belirtiliyor. 2016
[lkbahar/Yaz koleksiyonlarina odaklanacak
fuar, dtinya capinda ziyaretcilerini ve kati-
limcilarini bekliyor. Ekim ayindaki fuarda
ttm bahar/yaz koleksiyonlarinda; kadin

giyim, erkek giyim, cocuk giyim, ayakkaby/
canta/aksesuar, ytizme modellerine odak-
lanacak. Fuarla paralel olarak Intertextile
Fuarrda 200 bin metrekarede diizenlene-
cek. CHIC Fuar, bilinen markalarin disinda
kiictik markalara da Cin ttiketici pazarinin
yolunu agtyor. Bu yontiyle de dikkatleri
tizerine ¢ekiyor. Sonbaharda diizenlenme-
sini bir nedeni de anlik tiiketim ve piyasa
degisikligi.

“Show in Show” konseptine devam
CHIC bu dénem 1, 2 ve 3 salonlarini kap-
sayacak. Fuar, Deri/Kiirk, Cocuk Dtinyast,
Orijinal Tasarim, Kadin Giyim, Erkek
Giyim, Ayakkab1 ve Moda Aksesuarlart,
Kiiresel Trend ve Denim segmentlerinden
olusacak. Mart déneminde baslayan “show
in show” konsepti fuarin bu déneminde de

devam ediyor. Ik defa Ekim 2014’te basla-
yan The London PURE, fuarda PUREshang-
hai olarak ditizenlenecek ve alanda yaklasik
50 katihmer yer alacak. Bunlarin etrafinda
Birlesik Krallik'tan 6 marka-Henry Todd,
Raaah, Dabra, Ness, Virgos, Pearls & Portra-
its-Polonya, Tayland, Yunanistan, Ttirkiye,
Trinidad & Tobago, Ispanya, Hirvatistan,
Amerika Birlesik Devletleri ve Avustralya
da Ekim ayinda PUREshanghai alaninda
yer alacak. Fuarin bu dénemine Brezilyali
ayakkabt dernegi ABICALCADOS pavilyon
ile katilliyor olacak. Yaklasik 23 yildir daimi
katilimci olan Fransa, Léo & Ugo, Johntex,
Zyga, Urbahia Paris markalariyla, Italya ise
Paola Graglia, Giovanni Fabiani markalariy-
la ulusal pavilyonlar ile yerini alacak.

Seminerler ve atélye calismalan

Cin, diinyanin en iyi ttiketici pazarina sahip
bir tilke. Asyanin 6nde gelen fuarnn CHIC,
muhtemel is ortaklarini bir araya getiren es-
siz bir platform sunuyor. CHIC, seminer ve
atolye calismalarini da katihmecilara ve ziya-
retciler icin organize edecek. Seminerler daha
cok yeni teknolojiler, yeni tiiketim talepleri
lizerine yogunlasacak. Seminerlerde her giin
ozel bir konuya yer verilecek. New Battlefield
semineri, kacirilmamasi gereken uluslararast
markalar semineri olarak fuar idaresi tarafin-
dan ozellikle duyurusu yapiliyor.
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Bu yi | dordiinciisii 2430 Agustos
tarihleri arasinda diizenlenen Laleli Fashion
Shopping Festival'i bu yil da ttim renkliligi
ile Laleli’yi canlandirdi. Laleli Sanayici ve Is
Adamlan Dernegi (LASIAD) tarafindan dii-
zenlenen Laleli Fashion Shopping Festival
yurt dist odakli pazarlarin biiytimesini ve

cesitlenmesini hedeflemekte. Rusya, Ukrayna,

Azerbaycan, Kazakistan, Belarus, Kirgizistan,
Ozbekistan, Cezayir, Angola, Nijerya, Iran,

i
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BU YIL DORDUNCUSU DUZENLENEN “LALELi FASHION SHOPPING FESTIVALI”
RENKLI ETKINLIKLERLE TEI.(ST.IL VE HAZIR GlIYIM SEI(TORUNU BIR ARAYA GETIRDI.
YURTDISINDAN DA YOGUN iLGI GOREN FESTIVALDE FIRMALAR ACTIKLARI

STANTLARLA YENI KOLEKSIYONLARINI SERGILEYEREK, ONEMLI IHRACAT
BAGLANTILARI YAKALADI.

Guiney Afrika ve Gana gibi 13 farkl tilkeden
gelen alim heyetleri bolgenin ticari dinamiz-
mini giclendirmenin yani sira pazar portfo-
yunit daha da cesitlendirdi. Gelen misafirler
acik alanda kurulan ve 6zel olarak tasarlanmis
standlarda diinya modasinin en yeni trend-
lerini gorme imkani buldu. Boylelikle alici-
lara onemli firsatlardan yararlanma ve Laleli
bolgesi ile gticlit ticari igbirlikleri olusturma
firsat1 verildi.
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Laleli Mesih Pasa Caddesine boydan boya
kurulan, 300 metre uzunlugundaki rekor
podyumda Oner Evez'in koreogralfisi esligin-
de, Tulin $ahin, Merve Biytiksarag, Ece Be-
glim Ytcetan, Tuba Melis Ttirk, Cansu Melis
Turk, Begtim Yilmaz, Ebru Oztirk, Ozlem
Katipoglu ve 50 yerli-yabanct model LASIAD
tiyesi onlarca markanin tirtinlerinden olu-
san defilede Laleli moda severlerle bulustu.
Lasiad Baskani Giyasettin Eyytipkocanin ev




www.itkib.org.tr
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sahipliginde gerceklesen etkinlige is ve moda
dunyasindan bir ¢ok ismin yani sira IHKIB
Baskam Hikmet Tannverdi, IHKIB Yonetim
Kurulu Uyeleri Ozkan Karaca, Birol Sezer,
Nilgtin Ozdemir ve Ercan Hardal da kauldi.
Etkinligin acihginda bir konugsma yapan 1H-
KIB Bagkam Hikmet Tanrverdi, “Her gecen
sene etkisi ve kapsami daha da genisleyen La-
leli Fashion Shopping Festivali'nde emegi ge-
cen herkese tesekkiir ediyorum. Bu etkinligin
gelecek donemde Lalelinin islerinin artmast
acisindan ¢ok biiyiik islevi olacak” dedi.
[HKIB Yénetim Kurulu Uyesi ve LASIAD
Baskan Yardimcist Ercan Hardal, etkinligin
gayet basaril gectigini belirterek Festival'in
bu sene daha gorkemli gectigine dikkat ceki.

Firmalarn, etkinlik cercevesinde stant agma- i Etkinlige is ve moda diinyasindan bircok

—

larim festivali bir fuar havasina dontistiirdi- ismin yani sira iHKIB Baskani Hikmet

gunt belirten Hardal, gelecek yil firmalarin = : : T di IHKIB Yénetim Kurulu Uveleri
o7 .4 ) ; ) est,vul er eves,nde _tanrveral, onetim Kuru uUyeleri
triinlerini daha rahat sergileyecekleri sekilde cerg ¢ Gzkan Karaca, Birol Sezer, Nilgiin Gzdemir,

gelistireceklerini belirtti. Ru sya, Ukr ayna, Aydin Erten ve Ercan Hardal da katildi.
Festival yurtdisinda ses getiriyor Azerbqycan’

LASIAD Bagkani Giyasettin Eyytipkoca “Ka- Kazakistan , Belarus ,

din hazir giyim, erkek hazir giyim, cocuk KlrngiStan OZbEkiStan

hazir giyim, i¢ giyim, ayakkabi, kumas, . ! . ! Lalelinin kendisini en iyi sekilde ifade ede-
turizm ve otel, triko, jeans, deri, ev tekstili, C ez Uyl r, An g (0] I a, Ni ] er ya »  bilmesini saglamak, tilke ekonomisindeki
kuyum ve mticevher, taki, aksesuar ve lo- i ran, Giin ey A frl ka kritik onemini vurgulamaktir. Geleneksel
jistik gibi sirketlerinden olusan tiyelerimizle M hale gelen Laleli Fashion Shopping Festivalin
Turkiyenin gticlii ticaret merkezi Laleli'yi, ve Gana gi bi 13 f arkli yankilan artik yurt disinda da ciddi boyutlara
geleneksel hale gelen Laleli Fashion Shop- tilkeden alim heyet, ulasti ve Laleli’ye katkilarim da goz éntinde

ping Festivali ile tilkemizi tanitmaya devam Tiirkive’ Idi
ediyoruz. 1997 yilinda kurulan Laleli Sana- ur <Iy e y e g eldal.

yici ve Isadamlart Dernegi LASIAD' amact
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giizel bir defileyle misafirlerimizi agirladik”

bulundurarak LASIAD olarak yine bu yil
l dedi.
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Etkinlik ekonomiye can verdi

Her basarida oldugu gibi hicbir basar bir
cirpida, kendiliginden ve emek harcamadan
ortaya ¢tkmiyor. LASIAD bu yilki festivalin
hazirliklarina yaklasik bir yil énce bagladi.
Her seyi tek tek diistintip en ince ayrintisina
kadar kurgulayan LASIAD, gecen {i¢ yihn
kazanimlarini artirma adina bircok yenilik
ve organizasyonla etkinligi gticlendirdi. Yine
gecen yil oldugu gibi bircok farkl tilkeden
alicilar Tirkiye’ye davet edildi. Yabanci alim
heyetleri olusturuldu. Gegen y1l ilki gercek-
lestirilen alim heyeti organizasyonunun bu yil
cok daha profesyonel ve verimli bir bicimde
dizayn edildigini gozlemledik. Bu program
cercevesinde gectigimiz sene oldugu gibi bu
yil da buytk capl is baglantilar gerceklesti-
rilerek, ekonomiyi gticlendirme noktasinda
en tist diizeyde destek etkinlik yarar saglamis
durumda. LASIAD, birkac yil 6nce belirle-
dikleri ve uzun stiredir analiz ettikleri hedef
pazarlarn tamamini kapsayan bu aktivite ne-
ticesinde Afrika, Orta Asya, Gliney Amerika
ve Orta Asya tilkeleri ile olan ticarette biiytik
ve pozitif gelismeler yakalamay1 bekliyor.

Moda ve alisverisin biiyiik bulusmasi
Festival 6ncesinde dtizenledikleri bir basin
toplantisinda Giyasettin Eyytipkoca, Laleli'nin
tilkemizde ve diinyada degisen ekonomik
kosullara karsin yillardir istikrarl bir bi¢im-

de biytiyen dinamik ve yenilik¢i bir ticaret
merkezi oldugunu vurguladi. Toplantida,
Turkiye'nin en gticlti ve etkin ticari bolgele-
rinden olan Lalelinin de bu yil dérdinctst-
nii diizenleyecegi moda ve aligveris festivali-
nin yine birbirinden renkli sovlar, defileler,
eglence ve moda gosterilerinin yer alacagina
dikkat cekmisti.

Laleli, alternatif pazarlara yoneliyor

Bu sene takvim olarak sezon acilisina cekilen
festivalin ozellikle Rusya-Ukrayna hattinda
yasanan olumsuz gelismeler ve bunlarin
Turkiye'ye etkilerini minimuma indirme nok-
tasinda gayet 6nemli oldugunu belirten Giya-
settin Eyytipkoca sozlerine sdyle devam etti:
“Gectigimiz stirecte temel hedef pazarlarimiz-
dan olan bu iki tilkedeki ekonomik ve siyasi
sorunlar gerek Laleli gerekse de tilke ekono-

IHKIB Baskani Hikmet Tanniverdi,etkinligin acilisinda yaptigi konusmada, “Her gecen sene
etkisi ve kapsami daha da genisleyen Laleli Fashion Shopping Festivali’nde emegi gecen
herkese tesekkiir ediyorum. Bu etkinligin gelecek dénemde Laleli’nin iglerinin artmasi

acisindan cok biiyiik islevi olacak” dedi.

mimizi bircok alanda olumsuz yonde etkile-
mistir. Bu zorlu déneme karsin yilin ikinci
yarisindan itibaren goriilen iyilesme sinyalleri
ise bizleri fazlasiyla umutlandirmistir. Biz
yaklasik bes yillik bir planlama ile geliyoruz.
Yonetim Kurulunu devraldigimizda bir hafta
arama konferansi yapuk. Bu konferansta ki-
sa-orta ve uzun vadeli planlar yaptik. Hedef

6Gelen misafirleri acik
alanda kurulan ve ézel
olarak tasarlanmis
standlarda diinya
modasinin en yeni
trendlerini g6rme imkani
sunuldu. Béylelikle
alicilarin 6nemli
firsatlardan yararlanmasini
ve Laleli bélgesi ile giiclLi
ticari isbirlikleri olusturma

firsati veriliyor. ,
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pazarlan iyi belirlememiz gerektigini, biiyti-
mekte olan pazarlarn se¢memiz gerektigini
sdylemis, Rusyanin bugiin geldigi noktay1 o
gtnlerden gormustiik. Rusya’da bir kan kayb1
olacagimi ve o kan kaybini kapatacak pazarlar
tretmemiz gerektigi konusunda bir ¢alisma
yapmustik. Ug y1l 6nce bu kapsamda heyetler
belirledik ve bu heyetlerden biri Iran’a gidip
geldi. O dénem Iran’'in bizim i¢in ¢ok elzem
bir pazar olabilecegini, yani basimizda oldu-
gunu ve ntikleer goriismeler sonuclandiginda
biz eger o pazarda olursak herkesten énce yol
alabilecegimiz kanaatini tasidik ve bu fikri
ITO ve Ekonomi Bakanligr ile paylasuik ve
onlar bize destek verdi. O dénem heyetler-
den bir kism1 da Arjantin ve Brezilya'ya gitti.
Bu pazarlar da Ttrkiye icin 6nemli pazarlar.
Brezilya, Gtiney Amerika ve Afrika pazarlari-
nin Laleli i¢in hedef pazarlar arasinda oldu-
gunu aktardi. Rusya, Laleli pazarinin ytizde
27'sine Ukraynanin ytizde 12’sine sahip.
Buradaki ytizde 40’a varan kayb, hedef pa-
zarlardan kapatabilmek icin ¢alismalar yaptik
olumlu sonuclar elde ettik.
Diizenleyecegimiz bu biiytik festival ile artik
kriz metaforunu giindemimizden tamamen
silmeyi ve ticari gelisimimize odaklanmay: da
amaclamaktayiz.”

Tiirk modasi giiciinii gosterdi
Kendilerinin boylesine etkili organizasyon-
lar1 elbirligi ile hayata gecirirken Ttirkiye’ye
komsu olan nerdeyse biitiin tilkelerin bircok
farkli ve kronik sorunla ytizlesmekte oldugu-
na deginen Giyasettin Eyytipkoca, “Onlarin
yasadig1 bu sorunlar ise direkt ya da dolayh
olarak bizlere yansimaktadir. On yillar bo-
yunca ticaret ve turizm alaninda tilkemize
biiytik katkilar sunan Laleli, ttim bu hengame
ve kargasa icerisinde de olsa ilerlemeye ve
tilke ekonomimize maksimum katki sunmaya
gayret etmektedir. Diizenledigimiz bu fes-

GIVASETTIN EYYUPKOCA
LASIAD Baskani

“Ttirkiye'nin giiclii ticaret merkezi Laleli'yi,
geleneksel hale gelen Laleli Fashion Shopping
Festivali ile tilkemizi tanitmaya devam
ediyoruz.”

tivalin ana prensiplerinden birisi de budur.
Bugiin bash basina bir marka olan ve tilke
imajina btiytk faydalar sunan Laleli Fashion
Shopping Festival, yasanan tiim global sorun-
lara kars: bizlere nefes aldiran buytk, seckin
ve gorkemli bir organizasyondur. Bugiin yal-
nizca gelismekte olan degil Avrupa tlkeleri
gibi gelismis ekonomiler dahi durgunlukla
bogusurken bizim LASIAD olarak boylesine
ses getiren organizasyonlar diizenleyebilme-
miz Laleli’nin bir arada hareket edebilme
becerisinin bir neticesidir. Yaptigimiz ttim bu

ERCAN HARDAL o
LASIAD Baskan Yar. ve IHKIB YK Uyesi

“Firmalanin, etkinlik cercevesinde stant
acmalar festivali bir fuar havasina
dénisttirdd, gelecek yil bu alani daha da
gelistirmeyi planhyoruz.”

basaril aktivite ve organizasyonlarin tilkemiz
adma da 6nemli bir rol model oldugumu-
zu belirtmek isterim. Dtinya tiirltl krizlerle
bogusurken bizim ortaya koydugumuz bu
cikular bana gore ders kitaplarinda oku-
tulacak diizeyde basarili faaliyetlerdir. Bu
festival, insanlarin bir araya gelebilmesi, aym
yone bakarak ayni hedef dogrultusunda gii¢
birligi olusturmast adina érnek teskil edecek
bir davranislar biittintdtr. Bu agidan bolge
firmalarimizin hepsini tek tek tebrik ediyor,
kutluyorum” diye konustu.




MODA

Laleli, Afrika’ya agilacak

LASIAD olarak biiyiik ve tarihi bir misyonlan
oldugunu diistindiiklerini belirten Giyasettin
Eyytipkoca, “Laleli gibi dinamik, enerjik ve
ekonomik anlamda aktif bir bolgenin tek sivil
toplum kurulusu olarak tizerimizde agr bir
ytik oldugunun bilincindeyiz. Bu minvalde
gectigimiz yil LASIAD ve ITO girisimleri so-
nucunda hayata gecen Tahran Ttrk Hazir Gi-
yim Urtinleri Fuarrni bu y1l Gana ve Cezayir
gibi birkac farkl tilkede daha hayata gecir-
meyi umuyoruz. Bu sayede fran’da yakaladi-
gimiz basarili ivmeyi bu tilkelerde de stirdiir-
meyi ve potansiyel pazarlarimizi gesitlendir-
meyi amaglamaktayiz. Tabi bahsettigimiz ttim
bu stirec ve kazammlar takdir edersiniz ki
tilke olarak yonetimsel sorunlarimizin ¢oziil-
diigt ve uzlasimn hakim oldugu bir ortamda
realize edilebilir. Ulke giindeminin i¢ politik
sorunlar yerine ekonomik ve reform odakl
gelismesi, bizim gibi bolge ve derneklerin he-
deflerine dogru yol almasi agisindan oldukca
onemlidir. Bu noktada tilkemizin siyasal
perspektifinin rayma oturdugu ve ideallerimi-
ze dogru yol alacagimiz giinleri sabirsizlikla
bekledigimizi belirtmek isterim. Hicbir basart
tesadtf degildir. Hele hele boylesine biiytk
organizasyonlar muhakkak ki tstiin 6zveri,
gayret ve liyakat isteyen eller tarafindan orta-
ya konabilir. Inanmus, kalbi ve yuregi birlikte
carpan insanlar ancak biiytik isler basarabilir.
Bu anlamda her zaman yanimizda olan ve

tek kelimeyle Laleli sevdalis1 diyebilecegim

6Bu sene takvim olarak
sezon acilisina cekilen
festivalin ézellikle
Rusya-Ukrayna hattinda
yasanan olumsuz
gelismeler ve bunlarin
Tiirkiye'ye etkilerini
minimuma indirme
noktasinda 6nemine
vurgu yapiliyor. ,
Fatih Belediye Bagkanimiz Mustafa Demir
Beyefendi’ye ayrica tesekkiirt bir borg bili-
yorum. Bir kamusal kurumun 6zel sektér ile
birlikte bu denli el ele vermesi sanirim Tir-
kiye nezdinde rastlamlabilir bir durum degil-
dir. Bu icten gtic birligi ve tasin altina elini
koyma cesareti degerli bagkanimizin sahsina
munhasir bir 6zelligi olsa gerek. Diirtistlitk
ve samimiyet temelli bu yol arkadasliginin
tilkemizin tiim kurumlarina yansimasini timit
ettigimi ayrica belirtmek isterim. Hedef iilke
menfaat ve kazanmmlar1 oldugunda kisi ve
kurumlarin nasil ve ne sekilde bir araya gel-

meleri gerektigi ve hangi dogrultuda hareket
etmeleri hususunda yapisal bir tez olacak bu

birliktelik adina bagkanimiza tekrardan son-
suz tesekkurlerimi sunuyorum” dedi.

Festival, global bir markaya doniistii
LASIAD Baskani Giyasettin Eyytipkoca, et-
kinlik i¢in diizenlenen basin toplantisinda
festivalin global bir markaya déntistuirtilme-
sinde katkisi olan sponsorlara ve yetkililere
stikranlarini sunarak sozlerine sdyle devam
etti: “Ulkemizde yasanan ttim olumsuz ge-
lismelere ragmen ayni yon ve hedefe dogru
yol aldigimiz1 gormek bizleri fazlasiyla se-
vindirmektedir. Yine festivalimize sponsor
olan Ekonomi Bakanligina, Istanbul Ticaret
Odasr'na, Ttirk Hava Yollarrna, Istanbul Bii-
yitksehir Belediyesine, Istanbul Hazir Giyim
Konlfeksiyon Thracatcilan Birligine, Istanbul
Tekstil Hammaddeleri Thracatcilan Birligime,
degerli baskanlar ve yonetim kurulu tiyelerine
sonsuz tesekkiirler ediyorum. Basarmin ve
giizelliklerin paylastik¢a ¢ogaldigim bizlere bir
kez daha ispat eden bu essiz isbirligi i¢in her-
kese stikranlarimi sunuyorum.” Konusmasinin
ardindan gazetecilerin sorularini yanitlayan
Eyytipkoca, gecen yil yapilan festivalin eko-
nomik olarak hedeflenen rakamlara ulastigini,
festival kapsaminda kurulan baglantilarn iki
gtin icinde yaklasik birkac milyon dolar bul-
dugunu, bu yil ki sonucun ise bunun tistiinde
olacagin dile getirdi. Eyytipkoca, Iranlilar ve
Afrikalilarn Laleli pazarinda hala ¢ok etkin
olduklarina vurgu yaparak, “Rusyanin ytizde
27'lik aqigim kapatmis olmasalar bile ona ya-
kin bir payda yer almaya basladilar. Bu bizim
icin ¢ok sevindirici bir durum. Farsca bilen
eleman bulmakta zorluk ¢ekiyoruz. Bu Iranla
ilgili calismamizin netice vermeye basladig
anlamina geliyor” dedi. Gtivenlik sorunlar ne-
deniyle Laleli ticaretinin etkilenip etkilenme-
digi sorusuna Eyytipkoca, “Bu konuda hicbir
kaygi ve endise soylentisi bile gelmedi. Yakin
zamanda Rusya’'daydim orada hig bir sekilde
konusulmadr. Boyle bir kayip su ana kadar ya-
sanmadi hatta Laleli’de su an otellerin doluluk
oraninin da ytizde 90'nin tizerinde cevabini
verdi. Eyytipkoca, Cin ile ilgili olarak “Cin

su an bizim i¢in bir tehdit degil. Rusya’dan
geldim ve artik bircok insanin Cin’den elini
ayagini cekmeye basladigini gérdum. Son
Yuan krizi dedigimiz kriz belki de ¢ntimtiz-
deki stirecte bizim tirmamisimizi biraz daha
hizlandiracak” degerlendirmesini yapti. Son
olarak LASIAD Bagkaru Giyasettin Eyytip-
koca, terdr olaylarina vurgu yaparak, hicbir
kazang, ticaret bir candan degerli olamaz.
Sehitlerimize Allah’tan rahmet yakinlarina
sabirlar diliyoruz” dedi.



Birla Modal ile |
glizel goriniin, harika hissedin
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Tasannmalarnin el ustinde tuttugu Birla Modal,
kumaslara muhtesem bir parlakhk, yumusakhk hlSSl, <
dbékim ve zarafet katar; cilt dostu kumaslar yaratir.
Son teknoloji ile dretilen Birla Modal, saf ve karisimhi
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yaratarak, iplik ve kumas ureticilerinin hegemslm 2
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HALI

HALININ OLIMPIYATI KABUL EDILEN 1COC, ABD'NIN
WASHINGTON EYALETINDE GERCEKLESTIRILDI. iHiB'i
TEMSILEN KONFERANSA KATILAN iHiB BASKAN
YARDIMCISI iIBRAHIM GEYIKOGLU, KONFERANSIN 2018

YILINDA iISTANBUL'DA GERCEKLESTIRILMESI NOKTASINDA

YETKILILERLE PRENSIP ANLASMASINA VARDI.

HALININ 0LIMPIVATI ICOC,
ISTANBULA GELIYOR

ICOC-Uluslararasi Dogu Halilart
Konferans'nin (International Conference

on Oriental Carpets) 13’tinciisii, ABD’nin
Washington eyaletinde 6-9 Agustos tarih-
leri arasinda gerceklestirildi. George Was-
hington Universitesi'nde yeni acilan Tekstil
Miizesi'nin igbirligi ve destekleriyle diizen-
lenen konferansta IHIBi, Baskan Yardim-

ast [brahim Geyikoglu temsil etti. Halinin
olimpiyat1 kabul edilen konferans genis bir
kauhimla gerceklesti. ilk defa bir sehrin,
Washington'un ti¢ kez ev sahipligi yaptigi
konferans ABD'nin, haliya ve mtizecilige ver-
digi 6nemi bir kez daha gésterdi. Ug 6zel ko-
leksiyonun yamnu sira, iki bucuk giin boyunca
diizenlenen paneller ve oturumlarla zen-
ginlestirilen konferansta, Tekstil Miizesi'nin
halilarin korunmasi ve saklanmasina yonelik
uyguladig1 yontemler ve teknolojilerin de
tanitimi yapildi. Akademik oturumlarda ise,
uluslararast capta alaninda s6z sahibi uz-
man ve konugmacilar halida yeni trendler,
miizecilik, internet ve sosyal medyanin hal
calismalari, koleksiyonculugu ve arastirmalart
tizerindeki rolii, modern sanat ve hal iliskisi
basliklar1 altinda yapilan arastirmalar tizeri-
ne soz aldi. Tiirkiye’den konusmact olarak
konferansa katilan Vakiflar Genel Mudiirlugu
Miizeler Mudiirit Suzan Bayraktaroglu da
yaptig1 konusma ve yerinde incelemelerle
miize kulttrimuzi gelistirmek agisindan
yararh bilgilerle dondiiklerini ifade etti. IHIB
Bagkan Yardimcist [brahim Geyikoglu da, yo-
gun temaslar1 sonucunda, konferansin 2018
yili Mart-Nisan aylarinda Istanbul'da gercek-
lestirilmesi noktasinda yetkililerle prensip
anlasmasina vardi. Bulusmanin bu kadar ileri
bir tarihte gerceklesmesini bircok tilkenin
talip olmasina ve konferans yonetimi tara-
findan verilen sozlere baglayan Geyikoglu,
2007 yilinda Tiirkiye’de 11’incisi dtizenlenen
ICOCYyi ge¢ de olsa tekrar Istanbul’a getiri-
yor olmaktan dolay1 cok mutlu olduklarim
belirtti.

Miizecilik icin devlet tesviki sart
George Washington Universitesi Tekstil
Miizesinde gerceklestirilen konferans ti¢ giin

R BICHLER
Komite Uyesi

stirdii. Etkinligin en dikkat cekici boltimii,
agurlikli olarak bagislanan eserlerin sergilen-
digi Tekstil Miizesine gerceklestirilen ziyaret
oldu. Mtizede yer alan eserlerin korunmasi
ve saklanmast tizerine bilgilendirmenin de
yapildigi gezide, miizeye bagislanan veya
miize tarafindan satin alinan eserlerin ilk
once -32 derecede soguk bir odada bek-
letildigi ve ardindan mtizeye giris yaptig
bilgisi katilimcilarla paylasildi. Bu uygulama
sayesinde, eserlerin tizerinde hicbir bakteri-
nin kalmamasinin amaclandigi ve ancak bu
islemlerden sonra eserler titizlikle restore
edilip depolandig: ifade edildi. Washington
Tekstil Mtizesinin restorasyonundan sorum-
lu Turk-Amerikan vatandast Sumru Belger
Krody, HIB Baskan Yardimcist Geyikoglu ile
bir araya geldigi konferansta, Ttirk halicihg
ve miuizecilik noktasinda bilgi ve tecrtibelerini
paylasmaya hazir oldugunu ifade etti. Miize-
ye kaulan THIB Bagkan Yardimcist Geyikoglu,

Inmternational Gonferancea
on Oriental Carpats

eserlerin mtizelere dahil edilmesi noktasin-
daki hukuki stireclerin de Ttirkiye’den farkl
oldugu bilgisini verdi. Geyikoglu, “ABD’de
miizecilik Turkiye'de oldugundan oldukca
farkl yurtiyor. Bir mtizeye bagis yapan kisi-
nin 6deyecegi verginin bagis miktar kadarki
kismi devlet tarafindan vergilerden diisiilii-
yor. Bu ve benzeri desteklerin sonucunda ise
miizeler tiim dtinyaya kiyasla zenginlesiyor.
Benzer bir uygulamanin Ttirkiye'de de hayata
gecirilmesi gerektigi kanaatindeyim” seklinde
konustu. Etkinligin Ttirk miize kultirtinu
gelistirmek agisindan son derece faydali bir
diger yonii ise, Vakiflar Genel Mudurligi
Miizeler Miidtirti Suzan Bayraktaroglunun
konferansa konugmaci sifatiyla katilmasi
oldu. Konferansa 6zel olarak davet edilen
[HIB Bagkan Yardimcis1 Geyikoglu ve Va-
kaflar Genel Mudiirlugt Miizeler Miidiirt
Bayraktaroglu etkinlikte, Ttrk halicihg ve
miize kiltiirtt bakimindan faydali gorismeler



Tiirk halicilaninin
hakimiyetinde gecen
fuar béliimiinde ise
Tiirkiye'den katihim cok
yliksek oldu.

yurtttrken, Bayraktaroglu, Turkiye'de acilan
miizelere dair bir sunum gerceklestirdi. ‘De-
po Miize’ ad1 altinda bir ¢alisma yaptiklarini
belirten Bayraktaroglu, katilimeilarin biiytik
dikkat ve ilgiyle takip ettigi sunumunda Ttrk
hali ve kilimlerin korunmasi ve miize acma
calismalarinin devam ettigini katihmeilara ak-
tardi. Etkinligin akademik sempozyum boli-
miinde ise 300-350 kisi civarinda bir katihm
gerceklesti. Geyikoglu, en ¢ok katihm gercek-
lesen lokasyonlarin 2007 yihinda Istanbul’da
ve 2011 yilinda Stockholm’de gerceklestirilen
etkinlikler oldugu bilgisini verdi. 2007°de
[stanbul'da gerceklesen ICOCnin en bagarih
sempozyum olarak kabul edildigini ifade
eden Geyikoglu, yaklasik 700 kisinin katili-
muyla gerceklesen sempozyumun ticari olarak
da ¢ok verimli gectigini ve ileride bu organi-
zasyonu Ttirkiye'de tekrar yapmak istemele-
rinin nedeninin de bu oldugunu belirterek
basta Mehmet Cetinkaya olmak tizere emegi
gecen herkese tesekktrlerini iletti.

Sempozyumun yildizi Anadolu halilan
[stanbul'da gerceklestirilen ICOC 2007 son-
rast, etkinligin tekrar Istanbul’a tasinmast i¢in
gortismeler yiirtiten Geyikoglu, etkinligin
sempozyum boltimiinde de Turk halilan
gosterilirken, bu boliime maalesef Tiirk ko-
leksiyoncular ve akademisyenleri pek ilgi
gostermedi. 16, 17, 18 ve 19'uncu ytizyillara
ait Anadolu hal ve kilim kulttirtintin sergi-
lendigi sempozyumda, bu halilar1 anlatmaya
ve anlamaya c¢alisan insanlarin ¢ogunun farkl
kiiltiirden gelen ve sonradan bu kiiltiire
sahip ¢ikan insanlar oldugunu ifade eden
Geyikoglu, bunun Ttrk halisina ve kultu-
riine sahip ¢tkmak bakimindan bir eksiklik
oldugunu soyledi. Sempozyumda, halinin
bir Ttirk meslegi oldugunu vurgulayan Ge-
yikoglu, katithmecilara bu vesileyle ICOC'yi
Ttrkiye’de yapmak istediklerini iletti. Ttir-
kiye isminin ge¢mesinden etkilenen komite
tiyeleri arasindan, Avusturyali Peter Bichler
ile el sikisan ve diger tiyelerden de soz alan
Geyikoglu, ICOC 2018 yili Mart veya Nisan
aynda Istanbul’da yapilmas icin ¢alismalara
baslandigini ifade etti. Gortismelerde, hal
editorleri Ben Evansa ve Vedat Karadag’a bu
hususta verdikleri desteklerden ottirti tesek-
kiir eden Geyikoglu, mujdeli haberi yakinda
resmi olarak da agiklamak istediklerini soy-
ledi. Bunun yaninda, ICOC'nin fuara ayrilan
boltmitinde ise Ttirkiye’den katilimin ¢cok
ytiksek oldugu gozlendi. Tiirk halicilarimin
hakimiyetinde gecen fuarin en iyi temsil et-
tikleri alanlardan biri oldugunu belirten Ge-

Geyikoglu:
“Diinya’daki hali
ve kilim severleri
bir araya getiren
ICOC'yi IHIB ve
Kdiltiir Bakanhgi'nin
destekleriyle
Tiirkiye'ye tasimak
bizim icin biyiik bir
onur olacak.”

yikoglu, “Fuara katilan yaklasik 17 firmamn
10'u Tirk hali firmastydi. Aralarinda Seref
Ozen, Vedat Karadag, Muzaffer Kaplan, Ad-
nan Aydimn, Ali Osman, Ali Aydin ve Murat-
han Ozgen gibi isimlerin oldugu ekibimizin
Turk halisi fuarda ¢ok iyi temsil ettiklerini
distintiyorum” dedi.

ICOC'yi Tiirkiye'ye tasimak

bir onur olacak

Sempozyumun Tirk ve dtinya hahcihig icin
son derece yararl ve verimli gectigini ifade
eden Geyikoglu, soyle konustu: “Bu tarz
toplanti ve sempozyumlar insanlart bulus-
turmasi bakimindan oldukca dnemli. Hali
sektort biiyiik bir aile ve biz bu ailenin ma-
alesef disinda kalmis durumdayiz. Halbuki
halicilik sevgiyle yapilacak bir is ve orada
karsilastigim herkesin de ortak paydasi haliy1
sevmeleri ve haliya gontil koymalar1. Bu bag-
lamda, kesin olan bir sey var ki o da hepi-
mizin haliya sahip ¢ikmamiz gerektigi. Bu ve
benzeri etkinliklerde eksiklerimizi daha net
gorme firsatimiz oluyor. Bunlarin basinda da,
diinyanin en btiytik koleksiyoncularinin yer

Washington Tekstil Miizesi'nin
restorasyonundan sorumlu Tiirk-Amerikan
vatandagi Sumru Belger Krody, Tiirk
halicihgr ve miizecilik noktasinda bilgi ve
tecriibelerini paylasmaya hazir oldugunu
ifade etti.

aldigr konferansta Ttirk bir koleksiyoncunun
yer almamis olmasiydi. Halida dinyanin en
iyisi oldugumuzu ancak bu tarz seckin plat-
formlarda gosterdigimiz takdirde daha ileriyi
hedefleyebilecegimizi unutmamamiz gere-
kiyor. Bu nedenle, Ttirk halicilan olarak ‘ne
kazanirim’ degil ‘ne katarim’ demenin zamani
geldi de geciyor.” IHIB olarak tizerlerine du-
seni yapmaya calistiklarini belirten Geyikoglu
“Dtinya’daki hali ve kilim severleri bir araya
getiren bu organizasyon her 3-4 senede bir
gerceklesiyor. En yakin zaman 2018 olarak
goriintyor. [HIB ve Kiiltiir Bakanhigrmn des-
tekleriyle bu organizasyonu Tiirkiye'ye tasi-
mak bizim i¢in btytik bir onur olacak” dedi.



Coats
Global Services

Uretim stireclerinizde miikemmeli
yakalamak icin size nasil yardimci
olabiliriz?

Coats,

dikis ipliginde dunya lideri olarak,
uretim ve servisteki 250 yillik
uzmanlgini Global Servisler
markasi ile tekstil endustrisinin
hizmetine sunuyor...

Daha fazla bilgi icin
www.coatsglobalservices.com



Operasyonel Miikemmellik

e=amre= DANISMANLIK / NAKIS COZUMLERi / TEKNiK VE TEKNOLOJILER
— |

Ureticilere ve markalara, verimlilik artisi, stirec kontrol, kalite, uygunluk, teknik
denetimler gibi Uretim ve operasyonel miikemmellik alanlarinda bir dizi ¢6ztim

Onerileri sunuyoruz...

Global Veya yerel = Uzun yillara dayanan sektdr deneyimi ile ana sorunlari tespit edebilen ve uzun stireli
OperaSYOHEI donu§um pratik ¢6ziimler sunan uzman bir ekiple calisiyoruz...

Renk Sistemleri

DANISMANLIK / RENK KLAVUZLARI / RENK KONSOLIDASYONU / .
RENK DEGERLENDIRME / AKREDITASYON PROGRAMLARI / TEKNIK VE

TEKNOLOJILER

Rengin tek seferde tutturulamamasi, recetenin dogru oranlarla olusturulamamasi gibi
renk yénetimindeki kayiplara, maliyetlere, tedarik teslim stirelerine odaklanarak ortak

ve kalici ¢ézlimler uretiyoruz...

lik'seferde dogru nSTe Misterilerimizi gliniimiz dtinyasinin gerekliligi olan yeni teknolojiler ve dijital renk
elde'etme yénetimi araglariyla tanistiryoruz...
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TEKNIK EGITIMLER / YONETIM SISTEMi EGITIMLERI

Mdisterilerimizin ¢alisanlarinin gelismesine yardimci olacak sekilde ézel olarak
tasarlanip uyarlanan bir dizi kapsamli egitim programi sunuyoruz...

Bu programlar, bireysel yetkinligin artmasina katki sagladidi gibi, kalite, maliyet, verim,
hiz ve takim calismasi gibi alanlarda da olumlu degisimler yaratmaktadir.

Kalite ve verimliligi
arttiracak programlar Ornek Egitim Konulari: Dikis Teknolojileri, Renk Yonetiminin Temelleri, Yalin Uretim ve
6 Sigma, Kalite Yénetim Sistemleri...




CORAP SEI(TORU UR-GE ILE
LIDERLIGI HEDEFLIYOR

EKONOMi BAKANLIGI'NIN 2010/8 SAYILI “ULUSLARARASI REKABETCILIGIN
GELISTIRILMESI UR-GE TEBLIGI” ILE iIHKIB KOORDINASYONUNDA HAYATA GECIRILEN
KUMELENME CALISMASI BU DEFA HAZIR GiYiM SEKTORLERINDEN CORAP FIRMALARINI
DAHIL EDIYOR. CORAP SEKTORUNDE HiZMET VEREN iHKiB UYESI FIRMALAR, UR-GE
BASLANGIC TOPLANTISI ILE CALISMALARINA BASLADI.

IHKIB tarafindan hair giyimin

alt sektorlerinden “Corap Sektoriinde Tiirk
Markalarinin Uluslararasi Rekabetciliginin Ge-
listirilmesi Ur-Ge Projesi” Ekonomi Bakanlig
destegi ile baslaulmisti. Bakanlik tarafindan
onaylanan projede ‘Corap imalatcilariin /
Markalarinin Dis Pazarlara Acihmi Ur-Ge Pro-
jesi Baslangic Toplantist’ gerceklestirildi. 2 Ey-
lul Carsamba gtintt Dis Ticaret Kompleksinde
bir araya gelen corap imalatcilarina, URAGEM
Darmismanlik firma yetkilisi, Yeliz Cuvalct
tarafindan bir sunum gerceklestirildi. IHKIB
Yénetim Kurulu Uyeleri Ozkan Karaca ve Fa-
tih Yarkin'in da katuldig: toplantiya, CSD Bas-
kant Bulent Iyikulah, ITKIB yetkilileri ve 20
corap firmasi kauldi. Sektortimuziin gelecegi
agisindan projeyi ¢cok nemli bulduklarini ifa-
de eden IHKIB Yonetim Kurulu Uyesi Ozkan
Karaca, bu calisma ile corap ihracatinda tilke
olarak onemli gelismelere imza atilacagin
belirtti. IHKIB Yonetim Kurulu Uyesi Fatih
Yarkin da toplantiya katilan corap firmalari-

nin, proje ile elde edebilecekleri kazanimlara
dikkat cekti. Toplanuda Marmara Universitesi
Teknik Egitim Fakltesi Tekstil Boltim Bas-
kan, Yard. Dog Dr. Erkan Isgoren de sektore
yonelik ve kitmelenme calismalarinin rekabet
giictine katkist hakkinda bilgi ve gortslerini

paylast. .

Firmalarin iki yillik faaliyetleri
planlanacak

“Sektortimiz agisindan ¢ok énemli gordugi-
miiz bir projeye basliyoruz” ifadelerini kulla-
nan [HKIB Yénetim Kurulu Uyesi Ozkan Ka-
raca, “Corap Sanayicileri Dernegi Bagkanimiz
Biilent Iyikulah ile CSD Genel Sekreterimiz
Kamil Bey’e projeyi firmalara anlatarak, firma-
lar ile goriserek THKIB ekibimize yaptiklart
yardimlardan dolay1 cok tesekkiir ederim. H-
KIB ekibimize ¢cok yardimci oldular” diyerek
tesekkdirlerini iletti. Corap firmalarinin yet-
kililerine hitap eden Ozkan Karaca, “Hepimiz
iiretim yapiyor ve ihra¢ ediyoruz. Ama gele-

cekte ne olacagimizin planini tam olarak ya-
pamadigimizi diisiintiyorum. Bu proje umut
ediyorum gelecek planlamalarimizi yapmaya
yardimet olacak. Uretimde, pazarlamada,
tilke tanitiminda gelistirebilecegimiz konular
hangileri ise tespit edilip, o konularda profes-
yonel danismanliklardan yararlanabilecegiz”
diye konustu.

Bircok tlkede hem Tiirkiye'nin hem de fir-
malarin sektoérdeki imajim ytikseltmek icin
calisacaklarimi belirten Ozkan Karaca,proje
ile hayata gecirilebilecek faaliyetler hakkin-
da detayh bilgi verdi. “Firmalarimizdaki
halihazirdaki iglerimiz devam ederken aym
zamanda projenin faaliyetleri ile de kolek-
siyon, pazarlama, tiretim alaninda destek
alabilecegiz” dedi. Hedef Pazar olarak tespit
edilen tilkelere ticaret ve alim heyetleri orga-
nizasyonlarmin diizenlenecegini de kaydeden
Ozkan Karaca, soyle devam etti: “Ihtiyac ana-
lizi sonucunda ortak hedeflenen pazar olarak
ortaya ¢ikan Ttlkelerde yurtdist pazarlama fa-



aliyetlerine katilacagiz. Bizden 6nce bu proje,
Hazirgiyim ve Tasarim Kiimesi ile yapildi ve
kiimelenme ¢alismasinda bulunan firmalardan
cok iyi geri dontisler aldik. ‘Artik bir sonraki
sezon gelmeden koleksiyonumu hazirliyor ve
miisterilerin karsisina daha giicli ¢ikiyorum’
gibi olumlu degerlendirmeler ile karsilastim.
[HKIB Yonetim Kurulu, alt sektorlerinin ta-
maminda bu projenin uygulanmast i¢in karar
aldi. Biz de corap firmalar olarak kararlarimi-
z1 alip stireci baslatacagiz. Umut ediyorum ki
bu proje corap sektoriine ivme kazandiracak.”

Degisime ayak uydurmak

Dtinya'da sektdrel uzmanlasma giderek arti-
yor, firmalar uzmanlasiyor, bolgeler marka-
lastyor, triin ozellikleri gelisiyor ve fiyatlar
diisiiyor. Birgok sektdrde satis hacmi biiyiise
de, karlilik oranlan dtstiyor. Uluslararas: ali-
cilar sadece kalitenin degil, farklilasms iirtin

- L

ve uzun stireli ¢dztimiin de arayisindalar.
Kiiresel alicilar icin firmanin gtiven vermesi
artik yeterli degil, firmanin is ortami ve te-
darikgileri de énem tasiyor. Bu ytzden artik
sadece marka olmak da yetmiyor, gelecek icin
inovatif ¢oziimler treten bir yapida olmak ge-
rekiyor. Is modelleri degisiyor ve bu degisime
ayak uydurmak gerekiyor. Degisime ayak uy-
duramayanlar pazarda yok olup gidiyor.
Corap sektorti de ktresel pazardaki potan-
siyelini tasarim giictiyle birlestirerek tekrar
ihracatta lider konuma ge¢meyi hedefliyor.
Hazir giyim sektoriintin alt sektorlerinde bas-

Corap sektérii kiiresel
pazardaki potansiyelini
tasanim giiciiyle
birlestirerek tekrar
ihracatta lider konuma
gecmeyi hedefliyor. Hazir
giyim sektériiniin alt
sektdrlerinde baslatilan
Ur-Ge projesine dahil
olan corap firmalar bu
sayede daha donaniml
bir sekilde sektérdeki
varligini stirdiirecek.

0ZKAN KARACA
iHKIB Yénetim Kurulu Uyesi

Bircok iilkede hem Tiirkiye'nin hem de
firmalarin sektérdeki imajini yiikseltmek
icin calisacaklanini belirten Ozkan Karaca,
“Bu proje umut ediyorum gelecek
planlamalanimizi yapmaya yardimci
olacak” dedi.

latilan Ur-Ge projesine dahil olan corap fir-
malar1 bu sayede daha donaniml bir sekilde
sektordeki varligint stirdirecek. Cin 6,1 mil-
yar dolarlik ¢orap ihracati ile diinya pazarinin
ylizde 43’tnti elinde tutuyor. Turkiye 1,2
milyar dolar ile pazarmn ytizde 9'una hakim
iken, Italya’nin 1 milyar dolar ile pazar pay
ytzde 81 buluyor. Dérdiincii ¢orap ihracatgist
Almanya 645 milyon dolar ile diinya corap
ihracatinda ytizde 5’lik paya sahip. Hollanda
ise 350 milyon dolar ile ytizde 2'lik diinya
ihracatiyla diinya corap ihracatinda besinci
olarak gorilityor. Turkiyenin tekrar liderlik
koltuguna oturabilmesi icin Ur-Ge projesiyle;
firmalarin diinya ihracat paymni artirmak, ihra-
cat pazarlarni gesitlendirmek, diinya ihraca-
tinda karlihg artirmak, koleksiyon ve tasarim
glictine gii¢ katmak, trtinleri gelistirmek ve
tiretim verimliligini artirmak, Ttirk corap sek-
torint diinyaya daha giiclii tanitmak amac-
lanyor. Firmalarin gelecek bes yillik rekabet
konumunu belirleyebilmeleri, kiiresel rakip-
leri ve alicilan anlayabilmeleri, hedef pazar-
larda yer alan isbirlikleri gelistirilebilmeleri ve
uluslararasi bir marka olabilmesi icin Ur-Ge
Projesi'nde yer almalari énem arz ediyor.

intiyac ve hedefler tespit edilecek
Ktimenin ilk faaliyeti olarak, halihazirda bas-
lamis bulunan ihtiyag analizinde, firmalarla

www.itkib.org.tr
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FIRMALARIN GELECEK BES YILLIK REKABET KONUMUNU
BELIRLEYEBILMELERI, KURESEL RAKIPLERI VE ALICILARI
ANLAYABILMELERI, HEDEF PAZARLARDA YER ALAN
ISBIRLIKLERI GELISTIREBILMELERI| VE ULUSLARARASI
BiR MARKA OLABILMELERI iCIN UR-GE PROJESI’NDE YER
ALMALARI ONEM ARZ EDIYOR.

FATiH YARKIN

iHKIB YK Uyesi

Toplantiya katilan corap firmalarina, pozitif
olmalanini séyleyen Fatih Yarkin, projeye
ddhil olmalari gerektiklerine dikkat cekti.

birebir goriismeler saglanarak, firmalarin
ihtiyac ve hedefleri tespit edilecek. Katihme1
ktime firmalarindan alinan gorus ve bilgiler
isiginda olusturulacak olan faaliyet cizelgesi
ile firmalar, birlikte hareket ederek calisma
stiresince kapasitelerini artirict ve hedef pa-
zarlarini genisletici faaliyetlere katlacaklar.
Firmalarin hedefledikleri pazarlarda, rekabet
edebilir tirtinleri ile yer almalar icin gelistiri-
len bu calisma modeli ile THKIB, corap din-
yasinda onemli adimlar atmaya hazirlaniyor.
Ekonomi Bakanlig tarafindan yuriitilmekte

=

BULENT iViKULAH

CSD Baskani

Projenin ézellikle ihracatta cok verimli
olacagini séyleyen Biilent lyikulah, firmalann
gereken Gnemi géstermelerini istedi.

olan 2010/8 Uluslararas: Rekabetciligin Gelis-
tirilmesi Tebligi Ur-Ge desteginin amact;

¢ 2023 ihracat hedefine ulasilmasinda, ihracat
desteklerinin mtinferit firmalar yerine, dag-
nik ve birbirinden bagimsiz faaliyetlerden zi-
yade sektorel birlikteliklerin oldugu, uzman-
lasma, isbirligi ve stratejiye dayali projelerle
desteklemek.

¢ Isletmelerin ihracat pazar paylarim ve pazar
cesitliligini artirmalan stirecinde kapasitelerini
artirarak hedef pazarlarda uzun stireli ihracat
yapilmasim saglamak.

Ur-Ge Projesi hakkinda sunum yapan URAGEM Egitim ve Danismanhk sirketinden Yeliz
Cuvalci, projeye dahil olan corap firma yetkililerinin sorularini yanitlad.

* Hedef pazarlar isletmelerin tirtin gruplart,
tiretim altyapilar1 ve sektoriin gelecek egilim-
leri 15181nda belirleyerek proje stiresince (en
fazla 36 ay) hedef pazarlarda giivene dayal
ticari iligkiler kurulmasini saglamak.

Ur-Ge diger desteklerden farkli

Ur-Ge desteginin diger desteklerden farks,
Uluslararast Rekabetgiligin Gelistirilmesinin
Desteklenmesi Destegi, Ekonomi Bakanhg ih-
racat Genel Mudurligi, KOBI ve Kiimelenme
Dairesi Bagkanlig tarafindan yurtitiilmekte
olan bir destek mekanizmasi. Destek, ihraca-
tin gelistirilmesini hedefliyor fakat halihazirda
verilen sektorel ticaret heyeti, fuar destekleri
gibi desteklerden ise farkli. Ur-Ge Projesi,
aym sektorde faaliyet gostermekte olan islet-
melerin birlikte hareket etmelerini, ses geti-
recek organizasyonlarla diinya pazarlarinda
bilinirliklerini artirmalarini, markalasmalarini,
isletme kapasitelerini, tirtinlerini ve hizmetle-
rini proje boyunca gelistirmelerini saglamay1
amagcliyor.

En fazla ti¢ yil boyunca sektori ya-
kindan ve yerinde takip etmek icin,

Kiresel rakipleri ve alicilart anlamak
icin,

Kuresel alicilarin alim kosullarini ve
taleplerini anlamak ve uzun sureli ahm
yapacak musterilere ulasmak icin,

Firmanin gelecek 5 yillik rekabet
konumunu belirlemek igin,

Hedef pazarlarda yer alan miste-
rilerin taleplerini karsilamaya yonelik
isbirlikleri gelistirmek icin,

Firma icinde yonetim, tiretim ve pa-
zarlama kabiliyetlerini esitlemek, her
bir alt birimi gliclendirmek icin,

Gerek firma icinde gerekse proje
icin belirlenecek hedefe ulasmada kul-
lanilacak araglara ve yontemlere sahip
olmak icin,

Sirketi gliglendirmek icin,

Rakiplerimize yakin olmak ve onlar-
la birlikte gliclenmek igin,

Uluslararasi bir marka olmak yo-
lunda adim atabilmek igin.
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IC GIYIM VE YATAK KIYAFETLERI SEKTORUNDE TURK
MARKALARININ ULUSLARARASI REKABETCILIGIN
GELISTIRILMESI UR-GE PROJESI’NDE iHTIYAC ANALIZi
SONUC TOPLANTISI GERCEKLESTIRILDI. 22 iC GiYiM
FIRMASI UR-GE iLE REKABETCi IHRACATA HAZIR.

I(; GIYIM UR-GE I(UMESI NDE
IHTIYACLAR BELIRLENDI

Ekonomi Bakanl |§| tarafindan
onayh [HKIB tarafindan “I¢ Giyim ve Yatak
Kiyafetleri Sektortinde Ttirk Markalarinin
Uluslararas: Rekabetciligin Gelistirilmesi
Ur-Ge Projesi’nde ihtiya¢ analizi sonug
toplantis1 gerceklestirildi. Toplantida, se-
cilen pazarlara giris stratejileri ve birlikte
hareket edecekleri siirec firmalar ile payla-
sildi. 27 Agustos Persembe gtinti Dis Tica-
ret Kompleksi'nde diizenlenen toplantiya;
IHKIB Baskam Hikmet Tannverdi, IHKIB
Yonetim Kurulu Uyesi Nazim Kanpolat,
Ekonomi Bakanligi Thracat Genel Miidirlii-
g KOBI ve Kiimelenme Destekleri Dairesi
Thracati Gelistirme Uzmam Hatice Safak
Bozkir, THKIB yetkilileri, URAGEM Danis-
manlik Yoneticisi Yeliz Cuvalcrnin yani

sira projede yer alacak 22 i¢ giyim firma
yetkilisi de kaulm sagladt. Iyi bir projenin
baglangicina imza atmus olacaklarini soyle-
yen [HKIB Yonetim Kurulu Baskani Hikmet
Tanrverdi, “Daha ¢nce de hazir giyim
alaninda farkl Ur-Ge projelerine imza at-
mustik. Ama ilk defa bu kadar heyecanl bir
grupla karst karsiyayiz, bu heyecanin proje
stirecine katk: saglayacagina inanmiyorum.
Sizlerin ihtiyaclar ve hedefleri dogrultusun-
dagerceklesecek egitim ve danismanliklarin
yanu sira; yurt disinda pazarlama faaliyetleri
de organize edilecek. Bu projeye devletin
ciddi bir destegi var. Ama ¢nemli olan pro-
je faaliyetlerini gerektigi gibi uygulayabil-
mek ve projenin kagit tizerinde kalmamast.
Bu ktimenin, Ur-Ge projesi sayesinde elde

edecegi destegi en iyi sekilde kullanarak
ileriki donemler icin cok ciddi kazanimlar
elde edecegini dustintiyorum. Ornek bir
proje olabilir. I¢ giyim sektoriine ¢cok dnem
veriyoruz” ifadelerini kullandi.

ihracatla iilke imaji degisir

Hazir giyim sektdriintin, kriz dénemlerinde
her zaman ¢ikisin énctsii oldugunu ifade
eden Hikmet Tanriverdi, “Hizhi olmakla bir-
likte getirdigi déviz miktar ile tilke ekono-
misine katkilar nedeniyle sektérimiiz hep
on planda olmustur. Thracatla tilke imajin
degistirebilecegimizi biliyorum. Bizimle ih-
racat yapanlar, Ttrkiye'ye geliyor ve tilkeye
bakis acilar1 degisiyor. Bize diisen ¢ok calis-
mak. Bu projenin firmalarimiza hayirh ol-



masini diliyorum” derken, IHKIB Yonetim
Kurulu Uyesi Nazim Kanpolat da projenin
firmalara hayirli olmasimu dileyerek, “Iki yil
stirecek projemiz boyunca, birlikteligimiz
bugtin itibartyla bashyor. Ihtiyac analizi
calismalarimiza 1 Temmuz'da baslamistik,
Ekonomi Bakanhg; ile birlikte,baskanimin
ve yonetim kurulunun destegi ile projemize
bashyoruz” dedi.

Ulke genelinde 152 proje

Toplantiya Ekonomi Bakanhg thracat Ge-
nel Mudirligi KOBI ve Kiimelenme Des-
tekleri Dairesi Thracatn Gelistirme Uzmani
Hatice Safak Bozkir da katldi. Projenin
Bakanlik sorumlusu olarak iki yil boyun-
ca birlikte ¢alisacaklarini soyleyen Safak
Bozkir, projenin faaliyetlerini takip ediyor
olacagini belirtti ve “Ur-Ge Tebligi 2011
yilinda uygulamaya basladigimiz bir destek
mekanizmast. Su anda Tiirkiye genelinde
152 tane proje faaliyette. Bunlarin ytizde
40’1 devam projesi. Yani birinci projesi
bitmis is birligi kuruluslarimiz, ikinci pro-
jelerine bashiyor. Firmalardan yogun talep
alimyor. 1k projeye dahil olmamus firmalar,
ikinci projeye baslamak istiyor. Projede

www.itkib.org.tr
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HIKMET TANRIVERDI
IHKIB Baskani

“Daha énce de hazir giyim alaninda farkl
Ur-Ge projelerine imza atrmistik. Ama ilk
defa bu kadar heyecanli bir grupla karsi
karsiyayiz, bu heyecanin proje siirecine katki
saglayacagina inaniyorum.”

Ur-Ge Tebligi 2011
yilinda uyqulamaya
basladigimiz bir destek
mekanizmasi. Su anda
Ttirkiye genelinde 152
tane proje faaliyette.
Bunlann yiizde

40’1 devam projesi
niteliginde.

olanlar da devam etmek istiyor. Firmalarin
projelerden gercekten fayda sagladiklarini
gortiyoruz. Sizin i¢in soyle bir avantaji var.
Bir kere biirokrasi ile ytiz ytize gelmiyor-
sunuz. Burada sizin i¢in ¢alisan bir ekip

ve is birligi kurulusu var. Bu sizin i¢in ¢ok
buiytik bir sans. Bu kadar ytiksek oranda bir
devlet destegini btirokrasiye girmeden, bel-
gelerle ugrasmadan alabiliyor olmaniz bi-
yiitk avantaj. Maddi katkisinin &tesinde size
daha farkli katkilar olacak. Yapmadiginiz,
girmek istemediginiz veya bireysel olarak

"

NAZIM KANPOLAT
IHKIB YK Uyesi

“Yeliz Cuvalci’'nin saha analizleriyle,
Ekonomi Bakanligi ile birlikte, Baskanimin
ve yénetim kurulunun destegi ile projemize
ve T milyon 250 bin dolarlik biitce ile
baslyoruz.”

yapamadiginiz organizasyonlar1 profesyonel
bir ekip sizin i¢in diizenliyor olacak. Ayrica
projelerde en ¢nemli basar faktorlerin-

den bir tanesi yonetimin sahiplenmesidir.
Gortyorum ki hem y6netim hem de siz,
projeyi sahiplenmissiniz. Bu sayede, basaril
bir proje olacagini diistintiyorum. Umarim
ikinci projeyle de birlikte devam ederiz”

dedi.

Tiirkiye ic giyim ihracatinda ilk 10°da
2014 yilinda uluslararasi pazarlarda 178
tilke 36,1 milyar dolarlik i¢ giyim ve

yatak kiyafetleri ithracati yapti. Diinya i¢
giyim ve yatak kiyafetleri thracat 2013
yilina kiyasla ytizde 10 oraninda artarken,
Turkiye, Trademap kaynakli verilere gore
2014 yilinda yaptig1 804 milyon dolarlik
ihracat ile diinyanin 10’'uncu buyik i¢
giyim ve yatak kiyafeti ihracatcisi. 2013
yilina kiyasla ihracat ytizde 11 oraninda
artiran Ttrkiye'nin dtnya i¢ giyim ve yatak
kiyafetleri ithracatindaki payt ise ytizde

2,2. En fazla ihracat yapan tilke Cin iken
2014 yihinda 2013 yilina kiyasla ytizde

15 artisla 14,6 milyar dolarlik i¢ giyim

ve yatak kiyafeti thracat1 yapan Cin’in
dtnya ihracatindan aldig1 pay ytizde 40,4
olarak hesaplaniyor. I¢ giyim isletmelerinin
mevcut pazarlari ise agirlikli olarak Orta



SEKTOR

HATICE SAFAK BOZKIR

Ekonomi Bakanhg ihracat Gen. Miid. KOBI
ve Kiimelenme Destekleri Dairesi [hracati
Gelistirme Uzmani

“Projelerde en énemli basari faktdrlerinden
bir tanesi yénetimin sahiplenmesi.
Gériiyorum ki hem yénetim hem de siz projeyi
sahiplenmissiniz.”

Dogu ve Giiney Afrika iilkeleri olarak

one cikiyor. Onceki dénemlerde agirhkh
olarak Rusya’ya satis yapilirken, mevcut
durumda satislar buiyitk 6l¢tide Orta Dogu
tilkelerine kaymis durumda. Firmalar
tarafindan belirtilen hedef pazarlar arasinda
yer alan tilkeler arasinda ise Misir, Cezayir,
Tunus, Fas, Litbnan, S. Arabistan, ABD,
Vietnam, Dubai, Rusya, Polonya, Ukrayna
ve Balkan tlkeleri oldugu bildiriliyor.

Urtin gruplarma gére de bu hedef pazarlar
degisiklik gosteriyor. Ornegin; GTIP 6107
numarali tirtin grubuna gore hedef tlkeler
Romanya, Ukrayna, Estonya, Polonya diye
siralanirken, GTIP 6207 numarali tirtin
grubunda Iran, Irak, S. Arabistan, Israil
olarak devam ediyor.

Proje kapsaminda dne cikan pazarlar
[sletmeler i¢in Ur-Ge Projesi kapsaminda
calismalar yapilabilecek ortak hedef pazar-
lar arasinda Irak, Rusya, Romanya, Suudi
Arabistan, Ispanya, Ukrayna, Sirbistan,
Finlandiya, Cezayir, Tunus, Birlesik Arap
Emirlikleri, Suriye, Estonya, Litvanya ve
Libya yer aliyor. Ayrica Bahreyn, Kirgizis-
tan, Litbnan, Polonya ve Misir Ur-Ge proje-
si kapsaminda faaliyetler yapilabilecek diger
tilkeler arasinda yer aliyor. Firma olcekleri,
is ve tretim alt yapilar, tasarim ve koleksi-
yon yapilart degerlendirildiginde proje icin
onerilen t¢ temel bolge bulunuyor; Orta
Dogu (iran, Dubai, Birlesik Arap Emirlikle-
ri, Suudi Arabistan), Kuzey Afrika ( Misir,
Cezayir, Libya) ve Dogru Avrupa Ulkeleri
(Romanya, Polonya gibi).

Strateji dnerileri

Proje kapsaminda firmalara ¢nerilen strate-
jiler arasinda; firmalarin kendi markalari ile
ihracat yapabilmelerinin éntinti acacak, orta
segment magaza zincirlerine odaklanacak.
Yurt dist pazarlama faaliyetlerini fuar kati-
lim1 disinda, pazardaki alicilar ile 6nceden
bilgilendirme yaparak, &zel organizasyonlar
diizenlenecek. Yine proje kapsaminda fa-
aliyet gosteren firmalarin bir bélumi i¢in
oncelikli pazar Orta Dogu iken bir bolumii

icin Avrupa... Avrupa ile ilgili calismalarda
ilk etapta Dogu Avrupa ve Balkan Ulke-
lerine odaklanilacak. Ozellikle Romanya,
Estonya, Polonya ¢n plana ¢ikiyor.

Bunun yani sira proje faaliyetlerinde trend
analizi ve tasarim destegi verilecek firmalari
2015 ve 2016 yillarinda hazirlamak, Avru-
pa alicisina yonelik calismalarda isletmeleri
2017 yilinda daha donanimh bir sekilde
alic1 ile bulusturmak, yine proje kapsamin-
da firmalara 6nerilenen stratejiler arasinda
yer aliyor. Hedef pazarlarda toptancy/alict
bolgelerine odaklanilirken, birebir ve ye-
rinde ziyaretlerde de bulunulacak. Proje
stiresince ¢ok farkh ve fazla sayida tilke
ziyareti ve alim heyeti yapmak yerine, st-
rekli iligkilerin sicak tutulabilecegi nokta
atis1 yapmak ve tizerine bolgesel calismalar
yapmak projede yer alan diger stratejiler
arasinda yer aliyor.

Trend Takibi ve Analizi Egitimi

Koleksiyon Tasarim Danismanlik
Destegi

Miisteri Temsilcileri icin Satis ve Pa-
zarlama Egitimi

ihracatin Gelistirilmesine Yénelik
Egitimler

is ingilizcesi ve Temel ingilizce Egi-
timi

Koleksiyon Maliyetlendirmesi Egitimi

Finansal Yonetim ve Risk Analizi Egi-
tim ve Danismanlik Hizmeti

Stityen Kalip Destegi

Devlet Destekleri Hakkinda Egitim

Sertifikasyon ve Belgelendirme Mar-
kalasma Egitimi

Stratejik Yonetim ve is Plani Hazir-
lanmasi Egitimi

Kurumsallagma Egitimi

Magazalasma Egitimi

E-Ticaret Egitimi

ilgili Program ve Yazilimlarin Kulla-
nilmasina Yonelik Egitimler (Nebim,
Go, Mikro gibi)

Uretimde Verimliliginin Artirilmasina
Yonelik Egitimler
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creora” Color+ Naylonlu kansimiarda mikermmel
boya haskd icin boyanabilir spandeks.

eco-soft

creora’ eco-soft Yumusak tutum ve benzersiz
beyazlik igin disuk i1sida fikse edilebilen
spandeks.,

creora Black Parlama yapmayan daha koyu

siyah icin siyah spandeks.
PowerfFit

creora Power Fit Yiksek dereceli sikistrma ve
kuwvet icin gelistinlimis spandeks.
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EK VERGI ILE

ITHALATA FREN

ITHAL AYAKKABIYA GECEN YIL AGUSTOS AYINDA GETIRILEN
EK VERGI, YERLI URETICININ YUZUNU GULDURDU. FiYAT
AVANTAJINI KAYBEDEN ITHAL AYAKKABIYA RAGBET HER
GECEN GUN BIRAZ DAHA AZALIYOR,

Ithal ayakkabida cin ve Gi-
neydogu Asya etkisini ek vergi ile frenle-
yen ayakkabi sektorti, 2014 yilinda 719.4
milyon dolarlik ihracata karsilik, 953.9
milyon dolarlik ayakkab ithal etti. Ayak-
kab1 sektorti bu tabloyu tersine ¢evirmekte
kararh. Turkiye Ayakkab1 Sanayicileri
Dernegi Bagkan (TASD) Hiseyin Cetin,
ek verginin sagladig avantajlarin en somut
orneginin Cin, Vietnam ve Endonezya’dan
yapilan ayakkabi ithalatinda goruldugu-
nit soyledi. Ithalatin ytizde 75’inin bu

ti¢ tlkeden gerceklestirildigini hatirlatan
Hiuseyin Cetin, “Cin ve Giineydogu Asya
etkisini ek vergi ile frenledik. 2015’in yedi
ayinda Cin, Vietham ve Endonezya’dan
ayakkabu ithalati gecen yilin ayni1 donemi-
ne gore ytizde 19.6 azalarak 450.8 milyon
dolardan 363.7 milyon dolara geriledi.
Yedi aylik dilimi baz aldigimizda bu ti¢
iilkeden ayakkabi ithalatimizda 87.1 mil-
yon dolarlik diistis dikkat ¢ekiyor. Toplam
ayakkabu ithalatinda ise yedi ayda ytzde
17.7’lik bir gerileme s6z konusu. Ancak

biz bu sonucu yeterli gormtiyoruz. Yillik
500 milyon cift kapasitemizle dinyanin
yedinci biiytik treticisi oldugumuz halde,
ithalatimiz hala ihracatimizdan fazla. Ttr-
kiye 2014’te 719.4 milyon dolarlik ihraca-
ta karsilik, 953.9 milyon dolarlik ayakkabi
ithal etti. Ayakkab1 sanayicileri olarak
sektoriimiize yakismayan tabloyu tersine
cevirmekte kararliyiz. Bu yilin sonunda ih-
racati yeniden ithalatin ¢ntine gecirecegiz”
ifadelerini kullanda.

Cin, italya’nin yerine artik Tiirkiye'yi
alternatif goriiyor

Uluslararas: konjonktiiriin kendilerine ye-
ni firsatlar sundugunu vurgulayan Hiiseyin
Cetin, “Kiiresel piyasalardaki en buytik
rakibimiz [talyanlara kars: buytk fiyat
avantajina sahibiz. Bu gercegi goren Cin,
litks segment ayakkabida en biiyiik teda-
rik¢isi {talyanin yerine artik Tirkiye'yi
alternatif gortiyor. Ust gelir grubunda 300
milyonluk bir ntifusun bulundugu Cin’e
ayakkab1 ihracatimiz 2016’dan itibaren her

HUSEYIN CETIN
TASD Baskani

“Cin ve Glineydogu Asya etkisini ek

vergi ile frenledik. Ancak biz bu sonucu
yeterli gérmiiyoruz. Yillik 500 milyon cift
kapasitemizle diinyanin yedinci biiyiik
(ireticisi oldugumuz halde, ithalatimiz halé
ihracatimizdan fazla.”

yil katlanarak artacak. Orta vadede Cin’e
ihracatimizi ithalatn ¢niine gecirmeyi he-
defliyoruz” diye konustu. Avrupa’daki en
biiytik rakipleri Italyan treticilerin Ttrk
ayakkab1 sektoriint yakindan takip ettigini
soyleyen Cetin, “Italya Ayakkab1 Sanayici-
leri Dernegi Baskani Annarita Pilotti bana
Turkiye’deki ek vergi uygulamasini gip-
tayla izlediklerini, tilkesinde de benzer bir
adimin atilmast i¢in ¢alistiklarini soyledi”
ifadelerini kullandu.
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IHIB YONETIM KURULU TOPLANTISI
ANKARA'DA GERCEKLESTI

YIL ICINDE BELIRLi PERIYOTLARDA ANADOLU’NUN FARKLI SEHIRLERINDE TOPLANMA
KARARI ALAN iHiB YONETIMI, OYELERININ SORUNLARINA COZUM URETMEK
AMACIYLA GERCEKLESTIRDIGi ZIYARETLERI BUNDAN SONRA DA SURDURECEK.

IHIB tarihinde bir ilke imza atarak
Yonetim Kurulu toplantilarini tiyelerini zi-
yaret ederek Anadolunun belli sehirlerinde
yapma karar1 alan IHIB Yonetimi bu kez
Ankara’daydi. IHIB Yonetimi ve Bagkan
Ugur Uysal'n da katihmiyla gerceklestirdi-
gi toplanti, 4 Agustos'ta gergeklesti. THIB
Baskan Yardimcisi Ibrahim Geyikoglunun
ev sahipliginde gerceklesen toplantida turiz-
min zayiflamasi, hali ithracatgilarinin ihrag
edecek yerli imalat hali bulma noktasinda
yasadiklan sikintilar, hali ithalatina getirilen
ytizde 50 oranindaki ek gtimriik vergisi gibi
konular gortisildi. Sektor paydaglarinin
sikintilarim dile getirdikleri toplanuda IHIB
Yonetimi, sorunlarin ¢oziimii noktasinda
neler yapabilecegi tizerine goriislerini dile
getirirken firmalarin 6nerileri de dinlendi.
Toplantida, turistik amach ziyaretlerde artik
Turkiye'yi diisiik gelirli turistlerin ziyaret
etmesi nedeniyle turistik satislarin da kot
gittigi bilgisi alindi. IHIB Yonetimi, sektor

paydaslariyla gerceklestirdigi toplantinin
ardindan, Rahmi Ko¢ Miizecilik Kalttir
Vakf1 tarafindan restorasyonu gerceklestiri-
len Cengelhan ziyaret ederek, hanin hal
sektortine sagladig artilar yerinde dinledi.
[HIB, Kog Miizesi'nde yer alan esnaf so-
kagina IHIB sponsorlugunda hali dokuma
tezgahi koyarak ‘Halic1 Ditkkani Bolumi’
acilmasi icin destek sozii verdi. Miize yetki-
lileriyle gerceklestirilen gortismeler netice-
sinde anlasma saglanan proje ile tarihi de-
geri olan Turk halisi, Ankaranin en énemli
tarihi mekanlarindan birinde sergilenmis
olacak. [HIB, bu proje ile Ttirk halisimin
tarihi, manevi ve ticari degerini vurgula-
may1 ve yayginlastirmay: hedefliyor. Miize
ziyaretinin ardindan Ankara Kalesi ici ve
cevresinde bulunan hali ve kilim esnaflarin
mekanlarinda ziyaret eden [HIB Yonetimi,
hali esnafinin sorun ve onerilerini dinledi
ve sektorle ilgili bilgi alisverisinde bulun-
du. IHIB Yonetimi’nin son durag ise THIB

Bagkan Yardimcist Ibrahim Geyikoglunun
destegiyle hayata gecirilen Ankara Vakif
Eserleri Miizesi oldu. IHIB Yonetim Kurulu
ve Bagkan Uysal, Anadolunun degisik yo-
relerinden getirilen hali ve kilimleri yerinde
gorerek mtize yetkilileriyle bilgi alisverisin-

de bulundu.

Yerli imalat hal eksikligi

Yonetim Kurulu toplantilarini Anadolunun
degisik sehirlerinde gerceklestirme karar
dogrultusunda son toplantisini Ankara’da
yapan [HIB Bagkani Ugur Uysal ve Yonetim
Kurulu, hal sektorti paydaslarinin sorun-
larini yerinde dinledi. Sikintilarim dile
getiren Ankara hali ihracatcilari, sektértin
tiim ytkint tstlendiklerini ifade ederken,
en buytk sorunlarimin yerli imalat hal bu-
lamamak oldugunu belirttiler. Dokuma ma-
liyetleri nedeniyle artik yerli hali imal edil-
medigini sdyleyen ihracatci firma yetkilileri,
devlet desteginin sart oldugu noktasinda




birlestiler. Hali dokumaciliginin 6nlem alin-
mazsa bitme noktasina geleceginin ve ihrag
edecek hali bulunamayacaginin ifade edildi-
gi toplantida, sektorit ayakta tutabilmek icin
devlet desteginin sart oldugu dile getirildi.
Sadece ellerindeki stoklar satabildiklerini
soyleyen hali ihracatcist firmalar, bunda
ithalata getirilen ek verginin olumsuz etkisi-
nin ¢ok fazla oldugunu belirttiler. Alinmasi
gereken onlemler ve yapilmasi gerekenlerin
masaya yatirildigi toplantida, ithal halilara
yonelik uygulamaya konulan yiizde 50 ek
ithalat vergisinin kaldirilmasi ve yerli do-
kuma halinin devlet destegi olmadan yok
olmaya mahkum oldugu ifade edildi.

Turizm zayifliyor

Toplantida, son dénemde yasanan belir-
sizlikler nedeniyle tilke ekonomisinin igine
distigii zor durum ve yansimalar da gorti-
stldii. Bu baglamda, ekonominin yasadig
sarsintidan etkilenen sektérlerin basinda
hali sektortntin geldigi dile getirildi. Hali-
ciligin Turkiye gibi tilkelerde bircok sektor
ile i¢ ice oldugu ifade edilirken, turizmde
yasanan yavaslamanin ve Ttirkiye’ye gelen
turist profilinde yasanan degisikligin en ¢ok
hali sektoriinit vurdugu belirtildi. Ulkemize
gelen turistlerin buytik bsliimtint olusturan
cografyalarda yasanan siyasi ve ekonomik
sorunlarin, Tiirkiye’ye gelen turist profilinde
onemli degisikliklere neden oldugu ifade
edildi. Yakin komsularimizda yasanan siyasi
bunalimlarin da bu degisimde etkili oldugu-
nun belirtildigi toplantida, Ttirkiye’ye gelen
turistlerin eskiye nazaran daha dustik gelirli
gruplardan oldugu tespiti yapildi. Bu duru-
mun, turistik degeri tartisilmaz Ttirk halist
satislarini da onemli 6lctide azaltugr belir-
tilen toplantida, alinmas: gereken énlemler
de masaya yatirild1.

iHiB sponsorlugu ile

Koc Miizesi’nde Halici Diikkani

[HIB Yonetimi, sektor paydaslariyla gercek-
lestirdigi toplantinin ardindan, Rahmi Kog

Miizecilik Kiiltiir Vakfi tarafindan restoras-

[HIB’in Yénetim Kurulu
toplantilaninda artik geleneksel
hale getirdigi esnaf ziyaretleri

Ankara Kalesi ici ve cevresinde

bulunan hali ve kilim esnafinin
ziyaret edilmesiyle siirdii. [HIB,
hali ve kilim esnafinin sorunlarini

yerinde dinlendi.

www.itkib.org.tr
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IHIB, Kog Miizesi’nde yer alan esnaf sokagina [HIB sponsorlugunda hali dokuma
tezgahi koyarak ‘Halici Diikkani Béliimdii’ acilmasi icin destek sézii verdi.

yonu gerceklestirilen Cengelhan’1 ziyaret
ederek, hanin hali sektortine sagladig artila-
n yerinde dinledi. IHIB, Ko¢ Miizesi'nde yer
alan esnaf sokagina THIB sponsorlugunda
hali dokuma tezgahi koyarak ‘Halic1 Diikka-
n1 Bolimit’ acilmast i¢in destek sozii verdi.
Miize yetkilileriyle gerceklestirilen gortis-
meler neticesinde anlasma saglanan proje
ile tarihi degeri olan Ttrk halisi, Ankaranin

Yénetim Kurulu
toplantilarini
Anadolu’nun farkl
sehirlerinde yapma
karari alan IHIB'in bu
kez duragi Baskent
Ankara idi.

en onemli tarihi mekanlarindan birinde
sergilenmis olacak. IHIB, bu proje ile Turk
halisinin tarihi, manevi ve ticari degerini
vurgulamay ve yayginlastirmay: hedefliyor.

Hali ve kilim esnafinin

sorunlari dinlendi

[HiB’in Yonetim Kurulu toplantilarinda ar-
tik geleneksel hale getirdigi esnaf ziyaretleri
Ankara Kalesi ici ve ¢cevresinde bulunan hali
ve kilim esnafinin ziyaret edilmesiyle stirdt.
Sektorle ilgili bilgi alisverisinde bulunulan
goriismelerde esnafin sikayetleri dinlendi ve
bilgi alisverisinde bulunuldu. THIB Yonetim
Kurulu Uyeleri, esnaf ziyareti sonrasi, IHIB
Bagkan Yardimcist Ibrahim Geyikoglunun
destegiyle hayata gecirilen Ankara Vakif
Eserleri Miizesi'ni ziyaret etti. Mtizede yer
alan 13*tncti ve 14’tinct ytzyillardan kalma
ahsap ve 16'nc1 ytizyilldan kalma el yazma-
lar1, ¢ini, hal ve kilimler yerinde incelendi.
Anadolunun degisik yorelerinden ve vakif
camilerinden getirilip sergilenen hali ve ki-
limler Turk muzeciligi ve Ttrk halisina ve-
rilen 6nem acisindan biiytik ¢énem tastyor.
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CiN KRIZi SONRASI
TURKIYE AB’YE ODAKLANIYOR

CiIN EKONOMISINDEKi YAVASLAMA EGiLiMi TUM DUNYADA ETKIiSIiNi GOSTERDI.
CiIN’IN PARA BiRiMi YUANI DEVALUE ETMESI, BASTA ASYA ULKELERI OLMAK
UZERE GELISMEKTE OLAN ULKE EKONOMILERINi ZORA SOKTU. TURKIYE iSE BU
CIKMAZDAN ANA PAZARI AB'YE ODAKLANARAK CIKMAYI HEDEFLIYOR.

lhracat odakl bilyiime suraceji-
sini stirdtiren Tiirkiye ekonomisi, bir¢ok sek-
torde en 6nemli rakibi konumunda bulunan
Cin’in para birimi yuan devaltie etmesiyle
yeni bir viraja girmis oldu. Sadece Ttirkiye
ekonomisini degil, basta Asya tilkeleri olmak
tizere tiim diinya ekonomilerini olumsuz
etkileyen bu kararin tam olarak hangi strateji
dogrultusunda alindigt kestirilemese de, kii-
resel ekonomide uzun stirecek bir paradigma
degisikliginin baslangici oldugu gortst ha-

kim; korkulan ise Cin’in bu hamlesinin, tiim
diinyay etkisi altina alacak yeni bir kiresel
ekonomik krizin ilk adimlar1 olmast ihtimali.
Yine de, bu goriistin, ABD'nin sessizligi ve
IMF’den gelen destek verici ve olumlu agikla-
malar sonrasi, en azindan simdilik rafa kalk-
tgimnt soylemek miimkiin. Peki Cin, parasimin
degerini idari bir karar ile dtstirme yolunu
neden secti? Bu sorunun altinda yatan ne-
denlere iliskin tahminler agirhkh olarak bese
ayrihiyor: Cin'in ihracatini artirip ekonomiyi

canlandirmaya calismast, bir-iki yil gibi kisa
bir stire i¢cinde dalgali kur rejimine gecme
amacinda olmast, diisen ekonomik perfor-
manst i¢in bir genisleme hamlesi, kur savas-
larint yeniden baslatma arzusu ve son olarak
Fed’in faiz artinmu kararina karsihk énden
ytklemeli bir tedbir. Cin bu hamlesini hangi
nedenle yapmis olursa olsun kesin olan sey,
her bir ihtimalin yaratacagi sonuglarin, ki bu
sonuglarin basta Tiirkiye olmak tizere dzellik-
le gelismekte olan tilkeler ve diinya ekonomi-
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si i¢in olumlu olmayacag tahmin ediliyor, bir
paradigma degisikligi yaratacak siddette ola-
cagl. Bu gercekler 1s1ginda, Ttirkiyenin dtinya
ekonomisini dogru okumaya ve olusacak yeni
dengelere ayak uyduracak hamleleri yapmaya
ihtiyaci var. Giizel haber ise Ttirkiye'nin bu
hamleleri yapmak icin yeterli stireye sahip ol-
mast. Bununla birlikte, Cin ile ihracatta rakip
olan Tiirkiyenin bu tlkeyle rekabetinin mali-
yet dtizeyinde olmamast da bir baska avantajli
oldugu nokta. Tiirkiye'nin rekabet giict fiyat
tizerinden degil ancak hizmet verme ve lojis-
tik usttinliik alanlarinda oldugundan, Asya
tilkelerine karsi rekabet giicti zayifken Avrupa
tilkelerine karst ise oldukea iyi durumda. Bu
gortise gore, Avrupa ve Orta Dogu'ya yakinlig
sayesinde Tiirkiye'nin kiicitk miktarlar da dahil
olmak tizere siparis alabiliyor olmast, devalii-
asyonun Ttirkiye ihracati acisindan etkisinin
sinirl olacag: beklentisini ytikseltiyor.

Onlem almak icin yeterli siire var
Turkiye'nin bu ihtimaller 1s18inda, Cin'de yasa-
nan devaltiasyonun sonuglarindan etkilenme-
mesi ise miimkiin goziikmiiyor. Ttrkiye Cin'e,
toplam ihracatinin ytizde 1'ine denk gelen

1,4 milyar dolarlik ihracat yaparken, Cin’den,
toplam ithalatinin ytizde 6,3 tine denk gelen
14,3 milyar dolarlik ithalat gerceklestiriyor.
Turkiye'nin Cin’e ihracati Agustos ayinda 205
milyon dolar olurken 2015 yili ilk sekiz aymda
1 milyar 605 milyon dolar olarak gerceklesti.
Cin, Tirkiyenin en ¢ok ihracat gercekles-
tirdigi 17'nci tilke konumunda bulunuyor.
Turkiye'nin Cin ile 2014 yilinda 22 milyar
dolar, 2015 yil Ocak-Haziran déneminde ise
11,3 milyar dolar olan dis ticaret agiginin, son
gelismeler sonrasi daha da acilmast bekleniyor.
Turkiye'nin en buiyiik rakiplerinden Cin’in
yuanda devaltiasyona gitmesi, Ttrkiye'deki
ihracatgilan endiselendirirken ithalatcilar ise
ucuz hammadde ve yatirim firsatlar nedeniy-
le umutlandirtyor. Cin borsalarinda yasanan
dramatik dtstistin ardindan gelen devaltiasyon
karar1, Asya tlkeleri borsalari basta olmak
tizere yatiimcilart oldukea endiselendirdi ve
bu da emtia fiyatlarinda 6nemli oranda bir dii-
stise neden oldu. Diinya emtia fiyatlarinin Cin
nedeniyle diismesi, 6zellikle enerji ithalatcis
olan Tiirkiye i¢in olumlu bir gelisme olarak
one ctkiyor. Ancak bunun Rusya gibi komsu
tilkelerde yarattign tahribatin bir mtiddet sonra
Turkiye’ye de zarar vermesi ihtimali bulunu-
yor. Bu gelismelerin dogrudan ve dolayli olarak
Turkiye ekonomisini iki sekilde etkilemesi
bekleniyor. Ilki, Ttirkiye'nin Cin ile olan bo-
zuk ticaret dengesinin, ihracatin azalmasi ve

ithalatin artmasiyla Tiirkiye aleyhine daha da
bozulmast. Bir diger onemli ve zorlayici olast
olumsuzluk ise devaltiasyon sonrasi gelisen
tilke para birimlerinin dolar karsisinda deger
yitirmesiyle Ttirkiye’nin de tizerinde bir kur
baskist olusmast. Boylesi bir durum, kiiresel
ekonomide uzun siireli bir durgunluga ve
Turkiye ekonomisinin kisa vadeli olmayan bir
duraklamaya girmesine yol acabilir.

Paradigma degisikligi

Ote yandan, Cin’in yuam devaliie etmesinden
sonra kiiresel ekonomide yeni kirilmalarin
olabilecegi beklentileri de artiyor. Cin'in dtinya
ekonomisindeki agirhgi ve geemis sicili dikkate
alindiginda, olast sonuglarni anlayabilmek icin
nedenlerine bakmak daha akillica goztikiiyor.
Kisaca ozetlemek gerekirse, temelleri 1978 y1-

Kiiresel ekonomide uzun
stirecek bir paradigma
degisikliginin baslangici
oldugu diisiiniilen
devaliiasyon hamlesinin
tiim diinyayi etkisi
altina alacak bir kiiresel
ekonomik krizin ilk
adimlari olmasindan
endise ediliyor.
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linda atilan piyasa mekanizmasinin islemesine
yonelik reformlar ve ihracata dayal biiytime
modeli ile Cin, son 30 yilda ortalama ytizde 10
diizeyinde bir biiytime orani yakaladi. Bu do-
nem dikkate alindiginda, buiytime performansi
acisindan is glictiniin buiytimeye katkisinin gi-
derek daha sinirl hale geldigi gortiltiyor ve bu
da Cin'in dis ticaretinde ucuz is gtictintin sagla-
dig1 rekabet avantajinin son yillarda azalmasina
neden oluyor. Kiiresel kriz sonrasi dénemde,
Cin ekonomisindeki biiytimenin agirlikl olarak
sermaye yatirimlarina dayal olarak saglanmasi
hem Cin hem de kiiresel ekonomi icin farkli
bir donemin baslamasim simgeledi. Kiiresel
krize karsi gevsek para politikasi, énemli 61-
¢tide kamu tarafindan kontrol edilen banka-
cilik sisteminin likidite ve kredi imkanlarin
artirarak, ekonominin 2009-2011 déneminde
yliksek biiyiime performans: sergilemesine

yol acti. Ancak, ozellikle yerel otoriteler tara-
findan altyap: ve ingaat gibi dis ticarete konu
olmayan sektorlere yapilan yatirimlar, kaynak
tahsisinin dis ticarete yonelik imalat sektorleri
aleyhine bozulmasina neden oldu. Bu durum,
kriz sonrasinda azalan ve 2015 yilnin ilk iki
ceyreginde ytizde 7’ye gerileyen biiyiime orant
karsisinda Cin'in resmi biiytime hedefini ytizde
7 diizeyine diistirmesine neden oldu. Thracata
dayal bityiimenin sinurlarina gelinmesi karsi-
sinda Cin’in, Kasim 2013’te yeni bir biiytime
stratejisi acitkladifn goruldu. Strateji, kaynak
tahsisinde daha fazla piyasay1 merkeze alan ve
bilytimenin i¢ talebe daha fazla dayah oldugu
ve titketim, kentlesme ve finansal liberalizas-
yondan olusan gl bir ayaga sahip. Biiyiime,
ylizde 7 gibi gecmise gore daha diistik ancak
ekonomiyi hem yapisal hem de sosyal adalet ve
gelir dagilim acisindan yeniden dengelemeye
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HIKMET TANRIVERDI
IHKIB Bagkani

Cin’de yasanan devaliiasyonun
maalesef Tirkiye'ye olumsuz et-
kileri olacaktir. Ozellikle, iiretimini
Tirkiye'ye kaydirmayi disiinen fir-
malarin rotasini tekrar Cin'e cevir-
melerine neden olacak bu gelisme
ihracatimizi yaralayacaktir. Cin'in
bu hamlesinin, tam da rekabetci
konuma gelmisken gerceklesmesi,
isimizi daha da zorlastiracak ve
rekabette Cin'in yeniden geri-
sinde kalacagiz. Ote yandan, bu
gelismelerin gésterdigi gercekleri
gorebildigimiz takdirde bu sar-
sintiyl en az hasarla atlatmanin
yollarini da daha iyi bulabiliriz. Bu
gerceklerin basinda ise yasanan kur
savagsli geliyor. Cin’den 6nce, avro/
dolar paritesindeki hareketliliginin
Avrupa’nin yeniden ihracatci olma-
sinin éniind acan bir hamle oldu-
gunu anlamamiz gerekiyor. Cin'in
devaliiasyon hamlesi de benzer
sekilde Cin'in ihracat giiciindi arti-
racak. Yine de Tiirkiye'nin rekabet
acisindan hala avantajli oldugunu
diisiiniiyorum. Avrupa'ya baktigi-
mizda daha yiizde 80’in lizerinde
bir pazar payina sahip olabilece-
gimizi goriiyoruz. Onemli olan,
Tirkiye'deki istikrari ve yatinm
yapilabilecek ortami yeniden tesis
edebilmemiz, belirsizligi ortadan
kaldirabilmemiz, karanhk tabloyu
diizeltebilmemiz. Hazir giyim sek-
tori acisindan ise ihracatcr kesimin
bilangosunda bir sikinti oldugunu
disinmiyorum. Béyle dénemlerde
hazir giyimciler kur farki avantajini
da dezavantajini da ¢ok hizli sekil-
de yasar. Ciinkii kisa zamanda ti-
caret yapabilme 6zelligine sahipler.
Boyle sikintili dénemlerde hazir gi-
yim dlke menfaatleri agisindan her
zaman kurtarici olmustur. Cin'in
devaliiasyon hamlesini, ylizimiizi
daha ciddi sekilde tekrar Avrupa'ya
dénmemiz bakimindan énemli bir
firsat olarak da degerlendirmenin

/ mimkiin oldugunu diisiiniiyorum.
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imkan verecek bir diizeyi hedef aldi. Cin'in
Agustos ayinda yapmis oldugu devaliiasyon
ise bu gortntiintn ihracatt destekleme ayagini
olusturuyor. Bu noktada iki argtiman oéne ¢1-
kiyor: Birincisi, devaltiasyonun kur rejiminin
daha esnek hale gelmesi yontinde yeni buiyt-
me stratejisinin bir parcast olmast; ikincisi,
Fed'in sikilastiric1 yondeki para politikasinin
Cin’e yonelik etkisi. Ozetle, Cin’in para poli-
tikasinin kontroliinti kaybetmemek icin deva-
liasyonu secmesinin kacinilmaz hale gelmis
oldugu gortiltiyor. Devaliiasyonun boyutu,
ihracat desteklemek icin yeterli gozitkiiyor

ve Cin'in kur sisteminde yeni bir uygulamaya
gecildigini gosteriyor: Dalgall kur rejimi. Bu
noktada, IMF’nin destek verici aciklamalari ve
ABDrnin sessizligi ise bunu kanitlar nitelikte.

Tiirkiye, ana pazari AB’ye odaklaniyor
Turkiye'nin Cin'e ihracat yillar itibariyle artis
gostermekle birlikte, gerek Cin'in ithalat po-
tansiyeli gerek Ttrkiye'nin tiretim ve ihracat
kapasitesi dikkate alindiginda rakamlarin

Tiirkiye, Asya Lilkelerine
nazaran, Avrupa

ve Ortadogu’ya
yakinhginin artilarini da
kullanarak bu krizden
avantajli cckmanin
yollarini ariyor.

yeterli diizeyde oldugunu soylemek giic.
2002 yilinda sadece 268 milyon dolar olan
Turkiye'nin Cin'e ihracati, 2007 yilinda 1,04
milyar dolara, 2013 yilinda ise 3 milyar 600
milyon dolara yiitkseldi. 2014 yiliyla birlikte
diisiis trendine giren Cin'e yonelik ihracatin
istenen diizeyde olmamasinin nedenleri ara-
sinda, Cin'deki titketim egilimleri ve pazar
farklihg1, pazarin kendine 6zgii yapisi, Asya-
Pasifik Bolgesindeki i¢ ticaretin cok giicli
olmast gosteriliyor. Ttirkiye’nin Cin’e ihraca-
tinin yapist incelediginde, Cin ekonomisinin
ihtiya¢ duydugu hammaddeler ve kimyasallar
agirhkl bir yapinin oldugu gortiltiyor. Bu
kapsamda, mermer ve dogal tas, krom cev-
herleri, bakir cevherleri, kursun cevherleri,
cinko cevherleri, kimyasallar Tiirkiye'nin
Cin’e temel ihrag triinlerini olusturuyor.
Bununla birlikte, oto yedek parcalar, cesitli
makineler, deri, ytin, pamuk ve hali gibi baz
trtn gruplarinin ihracatinda da gelismeler
gozlemleniyor. Diger taraftan, Tiirkiye'nin
Cin ile iligkileri ithalat agirhkl bir gelisim
sergiliyor. 2000 yilinda 1,3 milyar dolar olan
ithalatimiz, 2005 yilinda 6,8 milyar dolar,
2010 yilinda ise bir énceki yila gore yiizde 35
oraninda artarak 17,18 milyar dolar olarak
gerceklesti. 2011 yilinda yine ayni1 oranda
artarak 21,69 milyar dolara ulasti. 2012 yilin-
da ise Cin'den yaptigimiz ithalatta 2009’dan
bu yana ilk kez diists gortildi. 2013 yihinda
tekrar ytikselise gecen Ttirkiye'nin Cin'den
ithalat1 24,6 milyar dolar olarak kaydedildi.
2014 yilin1 24 milyar 918 milyon dolarlik
ithalatla kapayan Tirkiye, 2015 yih ilk alu
aylik déneminde ise Cin’den 12 milyar 419
milyon dolarlik ithalat gerceklestirdi. Cin’den
gerceklestirilen ithalatin dortte ticliik kismint

o




milyar dolar

' carifazla
/ (2014 verilerine gore)

ara mallari, geri kalamini ise titketim mallar
olusturuyor. Bu veriler 1s1ginda degerlendi-
rildiginde, Ttrkiye'nin en biiytik rakiple-
rinden Cin'in yuanda devaliiasyona gitmesi
Turkiye'deki ihracatcilan endiselendirirken
ithalatgilar ise ucuz hammadde ve yatirim
firsat1 nedeniyle umutlandiryor. Cin'in yu-
ant devaltie etmesinin ardindan Tiirkiye'nin
Cin’e yonelik ihracatin1 artirmasinin yegane
yolunun ise hammadde ihracinin yaninda
katma degerli tirtinlere odaklanmasindan
gectigi gortliyor. Aksi takdirde, Asya-Pasifik
pazarina ihracatin bir dénem daha diismesi-
nin éntine gecilmesi zor goziikiiyor. Bunun
yaninda, Cin'in en btiytik ticari ortaklarindan
ve Turkiye'nin ihracat pazarlarindan Rusya ve
Avrupa'nin da hammadde fiyatlarindaki dii-
stis ve talepteki azalma ihtimali nedeniyle bu
gelismeden kotii etkilenmesi de Ttirkiyenin
eksi hanesine yazilmas: gereken diger nokta-
lar olarak one cikiyor. Avrupa pazarinin da
Cin’de yasanan gelismeden olumsuz etkilen-
mesine karsin Tiirkiye'nin ana ihracat pazar
olmasi ve bu pazardan hala istenilen diizeyde
faydalanamamasi, bu belirsizlik ve gecis
doéneminde Tiirkiye'nin Avrupa pazarindaki
payini artirmaya odaklanmasi gerektigini gos-
teriyor. Bunun icin ise, Tiirkiye'nin ithalata
bagimli tiretim modelini, dustik katma degerli
tiretim desenini gdzden gecirmesi, verimlilik
artis ve yeniliklerle olast bir sonraki krize
hizla hazirlanilmasi gerekiyor. Ayni zamanda,
Turkiye'nin, ozellikle dijital cag yakalaya-
cak teknolojik alt yapinin kamw/6zel sektor
eliyle hizla gelistirilmesi, geleneksel tiretimin
icindekilerin de bu caga uygun is ve tiretim
modellerini bir an evvel hayata gecirmesi bir
zorunluluk olarak one cikiyor. Aksi takdirde

Cin'in para birimi
yuanda devaliiasyona
gitmesi, Ttirkiye'deki
ihracatcilan
endiselendirirken
ithalatcilar ise ucuz
hammadde ve yatinm
firsatlari nedeniyle
umutlandiriyor.

bir sonraki krizde ¢agi yakalayamayan tilke,
sektor ve sirketler icin pazarda tutunmak hig
de kolay olacaga benzemiyor.

Deri ve tekstil sektérii memnun,

hazir giyim beklemede

Cin'de yasanan devaltiasyonun ardindan ih-
racatgl sektorler de yeni posizyonlar almak
mecburiyetinde kaldi. Bunlarin arasindan ha-
zir giyim sektdriintin, ani reaksiyon verebilme
ozelligi nedeniyle kisa zamanda ticaret yapa-
rak ihracati yine sirtlamasi bekleniyor. Deva-
ltiasyondan belki de en karli ¢ikacak sektérin
ise tekstil sektorti olmast ongortltyor. Cin

ve diger Asya iilkelerinden ytiksek miktarda
ithalat yapan tekstil sektorti, Cin'de yasa-

nan devaltiasyon sonrasi, bu ivmeyi devam
ettirecege benziyor. Deri sektort ise, uzun
vadeli yatirimlarini Asya-Pasifik Bolgesine
yapmis olmasi nedeniyle, ozellikle ayakkabi

Tiirkiye-Cin dis ticareti (milyar dolar)

2010

ihracat
2,467

ihracat
2,260

ithalat
21,692

ithalat
17,180

ihracat

3,600

ithalat
24,685 W 24,918

2014 2014

6 aylik

ihracat
1,197

ihracat
1,459

ihracat

2,862

ithalat
12,419

ithalat
11,959

ithalat

Yuzde 4 issizlik orani - Ylizde 7 biiyiime orani
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ISMAIL GULLE
ITHIB Bagkani

Cin'de yasanan devaliiasyon
taslan yerinden oynatti. Cin'in

bu hamlesinin siirekli olmasi
halinde hem diinya ekonomisi
hem Tirkiye ekonomisi icin kisa
ve uzun vadede nemli etkileri
olacaktir. Tiirkiye hemen hemen
biitiin pazarlarda ikinci tedarikci
konumundaydi. Cin'in yuan ham-
lesi ise Cin'i maalesef daha da

o6n plana gikaracak bir etki yara-
tacaktir. Benzer bir devaliiasyon
Tirkiye'de de yilbasindan beri
TL'de yiizde 20 diizeylerinde var
ancak yuan hamlesi Cin'i daha
avantajh hale getirmis oldu. Bu
gelisme elbette Cin'in ihracati
adina énemli ve bu durumun
lehimize olan kismi da burasi.
Tirkiye, hammadde tedariki
bakimindan bu yeni durumdan
faydalanmalidir. Ote yandan,

ara mal ve bitmis triin satis
balkimindan ise aleyhimize bir
durum séz konusu. Cin, ihraca-
tinin cogunu hammadde olarak
degil de ara mal ve bitmis riin
olarak yaptigi icin yuanin devaliie
edilmesi bizim icin olumsuz oldu.
Cin'in aldig1 bu karar bizi ézellikle
Avrupa’da ve Rusya'da etkileye-
cektir; bilhassa Rusya'da. Ciinki
Cinli firmalar Rusya’da cok etkin
konumda bulunuyor. Su ana
kadar yiiksek miktardaki biytik
talepleri Cin aliyordu ve bu durum
ayni sekilde devam edecektir.
Yuan adimi Cin icin ihracat anla-
minda her seyi daha da kolaylas-
tirmis oldu. Tirkiye olarak bize
diisen ise yuan adiminin lehimize
olan kisimlanndan yararlanmak
ve ticaretten daha ¢ok pay almak.
Tiirk ihracatgisi da TL'nin yasadig
deger kaybindan yararlanmanin
ve bunu ihracat hanesine yazdir-
manin yollanni aramak zorunda.
Bu da topyekun bir hamleden, Ar-
Ge, inovasyon, tasarim ve marka-
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ihracatiyla kur farkim kapatacak bir kapasite-
ye sahip bulunuyor. Basta Italya ve Portekiz
gibi ayakkab1 ihracatcist tilkelerin pazarlarim
yavas yavas ele geciren deri sektorintn, 6zel-
likle Cin’dekini etkinligini daha da artirmast
bekleniyor.

Kriz firsata cevrilebilir

Cin ekonomisinde son yillarda ekonomik
biiytimenin ivime kaybetmesi pazar genisle-
mesinin de yavaslamasina neden oldu. Bunun
dogal bir sonucu olarak, is giicti maliyetle-
rinin artmasi, diinya ekonomisi agisindan
onemli hacimlere sahip sirketlerin goziinde
Cin’in cazibesini yitirmesine yol agmast bek-
leniyor. Yasanan devaliiasyon ile bir stiredir
beklenenin oldugu ve bu olumsuz gidisatin
derinlestigi gozlendi. Bu anlamda, yuanin
deger kaybetmesi, yabanct yatrimeilar icin
onemli parametreler olan btiytime, genisle-
yen pazar, hukuki altyapi, dtinya pazarlarina
erisim, lojistik altyapinin elverisliligi ve enerji
kaynaklarina yakinlik noktasinda Ttirkiye'yi
onemli rekabet avantajlarina sahip tilke ko-
numunda degerlendirmesi anlamina geliyor.
Son yillarda devlet tesviklerinde yasanan artis
da dustintildiigiinde Ttrkiye'nin 6zellikle
Avrupal KOBI'ler i¢in ¢nemli bir yatirm tissii
haline gelmesi éngoriliiyor. Ozetle, Cin’de
yasanan son krizle yabanci yatirimeilarin yeni
tilkelere kaymast bekleniyor. Bu durumda,
Endonezya, Malezya, Meksika, Brezilya gibi
gelismekte olan tilkeler arasinda Ttrkiye dog-
rudan yabanci yatirimet icin en fazla umut va-
at eden tilke konumunda bulunuyor. Bunun
icin ise i¢ istikrarin saglanmasi ve belirsizlik-
lerin ortadan kalkmast en ¢nemli 6nceliklerin
basinda geliyor.

Ttirkiye’'nin, ana
ihracat pazar olmasi
ve bu pazardan hala
istenilen diizeyde
faydalanamamasi
nedeniyle Avrupa
pazarindaki payini
artirmaya odaklanmasi
bekleniyor.
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//// giyim ve konfeksiyon acisindan ~ ///,
//////// . . | . // ///
///, bakildiginda ise iceride bazi /1))
/ T . . . /
//// uriinlerde Cin mal yerine Tiirk /)
/// mali riinler devreye girebilirya  ////
]/ v e ///
///, da baska tlkelere kayabilir ve ///,
/ . " - /]
/j//j/ Cin'e olan bagimhhgimiz azalr.  ///,
///;/ Cin'inyuanla mal satmaktaya ~ ////
/ - /]
/j//f/ da dolarla satmakta zorlanacagi "//j/j/
7/ - PP . /
//// baziilkelere, lojistik ve stratejik ///j//
/] . T . PrvarTY . n
;///, imkamimiz dusiinildugande bi-  ////
/ N N ™ /
/f/// zim girme sansimiz olabilir. Ama ’//f//
/j/j/i/ bu uzun siireli olmayacaktir. O //j/i/j/
/ . . vy
/j//j/j nedenle, uzun sireli olarak calis- ////
/] o /
; /// tigimiz marka yaratma calisma- /////j
/ .. T /
//j/j/ lanmizi sonuna getirip Cin'in zor  //, /j/
/ //
///, durumundan faydalanip kalic /)
"///, olmamiz lazim. /)
//// / ////
//

/
/ /
///

//]/],, )

/ / /// / / //
//// ///// //////
/1177777771

, 17/
11117 117777777777/ 1))
17/1///// //// 11////]))/
///1///]/// //////////////////

////
L1 /

////
/ /
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R ITKIB ITA Egitim
I I Arastirma ve Danismanlik
Lirnited Sirketi

ITKIB ITA Egitimleri:
Hazir Giyim Sanayiinde Tasarim ve
Koleksiyonda Slrec¢ Yonetimi

15/10/2015

Tekstilpark Konferans Salonu

Hazir giyim firmalarinin musteri ihtiyaclarini géz énltne alarak nEBIm

yapacaklari 6zgln tasarimlar, isletmenin itibarini, bilinirligini ve karhligini
artirmaktadir.

Bu egitimin temel amaci; hazir giyim firmalarinda koleksiyon hazirlama
ve tasarim calismalarinin nasil yapilabilecegini, “is Strec Emri” ile Gretim
ve siparis asamasindan baslayip, tim asamalarda olusabilecek risklerin,
tanimli sablonlar altinda, nasil en aza indirilecegini paylasmaktir.

Kayit ve Bilgi i¢in: Tuba Topc¢u

Tastepe Mevki Halkall istasyon Mah. Sarigil Cad. Kicikcekmece / iST
T:0212.495 40 00 F:0212.495 43 00

e-mail: tuba.topcu@itaarge.com
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BTC BILGI TEKNOLOJILERI

“Kaliteli C6zim ve Yeni Fiyatlanmizile
Simdi Cok Daha REKABETCISINIZ...”

“BTC’nin yeni fiyatlan sizleri cok SASIRTACAK!”
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TICARI SORUNLARI
ARABULUCU ILE COZUN

[HKIB EGITIM VAKFI VE [HKIB, TICARI UYUSMAZLIKLARA HIZLI VE GUVENILIR
COZUMLER SUNUYOR. “HUKUK UYUSMAZLIKLARINDA ARABULUCULUK”
UYGULAMASININ TANITIMI iCIN 21 EKIM TARIHINDE SEKTOR MENSUPLARINI
BILGILENDIRMEK AMACIYLA BiR TOPLANTI GERCEKLESECEK.

IHKIB Egitim Vakfi, her -
den ticari uyusmazliklara hizli, gtiveni-

lir, maliyeti diisiik ve dostane ¢oziimler
icin bir ¢alisma baslatti. IHKIB Egitim
Vakfrnin; “Hukuk Uyusmazliklarinda Ara-
buluculuk” uygulamasinin, hazir giyim ve
konfeksiyon sektdriinde tanitimi ve yaygin

kullanimina destek saglamak amaciyla
ytritilen cahsma dogrultusunda, IHKIB
isbirliginde 21 Ekim tarihinde Dis Ticaret
Kompleksinde sektér mensuplarini bilgi-
lendirmek amaciyla bir tanitim toplantist
gerceklestirilecek. Hazirgiyim ve konfek-
siyon sektoriine kolaylik saglayacagina

inanilan “Hukuk Uyusmazliklarinda Ara-
buluculuk” uygulamasi, konunun uzman-
lariyla yapilan istisareler sonucunda, uygu-
lamanin; son derece giivenilir, ekonomik,
hizli ¢oztim yaratma kabiliyeti nedeniyle
sektortn ihtilaflardan kaynaklanan maddi
ve manevi kayiplarini telafi edecegi, zaman



METE LEVENT SERDENGECTIi

IHKIB Egitim Vakfi Genel Sekreteri
“IHKIB Egitim Vakfi, hazir giyim sektériinde
arabuluculugun tanitimi ve yaygin
kullanimina destek saglamak amaciyla Dig
Ticaret Kompleksi'nde Hukuki Arabulucuk
Bilgilendirme toplantisi diizenleyecek.”

kaybini en aza indirecegi ve masraflarin
¢ok daha dustik olmasi nedeniyle sektor
mensuplarina tanitilacak.

Sektdre kolaylik saglayacak

Hukuki arabuluculuk taraflarin ihti-
laflarini; uzun, stresli ve masrafli yarg:
siirecinden kurtarip, ihtilafi, arabulucu-
nun yardimiyla kendi aralarinda formtile
ederek dostane ¢oztimler saglayan son
derece saglikl bir sistem. Arabuluculuk ile
iletisim eksikliginden kaynaklanan yanlis
anlasilmalar da ortadan kaldirliyor. Yarg
yollart hi¢bir zaman kapanmamakla bera-
ber, kolay ve hizli ¢coziimler sunan hukuki
arabuluculuk, mutluluk ve baris saglanma-
sini1 temel ilke olarak kabul ediyor.

Ayrica sektore kolaylik saglamak amaciyla,
ihtilaflarinda “Hukuk Uyusmazliklarinda
Arabuluculuk” sistemini kullanmak iste-
yen mensuplara konuyla ilgili danismanlik
hizmeti saglanacak sekilde Vakif tarafin-
dan ilgili dtizenlemeler saglandi.

Alternatif ¢6ziim yontemi

Konunun daha iyi anlasilabilmesi ve ka-
tilimin ytiksek olmasi adina Avukat Ara-
bulucu M. Tufan Uz ile “Arabuluculuk”

hakkinda konustuk.

Arabuluculuk nedir?

Arabuluculuk — Mediation, Latince’de
ortayl bulma anlamina gelir. Bir alternatif
uyusmazlik ¢dztim yolu olup “Hukuki
Uyusmazliklar’in devlet yargisi disinda
yani mahkemeye gitmeden, tarafsiz bir
tctincti kisi vasitasiyla ¢oztime kavustu-

Saat: 09.30-12.30
Konusmacilar:

rulmasidir. Arabuluculuk, gittikce uzayan
ve masrafl olan dava stirecine alternatif

bir yol olarak ortaya ¢ikmis, diinyada 160
tilkede uygulanan bir alternatif uyusmaz-
Iik yontemi'dir. i1k olarak ABD’de dogan
arabuluculuk, ABD’nin yani sira Avrupa ve
Uzakdogwda yaygin olarak kullanihiyor. Or-
negin; Ingiltere’de davalann ytizde 90’dan
fazlasi alternatif uyusmazlik yontemi ile
¢dztimleniyor.

[talya’da arabuluculuk tcretleri devlet ta-
rafindan karsilaniyor. Bir ihtilafin Italyan
devletine maliyeti 25.000 Euro'nun tizerin-
de iken arabuluculuk yontemiyle bu maliyet
2.000-3.000 Euro seviyelerine ¢ekilmistir.
Arabuluculuk yonteminde, uzlasmazliklar:
olan taraflarin, tarafsiz ve bagimsiz bir ara-
bulucu esliginde bir araya gelmeleri, birbir-
lerini anlamalar1 ve bu suretle ¢ctztiimlerini
kendilerinin tiretmesini saglamak amaclanir.

Arabuluculuk hangi uyusmazhklarda
uygulanir?

Yabancilik unsuru tastyanlar da dahil olmak
{lizere, ancak taraflarin tizerinde serbestce
tasarruf edebilecekleri is veya islemlerden
dogan 6zel hukuk uyusmazliklarinin ¢o-
ziimlenmesinde uygulanir. Yani taraflardan
birisi yabanci dahi olabilir.

Uyusmazligi olan taraflar arabulucuya
nasil ulasir?

Taraflar, aralarindaki uyusmazhgi kendi
istekleriyle veya dava ac¢ilmissa mahkeme-
nin 6nerisi ile Adalet Bakanlhig Arabulu-
culuk Daire Bagkanliginca tutulan kayith
Arabulucular listesinden secerler. Boylece
uyusmazlik konusunu arabulucuya ileterek
uyusmazliklarin tarafsiz bir arabulucunun
esliginde tartisma ve kendileri icin en iyi ¢o-
zimit bulma firsat1 elde edebilirler.

Arabulucu kimdir? Vasiflarn neler?
Arabulucu, Adalet Bakanligi Arabuluculuk
Daire Baskanligi nezdindeki sicilde kayitli,
T.C. vatandasi, mesleginde en az bes yillik
kideme sahip, hukuk fakiiltesi mezunu
olan, uzmanlik egitimi almis olan tarafsiz
ve bagimsiz kimsedir. Arabulucu hakim
veya hakem degildir, htikiim vermez. Taraf-
lar, uyusmazliklar: hakkinda ¢éztmu kendi-
leri tretirler.

Mahkeme yoluyla uyusmazliklarin
coziimiine gore Arabuluculuk
yonteminin temel avantajlarn neler?
Arabuluculuk hizlidir. Mahkeme yoluyla

Adalet Bakanligi Arabuluculuk Daire Baskani Hakan Oztatar

Av./ Arabulucu, Yeditepe Arabuluculuk Dernegi Bsk. M. Tufan Uz
IHKIB Egitim Vakfi Genel Sekreteri Mete Levent Serdengecti

Av. / IHKIB Hukuk Misaviri H. Ozan Ogiit

HUKUKi ARABULUCULUK BiLGILENDIRME VE TANITIM TOPLANTISI
21 Ekim Carsamba / Dis Tic. Komp. Konferans Salonu

M. TUFAN UZ
Avukat Arabulucu

“Arabuluculuk maliyeti daha diisiiktiir.
Mahkeme masraflan yoktur. Avukatlk
licretleri dava ile kiyaslanmayacak kadar
uygundur. Ucret taraflarca esit olarak
ddenir.”

¢coztlmesi istenen uyusmazliklarda, da-
valar senelerce siirerken Arabuluculuk
yontemiyle uyusmazliklar bazen birkac
saat, bazen bir giinde, bir haftada, bir ayda
sonug¢lanabilir. Arabuluculuk maliyeti
daha diisiiktiir. Mahkeme masraflar
yoktur. Avukatlik ticretleri dava ile ki-
yaslanmayacak kadar uygundur. Ucret
taraflarca esit olarak ddenir. Arabulucu-
luk etkindir. Mahkemedeki gibi etkili
bir sonug alinabilir. Taraflar arasinda im-
zalanan anlagmaya icra edilebilirlik serhi
alindiginda bir mahkeme ilami gibi etkili
bir durum olusur. Arabuluculuk miiza-
kerelerinde gizlilik prensibi hakimdir.
Taraflarca aksi kararlastirilmadikea taraflar
ve arabulucu, arabuluculuk faaliyeti cer-
cevesinde kendisine sunulan veya diger
bir sekilde elde ettigi bilgi ve belgeler ile
diger kayitlar gizli tutmakla ytkumludir.
Boylece sirketlerin ve kisilerin itibarlart
korunmus olur. Gizlilik kuralina aykir
hareket edenlerin hukuki ve cezai sorum-
lulugu vardir. Arabuluculuk, iradilik
(goniilliiliik) ve esitlik esasina daya-
mir. Arabuluculuk miizakerelerinde taraf
iradeleri 6n planda tutulmaktadir. Yani
taraflar istedikleri zaman gortismeleri
sonuclandirabilir. Taraflar esittir, birbir-
lerine kars: tsttinlitkleri yoktur. Isterlerse
tekrar muizakerelere baslayabilir, dilerlerse
mahkemeye gidebilirler. Daha 6nceden
arabuluculuk miizakerelerinde bulunmus
olmalarinin hicbir olumsuz etkisi yoktur.
Ozetle, Arabuluculuk kaybedeni olmayan,
her iki tarafin da kazanacagi bir alternatif
¢oztim yontemidir.

www.itkib.org.tr
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erdogankarahan(@istanbulymm.com

ERDOGAN KARAHAN
Yeminli Mali Misavir

Gecen sayimizda,
Kurumlar Vergisi
Kanunu’'nda 2015/7910
sayili Bakanlar Kurulu
Karar (BKK) ile
yapilan duzenlemenin
ayrintilarina yer
vermistik. 5520

sayili Kurumlar
Vergisi Kanunu'nun
“Diger indirimler”
bashigini tastyan
10’uncu maddesinde
gerceklesen bu
degisikligin etkilerini,
bu sayimizda
incelemeye devam
edecegiz.

FAIZ INDIRIMINDE
SON DURUM (2.Bolim)

Bakanlar Kurulu yetkisini

ayrintili kullanmamis

BKK ile belirlenen oranlar, yasa hiik-
muniin yirarlik tarihine paralel ola-
rak 1 Temmuz 2015 tarihinden itiba-
ren gecerli olmaya basladi.

BKK'dan anlasilacagi lizere Bakan-
lar Kurulu, elindeki yetkiyi borsada
islem goren halka acik, ozellikle de
ylzde 50'den daha fazla oranda bir
sermayesi halka acik sirketler lehine
kullanmis goziikiyor.

Yapilan diizenlemeyle ilgili Kanun
metninde yer alan yuzde 50'lik oran,
paylari borsada islem goéren ve yliz-
de 50'si halka acik sermaye sirketleri
icin 25 puan, ylzde 50'nin Uzerin-
de halka acik olanlar icin 50 puan
artirllirken, bunun yani sira nakdi
olarak artirllan sermayenin, yatirm
tesvik belgeli Uretim ve sanayi te-
sisleri ile bu tesislere ait makine ve
techizat yatinmlarinda ve/veya bu
tesislerin insasina tahsis edilen arsa
ve arazi yatirimlarinda kullaniimasi
durumunda, yatirim tesvik belgesin-
de yer alan sabit yatirim tutari ile si-
nirli olmak {izere ilave 25 puan daha
arttirlmasi 6nem arz ediyor.
Bakanlar Kurulu, s6z konusu yiizde
50'lik orani, sirketlerin aktif blyk-
lUkleri, ortaklarinin hukuki niteligi,
calisan personel sayilari ve yillik net
satis hasilatlarina gore bolgeler, sek-
torler ve is kollar itibariyla ayri ayn
sifira kadar indirmeye veya yiizde
100’e kadar artirmaya; halka acik
sermaye sirketleri icin halka acik-
lik oranina gore ylizde 150’ye kadar
farkh uygulatmaya yetkili kilinsa da
Bakanlar Kurulu, bu yetkisini simdilik
cok ayrintili bir bicimde kullanmayi
tercih etmemis.

Su an i¢in s6z konusu tesvikten yiiz-
de 125'lik bir oranla, en fazla serma-
yesinin ylzde 50'si ve fazlasi halka

acik olan ve yatinm tegvik belgesi
kapsaminda yatinm yapan sirketler
yararlanabilecek.

Bakanlar Kurulu, holding seklinde
orgltlenen sirketlerin nakdi sermaye
artinmlarinda séz konusu tesvikten
yararlanmalarini, yetkisini kullanarak
ylzde 50'lik orani sifira indirerek en-
gellerken, gelirlerinin ylizde 25 ve
daha fazlasi aktif karakterli isler olan
ticari, zirai veya serbest meslek fa-
aliyeti disindaki faiz, kar payi, kira,
lisans Ucreti, menkul kiymet satis ge-
liri gibi pasif karakterli islerden olu-
san sermaye sirketleri ise s6z konusu
tesvikten yararlanamayacak. Bunun
yani sira grup sirketlerinin finansma-
nina yonelik faaliyet gosteren sirket-
ler ile arsa veya arazi yatirimi yapan
sermaye sirketleri, arsa ve arazi ya-
tinmina tekabil eden tutarla sinirli
olmak (izere s6z konusu tesvikten
yararlanamayacak.

Sonug

Nakit sermaye artislarinda uygula-
nacak olan vergi matrahi indirimi
diizenlemesinin ayrintilari Bakanlar
Kurulu karanyla belirlendi. Buna go-
re Bakanlar Kurulu, elindeki yetkiyi
sinirh olarak, sadece borsada islem
goren halka acik sirketler ile artirilan
sermayesini yatirm tesvik belgesi
kapsaminda yer alan harcamalarda
kullanan sirketler lehine kullandi.
S6z konusu diizenlemenin oldukca
faydal oldugunu belirtmenin yani
sira Bakanlar Kurulu'nun éniimiizde-
ki donemlerde yetkisini kullanarak,
istihdam yogun sektorlerde de tes-
vik belgesine bagli olmaksizin yati-
rim yapan sirketler ile ozellikli bol-
geler, sektorler ve isler itibariyla de
s6z konusu tesvikin uygulama alnini
genisletmesinin faydali olacagini di-
suntyorum.
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Milyar Dolar

2012 yilinda 2,6 milyar dolar
degerinde olan Turkiye'nin
erkek giyim ihracati 2013
yilinda % 6 artis ile 2,8 milyon
dolara, 2014 yilinda ise % 7,4
artisla 3 milyar dolara yukseldi.

TURKIYE
ERKEK GIYIMDE

GLOBAL BIiR GUC

HAZIR GIYIMIN EN GELISMIS ALT SEKTORLERINDEN BiRi OLAN ERKEK GiYiM SEKTORU
DUNYA iHRACATINDA SEKIZINCi KONUMDA BULUNUYOR. TURK ERKEK GiYIM MARKALARI
URETIM KALITESI, YARATTIKLARI FARKLILIK VE ZENGIN KOLEKSIYONLARI ILE “TURK
MALI” IMAJINI GUCLENDIRIYOR.



Turkiye toplam hazir giyim ve
konfeksiyon ihracati 2014 yilinda %
7,8 oraninda artmis iken erkek giyim
ihracatinin % 7,4 oraninda artmasi,
alt sektdr olarak sektér geneline
yakin, olumlu bir ihracat performansi
gbsterildigini ortaya koyuyor.

www.itkib.org.tr
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G iyi nmek insanoglunun en temel ihti-
yaclarindan biri. Mevsimlere, cinsiyete, yasam
kosullarina, bulunulan ortama gore giyim
esyalan degisir ve cesitlenir. Erkek giyim, ka-
din giyim, i¢ giyim ve yatak kiyafetleri, denim
giysiler, corap ve bebek giysileri, hazir giyim
ve konfeksiyonun en temel triin gruplarin-
dandir. Son yillarda “hizli moda”, “yenilikgi
giysiler” gibi kavramlarin ortaya ¢ikmas ile
giyim esyast cesitliliginde tahminlerin cok
otesinde bir artis yasandi. Boylesine cesitliligi
olan bir sektor diinya ticaretinde de ¢nemli
bir yer tutmakta. ITKIB Genel Sekreterli-

gi Hazr1 Giyim ve Konfeksiyon Subesi'nin
hazirlamis oldugu Diinyada ve Ttirkiye'de
Erkek Giyim Raporunu dayandirarak olus-
turdugumuz haberimize gore 2014 yilinda
dtinya olceginde 225 tilke hazir giyim ve
konfeksiyon ihracati yapti. Diinya hazir gi-
yim ve konfeksiyon ihracati ytizde 6,7 artisla
504,7 milyar dolardan 538,6 milyar dolara
ytikseldi. Bu rakamin hemen hemen beste biri
ise erkek giyim esyalar1 thracatindan geliyor.
En giincel uluslararasi kaynaklara gore diinya
niifusu 7,3 milyar kisi olarak biliniyor. Bu
rakam icinde erkek/kadin orani 1,014 olarak
verilmekte. Buradan global olcekte erkek nti-
fusun kadin ntifusun ¢ok az tizerinde oldugu
anlasiliyor. Dolayisiyla erkek giyim, hazir
giyim ve konfeksiyon sektoriintin en temel alt
gruplarindan biri konumunda. 2014 yilinda
Cin'den $ili'ye, Tunus'tan El Salvador’a tam
218 tilke toplam 106,8 milyar dolar degerin-
de erkek giyim ihracau gerceklestirdi. Diinya
pazarina paralel sekilde Tiirkiye’de de erkek
giyim gerek tiretim gerekse ihracat agisindan
hazir giyim ve konfeksiyon sektoriintin en
onemli alt sektorlerinden biri konumunda
bulunuyor. 2014 yilinda erkek giyimin 18,5
milyar dolarlik Tiirkiye hazir giyim ve kon-
feksiyon ihracatinda pay: yiizde 16 diizeyinde
oldu. Diger bir ifade ile erkek giyim ihracat
sektorel ihracatin yaklasik altida birine karsi-
lik geliyor.

Erkek giyimde Tiirkiye ilk 10’da

Erkek giyim sektorti hazir giyim ve kon-
feksiyon sanayiinin en btiytik ve ¢nemli alt
sektorlerinden biri konumunda. 2014 yilinda
uluslararasi pazarlarda 225 tilke 106,8 milyar
dolarlik erkek giyim ihracat1 yapti. Diinya
erkek giyim ihracat1 2013 yilina kiyasla ytizde
6 oraninda artti. En fazla ihracat yapan tilke
Cin Halk Cumhuriyeti oldu. Bu tilke 2014 y1-
linda 2013 yilina kiyasla ytizde 1 artisla 35,6
milyar dolar degerinde erkek giyim ihracati

2014 yilinda temel
drtin gruplari itibariyla
Ttirkiye’'nin erkek
giyim ihracatina
bakildiginda, en fazla
ihrac edilen tiriinlerin
erkek ve erkek cocuklar
icin dokuma takim
elbise, takim, ceket,
blazer, pantolon,
tulum ve sortlar
oldugu gériiliiyor.

yaptt. Cin'in diinya ihracatinda pay1 ytizde
33,4 olarak hesaplandi. Baska bir ifade ile
dtinya erkek giyim ihracatinin yaklasik tigte
biri Cin tarafindan yapiliyor. Giiney Asya
iilkesi Banglades 9,5 milyar dolarlik erkek

giyim ihracati ile Cin Halk Cumhuriyetinin
ardindan ikinci btiytik ihracat¢t konumunda
bulunuyor. 2014 yilinda Banglades’in ihracat
ylizde 7 oraninda artarken duinya erkek giyim
ihracatinda pay1 ise ytizde 8,9 oldu. Yiizde
5,5 pay ve 5,9 milyar dolar ihracat degeri ile
Gtineydogu Asya tilkesi Vietnam, diinyanin
tictineti buytk erkek giyim ihracatgisi, AB
tilkesi Italya ytizde 4,8 pay ve 5,2 milyar
dolar ihracat degeri ile dinyann dordiinct
biiytiik erkek giyim ihracatcisidir. Erkek giyim
ihracatinda besinci biiytik ihracatc ytizde 4,3
pay ve 4,6 milyon dolar ihracat degeri ile yine
bir AB tilkesi Almanya oldu. Ik bes biytik
ihracatginin ardindan Hong Kong, Hindistan,
Turkiye, Endonezya ve Belcika diger onde
gelen erkek giyim ihracatcist tilkeler olarak
siralantyor. Turkiye, ITC/Trademap kaynakli
verilere gore 2014 yilinda yaptig1 3 milyar do-
larlik ihracat ile diinyanin 8. buyiik erkek gi-
yim ihracatcist konumunda bulunuyor. 2013
yilina kiyasla ihracat ytizde 7 oraninda artt1.
Turkiye'nin diinya erkek giyim ihracatindaki
payt ise ytizde 2,8 oldu. 106,8 milyar dolarhk
diinya erkek giyim ihracatinin ytizde 851,
dolar bazinda 91,1 milyarlik kismi ilk yirmi
tilke tarafindan gerceklestiriliyor. Bu yirmi

TURKIYE’NIN ERKEK GiYiM TiCARETI ( ABD $)

2.601.716.361

617.645.416

2.964.009.953

778.092.655

2015 Ocak-Mart 902.483.443

269.510.642
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SULEYMAN ORAKCIOGLU
Orka Holding YK Bagkani

Sektoriin miisteri memnuniyetini
daima 6n planda tutmasi gerektigine
inaniyoruz. Damat, Tween ve D'S Da-
mat markalar ile moda perakendesinin
lider sirketi Orka Holding olarak biz

de tiim is stireclerimizi bu anlayisla
yiritiiyoruz. 2015 yilina 225 magaza
ile baslamistik, son ceyrekte plan-
ladigimiz atihmlarin da etkisiyle yih
260 magaza ile kapatacagiz. Yine bu
yilbasinda 52 olan yurtdisi magaza
sayimiz yilsonunda 68, yurticinde 172
olan magaza sayimiz da 192 olacak.
Moda perakendesinin kiiresel capta
lider markalan olmak, elbette ihracata
gereken dnemi vermeyi gerekli kiliyor.
Bu kapsamda daha dnceki yillarda
ciroda yiizde 14 ila 16 seviyesinde olan
ihracatimizin payini bu yil yiizde 20'ye
cikardik. 2016 yilinda yiizde 28’e cikar-
may! hedefliyoruz. iran’da ciddi bir ya-
pilanma icine girdik. iran’da su anda iic
magazamiz séz konusu. Bu yil sonuna
kadar saylyi 6'ya gikarmayi planliyoruz.
Gelecek yil sonuna kadar iran’da he-
defimiz 14 magazaya ulagsmak. Damat
markamiz iran'da en cok bilinen ve
istenen Tiirk markasi diyebilirim. Hatta
taklitlerimiz yapiliyor. iran’da marka-
mizi kadin giyim drdnlerinin dstiine
bastiklarina sahit olduk. Gelecek yil
yurtdisinda 32, yurt icinde 22 yeni ma-
gaza agmayi planliyoruz. 2016 yilinda
toplamda (100'i yurtdisi olmak tizere)
314 magaza sayisina ulagmayi planli-
yoruz. Cin bir siiredir glindemimizde
yer alan bir dilke. Yerli bir firma ile g6-
riisme halindeyiz, pazara hizl bir giris
yapabiliriz. Bes yillik planimizin hazir
oldugu Cin'de cok basarili olacagimiza
inaniyorum.
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tilkeden on sekizinin ihracat: 2013 yilina ki-
yasla ytizde 1 ile ytizde 59 arasinda degisen
oranlarda artarken iki tlkenin - Hong Kong
ve Endonezyanin- ihracati sirasiyla ytizde 6
ve ytizde 0,3 oraninda azald.

Erkek giyim ihracati artiyor

2012 yilinda 2,6 milyar dolar degerinde olan
Turkiye'nin erkek giyim ihracati 2013 yilin-
da ytizde 6 artis ile 2,8 milyon dolara, 2014

Tlirkiye'de erkek
giyim, hazirgiyim
ve konfeksiyon
sektériintin en gelismis
alt sektérlerinden biri.
Sektériin 1980’lerden
bu yana, yaptigi
yatirimlar ve elde

ettigi ihracat basarisi
paralelinde erkek giyim
imalati ve ihracatinda
da énemli mesafe
alind.

yilinda ise ytizde 7,4 artisla 3 milyar dolara
yukseldi. Ttrkiye toplam hazir giyim ve
konfeksiyon ihracat1 2014 yilinda ytizde 7,8
oraninda artmis iken erkek giyim ihracatinin
ylzde 7,4 oraninda artmast, alt sektdr olarak
sektor geneline yakin, olumlu bir ihracat
performans gosterildigini ortaya koyuyor.
2015 yilmin Ocak-Nisan ilk dort ay1 icinde
ise Ttirkiye’den 902,5 milyon dolar degerinde
erkek giyim ihrag edildi. Thracat 2014 yili-
nin es dénemine kiyasla ytizde 5,2 oraninda
azaldi. Ayni dénemde toplam hazir giyim ve
konfeksiyon ihracatinin ytizde 13,6 oranin-
da azaldigr dikkate alindiginda, erkek giyim
ihracatindaki azalmanmin daha dsiik oranl
oldugu gortltyor. Diger yandan, 2012 yilin-
da Turkiye’ye 617,6 milyon dolar degerinde
erkek giyim ithalati yapilirken 2013 yilinda
ithalat ytizde 25,6 oraninda artisla 775,8 mil-
yon dolara, 2014 yilinda ise ytizde 0,3 ora-
ninda artisla 778,1 milyon dolara ytikseldi.
Ttrkiye'nin toplam hazir giyim ve konfeksi-
yon ithalati 2014 yilinda ytizde 3,1 oraninda
artmus iken, erkek giyim ithalatinin ytizde
0,3 gibi oldukea diisiik bir oranla artmasi, bu
trtin grubunda dis ticaretin Ttrkiye lehine
gelisimi acisindan olumlu degerlendirilebilir.
Erkek giyim ithalati 2015 yilimin Ocak-Ni-
san doneminde ise ytizde 6,9 distsle 269,5
milyon dolara geriledi. Ttirkiye toplam hazir
giyim ve konfeksiyon ithalatinin ytizde 7,9

ERKEK GiYiM iHRACATININ HAZIRGIYiM VE KONFEKSIYON
iHRACATINDAKI PAYI (ABD $)

2012 15.753.400.255

2.601.716.361

2014 18.486.910.221

2.964.009.953

2015 Ocak-Mart 5.297.110.314

902.483.443
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2014 yilinda yapilan 18,5
milyar dolarlik hazirgiyim
ve konfeksiyon ihracatinin
% 16’sini1, diger bir ifade
ile altida birini erkek giyim
Urdnleri olusturuyor.

www.itkib.org.tr
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oraninda azaldigr bir donemde erkek giyim
ithalatimin nisbeten yakin bir oranla azaldig
gortliyor.

Hazir giyim icinde erkek giyim ihracati
yerini koruyor

2014 yilinda erkek giyim ihracatimin 18,5
milyar dolarlik Tiirkiye toplam hazir giyim
ve konfeksiyon ihracatinda pay1 ytizde 16
olarak gerceklesti. 2012 ve 2013 yillarinda bu
pay ytizde 16,5 ve ytizde 16,1 diizeyinde idi.
Veriler erkek giyim alt sektortntin Ttirkiye
hazir giyim ve konfeksiyon ihracatindaki ye-
rinin ytizde 16-17 arahginda kaldigini ortaya
koyuyor.

ihracatta takim elbiseler basi cekiyor
2014 yilinda temel tirtin gruplar itibariyla
Turkiyenin erkek giyim ihracatina bakildigin-
da, en fazla ihrac edilen tirtinlerin erkek ve
erkek cocuklar icin dokuma takim elbise, ta-
kim, ceket, blazer, pantolon, tulum ve sortlar,
oldugu goriiliiyor. Yillik ihracat, 2013 yilina
kiyasla ytizde 4 oraninda artarak 1,5 milyar
dolardan 1,6 milyar dolara yitkselmis durum-
da. Bu tirtin grubunun toplam erkek giyim
ihracatindaki pay1 ytizde 53 olarak gerceklesti.
Diger bir ifade ile Ttrkiyenin erkek giyim
ihracatinin yarisindan fazlasini dokuma ku-
maslardan mamul takim elbise, takim, ceket,
blazer, pantolon, tulum ve sortlar olusturmak-
ta. Ikinci en fazla ihrag edilen trtin grubu, er-
kek ve erkek cocuklar i¢in dokuma gomlekleri
oldu. Bu trtinlerden 2014 yilinda Ttrkiye’den
ytzde 18 artisla 630,2 milyon dolarlik ihracat
yapildi. Uriin grubunun toplam erkek giyim
ihracatindaki pay1 ytizde 21 olarak gerceklesti.
Turkiye'nin ticincti en fazla ihrag edilen erkek
giyim tirtin grubu erkek ve erkek cocuklar
icin drme takim elbise, takim, ceket, blazer,
pantolon, tulum ve sortlar oldu. Séz konusu
trtinlerde 2014 yihnda 374,4 milyon dolarhk

ihracat yapilirken ihracat 2013 yilina kiyasla
yiizde 7 oraminda artt1. Urtin grubunun top-
lam erkek giyim ihracatindaki pay1 ytizde 13
oldu. Erkek orme gomlekler ytizde 7 ihracat
artist ve ytizde 9 pay ile, erkek dokuma palto,
kaban, rtizgarlik ve benzeri giysiler ytizde 11
ihracat artist ve ytizde 3 pay ile, 6rme kumas-
lardan mamul palto, kaban, pelerin, anorak ve
riizgarlik gibi giysiler ytizde 8 ihracat artisi ve
ytizde 1 pay ile Turkiye’den diinyanin dort bir
yanina ihrag edilen diger erkek giyim tirtinleri
arasinda yer aldu.

En ¢ok ihracat Almanya’ya

2014 yilinda Tiirkiye’den farkl kitalarda 173
tilkeye erkek giyim ihrac edildi. Bu 173 tilke
icerisinde en fazla ihracat yapilan tlke Al-
manya oldu. Almanya’ya 2013 yilina kiyasla
ytizde 6 artisla 393,8 milyon dolarlik erkek
giyim ihracati yapildi. Almanya’nin Tiirkiye
toplam erkek giyim ihracatinda pay1 ytizde
13,3 olarak gerceklesti. Diger bir ifade ile
Turkiye'nin erkek giyim ihracatimin yaklasik
sekizde biri Almanya’ya yapildi. Yiizde 13,3
pay ve 3929 milyon dolar ihracat degeri ile
Ispanya en fazla erkek giyim ihrac edilen
ikinci tilke konumunda bulunuyor. Ingiltere,
ihracattan aldig1 ytizde 9,5’lik pay ve 280,9
milyon dolar ihracat degeri ile tictinct biiytik
pazar olurken, Fransa yiizde 6,5 pay ve 193,2
milyon dolar ihracat degeri ile dordiinct bi-
yiik pazar oldu. ltalya ytizde 5,6 pay ve 167
milyon dolar ihracat degeri ile besinci btiytik
pazar oldu. Hollanda, Irak, Romanya, Dani-
marka ve Belgika, Ttirkiye'nin erkek giyim
ihracatinda diger ¢nde gelen tilkeler arasinda
bulunuyor. 2014 yilinda Ttirkiye'nin en fazla
erkek giyim ihrac ettigi ilk 20 tilkeden on
dordtine ihracat ytizde 1 ile ytizde 68 arasin-
da degisen oranlarda artarken diger alt tilke-
ye ise ihracat yiizde 1 ile ytizde 17 arasinda
degisen oranlarda azaldi. En fazla ihracat
yapilan ilk 20 tlke, 3 milyar dolarlik Ttirkiye
toplam erkek giyim ihracatinin ytizde 82’sini
olusturuyor. Thracaun en yiiksek oranh artug
tilke ytizde 68 artisla 35,1 milyon dolarlik
erkek giyim ihrac edilen AB tilkesi Polonya
oldu. Ytizde 64 artisla 98,4 milyon dolarlik
ihracat yapilan Romanya, ytizde 56 oraninda
artisla 29,6 milyon dolarlik ihracat yapilan
Kuzey Afrika tilkesi Tunus, ytiksek oranh
ihracat artis1 kaydedilen diger 6nemli tilkeler
arasinda yer ald1.

En ¢ok ihracat diisiisii Rusya'ya
Ote yandan, 2014 yilinda erkek giyim ihra-
catinin en ytiksek oranl azaldig iilke Rusya
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ECE O0ZALP
Sarar Yénetim Kurulu Uyesi

Erkek giyim sekt6rii 2014 yili igin ba-
sanl gecti. Tiirk erkek giyim sektori
cesitlilik agisindan cok zengin ve basa-
rli. Biz de Sarar markasi olarak 2014’
ylizde 30 biyiime ile kapadik. 2015
yilinin ilk yarisina baktigimizda bayi-
memiz devam etmekte. Erkek giyim
sektoriinde artik cesitlilik cok fazla
bundan dolay: kaliteli Griinl uygun
fiyatlara sunan markalarin 6n planda
olacagina inaniyorum. Sarar Griinlerini
kendi tesislerimizde irettigimiz ve ka-
liteden asla ddiin vermedigimiz icin bu-
nun bize arti olacagini diisiiniiyorum.
Kalite ve dzenli is¢iligin yaninda yeni ve
teknolojik kumas koleksiyonlarini kul-
lanmak erkek giyimde bizleri gelecege
tasiyan dnemli unsurlarn basinda geli-
yor. Sarar olarak her sene kumas sece-
neklerimize yeni teknolojik kumaslan
katiyoruz. Kingmayan leke tutmayan
su gecirmeyenler vazgecilmezler olup
bunun yaninda yazin serin, kisin soguk
tutan yinli kumaslardan kullaniyoruz.
Alisveris trendlerinin iki ydne dogru git-
tigini goriiyoruz; biri fast fashion deni-
len hizli ve ekonomik driinler digeri ise
made to measure dedigimiz kisiye dzel
yapilan kiyafetler. Burada Sarar olarak
made to measure kalitesini teknolojik
kumaslar ile birlestirip Griin teslim
siresini kisaltip, beden &lciilerini oto-
matik olarak alan makinalar tizerinde
calisiyoruz. Erkek giyim pazarinda yil-
lardir Ortadogu Bdlgesi, Kuzey Amerika
ve Avrupa bizim ana pazarlanmizdir.
Ancak son donemlerde Afrika ve Asya
kitasinda yaptigimiz calismalar saye-
sinde erkek giyimin dnciisii olan Sarar
markasinin o bolgelerde de aktif sekil-
de satisini saglamaya calismaktayiz.
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10- BELGIKA
2013 - 74.183.781

13- ABD 2014 -77.184.143
2013-57.092.409

. Degisim: % 4
SEKTOR 201.‘.‘ -58.596.914 Pay: % 2,6
Degisim: % 3
Pay: % 2
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3- INGILTERE
2013 - 241.097.726
2014 - 280.916.333
Degisim: % 17
Pay: % 9,5

USEYiN DOGAN
amsey lcra Kurulu Bagkani

H
R

4-FRANSA

Tirkiye erkek giyim sekt6ri; son yil-
larda erkek tiiketicilerin modaya dair 2014 -193.214.263
ilgilerinin artmasi, stillerine daha fazla Degisim: % 2

% 2013 - 188.633.743
6nem vermesi, yillardir siirdiiriilen pa- % Pay: % 6,5

zar cesitlendirme calismalarinin hem i¢

hem de dis pazara olumlu katkilan ve /

o6zellikle markalarin yaptigi yatinmlarla

bliylime gosteren bir sektor. 2015'te

de bilyiimesini sirdiirecek. Markamiz /

o6zelinde biz ortalama yiizde 20’ler dii- /

zeyinde biiylime 6ngdriiyoruz. Ramsey

olarak erkek modasinda sik, yenilikgi

Griinlerimiz ve tasanm odakl koleksi- /

yonlarimizla farklilasan bir markayiz /

ve yenilikgi yonimiizii glincel tutmak

icin de sirekli yatinm yapiyoruz. Erkege

deger katan tasanmlar gelistiriyoruz. /

Diinyada yiikselen siklik, rahathk ve /

hafiflik temalanni sahiplenen triinlerle

erkeklerin modaya dair beklentilerini

karsilayan bir koleksiyon anlayisimiz /

var. Ramsey, sahip oldugu retim giic,

tasanm odakli yapisi ve yenilikgi anla-

yist ile yurtdisi pazarlara degerli iriinler /

ihrac ediyor. Hedefimiz markali ihracat

konusunda her yil performansimizi ve
ayni sekilde pazar yayginhgimizi artir-
mak. Markali ihracat; iilke ekonomisine
ve markalara katma deger, rekabet ve
tasanm odakl bilyiime avantaji yara-
tiyor. Marka olarak; magazalanmizla
Rusya ve Tirkmenistan, Kazakistan,
Ozbekistan, Azerbaycan gibi Tiirk Cum-
huriyetleri ile Makedonya, Misir, Suudi
Arabistan, Kuzey Irak, iran gibi genis bir
cografyada vanz. Hedefimiz; Tirkiye'ye
2-2,5 saat ugus mesafesindeki cog-
rafyalarda biyiimek. Rusya, Tiirk
Cumbhuriyetleri, Kuzey Afrika, Ortadogu
blyiimek icin yatinm yaptigimiz pazar-
lar arasinda bulunuyor.

2-iSPANYA

2013 - 370.474.052
2014 -392.911.928
Degisim: % 6

Pay: % 13,3

Federasyonu olmustur. Rusya Federasyonuna
ytzde 17 diistisle 75,5 milyon dolarlik erkek
giyim ihrag edildi. Ttrkiye geneli hazir giyim
ve konfeksiyon ihracatinin 2014 yilinda Rusya
pazarinda ytizde 16,4 oraninda kayba ugradig
dikkate alindiginda, erkek giyimde de bu pa-
ralelde bir kayip oldugu anlasiliyor. Ytizde 12
diistisle 72,6 milyon dolarlik ihracat yapilan
Ukrayna, ytizde 10 diisiisle 45 milyon dolarlik
ihracat yapilan Cek Cumhuriyeti, erkek giyim
ihracatinda kayba ugranilan diger pazarlar ol-
du.

ABD, en biiyiik erkek giyim pazari

2014 yilinda global dlcekte en fazla erkek
giyim ithal eden tlkeler, bagka bir ifade ile

en biiyitk pazarlar ABD, Almanya, Japonya,
Ingiltere ve Fransa olarak siralaniyor. Erkek gi-



6- HOLLANDA
2013 - 145.000.224
2014-156.819.115
Degisim: % 8

Pay: % 5,3

5-iTALYA

2013 - 152.492.054
2014-167.009.419
Degisim:% 10
Pay: % 5,6

14- CEK CUM.
2013 - 50.294.203
2014 - 45.042.900
Degisim: % -10
Pay: % 1,5

yim esyalar acgisindan en buytk
bu bes pazarin dérdinde 2013
yilna kiyasla ytizde 2 ile ytizde
12 arasinda degisen oranlarda artislar,
sadece Japonya pazarinda ytizde 6 ora-
ninda bir daralma oldu. ABD 1TC/Tra-
demap kaynakli uluslararasi istatistik-
lere gore, 2014 yilinda ABD tarafindan
19,2 milyar dolarlik erkek giyim ithal
edildi. Ithalat 2013 yilina kiyasla ytizde
2 oraninda artt1. 2014 yilinda 136 tilke-
den ithalat yapan ABD’ye agirhikli olarak
Uzakdogu, Gtiney Asya ve Giineydogu
Asya tlkelerinden erkek giyim ithalati
yapildi. Turkiye ABD'nin ithalat yaptig
136 tilke icinde 22. sirada konumlaniyor.
M Turkiyenin ABD erkek giyim ithalatindan

aldig1 pay ytizde 0,8 diizeyinde bulunuyor.

~_ TURKIYE’NIN EN FAZLA
ERKEK GIYiM iHRAC ETTIGI ULKELER

N A

15- iSRAIL

2013 - 38.334.323
2014 - 40.065.924
Degisim: % 5
Pay: % 1,4

7- IRAK

2013 - 132.843.221
2014 - 132.093.751
Degisim: % -1
Pay: % 4,5

BiRiM: ABD $
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11-RUSYA

2013 -91.339.080
2014 - 75.531.458
. Degisim: %-17
Pay: % 2,5
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2- UKRAYNA
2013 - 82.933.395
2014 -72.581.285
Degisim: % -12
Pay: % 2,4

8- ROMANYA
2013 - 59.830.920
2014 - 98.372.920
Degisim: % 64
Pay: % 3,3

Turkiye ABD'nin ithalat yaptigi 136 Ulke icinde 22. sirada konumlaniyor. Tiirkiye’nin ABD
erkek giyim ithalatindan aldigi pay % 0,8 diizeyinde.
Turkiye Cin, Belcika ve Endonezya ile birlikte, Almanya’da pazar kaybina ugrayan
Ulkeler arasinda yer aldi ve Almanya’nin Tirkiye'den erkek giyim ithalati 2013 yilindan 2014

yilina % 2 oraninda azalma oldu.

2014 yilinda Japonya Tirkiye'den 37,8 milyon dolar degerinde hazirgiyim ve kon-
feksiyon mamulii ithal ederken ithalat 2013 yilina kiyasla % 17 oraninda artti. Turkiye'nin 6,1
milyar dolarlik Japonya erkek giyim ithalatindan aldigi pay % 0,6 diizeyinde gerceklesti.
Tiirkiye Ingiltere’nin ithalat yaptigi 117 (lke icinde 6. sirada konumlaniyor.
Tiirkiye'nin ingiltere erkek giyim ithalatindan aldigi pay % 5 diizeyindedir.
Turkiye, Fransa'nin en fazla erkek giyim ithal ettigi tlkeler icinde 4. sirada geliyor.
Turkiye'den 2014 yilinda % 1 artisla 324,4 milyon dolarlik erkek giyim esyasi ithal edildi.

Erkekler artik giyimlerine

daha fazla para harciyor

Guintimtiziin erkekleri ister yeni bir tekno-
loji tirtintine ister bir giysiye olsun giderek
kendilerine daha fazla yatirim yapar hale ge-
liyor. Ttm diinyada gortlen bu egilim, hazir
giyim ve konfeksiyon sektoriintin énemli
bir alt sektértint, “erkek giyim” sektdrtint
olumlu yonde etkiliyor. Artik erkekler dis
gortintslerine daha fazla énem veriyor,
giyime gecmiste yaptiklarindan daha fazla
para harciyorlar. Moday1 takip etmekte,
tasarima 6nem vermekteler. Ote yandan,
internetin gelisimi ttiketicilere tiim dtinyada

insanlarin nasil giyindiklerini, hangi mar-
kalardan giyindiklerini gérme firsati da ve-
riyor ve tiiketicilerde goriilenleri satin alma
arzusu olusuyor. Tarihsel olarak hep kadin
giyimi hakimiyetinde kalan moda kiltirt,
son yirmi yilda erkek giyim konusunda da
onemli mesafeler aldi. Erkek giyimde klasik
kaliplardan, konvansiyonel giysilerden daha
renkli, daha farkh kalplarda, daha farkhi ku-
maslardan mamul, “casual smart” vb. daha
farkli tarzlarda giysilere dogru bir yol alis
stz konusu. Son yillarda erkeklerin giyim
tarzlart sosyal statiilerine bagh olarak da de-
gisiyor ve cesitleniyor.
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SEKTOR

ERKEK GiYIM SEKTORU, YUKSEK KATMA DEGERLI URUN
[HRAC ETME CABASINI YILLARDIR iSTIKRARLA SURDUREN
TURKIYE iCIN OLDUKCA ONEMLI BiR YERDE BULUNUYOR.
BUGUN DUNYA CAPINDA TANINAN TURK MARKALARI
ARASINDA BiRCOK ERKEK GiYiM MARKASI YER ALIYOR.

Ahsveris aliskanliklar degisti

Aligveris aliskanligi acisindan gtintimiiz erke-
gi giysilerini aldigt magazanin ortamina bile
onem veriyor. Erkeklerin buiytik bir bolumu
miisterilerine iyi servis veren, kiyafetler hak-
kinda tavsiyelerde bulunabilen satis danis-
manlar1 olan magazalari tercih ediyor. Bazen
magazada bakmak, bilgi ve fikir almakla bas-
layan satin alma stirecleri, internetten satin
alma ile de sonuglanabiliyor. E-ticaretin ge-
lismesi ve yayginlasmasi ile magazadan alis-
veris icin yeterli zamani olmayan kesimin bu
sistemi kullanmasi, pazar1 hareketlendiren
bir diger faktor oldu. Erkekler gardroplarimi
yenilerken aldiklar1 giysilerin saglamlik ve
kullanishiligina énem veriyor, taklit mallara
prim vermiyorlar.

Erkek giyime talep ve satislar artiyor
Uluslararast pazar arastirma sirketi Euro-
monitor International tarafindan yapilan bir
arastirmaya gore, 2014 yilinda diinya capin-
da erkek giyim satiglar1 ytizde 4,5 oraninda
artarak 440 milyar dolara ulasti. Ayn yil
kadin giyim satislari ise ytizde 3,7 oraninda
arttl. Buradan erkek giyim satiglarinin kadin
giyim satislarindan daha ytiksek oranli arttig
anlasiliyor. Bir baska arastirmaya gore ise,
2014-2018 yillar1 arasinda erkek giyim esya-
larina olan global talebin ytizde 3,9 oraninda
artaca@l tahmin ediliyor. 2009 yilinda kiire-
sel ekonomik kriz dolayisiyla ertelenen satin
alimlarn izleyen yillarda gerceklestirilmesi,
2014 yilina kadar uzanan stirecte erkek
giyim pazarinda biiytimeye yol acti. Orne-
gin erkek takim elbiseler, ttim erkek giyim
piyasasinin pazar payt olarak yaklasik ytizde
35’ine karsilik gelmekte ve bu giysilere olan
talep genis ol¢tide ekonomik faaliyetlerle
ilintili. Ekonomik kriz sirasinda artan issizlik
orant ile birlikte erkek takim elbiselere olan
talep de azald1. Krizin atlatilmasinin ardin-
dan satislarda toparlanma gozlendi. Diger
yandan, erkeklerin yillik harcanabilir geliri
hala kadinlardan ytizde 50 ytiksek. Ge¢mis-
ten glintimtize devam eden bir trend de ba-
tih tilkelerin halen giyime en fazla harcama
yapan grup olmast. Ancak gelecekte erkek
giyim pazarinda btiytimenin Asya Pasifik
tilkeleri tarafindan yonlendirilecegi ifade
ediliyor.

Perakende ticarette yeni trendler
Ditinya 6lceginde erkek giyim piyasasindaki
gelismeler zincir magazalarda, department
store’larda erkek giyim bolumlerinin met-
rekare alan olarak genislemesini, trtin

yelpazesi olarak cesitlenmesini beraberinde
getirdi. Ermenegildo Zegna, Armani, Hugo
Boss, Calvin Klein, Ralph Lauren gibi mar-
kalar koleksiyonlarini, erkeklere sunduklari
tirtinleri artirmakta, hatta ve hatta hem kadin
hem erkek giysilerini ttiketiciye sunanlardan
bazilari sirf erkek koleksiyonlart icin ayr
magaza agmakta. Prada gibi agirlikli olarak
bayan trtinleri tizerine calisan magazalar,
son 3-5 yilda erkek giyim satislarinin iki
katina ¢tkmasint umduklarim dile getiriyor.
Bazi firmalar da ltiks erkek giyim markalar-
na yatirm yapiyor. Global erkek giyim paza-
rinda faaliyet gosteren firmalar genel olarak
marka sadakatine dayali miisteri portfoyii
olusturmaya calistyor. Bu da firmalarin pazar
paylarim muhafaza etmek adina daha genis
ve yogun pazarlama faaliyetleri ve daha agir
reklam ve halkla iligkiler kampanyalar yti-
ritmelerini gerektiriyor.

Katma degerli ihracatin en saglam
kalesi: Erkek giyim

Turkiye'de erkek giyim, hazir giyim ve kon-
feksiyon sektoriintin en gelismis alt sektorle-
rinden biri konumunda bulunuyor. Sektortn
1980’lerden bu yana, son 35 yilda yaptigi
yatirimlar ve elde ettigi ihracat basarisi para-
lelinde erkek giyim imalat1 ve ihracatinda da
onemli mesafe alindi. 2014 yilinda yapilan
18,5 milyar dolarlik hazir giyim ve konfeksi-
yon ihracatinin ytizde 16’simu, diger bir ifade
ile altida birini erkek giyim tirtinleri olustur-
du. Erkek giyim esyalarinin, 6zellikle doku-
ma takim elbise, ceket, pantolon grubunun
en temel ozelliklerinden biri yiiksek katma
degerli tirtinler oluslaridir. Dokuma erkek

giyim esyalarimn tiretiminde kullanilan as-
tar-tela ve benzeri yardimet malzemeler, ister
metal ister muhtelif kaplamali, hatta sedefli
dugmeler, ozel el¢ikli fermuarlar, nakish ya
da aplikeli armalar ile 6rme giysilere kiyasla
cok daha farkli ve komplike tiretim stirec-
leri, bu tirtin grubunu daha ytiksek katma
degerli hale getiriyor. Dolayisiyla bu tiriin
grubu, ytiksek katma degerli hazir giyim ve
konfeksiyon mamulleri tiretip ihra¢ etme
cabasini yillardir istikrarla stirdtiren Tiirkiye
i¢in olduk¢a ¢nemli bir tirtin grubu. Bugtin
diinya ¢apinda taninan Tiirk markalar ara-
sinda bircok erkek giyim markas yer aliyor.
Uretimde kullandiklar kumaslarn kalites,
tasarim anlaminda yarattiklari farkhlik ve ko-
leksiyonlarindaki zenginlik ile bu markalar
global olcekte “Ttirk Mali” imajini kuvvetlen-
dirirken koleksiyonlarimi Paris, Londra, Mi-
lano, Newyork, Moskova gibi sehirlerde litks
caddelerde ve seckin alisveris merkezlerinde
actiklart magazalarda tiiketicilerin begenisine
sunuyor.



BALKAN VE
DOGU AVRUPA ULKE
NAKLIYE VE LOJISTIKTE

SERAY UZMAN
T KURULUS!

T ——
' i-gl-t._".,\; \

-

- .

WAnsseraytrans.com

—

1 P8

CEK CUMHURIYETI - POLONYA - SLOVAKYA - MACARISTAN - ROMANYA
YUNANISTAN - MAKEDONYA - ARNAVUTLUK - BULGARISTAN VE KOSOVAYA
GUNLUK PARSIYEL VE KOMPLE CIKISLAR

Sirinevler Mh. Adnan Kahveci Bulvari Haydar Akin is Merkezi No: 206 K:2/9 Bahcelievler / Istanbul
+90 (212) 451 51 01 Pbx +90 (212) 451 19 95 info@seraytrans.com



MODRA TASARIN iGN IMA

HER AY MODAYA DOKUNAN BIR MES
AY MOD

ALTINA ALAN IMA BLOG, BU
ELE ALIYOR.

eder. Moda rasarm da bu dallan i(;erisinde harmanl
manin en ince yoﬂarmdan biridir
dan beri ortinme icghdust
in de bir belirleyict
i koklerini

wora bildigimiz haline

yesinde cahgtirmaya, Kayafet

kadar genel olarak Haute Couture fizerinden igleyen ™!
hazir giyime evrilir. Donemin en biyitk hazit giyim anhm
re bir modaevi olarak 1
da g1k izina
Kkoleksiyonlar tretmeye b
ceverlere dah

artrk moda tasarnm’

da cok yaratmas ici

seklide y&
#The Altemate—Moda
akademisi.com

Yyes Saint Laurent yaprmigt- M

LEGI MERCEK
A TASARIM

INI

Moda dinyasmt kugkusuz en populer mesledl moda tasartmi. Malumunuz, edebiyat,

miizik ve sanal donemini yansiit ve yaraucﬂarmm etrafmi nas

\l g@rdﬂk\

anl:

¢ ve bilingli yasamla

ermistir. TFakat gant-
“Tarihte geriye

takip edilecek adres: blog.istanbulmoda—




BAZI HARCAMALAR

#OlmasadaOlur

AMA EGITIM OLMAZSA OLMAZ.

Bu bayram siz de
Dariissafaka’ya bagis yapin,
annesi ya da babast hayatta olmayan
cocuklarimizin gelecegini aydinlatin.

Bayram Bagisi Icin:
0850 222 1863

www.darussataka.org

(\

—

Darussafaka
1863 s .
CEMIYET

[




Iddiali koleksiyonlariyla erkek giyimde
marka olan moda tasarimcist Emre Erdemog-
lu, Mercedes-Benz Fashion Week Berlin’de
podyumu salladi. 120 parcadan olusan 2016
[lkbahar/Yaz Koleksiyonunda, sezonun trend-
leri arasinda yer alan print baskil teknolojik
kumaslar, file ceketler ve deri detaylar 6ne
cikiyor. Unlti top model Tilin Sahin'in bas
manken oldugu defilenin koreografisi Oner
Evez, miizikleri ise Oben Budak imzasi tasi-
yor. Kendisini ITKIB ile yapuig isbirlikleri ve
Mercedes-Benz Fashion Week [stanbul'daki
dolup tasan defileleriyle yakindan taniyoruz.
Farkh tiniversitelerde de moda tasarimi, mar-
kalasma, koleksiyon hazirlama stireci tizerine
ders veren tinlii tasarimet ile keyifli bir ropor-
taj gerceklestirdik.

Berlin’de miithis bir defileye imza
attiniz. Defile sonrasi tepkiler nasildi?
Ben ve ekibim bunun icin ¢ok calistik. Cok
dinamik, renkli, keyifli bir koleksiyon hazirla-
dik. MBFWB'de ilk defilemizi gerceklestirdik.
Koleksiyonumun enerjisine ¢ok inandim. Sev-
gili Oner Evez'in katkist ¢ok bitytik. Inanilmaz
gtizel bir show hazirladi. Tepkiler bekledigimiz
gibi oldu. Berlin gibi zorlu bir platformdan al-
nimizin akiyla ¢ikuk. Basin ¢ok keyifle bahset-
mis, okudukea gururlaniyoruz. Aslinda onlarin
ihtiyaci olan bir agig1 kapattik orada, renk pan-
tonem, sahne showum, koleksiyon giictim tam
gormek istedikleri seyi verdik onlara... Simdi
heyecanla Ocak ayinda Berlin Fashion Week'te
sunacagimiz koleksiyonun temelini attik.

BERLIN'DE
EMRE ERDEMOGLY

RUZGARI

EMRE ERDEMOGLU, DERI TULUMLAR, PRINT DESENL|
TAKIMLAR, FILE BLUZLAR VE ZENGIN AKSESUARLARLA
YINE OLDUKCA IDDIALI BiR KOLEKSIYON iLE MERCEDES-
BENZ FASHION WEEK BERLIN’DEKi MODA SEVERLERIN
KARSISINA CIKTI. PODYUMU SALLAYAN TASARIMCI, YENI
SEZONDA DA IDDIASINI KORUYACAK.

Berlin'deki koleksiyonunuz “Penguin”
hakkinda bilgi verir misiniz?

Penguenler her zaman bana ¢ok gizemli
gelmislerdir. O yalniz, sessiz yaratigin altin-
da neler oldugunu égrenmek icin Afrika’ya
yolculuk ettim. Cape Town’daki Penguen
Adasrnda arastirmalar yapip fotograflar
cektim. En gizel, karakteristik buldugum
Penguen fotograflarini koleksiyonuma adapte
ettim. Ozel grafiksel bir calismayla koleksiyon
desenlerimizi olusturduk. Penguen’in enerjisi-
ne cok inandim.

iTKiB tasarima ayni bir 6nem veriyor.
Bu konuda modacilar desteklemelerini
nasil degerlendiriyorsunuz?

Turk tasarimeilarin en buiytik destekeilerin-
den bir tanesi ITKIB, yapilan bircok moda
olayinda Tiirk tasarimcisina ivme kazandir-
yor, markalarimizin biiytime ve gelismesinde

onemli rol oynuyor. Markamu ilk kurdugum
yillarda “Istanbul Fashion Incube” biinyesinde
yer alarak markalasma stirecimi isinde ¢ok
profesyonel bir ekipten danismanlik hizmet-
leri alarak gerceklestirmistim. Isin sancisim
saglam bir ekip yanimdayken atlattigim igin
su an ¢ok daha profesyonel yaklasabiliyorum.

Tiirkiye'deki erkek moda ve stil
diinyasini nasil buluyorsunuz?

Cok trend olan bir seyi yakisan yakismayan
herkesin tasimasindan rahatsiz oluyorum.
Kostiim seciminde ten renginiz, anatominiz,




151¢n1z ¢ok énemli. Yakisan yakismayan her
seyi giymememiz gerektigini diistintiyorum.
Maalesef Ttirk markalar1 “Copy-Paste”den bir
turlt kurtulamadilar. Farkindaysaniz sokaktaki
herkes birbirine ¢ok benziyor. Ctinkii aligveris
yaptiginiz biittin markalar birbirinden kopya-
layarak koleksiyon hazirliyor. Durum béyle
olunca sokakta sizi heyecanlandiracak, ilham
verebilecek birine rastlamiyorsunuz. Ticari kay-
gilar cercevesinde hazirlanan koleksiyonlarin
ruhu olmuyor.

Moda siirekli degisim gdsteriyor. Tiirk
erkekleri modayi takip edebiliyor mu?
Yoksa sadece stil sahibi olmayi mi
yegliyor?

Ben insanlarn giydikleri kiyafetlerin ruhlariyla
iliski icinde olmast gerektigini diistintiyorum.
Kisinin kimliginden bir iz tasimali mutlaka. Bu
bazen bir renk, bazen bir doku, bazen bir ak-
sesuar da olabilir. Sizin kisiliginizi ele verecek
doneler olmali tizerinizde. Bir baskas: gibi go-
riinmek yerine kendi tarzinizi en modern hale
getirmeniz taraftartyim.

Modada baskent olmayi hedefleyen
Istanbul, bu iddiasina Mercedes-Benz
Fashion Week Istanbul ile ulasabilecek
mi?

Mercedes-Benz Fashion Week Istanbul'u ilk
yapildifn gtinden itibaren takip ediyorum. Cok
yol kat ettik. Her seyin oturdugunu dtstint-
yorum. Modada baskent olmay1 hedefliyorsak,
devlet desteklerinin, Ttk tasarimcilara ivme
kazandiracak projelerin artmasi gerekiyor. Bun-
lar olmadit siirece tasarimet bir yerden sonra
tikantyor. Neden Ttirk markalart dinya marka-
s1 olamiyor? Bugtin en biiytik sorunlardan bir
tanesi de Tuirk tasarimcilarin Ttirk markalarla is
birligi yapamamast. Modada baskent olabilme-
miz i¢in bizim ilk dnce kendi i¢ sorunlarimizi
¢ozmemiz gerekiyor.

MBFW/I’nin merakla beklenen
tasarimcilarindansiniz. Ekim ayinda
bizleri nasil bir koleksiyon bekliyor?
Berlin Fashion Week'te sundugum koleksiyo-
numu sunacagim. Uzerine yeni ekledigimiz de-
1i ve triko gruplarimiz oldu. Aksesuarlarda da

&t

degisiklikler yaptik. Stylingde de degisiklikler
olacak. Dinamik bir koleksiyon geliyor.

Yurt disinda prestijli fuarlara
katiliyorsunuz; Pitti Uomo gibi... Fuarlar
markanizin genis kitlelere ulagmasinda
nasil rol oynuyor?

Pitti Uomo'ya bu sezon 8'inci kez katiliyo-
rum. Markamu yillar ¢nce ITKIB'in destegiyle
kurup gelistirmistim. Yine ITKIB ile beraber
cesitli fuar ve organizasyonlarda bilfiil yer
aldim. Hepsinin markamin biiytime ve gelis-
mesinde katkist ¢ok buiytik.

En ¢ok sevdiginiz kumas hangisi?
Uzerinde print desen olan her seyi cok sevi-
yorum. Bu sene file tizerine yaptigim baski
desenlerimle adeta agk yastyorum. Bunlar
parca boya takimlarla kombin ediyorum.
Teknolojik kumaslar1 deriyle kombinlemeyi
seviyorum.

Ornek aldiginiz tasanmci var mi?
Tabii ki Alexander McQueen.

ilham aldigimiz stil sahibi birileri var mi?
Her sezon koleksiyonlarima adapte ettigim
karakterler oluyor. Steve Mcqueen, Pee Wee
Herman, Freddie Mercury, Clark Gable,
Charlie Chaplin bunlardan birkact...

Bir erkegin dolabinda olmasi gereken
parcalar nelerdir?

Ozel bir daveti kurtaracak siklikta beyaz bir
gomlek, koyu renk fit bir smokin. Jean panto-
lon, spor deri ceket ve tabii ki papyon.

Moda tasarimcisi olmak isteyen genc
yeteneklere tavsiyeleriniz var mi?

Bizim isimiz gercekten emek ve sabuir isteyen
bir is. Bunun disinda stirekli kendimizi yeni-
lememiz gerektigini diistintiyorum. Sanatla,
sporla, bilimle, tarihle, modayla i¢ ice olma-
miz gerekiyor. Mutlu olmadan yapilacak bir is
degil. Cok sevmek, asik olmak gerekiyor...

Markami yillar
énce ITKIB'in
4 destegiyle
kurup
hosin gelistirdim.

“Vogue Dergisi editorleri esliginde,

. Turk derisi ve aksesuarlar kullanilarak, sek-

. tériimizin yetkinliklerini temsil eden deri

: giysi, ayakkabi ve moda aksesuarlarindan
olusan bir kapsuil koleksiyon hazirladim.

. Turkish Leather Brands sponsorlugunda

. hazirladigim koleksiyonumu Vogue Dergisi

: editorleri esliginde cok keyifli bir moda ce-
kimine donusturdik. Dergide sekiz sayfalik

: bir kampanya cekimiyle Turkiye'nin dokusu-
. nu, ruhunu yansittik. Floransa’da muhtesem :
bir davetle koleksiyonumuzun lansmanini

. gergeklestirdik. Ardindan Milano'daki Li-

: neapelle Fuari'nda Tiirk derisinden yapilan  :
: riinler moda diinyasinin begenisine sunul- :
du. Basta Duomo di Milano Katedrali'nin dis :
: cephesi olmak iizere Italya'daki sokaklarda

. ve en prestijli vitrinlerde Turk derisini tani-

: tan afigler ve Grlinler sergilenmeye baslad.
italyan La Rinascente zincirinin en énemli

. magazasi olan Milano’daki La Rinascente

: vitrinlerinin tamami Turk deri Grtinlerine

: ayrildi. La Rinascente’nin sekiz vitrini “A
playful Turkish Leather” konseptiyle tasar-

. landi. Bu vitrinlerden bir tanesinde benim

: koleksiyonum sergilendi.”
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Zara Woman, sasic, HaM gi-

bi markalara tasarim yapan Isil Ayyticel,
Mimar Sinan Universitesi Giizel Sanatlar
Fakdltesi Tekstil Boliminden mezun.
Egitimini tamamladiktan sonra Milano’da
Domus Academy’de fashion design tzerine
master egtimi ile devam etti. Londra’dan
master of arts tizerine ytiksek lisansini alan
tasarimcl, ileride akademik anlamda ders
vermek tizerine yogunlasmay1 dustntyor.
Simdilerde tasarimlarini dtinyaca tinlii Ame-
rikali model Gigi Hadid'in giydigi tasarimct
Isil Ayyticel ile keyifli bir roportaj gercek-
lestirdik.

Isil Ayyiicel kimdir, kendinizden
bahseder misiniz?

Ailemin kokleri, benim kiictik yasta farkh
ve ince zevklerle bulusmami sagladi. Yillar
ilerledikce, hayati algilayisimin da ne denli
tiretken, ince, secici oldugunu fark ettim.
Ulkemizde “tasarim”, 6zellikle moda, kavra-
mu bu kadar yogun kullanilmiyor, tiiketilmi-
yorken stil ile i¢ iceydim. Dolayisiyla kendi-
mi lise déneminden baslayarak gelistirdim.

Moda ne zamandir hayatinizin bir
parcasi olmaya basladi?

Icgtidtsel olarak giyinmeye ve kiyafetlere
hep merakliydim. Cocukluk yillannmdan
itibaren annemin tasarima olan duskunlugu
ve zevki, okul yillarinda moda dergilerine
olan tutkum, mtzikle ve resimle i¢ ice ol-
mam beni ileriki yillarda daha da yaratici ol-
maya itti. Kalip ve dikisi 6grenerek kumas-
lar1 tanyarak basladim. Vizyonumu sanat
ve moda alaninda daha cok gelistirmek icin
modanin bana gore odak merkezi Milano’da
egitimime devam etme karar1 aldim.

italya deneyiminizden bahseder
misiniz? Modanin iilkesi olan Italya
size neler katt1?

Takip ettigim stil, tasarim ve sanat tiglt-
stindeki yaklagimlarinin hepsinin italyan
kokenli olmast beni Italya’daki Domus
Academy’de egitim almaya yoneltti. Italya
benim i¢in modaya vizyonel yaklasimi ve
bugiinku zevkimin olusumunu sagladi. Mi-
lano bir moda sehri ancak insanlarin sokak-
ta rengarenk ve abartili makyajla gezdikleri
ya da her giin yeni bir tasarimcinin tiiredigi
bir sehir degil. Italyanlar yalin, sade ve stil
sahibi insanlar. Bu koklerine yerlesmis ve
sizi gorsel anlamda oldukea gelistiriyor.
Tasarima ¢ok disiplinli ve vizyonel bir bakis

Moda ikonu diinyaca tinlti Amerikali model
Gigi Hadid, tasarimci Isil Ayyticel’in H&M
icin tasarladigi keten lizerine baskili elbiseyi
Coachella miizik festivalinde giydi.

agistyla yaklastyorlar. Milano hem mimari
hem de stil acisindan benim ¢ok ilham aldi-
gim bir sehir.

Tasarim yaparken nelerden ilham
aliyorsunuz?

Tasarim, hayatin genel formlarina ntifuz eden
bir sey. Bunun i¢in de mimari bir yapi, hak-
kiyla yapilmis bir yemek, renkleri ¢oztilmiis
bir seramik ya da her gtin dinledigim mtizik
bana ilham kaynagi olmaya yetiyor. Sadece
moda olan bir sey biraz liigat kelimesi gibi.

Tiirkiye'den ve yurtdisindan
begendiginiz modacilar var mi?
Turkiye’den begendigim bir¢ok modaci ve
arkadaglanm var. Baglicalarini saymam ge-
rekirse, Zeynep Tosun, Muige Ersin, Belma
Ozdemir, Kith & Kin, Derishow. Yurtdisinda
ise say1 oldukea fazla; Alexander Wang, Dries
Van Noten, Azedin Alaia, Martin Margiela,
Yohji Yamamoto...

ileride kendi markanizi kurmak istiyor
musunuz? Ozellikle hangi kesime ve
cinse hitap etmek istiyorsunuz?
[leride kendi adima bir stil yaratmak ve

.itkib.org.tr

paylasmak istiyorum. Satis kaygist olmadan
gercekten istediginiz kitle ile bulusabilmek
biiytik sans. Hizli tiiketim ve her seyi alip
bitirme kaygist beni tirkiiten bir sey. Yalin
ve dzguvenli parcalar yaratmay1 seven bir
tasarimceiyim. Buna hazir hissettigimde kendi
markam1 yaratacagim. Bana ulasmak isteyen-
ler isilayyucel@gmail.com hesabindan irtibata
gecebilirler.

Tiirkiye’deki moda sektdriinii nasil
degerlendiriyorsunuz?

Turkiye son birkag¢ yildir tasarim konusunda
oldukca hareketli. Bu da benim gibi tasarim-
cilart stiphesiz cok mutlu ediyor. Ozellikle
sosyal medya kisminda her gtin bir tasarimci
ve yenilikle karsilasmaniz biraz distindtrtict
olsa da, moda alaninda Ttrkiye’nin artik ken-
di markalarimi yaratmast ve tiiketimden ¢ok
tiretime ge¢mesi tek istegim.

Mercedes-Benz Fashion Week
Istanbul’u takip ediyor musunuz?
Etkinlikte sizi neler cekiyor?
Mercedes-Benz Fashion Week Istanbul’u
takip ediyorum. Daha bir¢ok konuda yeni

ve bazi organizasyonlarda geride kaliyor. Ge-
lismesi ve kendine has tasarimlar yaratmasi,
taklitten uzak olarak profesyonellesmesi, ta-
sarimcilar acisindan mutlu edici olacakur.
Tasarimct olmanin en giizel kismi hayal
ettiginiz formun hayata gecip, begendiginiz
markalarda satisa sunulmasi. Gormek istedi-
giniz seyi hayal edip, vitrinde gértiyorsunuz.
Yoktan var etme kismi dogum gibi. Son gtin-
lerde beni en ¢ok heyecanlandiran isim keten
tizerine baskih H&M icin tasarladigim bir
elbisenin diinyaca tinltt moda ikonu Gigi Ha-
did tarafindan Coachella miizik festivalinde
giyilmesi oldu.
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DeFacto, 300 magazaya ulasti
Tirkiye’deki onem-
li markalarindan
DeFacto, 300’1in-
cl magazasini
Kazakistan’in Zha-
naozen sehrinde
acti. DeFacto’nun
Kazakistan’da
18’inci yurt di-
sindaki 30’uncu
yatirimi olan ma-
gaza, Mangustay
AVM’deki 1290
metrekarelik ala-
ninda miisterileri
ile bulusuyor. Ku-
ruldugu giinden bu
yana koleksiyonlariyla miisterilerinin begenisini ka-
zanan DeFacto, diinya markast olma vizyonu ile yurt
dis1 yatirimlari stirdiiriiyor. Kiiresellesme yolunda
emin adimlarla ilerleyen ve 2012 yilinda Kazakistan’a
yatirim yapmaya baslayan DeFacto, Zhanaozen’deki
ilk, Kazakistan’da ise 18’inci magazasinda Kazak hal-
kina hizmet veriyor. Kadin, erkek ve cocuk koleksi-
yonlarinin yer aldig1 DeFacto magazasi, yeni tasarimi
ile miisterilerine magaza icinde rahatlikla dolasabil-
me, diledigi tirtine kolayca ulasabilme ve deneme
imkani sunuyor. ‘Inovatif magaza konsepti’'nde,
enerji ve elektrik tasarrufu saglayan triinlerin kulla-
nilmasinin yani sira genis kabinler, bekleme alanlari
ve tablet bilgisayarlar da yer alryor. Kuruldugu 2003
yilindan bu yana rahathigindan 6din vermeden, her
ortamda sik ve modern gorunmek isteyenlere uygun
koleksiyonlar tasarlayan DeFacto, musterilerine daha
yakin olabilmek ve daha fazla lokasyonda hizmet ve-
rebilmek adina calismalarini surduriyor.

>

Carsi magazalari
Fresh Company’e doniisityor

Boyner Grubu, 1981’de kurdugu, 2004’te Boyner’e doniis-
tirdigu ve 2011°de yeniden magazalasma hareketini baslat-
t181 Carst markasini bu defa Fresh Company olarak yeniledi.
ik olarak Istanbul, Ankara, Bursa, Denizli ve Aydin’daki
Carst'lar Fresh Company tabelas: asti. 2015 yilinin sonuna
kadar da yine Istanbul, ardindan Izmir ve Adana’da yeni acr-
Iislarla toplam 9 magazaya ulasiimasi hedeflendi. Taze, yeni,
canli gibi anlamlar olan ‘fresh’ kelimesi ise magazanmn yeni
konseptine dair bir ipucu. Yeni markayla ilgili sorularimizi
yanitlayan Boyner Grubu, Fresh Company’nin kisa araliklar-
la tiirinlerin ve icerigin degistirilecegi, donemsel olarak ma-
gazaya girip ¢ikacak trtinlerede yer verilecek farkli bircok
katlt magaza zinciri olarak konumlandigini bildirdi. Carst

ile kiyaslandiginda daha uygun fiyatl tiriinlere odaklanilan

Piserro’'nun hedefinde Milano var

Erkek giyim sektoriinde faaliyet gosteren Piserro,
yurt ici ve yurt disinda ataga kalkiyor. Tiurkiye’de
ilk bese oynayan sirket, yurt disinda da yuzu-

ni Avrupa’nin uinli moda merkezlerine dondii.
Piserro’nun hedefinde Milano var. Faaliyetlerini
toplam 36 bin 500 metrekarelik kapali alana sahip
tesislerinde yurtttiiklerini anlatan Atlas Giyim Yo-
netim Kurulu Uyesi ve CEO’su Ugur Kisakiirek,
“Ontimiizdeki bes yil icinde iilke genelindeki bayi-
lik zincirini tamamlamay1 planliyoruz” diyor. Bu he-
defimizin ardindan da yurtdisina yonelecegiz. 2020
yilindan sonraki rotamiz yurtdist olacak. Milano
gibi Avrupa’nin belli basli moda merkezlerinde yer
alacagiz. Rusya, Misir ve Azerbaycan’daki deneyim-
lerimizle hareket ederek, kendimizi de gelistirerek
Avrupa’nin 6nemli noktalarinda magaza acmayi he-
defliyoruz” diyor.

Fresh Company, bu anlamda rekabetci bir politika izleye-
cek. Icerik olarawk giyim ve ayakkabinin agirhikli olacagt

magazalarda,Fresh Company biinyesinde aynt markali tirin-

lerin satis1 da gerceklesecek.
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AGUSTOS AYI HAZIR GiYiM iHRACATI (1000 dolar)
2014 2015 Degisim (%)
1,552,560 1,547,076 -0.35
URUN GRUPLARI BAZINDA iHRACAT (dolar)
Uriin Grubu 2014 2015 Degisim (%)
Dis giyim 1,082,308,294 | 1,077,113,714 | -0.5
Ev tekstili 138,387,846 134,887,924 -25
Giyim aksesuarlari 137,437,965 125,872,129 -84
VYatak kiyafetleri 50,028,622 56,820,933 13.6
Diger hazir esya 39,751,897 34,154,643 -14.1
ic giyim 33,108,796 29,334,132 -11.4
Bebek giyimi ve esyasi 18,954,309 24,651,830 30.1
Spor kiyafetleri 12,352,695 12,980,102 5.1
iHRACATTA iLK BES ULKE (1000 dolar)
Ulke 2014 2015 Degisim (%)
ALMANYA 315,552 275,950 -12.6
INGILTERE 210,863 185,345 -12.1
ISPANYA 137,963 168,865 224
FRANSA 99,307 74,558 -24.9
HOLLANDA 69,393 70,044 0.9
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Budak Tekstil,
Organik Tekstil Sertifikasi aldi

Fantezi 6rme kumasin 6ncti firma- '.-1""':' TEx,.
larindan Budak Tekstil, Organik ‘¢
Tekstil Sertifikas1 alarak muisterile-
rinin bu alandaki taleplerine yanit
vermeye basladi.1991 yilindan bu
yana 6rme kumas tekstil sektoriin-
de faaliyet gosteren Budak Tekstil, )
ozellikle 2014 yilinda Beylikdii- TGoTs
zi'ndeki modern tesislerine tasinarak ve son teknoloji
orgu makinelerine yatirim yaparak dikkatleri tizerine
cekmisti. Firma bu yil 6nemli bir gelismeye daha imza
att1 ve uluslararasi firmalarin tercih ettigi, organik tekstil-
de en c¢ok tercih edilen GOTs ve OCS sertifikalarin alds.
Bilindigi tizere tarum stirecinde organik olarak yetis-
tirilmis elyaflarin tekstil sektoriinde ilgili standartlara
gore isleme alinmasi ile organik tekstil sektori dog-
mustu. Uretimde hammadde olarak organik elyaf kul-
lanilmasi ve tiretim kosullarinin ilgili standarda gore
yapilmasinda,uluslararasi gecetliligi olan Global Organik
Tekstil Standardi’'na (GOTSs) gore tiretim ve sertifikasyon
yapiliyor. GOTs sertifikasyonu, organik olarak yetistiril-
mis, sertifikali organik elyaf kullanima ek olarak GOTSs is-
leme/tiretim standartlarini da kapstyor. Bununla birlikte
GOTs; organik tekstil isleme alaninda faaliyet gosteren
onde gelen standart birliklerinin ortak bir calismast ol-
masi acisindan da onem tastyor.
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Kordsa Global’'e
IS0 50001 Belgesi

Diinyanin lider naylon ve polyester iplik, kord bezi ve
tek kord tuireticisi Kordsa Global, enerji yonetimi poli-
tikas1 sayesinde ISO 50001 Belgesi almaya hak kazandi.
BVQI tarafindan yapilan denetimlerden basariyla gecen
Kordsa Global, kuruluslarin enerji verimliligi kullanimi
ve tiiketimi dahil enerji performansinin iyilestirilme-

si icin gerekli olan sistemlere ve proseslere standart
getirmeyi amaclayan ISO 50001 Belgesi’'ne sahip olan
Turkiye’deki az sayida kurumdan biri olurken, Kordsa
Global, bir calisma bicimi olarak benimsedigi ve isinin
her alaninda uyguladig: enerji yonetim sistemi ile ISO
50001 Belgesi alarak gelecege verdigi 6nemin altint ¢iz-
di. Belge, 2018 yilina kadar gecerliligini koruyacak.

AGUSTOS AYI TEKSTIL IHRACATI (1000 dolar)

2014 2015 Degisim (%)
681,659 640,572 -6.03
URUN GRUPLARI BAZINDA iHRACAT (dolar)
Uriin Grubu 2014 2015 Degisim (%)
Kumaslar 449,853,873 378,711,860 -15.8
iplikler 158,749,892 112,069,004 -29.4
Elyaf 48,822,751 47,011,479 -37
iHRACATTA iLK BES ULKE (1000 dolar)
Ulke 2014 2015 Degisim (%)
ITALYA 52,172 51,044 22
RUSYA 72,019 45,543 -36.8
IRAN 24,846 30,295 219
ALMANYA 31,020 28,532 -8.0
ABD 32,193 26,744 -16.9

Ev tekstilinin Cin soleni: Intertextile

Ev tekstili sektoriinde Asya’nin en onde gelen fuart In-
tertextile, 26-28 Agustos tarihleri arasinda katilimci ve
fuar alan1 konularinda yeni rekorlar kirarak tamamlandi.
30 iilke ve bolgeden gelen 1402 profesyonel katilimct,
fuarin 21 yillik tarihinde yeni bir basar1 noktasi olurken,
Messe Frankfurt Genel Miuiduri Wendy Wen, “Yeni
fuar alanindaki ilk sezonumuzun basarili olmasindan
dolayr cok mutluyuz. Rekor kirilan rakamlarin disinda
da uluslararas: katilimcilarin artis1 ve Asya pazarinda fir-
satlar arayan ve ilk kez katilan katilimciarin sayisindaki
artis da oldukca memnuniyet vericiydi. Popiiler olan

ve eskiden var olan bolgelerle birlikte bircok yeni tirtiin
bolgelerimiz vard:r ve ayrica InterDesign Programimiz,
trend alanina, trend konsept gosterisine ve seminerlere
yiiksek duzeyde katilim olmasini sagladi” dedi.
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Tiirk derisi dizilerle tanitilacak

i

Erdal Matras

Deri Tanitim Grubu Baskani Erdal Matras, Turk
derisinin diinyadaki algisinin daha iist seviyeye
ulasmasi icin bu yil yapacaklar etkinliklerle ilgili
olarak, “Gecen yil italya’ya cok odaklandik. Bu

yil da hatrlatict isler yapacagiz: Italya, Rusya ve
Cin’de tanitimlara devam edecegiz. Rusya ve Cin
cok buytik tilkeler; televizyon reklamlari, gazete ve
dergi ilanlarryla tiim ulkeye ulasmak verimli degil.
Ornegin Rusya’da Tiirk dizileri ¢ok izleniyor. Tiirk
dizilerinin uluslararas: popiilaritesinden faydalana-
rak bir tanitim atag: gerceklestirmeyi planliyoruz”
diyor. Matras, turizmdeki krizden dolay1 satislarin
dustigune inanmadigini da kaydederken, “deri
sektori kepenk indiriyor” ifadesinin yanlis oldu-
guna dikkat ¢ekiyor ve “Isler diistii ama dikkan
kapatan yok. Kaliteli turist bekliyoruz. Tirkiye’ye
gelen turist mutlaka deri almak istiyor. Deri sekto-
runun ihracati dismiis olabilir ama turistik bolge-
lerde ciromuzun yuzde 5 arttigini iddia ediyorum”
degerlendirmesinde bulunuyor.

Ayakkabi sektoru
AYMOD’u bekliyor

Kendi kulvarinda Avrupa’nin ticlincti biiyiik fuari olan
AYMOD, CNR EXPO Yesilkdy’de bin 400 markanin ka-
tilimiyla 7-10 Ekim tarihleri arasinda gerceklestirilecek.
Klasikten moderne, babetten cizmeye ve spor ayakka-
bilarina, is emniyeti ve askeri ayakkabilara kadar her
kesime hitap eden iirtinler sergilecek.

Bilindigi uizere AYMOD, ayakkabi tiretiminde Avrupa
birincisi olan Turkiye’'nin en biiyiik ticaret merkezi
etkinliklerinden biri olarak gosteriliyor. Toplam 60 bin
metre kare alanda diizenlenecek fuara Almanya, BAE,
Bahreyn, Brezilya, Bulgaristan, Fas, Fransa, Hollanda,
Irak, Ingiltere, Ispanya, Israil, Italya, Katar, Kuveyt,
Makedonya, Polonya, Romanya, Rusya Suudi Arabistan,
Tunus, Umman, Urdun, Yunanistan gibi ¢ok sayida til-
keden alim heyetleri gelecek.

Ayakkabi ve canta iireticileri
Shoexpo’da bulustu

Shoexpo Ayakkabi ve Canta Fuari, 14-17 Eyliil tarihleri
arasinda Izmir’de gerceklestirildi. Sadece profesyonel
ziyaretgilere acik olan Ayakkabi Fuarr’'nda 127 firma zi-
yaretcilerle bulusurken, ilk kez ikili is gortismeleri icin
yurt dist alim heyeti goriisme alani kurulan Shoexpo
Fuarr’nda, IZFAS tarafindan 31 tilkeden profesyonel ali-
c1 getirildi. Almanya, Arnavutluk, Avustralya, Azerbay-
can, Dubai Emirligi, Ermenistan, Filistin, Gliney Afrika,
Hirvatistan, Hindistan, Hollanda, Ingiltere, iran, Israil,
Isvicre, Italya, Kirgizistan, Kosova, Lilbnan, Meksika,
Misir, Moldova, Portekiz, Romanya, Rusya, Singapur,
Sirbistan, Suudi Arabistan, Ukrayna, Urdiin ve Yunanis-
tan alim heyetleri Turk ayakkabu treticileriyle bir araya
geldi. Gelecek sezonun ayakkabi1 modasina yon verecek
fuarda, 2016 yilinin kadin, erkek ve ¢ocuk ayakkabi,
canta, bavul, ciizdan ve kemer tasarimlari sergilendi.
Fuara, izmir Buyiiksehir Belediyesi'nin yan1 sira Ekono-
mi Bakanligi, KOSGEB, Ege Ihracatci Birlikleri, izmir
Ticaret Odasi, Izmir Ayakkabicilar Odasi, Ege Ayakkabi
Sanayicileri Dernegi ve Izmir Ayakkabicilar Odast da
destek verdi.

AGUSTOS AYI DERi IHRACATI (1000 dolar)

2014 2015 Degisim (%)
149,417 116,002 -22,36
URUN GRUPLARI BAZINDA iHRACAT (dolar)
OUriin Grubu 2014 2015 Degisim (%)
Ayakkabilar 55,188,230 58,205,403 55
Deri ve kurk giyim esyasi | 58,417,285 40,764,978 -30.2
Deriler postlar 24,912,812 18,995,631 -23.8
Saraciye esyasl 21,984,274 16,951,834 -229
iHRACATTA iLK BES ULKE (1000 dolar)
Ulke 2014 2015 Degisim (%)
RUSYA 45,374 22,799 -49.8
ALMANYA 7,740 12,391 60.1
ITALYA 10,372 9,171 -116
IRAK 9,463 7,685 -18.8
FRANSA 8,105 7,681 52
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Baran Kilim Tiirk kilimini
tiim diinyaya sevdiriyor

im Turan
P;Jrhr
T

" Tirk hali sekt6riintin te-
mel taslarindan biri olan
. ve ihracata art1 deger
katan el dokuma Anadolu
kilimlerinin yuksek ka-
pasitede ihracatin1 yapan
firmalarin basinda gelen
Baran Kilim, antika, orta
eski ve yeni her tirli
Anadolu kilimini yurt dist-
na ihra¢ ediyor. ABD’den
Japonya’ya hemen hemen
her kitaya ihracat gercek-
lestiren Baran Kilim, 2002
' yilindan beri gerceklestir-
digi faaliyetlerle diinya ekonomisi ve degisen ticaret
kurallarina karsin hala giincelligini koruyan Anadolu
kilimini tilkemiz standartlarinda en yiiksek oranda
stok olarak da bunyesinde barindirtyor. Baran Kilim
Yonetim Kurulu Baskani Nedim Turan, basarilarini
gelenekle yeniyi birlestirmelerine ve kilime agkla
bagli olmalarma bagliyor. Baran Kilim, tasarim ve
inovasyonun on planda oldugu giiniimiizde kendine
ozgu hikayesi ve yasanmisligt olan el dokuma kilim-
leri basta ITHIB’in patronajinda diizenlenen DOMO-
TEX Hali Fuar1 olmak tizere, bir¢ok fuarda sergiliyor
ve Tirk kilimini tiim diinyaya tanitryor. Baran Kilim
Yonetim Kurulu Bagkan: Turan, Turk halisinin tiim
dinyada hak ettigi yeri elde etmesi i¢in yine de
daha yapilacak cok sey oldugunu dustyor ve “Eski
halinin ithalindeki yasagin kalkmasi halinde Anadolu
kilimi, Turk hali sektoruinun temel dinamiklerinden
biri olacak. Bu yasagin kalkmasi, sirketlerin daha
cok biiytimesi ve gelismesi ve buna bagl olarak
daha cok istihdam saglamas1 acisindan biiyik 6nem
arz ediyor” diyor.

AGUSTOS AYI HALI iIHRACATI (1000 dolar)

2014 2015 Degisim (%)
159,444 169,066 6.03
URUN GRUPLARI BAZINDA iHRACAT (dolar)
Uriin Grubu 2014 2015 Degisim (%)
Makina halilari 135,997,775 142,907,418 5.1
Tufte halilar 14,596,330 19,631,847 34.5
El halilari 8,388,920 6,092,779 274
Kilimler 706,333 434,355 -385
iHRACATTA iLK BES ULKE (1000 dolar)
Ulke 2014 2015 Degisim (%)
SUUDI ARABISTAN 21,969 28,954 31.8
IRAK 14,243 22,706 59.4
BIRLESIK DEVLETLER 17,093 20,595 20.5
ALMANYA 9,364 7,565 -19.2
BAE 4,957 6,880 38.8

Kayseri ve Hereke halilan
Giireli Hali ile hayat buluyor

Kurulusundan bugiine, Hereke ve Kayseri olmak tizere
tamamuiyla yerli iiretim el dokuma halilarinda ticari faa-
liyetlerini siirdiiren Giireli Hali, halinin duayenlerinden
Mehmet Ali Gureli tarafindan 1955 yilinda kuruldu.

50 yil1 asan gecmisiyle buyuk bir tecriibeye sahip olan
Glireli Hali, Mehmet Ali Guireli’nin ardindan ogullart
Abdullah ve Cengiz Giireli tarafindan faaliyetlerini sur-
diirtiyor. Kayseri ve Hereke halilariin tek tedarikcisi
konumunda bulunan Giireli Hal’'nin Yonetim Kurulu
Bagskani Cengiz Guireli, sirketin hem i¢c hem de dis piya-
sada onemli bir etkinlige sahip oldugunu soylerken, hali
ticaretinin hem perakende hem de toptan ayaginda var
olan Giireli Hali, basta ABD olmak tizere hemen hemen
her kitaya ihrac ettigi hallarla sagladigi katma deger ile
ilke ekonomisine onemli katki sagliyor. Sektoriin ger-
ceklerine ragmen yerli uretimi destekleme konusunda
cizgisini yillardir koruyan Gureli Hal, faaliyetlerine Is-
tanbul Cagaloglu Bab-1 Ali Carsist’'nda devam ediyor. Gu-
reli Hali Yonetim Kurulu Bagskani Cengiz Giireli, bir aile
sirketi olarak basladiklar1 bu yolculugu hala stirduriiyor
olmaktan duydugu memnuniyeti dile getirirken, “Yerli
uretimi destekleyecek bir devlet politikasina duyulan ih-
tiyacin giderilmesi ve eski halilarin ithalatindaki engelle-
rin kaldirilmasiyla, firma ve hali sektoru olarak daha ¢ok
gelisim gosterecegimize inaniyoruz. Tirk halisi diinyada
prestijli bir marka ve bu sayginligimizi uluslararasi alan-
da kaybetmememiz gerekiyor” diyor.




GOSTERGELER TURKIYE HAZIR GIYIM VE KONFEKSIYON IHRACATI

ILK 20 ULKE TOPLAMI

1,292,204

1,279,943

-0.9

10,721,892

84.5

9,316,410

§ 2014 5 2015 . OZCO;; TOPLAM OZC[EI‘(l TOPLAM DEGiSiM
AGUSTOS| ACGUSTOS| DEGISIM % ACUSTOS KONF.'DA AEUSTOS KONF.'DA %
1000 S 1000 $ 1000 % PAY % 1000 % PAY %
ALMANYA 315,552 275,950 -126| 2,754,628 217 2,146,655 19.2 -22.1
INGILTERE 210,863 185,345 121 1,634,712 12.9 1,425,447 12.7 -12.8
ISPANYA 137,963 168,865 224 1,104,584 87 1,059,247 95 -4
FRANSA 99,307 74,558 -24.9 800,202 6.3 588,636 53 -26.4
HOLLANDA 69,393 70,044 03 671,560 53 544,591 4.9 -18.9
IRAK 40,61 62,903 54.9 393,888 3.1 477,648 43 213
ITALYA 45M 44,253 -19 493,964 39 407,120 3.6 -17.6
ABD 45,484 50,590 1.2 304,435 24 318,205 2.8 45
POLONYA 43,227 64,054 48.2 301,413 24 316,139 2.8 4.9
ROMANYA 57,219 39,910 -30.2 283,084 2.2 293,371 2.6 3.6
ILK 10 ULKE TOPLAMI 1,064,730 1,036,472 8,742,470 7,577,060
DANIMARKA 37,979 35,170 -14 361,267 2.8 268,118 24 -25.8
BELCIKA 30,954 21,404 -30.9 289,198 2.3 214,212 19 -25.9
SUUDI ARABISTAN 18,175 26,926 48.1 212,626 17 207,250 19 -2.5
UKRAYNA 36,960 40,220 8.8 153,793 1.2 189,738 1.7 234
ISRAIL 14,841 24,721 66.6 153,169 1.2 177,344 1.6 15.8
ISVEC 24,880 22,213 -10.7 207,772 1.6 152,497 14 -26.6
RUSYA FEDERASYONU 34,036 21,970 -35.5 264,007 2. 150,105 13 -43.1
SLOVAKYA 15,526 25,231 62.5 139,203 11 134,749 1.2 -3.2
CEZAYIR 7192 14,237 98.0 99,013 0.8 127,281 11 285
LIBYA 6,932 11,380 64.2 99,375 0.8 118,056 11 18.8

83.2

-13.1

TOPLAM HAZIR GiYiM VE
KONFEKSIYON iHRACATI

1,552,560

1,547,076

-04

12,695,442

HAZIRGIYIM ve KONFEKSIYON IHRACATININ AYLIK SEYRI

2000000

1800000

1600000

—_———

——

—
e TS

1400000
1200000

_— ————

~

1000000

800000

600000

400000
200000

0

OCAK.
SUBAT
MART

NISAN

MAYIS

HAZIRAN
TEMMUZ

AGUSTOS

EYLOL
EKIM

KASIM
ARALIK

100.0

1,199,275

100.0

-n.8

TURKIYE HAZIR GiYiM ve KONFEKSiIYON

IHRACATINDA ITKiB'iN PAYI

‘ Hazir giyim ve konfeksiyon sektérii ihracati, Agustos ayinda, gectigimiz
yil ayni déneme gére kayipsiz bir dénem gecirdi. Ana pazarimiz olan
AB28kaynakli ihracattaki kayiplarin toparlanma egilimine girdigi Agustos
ayinda ispanya, Irak ve Polonya pazarlari ihracata yiiksek katki yapt. ,



TURKIYE TEKSTIL IHRACATI GBSTERGELER

2014|2015 ochﬂi 02&12 o

AGUSTOS| AGUSTOS| DEGISIM%| . - PAY %| - PAY % | DEGISIM %

1000 & 1000 & AGUSTOS AGUSTOS

10005 10005
ITALYA 52,172 50,990 23 611,217 104 505,878 9.6 17.2
RUSYA FEDERASYONU 72,019 45,543 -36.8 528,255 89 335,431 6.4 -36.5
IRAN (ISLAM CUM.) 32,193 26,744 -16.9 212,749 36 259,316 49 219
ALMANYA 31,020 28,532 -8.0 296,062 5.0 250,284 48 -15.5
ABD 25,146 25,793 26 208,604 35 232,362 44 14
INGILTERE 27,302 25,990 -4.8 246,236 42 212132 4.0 139
BULGARISTAN 24,846 30,295 219 197,473 33 204,614 39 36
ROMANYA 23,567 18,440 218 229,389 39 190,817 36 -16.8
MISIR 21498 19,036 1.5 183,768 31 171,990 33 6.4
POLONYA 22,452 23,926 6.6 187,934 32 170,014 3.2 -95

iLK 10 ULKE TOPLAMI 332,215 295,290 . 2,901,688 : 2,532,837
ISPANYA 18,051 19,104 5.8 172,308 29 163,782 31 -4.9
FAS 13,457 13,507 04 146,383 25 142,213 27 -2.8
UKRAYNA 29,673 16,866 -43.2 208,797 35 132,758 25 -36.4
BELCIKA 16,274 16,126 -0.9 10,611 19 13,293 2.2 24
HOLLANDA 13,260 12,877 2.9 119,689 2.0 110,673 21 75
TUNUS 14,984 1,814 -212 123,278 21 108,897 21 1.7
IRAK 14,104 15,299 85 138,050 23 107,424 2.0 222
GIN HALK CUMHURIVETI 10,592 13,593 283 96,528 16 99,972 19 36
PORTEKIZ 7,914 10,138 28.1 81,871 14 95,685 18 16.9

FRANSA 11,061 9,342 -15.5 103,062 1.7 85,845 1.6 -16.7
ILK 20 ULKE TOPLAMI 481,585 433,955 -9.9 4,202,265 3,693,379 701 121

681,659 640,572 -6.0 5,903,367 100.0 5,266,402 100.0 -10.8

TOPLAM
TEKSTIL iHRACATI

TURKIYE TEKSTIL ve HAMMADDELERI

TEKSTIL ve HAMMADDELERI IHRACATININ AYLIK SEYRI IHRACATINDA ITKIiB'iN PAYI
600000 |— Sy — =
S " iTKiB
200000 DIGER 0/0 44.7
% 55.3

OCAK
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6 Agustos ayinda, tekstil ve hammaddeleri ihracatinda Cin,
Portekiz, Bulgaristan ve ABD alimlari dikkat cekerken, ilk 10
lilkede ytizde 10 olan ihracat kaybinin, toplam ihracatta yiizde

6'ya geriledidi izleniyor. ’



GOSTERGELER TURKIYE DER| VE DERI URUNLERI| IHRACAT]

2014 2015
ACUSZTDC]g ACUSZ'I'O(;; DEGISIM%| . - OCAK pavo,| . OCAK PAY % DECiSIM
1000 & 1000 & AGUSTOS AGUSTOS %

1000 $ 1000 $
RUSYA FEDERASYONU 45,374 22,799 -49.8 243,786 201 157,256 15.6 -35.5
IRAK 7,740 12,391 60.1 81,430 6.7 89,152 89 9.5
ITALYA 9,463 7,685 -18.8 110,740 9.1 82,213 8.2 -25.8
ALMANYA 10,372 9,171 16 88,353 7.3 71,684 7. -18.9
INGILTERE 8,105 7,681 -5.2 57,975 48 47,006 47 -18.9
FRANSA 10,267 5,638 -45.1 50,218 41 38,066 3.8 -24.2
CIiN HALK CUMHURIVETI 7,188 4,493 -37.5 40,891 34 31,255 31 -236
SUUDI ARABISTAN 2,621 2,41 -8.0 30,115 25 25,171 25 -16.4
ABD 5,050 5,028 -04 23,345 19 22,056 2.2 5.5
ISPANYA 3923 3,735 -4.8 17,489 14 22,01 2.2 25.9

iLK 10 ULKE TOPLAMI 110,104 81,032 744,342 585,870
HOLLANDA 1,717 2,113 23.0 13,104 11 21,531 21 64.3
BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI 1613 2,071 284 12,174 1.0 18,463 18 517
UKRAYNA 4,739 2,369 -50.0 42,265 35 17,616 18 -58.3
CEZAVIR 204 759 272.0 13,076 11 15,493 15 18.5
HONG KONG 3,529 1,782 -49.5 28,977 24 15,492 15 -46.5
ROMANYA 1,165 2,140 83.7 13,966 12 14,691 15 5.2
IRAN (ISLAM CUM.) 923 904 -2.0 6,028 0.5 14,285 14 137.0
LIBYA 490 2,250 359.1 12,054 1.0 14,066 14 16.7
BULGARISTAN 2,055 3,289 60.0 14,882 12 12,783 13 14,1
ISRAIL 563 2,138 280.0 10,180 08 1,752 12 15.4

ILK 20 ULKE TOPLAMI
AB (28) TOPLAMI

TOPLAM DERI ve DERI
URUNLERI iHRACATI

127,102

100,847

-20.7

911,049

75.2

742,043

73.8

-18.6

| ses2l sl o4l ss2oml  walmanl 32l s

160,337

134,918

-15.9

1,211,891

DERI ve DERi MAMULLERI IHRACATININ AYLIK SEYRI
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100.0

1,005,833

100.0

-17.0

TURKIYE DERIi ve DERi MAMULLERI

iTKiB
% 674

IHRACATINDA ITKIiB'iN PAYI

b Deri ve deri tiriinleri ihracatinda Agustos ayi da negatif gériiniimle tamamland.
Cectigimiz yil ayni déneme gére yiizde15’e ulasan ihracat kaybi, ihracatimizdaki ilk

10 lilkede yiizde 25 barajini asmis durumda. Bununla birlikte, Orta Dogu ve Kuzey
Afrika pazarlarindaki gliclii alimlar, 6niimiizdeki dénemde hizli bir toparlanma ,

yasanacagina olan inanci da pekistiriyor.



TURKIYE HALI IHRACATI GOSTERGELER

2014 2015
ACUSZTUCE AGUSZT[gg DEGISIM%| . - OCAK pavo,| . OCAK PAY % DECiSIM
1000 & 1000 & AGUSTOS AGUSTOS %

1000 $ 1000 $
SUUDI ARABISTAN 21,969 28,954 31.8 267,336 18.0 301,051 229 12,6
ABD 17,093 20,595 205 168,382 13 169,647 12.9 08
IRAK 14,243 22,706 59.4 74,337 5.0 85,184 6.5 14.6
ALMANYA 9,364 7,565 -19.2 76,M 5.1 67,106 5.1 1.8
LIBYA 1,437 4,598 220.0 92,239 6.2 56,035 43 -39.2
BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI 4,957 6,880 38.8 51,238 34 52,973 4.0 34
INGSLTERE 5,624 6,021 7.1 51,272 35 51,639 39 07
MISIR 3,858 6,871 78.1 42,360 29 48,734 37 15.0
CIiN HALK CUMHURIVETI 4,160 3,600 135 38,093 26 18,749 14 -50.8
ISRAIL 2,733 3,197 17.0 17,744 12 18,561 14 46

iLK 10 ULKE TOPLAMI 85,438 110,987 879,12 869,680
CEZAVIR 2,451 2,481 13 20,736 14 17,638 13 -14.9
POLONYA 2,906 2,182 -249 23,815 16 16,470 13 -30.8
ITALYA 1,495 1,364 -8.8 18,826 13 16,192 12 -14.0
TURKMENISTAN 3,484 2,667 -23.4 23,255 16 16,154 12 -30.5
KUVEYT 1,109 2,158 94.7 17,356 12 15,762 12 -9.2
AFGANISTAN 1775 2434 371 13,525 09 15,100 11 16
MALEZYA 1167 1,275 9.2 16,024 11 15,000 11 6.4
FAS 1,105 1,352 24 14,463 1.0 14,776 11 2.2
BELCIKA 1933 2,524 305 17,852 12 14,632 11 -18.0
RUSYA FEDERASYONU 4,126 1,793 -56.6 31,173 21 13,720 1.0 -56.0

ILK 20 ULKE TOPLAMI
AB (28) TOPLAMI

TOPLAM
HALI iHRACATI

106,987

131,216

22.6

1,076,138

724

1,025,123

78.0

-47

159,444

169,066

6.0

1,485,653

HALI IHRACATININ AYLIK SEYRI
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‘ Hali ihracatinda Agustos ayi, gectigimiz yil ayni déneme gére

100.0

iTKIB
% 23.0

1,314,330

DIGER
% 77.0

ylizde 6’'lik bir artisla kapandi. AB28 pazarindaki yiizde 17’lik kayba
ragmen ihracatimizda ilk 10 llkenin gésterdigi yiizde 30’a varan arti
performans, bu dénemde hali ihracatcisinin da yiiziinii giilddirdii. ,

100.0

-1.5

TURKIYE HALI

IHRACATINDA iTKiB'iN PAY!I



GOSTERGELER SEKTOREL BAZDA IHRACAT RAKAMLARI

SEKTOREL BAZDA iHRACAT RAKAMLARI -1000 $
AGUSTOS

SON 12 AYLIK

SEKTORLER
. TARIM

2014
1,605,953

2015
1,475,114

Degisim
(15/"14)

Pay(15)
(%)

2013-2014
22,176,350

2014-2015
21,552,900

Degisim
(15/"14)

Pay
(15) (%)

A. BITKISEL URUNLER 1,074,712 985,704 -8.3 9.4 15,308,415 15,326,768 0.1 10.4
Hububat, Bakliyat, Yagh Tohumlarve Mam. 483,637 460,562 -4.8 4.4 6,777,470 6,322,190 -6.7 43
Yas Meyve ve Sehze 104,381 73,439 -29.6 0.7 2,387,567 2,211,460 7.4 1.5
Meyve Sebze Mamulleri 119,252 110,252 -7.5 1.1 1,422,429 1,336,849 -6.0 09
Kuru Meyve ve Mamulleri 94,078 89,815 -4.5 0.9 1,443,060 1,368,253 -5.2 0.9
Findik ve Mamulleri 143,214 153,950 7.5 1.5 1,976,797 2,827,650 43.0 1.9
Zeytin ve Zeytinyagi 13,367 10,659 -20.3 0.1 264,434 202,088 -236 0.1
Tiitiin ve Mamulleri 111,508 81,941 -26.5 0.8 952,361 981,463 31 0.7
Siis Bitkileri 5,276 5,087 -3.6 0.0 84,297 76,814 -8.9 0.1
B. HAYVANSAL URUNLER 185,391 142,637 -23.1 14 2,220,521 1,989,114 -10.4 13
Su Uriinleri ve Hayvansal Mamuller 185,391 142,637 -23.1 14 2,220,521 1,989,114 -10.4 13
C. AGAC VE ORMAN URUNLERI 345,849 346,773 0.3 33 4,647,413 4,237,018 -8.8 2.9
Agac Mamulleri ve Orman Uriinleri 345,849 346,773 0.3 33 4,647,413 4,237,018 -8.8 29

ihracatc) Birlikleri Kaydindan Muaf ihracat

6,397,718

8,327,969

Il SANAYi 9,040,285 8,664,082 123,510,878 113,884,272
A TARIMA DAYALI {SLENMIS URUNLER 1,001,440 944,556 57 9.0 13,080,951 12,078,121 7.7 8.2
Tekstil ve Hammaddeleri 681,659 640,572 -6.0 6.1 8,840,169 8,247,792 -6.7 5.6
Deri ve Deri Mamulleri 160,337 134,918 -15.9 13 1,947,080 1,647,034 -15.4 11
Hali 159,444 169,066 6.0 1.6 2,293,702 2,183,295 -4.8 1.5
B. KIMYEVI MADDELER VE MAM. 1,427,809 1,192,968 -16.4 n.4 17,841,512 16,367,793 -8.3 1
Kimyevi Maddeler ve Mamulleri 1,427,809 1,192,968 -16.4 1.4 17,841,512 16,367,793 -8.3 1.1
C. SANAYi MAMULLERI 6,611,035 6,526,558 -1.3 62.3 92,588,415 85,438,358 -7.7 57.7
Hazirgiyim ve Konfeksiyon 1,552,560 1,547,076 -0.4 14.8 18,622,775 17,232,985 -7.5 1.6
Otomotiv Enduistrisi 1,266,765 1,363,694 7.7 13.0 22,501,631 20,809,838 -7.5 14.1
Gemi ve Yat 109,595 123,179 12.4 1.2 1,126,410 1,192,357 5.9 0.8
Elektrik - Elektronik Mak. Bilisim 852,235 835,755 -1.9 8.0 12,159,037 11,007,674 -9.5 7.4
Makine ve Aksamlan 456,751 435,787 -4.6 4.2 6,027,950 5,691,169 -5.6 3.8
Dernirve Demir Disi Metaller 540,785 516,022 -4.6 4.9 7,129,058 6,498,944 -8.8 4.4
Celik 955,673 799,239 -16.4 7.6 13,383,993 11,142,519 -16.7 7.5
(imento Cam Seramik ve Toprak 245,296 222,234 -9.4 2.1 3,163,887 2,878,785 -9.0 1.9
Miicevher 196,394 246,726 25.6 24 2,290,760 3,455,855 50.9 23
Savunma Sanayii 98,980 142,957 44.4 14 1,568,216 1,568,154 0.0 11
ildimlendirrneSanayii 328,197 286,294 -12.8 2.7 4,507,071 3,858,789 -14.4 2.6
Diger Sanayi Uriinleri 7,804 7,595 -2.7 0.1 107,628 101,290 -5.9 0.1

11l. MADENCILIK 381,295 4,844,706 4,181,954
Madencilik Oriinleri 381,295 343,790 -9.8 3.3 4,844,706 4,181,954 -13.7 2.8
TOPLAM (TiM) 11,027,533 10,482,987 -4.9 100.0 150,531,934 139,619,125 -7.2 94.4

TOPLAM(TIM+TUIK)

7,533

10,482,987

*0cak-Agustos dénemi icin ilk 7 ay TUIK, son ay TiM rakami kullanilmistir.
Son 12 aylik dénem icin ilk 11 ay TUIK, son ay TiM rakami kullanilmistir.

% 11.80

Hazir Giyim ve Konfeksiyon

156,929,652

147,947,094

Tekstil ve Hammaddeleri
% 5.50

Deri ve Deri Mamulleri
% 1.00

_ TURKIYE GENELI
IHRACATTA ITKIB'IN PAYI

Hali
% 1.40

iTKiB
% 14.0

TUM SEKTORLER
% 86.0
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MAKRO EKONOMIK VERILER GOSTERGELER

iIHRACATTAKI GELISMELER

TiM verilerine gore, Agustos ayinda ihracat bir énceki yilin ayni ayina gore ylizde 4,9 oraninda diserek 10,5 milyar dolar oldu. Agustos ayinda en
cok ihracat yapan sektér 1,55 milyar dolarla hazir giyim ve konfeksiyon olurken, bunu sirasiyla 1,36 ve 1,19 milyar dolarlik ihracatla otomotiv ile
kimyevi maddeler ve mamulleri sektorleri takip etti. Bu dénemde hazir giyim ihracati ytzde 0,4 oraninda yillik digls yasarken, otomotiv ise yuzde
7,7 oraninda artis sergiledi. Ugtincti siradaki kimya sektérii ytizde 16,4 oraninda ihracat daralmasi kaydederken, Adustos ayi ihracat siralamasinda
dérduncu sirada yer alan elektronik grubunda da

Sektorler Bazinda Ihracat (milyar dolar, ilk 15 sektor) ylzde 1,9'luk gerileme gergeklesti. Bu dénemde

sektorler genelinde en guglt performans, yillik ytzde
44,4 artis ile savunma ve havacilik sanayisinde,

en keskin dusUs ise ihracati ylzde 29,6 oraninda
gerileyen yas sebze ve meyve sektérinde gorulda.
Bu dogrultuda, Agustos ayinda yillik ihracat gelisim
hizina en olumlu katkiy 0,9 puanla otomotiv sektori
yapti. iIgiIi ddénemde ihracat gelisim oranini asag!
yonlU etkileyen sektérlerin basinda ise kimyevi
maddeler ve mamulleri ile ¢elik sektorleri geldi. Bu
iki sektor, Agustos ayinda Turkiye'nin toplam ihracat
12014 Ocak-Agustos  ®2015 Ocak-Agustos hizini sirasiyla 2,1 ve 1,4 puan olumsuz etkiledi.
. Avro/dolar paritesinde yillik bazdaki gelismeler,
Ihracattaki Daralma Agustos Ayl Sampiyonu Agustos ihracatina da olumsuz yansimalarini
Hiz Kesti Hazir Giyim Oldu strddrdd.
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Kaynak: TiM ihracat Verileri

V]

ULKELER VE iLLER BAZINDA iHRACAT

TiM verilerine gore, Agustos ayinda en ¢ok ihracat

Ulkeler Bazinda Ihracat (milyon $, ilk 10) yapllan ilk bes tlke, Aimanya, ingiltere, Irak, ABD ve
Fransa oldu. Bu dénemde Aimanya'ya yapilan mal
ihracati, bir dnceki yilin ayni ayina gére ytzde 8,1
oraninda gerilerken, ingiltere pazarinda da ytizde
2,8'lik bir daralma goéruldd. Ayni dénemde Irak’a
yapilan ihracat ise toparlanmasini strdurerek ylizde
8,8 blyime kaydetti. ABD'ye ihracat Agustos ayinda
yUzde 0,7’lik bir dusts kaydederken, Fransa pazari
ise ylizde 5,41tk blytime sergiledi. italya ve ispanya
pazarlarinda da artis gézlenirken, Rusya'ya yapilan
ihracat ylzde 37,4 darald.

Ulke gruplar baglaminda, Ocak-AJustos déneminde
AB Ulkeleri, Turkiye'nin ihracatinda ylzde 45,3'lUk bir
paya sahip oldu. Bu dénemde Ulke gruplar arasinda
ikinci sirada gelen Orta Dogu da, gegen yilin ayni
dénemine gore payini 1,3 puan artigla ytzde 20,1’e
yUkseltti. Afrika pazarinda ise 0,2 puanlik artis yasand..
Buna karsilik Bagimsiz Devletler Toplulugu'nun (BDT)
SAVEs pastadaki payl 2,1 puan daralma kaydetti. Kuzey

=80T Amerika ve Uzak Dogu Ulkelerine yapilan ihracatin

*K. Amerika ST pay! bir 6nceki yilin ayni dénemine gore sirasiyla 0,8

= Digor Avrupa ve 0,3 puanlik artiglar kaydederken, diger Amerika

" Diger Asya pazarinda ise dilim daralmasi yasandi.

* Uzakdogu En ¢ok ihracat yapan iller arasinda ise Agustos ayinda

“ Diger Amerika ilk siray! yine Istanbul alirken, onu Kocaeli ve Bursa

1.8% * Digger Utkeler izledi. istanbul bu dénemde 4,93 milyar dolarlik ihracat

Kaynak: TiM ihracath@%es 1.9% 20% 3% gerceklestirirken, Kocaeli ve Bursa’nin ihracati sirasiyla
760 milyon ve 750 milyon dolar oldu. Siralamada

Irak’a Ihracat Yiizde 8,8 Artti Gaziantep ihracatta Besinci Siraya . dordur.]cmugu 660 m"y(.)n dolaria [zmir, be?'nc'"g'
Yiikseldi ise 530 milyon dolarla Gaziantep aldi. Ankara ise 510

milyon dolarla altinciliga geriledi.

0000000077777

710

Kaynak: TiM ihracat Verileri "2014 Agustos 2015 Agustos

Ulke Gruplannin Ihracattaki Pay: (%, Ocak-Agustos 2015)

"AB
® Ortadogu

N\
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GOSTERGELER MAKRO EKONOMIK VERILER

SANAYI SEKTORU

Haziran ayinda 130,3 puan ile yilin zirve-
sine ulasan Sanayi Uretim Endeksi (SUE)
Temmuz'da 119,2 seviyesine geriledi.
Yillik bazda ise yUzde 1,5 oraninda bir
artis kaydeden SUE’nin alt endekslerinden
dayaniksiz tuketim mallari, ara mal ve enerji
imalatinda yukari yonlt, dayanikh tiketim
mali kaleminde ise asag! yonld degisimler
gozlendi. Ote yandan, tclnci geyrege
ylizde 75,9'a ylkselerek giris yapan imalat
Sanayi Kapasite Kullanim Orani (KKO) da,
Agustos ayinda tempo kaybederek ylzde
74.,8’e geriledi. Bu dénemde, KKO kapsa-
mindaki tim mal gruplarinda asagi yonlu
hareketler goézlendi.

12345678091011121 23

Kapasite Kullanim Orani (%)

76.4

| | | |
4567891011212 345678

2013 2014 2015

Sanayi Uretimi
Temmuz'da Yavasladl

Kapasite Kullanim
Orani Geriledi

V]

iSGUCU PiYASALARI

Nisan déneminde ytzde 9,6 olarak gergeklesen issizlik orani, Mayis
doéneminde ylUzde 9,3'e geriledi. Oran, erkeklerde ylzde 8,4 kadin-
larda ise yUzde 11,5 olarak kaydedildi. Mevsimsellikten arindiriimig
issizlik orani ise ylizde 10,2 seviyesine yukseldi. Ote yandan veriler,
Mayis déneminde istihdam oraninin gegen yilin ayni dénemine goére
0,2 puan artigla yuzde 46,9, is glcune katihm oraninin ise 0,5 puan
artisla ytizde 51,7 seviyesinde gergeklestigini gésterdi. is gtictine
katim erkeklerde yUzde 71,8 olurken, kadinlarda ise ylizde 32,1 ile
rekor seviyeye yukseldi. Mayis déneminde ayrica, geng issizlik ora-
ninin ydzde 17, tanim disi issizlik oraninin ise ytizde 11,4 dizeyinde
gerceklestigi gozlendi.

2 I§s’|zllk
1103 102 104 105 104
0 W o
91|
sl
7

a7

HHENHEE 5\5‘
‘ZOI‘I:‘ 2015
mist [gsizlic Orani (%)

Kaynak: TOIE —wmmmmm Igsizik Orami (%)

Issizlik Orani Yiizde 9,3
Diizeyine Geriledi

Kadin is Giicii Katilimi
Rekor Kird

V]

PARA POLITIKASI ve ENFLASYON

Para Politikasi Kurulu (PPK), 18 Agustos 2015 tarihli toplanti
sonrasinda, kredi blyUme hizlarinin makul duzeylerde sey-
rettigini ve islenmis gida ile eneriji fiyatlarindaki gelismelerin
kisa vadede enflasyonu olumlu etkiledigini bildirdi. Bununla
birlikte, yillbasindan itibaren gozlenen birikimli déviz kuru
hareketlerinin ¢gekirdek enflasyon egilimindeki iyilesmeyi ge-
ciktirdigini belirten PPK, enflasyona dair yukari yonlu riskleri
dengelemek acgisindan para politikasi durusunun bir miktar
sikilastiriimasinin faydali olabilecegini ifade etti. Faizlerde bir
degisiklige gitmeyen Kurul, sikilastirmanin bu asamada es-
nek bir yéntemle yapilmasi ve gelismelerin yakindan izlene-
rek bir sonraki toplantida durumun tekrar gézden gegirilmesi
konusunda mutabik kaldi. PPK ayrica, kuresel para politika-
larinin normallesmeye baglamasindan 6nce ve sonra uygula-
nabilecek politikalara iliskin stratejiyi de kamuoyuna sundu.
“Kuresel Para Politikalarinin Normallesme Surecinde Yol
Haritas!” kapsaminda, 29 Agustos tarihinde TCMB, bankaci-
Ik sektéranun aracilik maliyetlerinin azaltilmasi ve ¢ekirdek
yukumluluklerinin desteklenmesi amaciyla, TL cinsinden tesis
edilen zorunlu karsiliklara édenen faiz oranlarinda artirm
karar aldi.

Enflasyon ise Agustos ayinda yeniden yukselise gegti. Bu
dénemde bir 6nceki yilin ayni ayina goére yuzde 7,14 artan
Tuketici Fiyatlar Endeksi’'nin (TUFE) yillik gelisimde, gida
fiyatlari etkisini strdtrdu. Yillik bazda sirasiyla yuzde 9,71 ve
yUzde 14,26 oranlarinda ytkselen gida ve alkolsUz icecekler
ile lokanta ve oteller fiyatlarinin yani sira ylzde 8,19 artan
konut fiyatlari, yillik enflasyonun 4,7 puanini agikladi.

TCMB Faiz Oranlan (%, 2013-2015 Agustos)
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MAKRO EKONOMIK VERILER GOSTERGELER
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DIS TICARET DENGESI

Ihracat (milyar $) TUIK verilerine gore, Temmuz ayinda ihracat gegen yilin ayni
dénemine gore ylzde 16,2 oraninda duserek 11,8 milyar dolar
oldu. Bu dénemde en yuksek dederde ihracat gergeklestiren
fasil, dolar bazinda ytizde 20,3 yillik dlsus kaydeden motorlu
is 4 - kara tagitlari olurken, onu sirasiyla yuzde 9,1 ve ytuzde 16 ih-
E
’_

124 25134134

123 1"
- I racat daralmasi gergeklestiren makineler ve 6rme giyim izledi.
. . Temmuz ayinda dordinculugu, yizde 16 duslUs kaydeden
§ § g | elektronik aldi. Bu dénemde toplam ihracat yillik gelisimine
> 2 en olumlu katkiy 0,3 puanla sebze ve meyveler ile gemiler ve

< suda yUzen tasitlar fasillari yaparken, en olumsuz katki -2,6
Kaynak: TUIK 92014 #2015 puanla motorlu kara tasitlar grubundan geldi.
ithalat ise Temmuz ayinda yillik bazda ytzde 8,7 oraninda bir

dusus sergileyerek, 18,2 milyar dolar oldu. Bu dénemde en

yUksek degerde ithalat yapan fasillar, sirasiyla mineral yakit-

lar ve yaglar, makineler ve motorlu kara tasitlari oldu. ithalat,

mineral yakitlar ve yaglar grubunda yillik ytizde 38,3 oraninda

azalirken, makineler ile motorlu kara tagitlarinda ise sirasiyla

yuzde 0,8 ve yuzde 31,4 artti. Temmuz ayinda ithalatin gelisim

hizina en buyuk pozitif katki kiymetli metaller ve taglar faslin-

) - ) dan gelirken, asagi yonlt destek veren gruplarin basginda ise
Ihracat Dig Ticaret Agigi mineral yakitlar ve yaglar yer aldi.
Bu veriler dogrultusunda, dis ticaret agigi Temmuz ayinda yillik
yUzde 6,5 oraninda bir dustsle 7,3 milyar dolar oldu. Ocak-

; SN e e ; . . i Temmuz déneminde ise agik ydzde 13 geriledi ve 40,3 milyar
Ithalattaki DU§U§ Suquor I llk Yedi Ayda Aglk Yizde13 Geriledi dolar olarak kaydedildi. Yilin ilk yedi ayinda ihracatin ithalati
karsillama orani da, 6nceki yilin ayni dénemine goére 0,8 puan
artarak yuzde 67,7 seviyesinde gerceklesti.

V]

ODEMELER DENGESI

Cari iglemler agigI Haziran ayinda 3,4 milyar dolar olarak

Cari Iglemler Aig: (milyar $) gergeklesti. Bu dénemde cari islemler hesabi, mal ve birincil
gelirler dengelerindeki sirasiyla 4,8 ve 0,9 milyar dolarlk
aciklarla asagl yonlu hareket ederken, hizmetler denge-
sindeki 2,3 milyar dolarlik fazladan olumlu etkilendi. Bu
veriler dogrultusunda agik, yilin ilk yarisinda énceki yilin ayni
dénemine gore yluzde 7,5 oraninda bir dusis kaydederken,
altin hari¢ agik yizde 11,6 artti. Yilliklandirlmis cari agik ise
44,7 milyar dolar oldu. Ote yandan finans hesaplari, Haziran
ayinda diger yatinmlar kaleminden destek alan bir toparlan-
ma sergiledi. Bu baglamda finans hesaplari 4 milyar dolar
net giris kaydederken, resmi rezervler ise 783 milyon dolar

5
z

Dig Ticaret (milyar $)

Kaynak: TUIK 2014 Ocak-Temmuz 92015 Ocak-Temmuz

Cari Acik Yilin ik Yarisinda Resmi Rezervler d
Yiizde 7,5 Diigtii | 783 Milyon Dolar Azald azad.

V]

MILLiI GELIR VE BUYUME

Mayis ayinda ytzde 1,6 yillik artis kaydeden Avro Bélgesi sanayi
Uretimi, Haziran ayinda hizini yizde 1,2'ye disurdu. Bolgenin
ikinci ceyrek blyime hizi ise bir dnceki yilin ayni dénemine goére
yuzde 1,5 olarak kaydedildi. Boylelikle Avro Bélgesi, 2011 yilinin
ikinci ceyreginden bu yana en ytksek performansini sergiledi.
Bunun yani sira bélge issizlik orani Temmuz ayinda ytzde 10,9
duzeyine gerileyerek, 2012 yili basindan sonraki en dustk sevi-
} et | c2 | o | ca ‘ yeyi gordu. Yillik tuketici enflasyonu ise Agustos ayinda da yuzde
2013 0,2 olarak kaydedildi. Ote yandan bdlgede reel kesim guveni

Adustos ayinda bir miktar gerilerken, tiketici gliven endeksinde
ise yukselis goraldu.

Avro Bolgesi GSYH Bluylume Hu (%, yillik)

-11

Euro Bolgesi | lssizlik Orani
2. Ceyrekte Hizlandi | %10,9 Duzeyine Geriledi

000007777777,



ADRESLER

istanbul Tekstil ve Konfeksiyon
Ihracatci Birlikleri (ITKIB)

Adres: Dis Ticaret Kompleksi B-Blok
Coban Cesme Mevkii Sanayi Cad.
Yenibosna-Bahcelievler/ Istanbul

Telefon: 0212 454 02 00
Faks: 0212 454 02 01
e-mail: info(@itkib.org.tr
Web: www.itkib.org.tr

ITKIiB

ISTANBUL TEKSTIL VE KONFEKSIYON IHRACATG BIRLIKLERI

Ekonomi Bakanligi

Adres: T.C.Ekonomi Bakanligi inonii Bulvari
No:36 P.K 06510 Emek-ANKARA

Telefon: 0 312 204 75 00

e-mail: infodekonomi.gov.tr

Web: www.ekonomi.gov.tr

EKONOMI BAKANLIGI

Tiirkiye ihracatcilar Meclisi (TiM)

Faks: 0212 454 04 13 / 454 04 83
e-mail: tim@tim.org.tr
Internet: www.tim.org.tr

Adres: Dis Ticaret Kompleksi Cobancesme Meykii
Sanayi Cd. B Blok Kat:9 P.K 34196 Yenibosna-Istanbul
Tel: 0212 454 04 90 / 454 04 91

M=
EXPORTERS
ASSEMBLY

BiRLIKLER

Akdeniz ihracatci Birlikleri (AKiB)
Tel: 0324 3253737

Faks: 0324 3254142

e-posta: akib@akib.org.tr

Web: www.akib.org.tr

Bati Akdeniz ihracatgilar Birligi (AiB)
Tel: 024231180 00

Faks: 0 242 31179 00

e-mail: baib@baib.gov.tr

Web: www.baib.gov.tr

Denizli ihracatgilar Birligi (DENIB)
Tel: 0258 274 66 88

Faks: 0258 274 72 22-62

e-posta: denib@denib.gov.tr

Web: www.denib.gov.tr

Dogu Anadolu ihracatgilar Birligi (DAIB)
Tel: 0442 214 11 85-86

Faks: 0442 21411 89-90

e-posta: daibarge@daib.org.tr

Web: www.daib.org.tr

Dogu Karadeniz ihracatgilar Birligi (DKIB)
Tel: 046232616 01

Faks: 0462326 94 01- 02

e-posta: dkib@dkib.org.tr

Web: www.dkib.org.tr

Ege ihracatg Birlikleri (EiB)

Tel: 0232 488 60 00

Faks: 0232 488 6100

e-posta: eib@egebirlik.org.tr

Web: www.egebirlik.org.tr
Giineydogu Anadolu ihracatci Birlikleri
(GAiB)

Tel: 0342 21105 00

Faks: 0342 21105 09

e-posta: gaibevrak@gaib.org.tr
Web: www.gaib.org.tr

istanbul Maden ve Metaller ihracatci
Birlikleri (IMMiB)

Tel: 0212 454 00 00

Faks: 0212 454 00 01

e-posta: immib@immib.org.tr

Web: www.immib.org.tr

istanbul ihracatci Birlikleri (iiB)

Tel: 0212 454 05 00

Faks: 0212 454 05 01

e-posta: iib@iib.org.tr

Web: www.iib.org.tr

Karadeniz ihracatgi Birlikleri (KiB)
Tel: 0454 216 24 26

Faks: 0454 216 48 42

e-posta: kib@kib.org.tr

Web: www.kib.org.tr

Orta Anadolu ihracatgi Birlikleri (OAIB)
Tel: 0312447 27 40

Faks: 0312 446 96 05

e-posta: oaibwebmaster@oaib.org.tr
Web: www.oaib.org.tr

Uludag ihracatgi Birlikleri (UiB)

Tel: 0224 21310 00

Faks: 0224 21910 30

e-posta: uludag@uib.org.tr

Web: www.uib.org.tr

DERNEKLER

Adana Giyim Markalan Demegi (AGIMAD)
Tel: 03224535321

Web: www.agimad.org

Ankara Giyim Sanayicileri Dernegi
Tel: 0312 47370 75 (pbx)

Faks: 03124737077

e-posta: info@agsd.org.tr

Web: www.agsd.org.tr

Ayakkabi Yan Sanayicileri Dernegi
(AYSAD)

Tel: 02125493612

Faks: 0212 549 36 22

e-posta: info@aysad.org

Web: www.aysad.org

Birlesmis Markalar Dermnegi (BMD)
Tel: 0212320 8200

Faks: 02123208203

e-posta: info@birlesmismarkalar.org.tr
Web: www.birlesmismarkalar.org.tr
Corap Sanayicileri Dernegi (CSD)
Tel: 02124383208

Faks: 0212 438 32 09

e-posta: csd@csd.org.tr

Web: www.csd.org.tr

Tiirkiye Denim Sanayici ve isadamlan
Dernegi (DENIMDER)

Tel: 0212 47475 30

Faks: 0212 550 39 32

e-posta: info@denimder.com

Web: www.denimder.org.tr

Ege Giyim Sanayicileri Dernegi (EGSD)
Tel: 0232 446 46 93

Fax: 02324411043

e-posta: info@egsd.org.tr

Web: www.egsd.org.tr

Ege Tekstil ve Konfeksiyon

Makine Saticilan Dernegi

Tel: 0232 448 99 04

istanbul Giimriik Miisavirleri Dernegi
Tel: 0212 249 45 00

Faks: 0212 252 09 62
e-posta:info@igmd.org

Web: www.igmd.org

istanbul Nakig Sanayicileri Dernegi
(INSAD)

Tel: 0 212 556 58 87

Faks: 0212 644 88 95

e-posta: posta@insad.org.tr

Web: www.insad.org.tr

istanbul Tekstil Ureticileri Dernegi (ITUD)
Tel: 021251238 69

Faks: 02125123870

Konfeksiyon Yan Sanayicileri Dernegi
(KYSD)

Tel: 02124381296 - 97

Faks: 02124381298

e-posta: kysd@kysd.org.tr

Web: www.kysd.org.tr

Laleli Sanayici ve

isadamlani Dernegi (LASIAD)

Tel: 021251690 52 - 53

Faks: 0212 45812 50

e-posta: lasiad@lasiad.org.tr
Merter Sanayici ve

is Adamlari Dernegi (MESIAD)

Tel: 0212 643 47 22

Fax: 0212553 80 80

e-posta: mesiad@mesiad.org.tr
Web: www.mesiad.org.tr

Moda Tasanmailan Dernegi (MDT)
Tel: 0212 296 90 45

Fax: 0212 296 90 47

Web: www.mtd.org.tr

Osmanbey Tekstilci

isadamlari Dernegi (OTIAD)

Tel: 021223192 85

Faks: 0212 23189 46

e-posta: otiad@otiad.org.tr

Web: www.otiad.org.tr

Orme Sanayicileri Dernegi (ORSAD)
Tel: 0212 637 68 05

Faks: 0212 637 68 07

e-posta: orsad@orsad.org.tr

Web: www.orsad.org.tr

Rus Tiirk isadamlan Birligi (RTIB)
Tel: 007 495 514 13 74

Faks: 007 495 51413 75

e-posta: info@rtib.com

Web: www.rtib.com

Tekstil Aksesuar Sanayi isadamlan
Dernegi (TASIAD)

Tel: 0212 557 07 07

Tel: 0212 557 29 64

e-posta: tasiad@tasiadaksesuar.org
Web: www.tasiadaksesuar.org
Tekstil Etiketcileri Dernegi

Tel: 0212 565 32 06

Faks: 0212 565 32 06

e-posta: info@etider.org

Web: www.etider.org

Tescilli Markalar Dernegi (TMD)

Tel: 0212 24569 29

Faks: 0212 249 27 87

e-posta: info@tescillimarkalar.org.tr
Web: www.tescillimarkalar.org.tr
Tiirkiye Ev Tekstili Sanayicileri

ve isadamlan Dernegi (TETSIAD)
Tel: 0212 292 04 04 (pbx)

Faks: 0212292 23 04

e-posta: info@tetsiad.org

Web: www.tetsiad.org

Tiim i¢ Giyim Sanayiciler Dernegi (TIGSAD)
Tel: 0212438 6515

Fax: 0212 438 65 16

e-posta: info@tigsad.org

Web: www.tigsad.org

Tiirkiye Ayakkabr Sanayicileri Dernegi
(TASD)

Tel: 0212543 7171

Faks: 02125497117

e-posta: info@tasd.com.tr

Web: www.tasd.com.tr

Tuirk Deri Konfeksiyonculari Dernegi
(TDKD)

Tel: 0212 665 27 47

Faks: 0212 546 77 53

e-posta: info@tdkd.org.tr

Web: www.tdkd.org.tr

Tiirkiye Dig Ticaret Dernegi (TURKTRADE)
Tel: 021227269 81

Faks: 0212 2755136

e-posta: info@turktrade.org.tr
Web: www.turktrade.org.tr

Tirkiye Giyim Sanayicileri Dernegi (TGSD)
Tel: 0212 63976 56

Faks: 02124516113

e-posta: tgsd@tgsd.org.tr

Web: www.tgsd.org.tr

Tekstil Boya ve Madde ihracatgilan
Dernegi (TEKS-BOYA DER)

Tel: 0212 26180 85 - 86

Faks: 02122610233

Turkiye Triko Sanayicileri Dernegi
(TRISAD)

Tel: 0212 438 06 60

Faks: 0212 438 00 98

e-posta: info@trisad.org

Web: www.trisad.org

Tiirkiye Tekstil Terbiye Sanayicileri
Dernegi (TTTSD)

Tel: 0282758 35 64

Faks: 0282758 35 66

e-posta: info@tttsd.org.tr

Web: www.tttsd.org.tr

KURUMLAR

Tiirkiye istatistik Kurumu (TUIK)
Tel: 0312 4100410
www.tuik.gov.tr

KOSGEB

Tel: 0312595 28 00

Faks: 0312368 07 15

e-posta: kos@kosgeb.gov.tr
Web: www.kosgeb.gov.tr
Rekabet Kurumu

Tel: 031229144 44

Faks: 0312 266 79 20

e-posta: webmaster@rekabet.gov.tr
Web: www.rekabet.gov.tr
Sosyal Giivenlik Kurumu

Tel: 0312 207 80 00

Faks: 0312 457 8100

istanbul: 0212 252 05 00

Web: www.sgk.gov.tr

istanbul Vergi Dairesi Baskanligi
Tel: 02124538200

Faks: 0212 523 60 66

e-posta: mdakin@ivdb.gov.tr
Web: www.ivdb.gov.tr

VAKIFLAR

iHKIB Egitim Vakfi

Tel: 0212 454 01 65-66

Faks: 0212 454 03 92

e-posta: vakif@itkib.org.tr

Web: www.ihkibev.org.tr

Tiirkiye Ayakkabi Sektorii Arastirma
Geligtirme ve Egitim Vakfi (TASEV)
Tel: 0212 470 5153

Faks: 02124705213

Tiirkiye Deri Vakfi (TURDEV)

Tel: 0212 558 23 02

Faks: 0212 558 22 96

e-posta: info@turdev.org

Web: www.turdev.org

Turkiye Tekstil, Hazir giyim, Deri Sanayi
Teknoloji ve Tasarim Arastirma Gelistirme
Vakfi (TARGEV)

Tel: 02324886123

Faks: 0232 488 6100

e-posta: targev@targev.org.tr

Web: www.targev.org.tr

Tiirk Tekstil Vakfi (TUTEV)

Tel: 0 212 227 06 05

Faks: 0212 227 07 05

e-posta: info@turktekstilvakfi.com
Web: www.turktekstilvakfi.com

Tiirk Dis Ticaret Vakfi (TDV)
Tel: 03122356510

Faks: 03122356515
e-posta: info@tdv.org.tr
Web: www.tdv.org.tr

SERBEST BOLGE
istanbul Atatiirk Havalimani
Serbest Bolgesi (ISBi)

Tel: 0212 468 22 00

Faks: 0 212 465 00 09
e-posta: info@isbi.com.tr
Corlu Avrupa Serbest

Balge Midiirligii

Tel: 0282 692 10 54 (4hat)
Faks: 0282 69110 59
istanbul Deri ve Endiistri
Serbest Bolge Muidiirligii
Tel: 0216 39418 87

Faks: 021639412 68
e-posta: deshas@desbas.com.tr
istanbul Trakya Serbest
Bolge Mdurligi (ISBAS)
Tel: 0212786 60 02

Faks: 0212786 60 33
e-posta: info@isbas.com.tr

GUMRUKLER

istanbul Giimriik ve Muhafaza
Basmudurligi

Tel: 02123773205

Faks: 0 212 243 50 56
Haydarpasa Giimritk Mudc
Tel: 021634692 21

Faks: 0216 336 92 50

Erenkdy Giimriik Midurligi
Tel: 0216 364 29 75

Faks: 0 216 364 29 85
istanbul Deri Serbest Bolge
Gimriik Madarligi

Tel: 0216 39418 87

Faks: 021639419 21

AH.L. Serbest Bolge Gumriik Madurligi
Tel: 0212 465 00 69

Faks: 0212 465 00 70

Halkali Gamriik Madarlaga
Tel: 0212678 48 21

Faks: 0212 678 48 08

Ambarli Gimriik Midirligi
Tel: 021287570 71

Faks: 0212 87528 08

AH.L. Kargo Giimriik Mudurligi
Tel: 0212465 52 44

Faks: 0212 4655377

AH.L. Yolcu Salonu Gimriik Madarliga
Tel: 0212 465 52 49

Faks: 0 212 465 52 54
Cerkezkdy Gumriik Miidiirligii
Tel - Faks: 0 282 726 58 61
Karakéy Yolcu Salonu
Gumriik Madarligi

Tel: 02122432139

Faks: 0212243 2179

Sabiha Gékgen Havalimani
Gumriik Madarligi

Tel: 0216 585 55 31

Faks: 0212 585 55 36
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M HOLDINGS LIMITED

+86-573-86781000
www.kingdom-china.com
kingdom@kingdom-china.com

FiLOFiBRA PAZARLAMA A.S.

Levent Caddesi Suliin Sok. NO:34 1.Levent 34330 istanbul
Tel: 90 212 283 38 60 (8 Lines) - Telefax: 90 212 283 38 59
email: filofibra@filofibra.com.tr - web: www.filofibra.com.tr

KINGDOM®
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UNIVEIRS AL

Ikitelli Organize Sanayi Bolgesi Eski Turgut Ozal Cad. No: 22 /D

Basaksehir / istanbul - TURKEY
Tel: +90 212 671 03 74 (pbx) Fax: +90 212 671 03 75
www.polarflc.com
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