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Merkez Bankasi, kasim ayina iliskin iktisadi .:
Yénelim Anketi ve Reel Kesim Giiven )
Endeksi'ni acikladi. Reel Kesim Giiven I
Endeksi, kasim ayinda bir 6nceki aya I
gore 4,2 puan azalarak 102,7 puan oldu. :.'
Mevsimsellikten arindiriimis reel kesim N
gliven endeksi bir dnceki aya gore 1,4 puan !
azalarak 108,4 puan seviyesinde gerceklesti.

1

Uretim icin kollar sivanmali

Bagbakan Ahmet Davutoglunun 9 maddede
acikladign “Ekonomide Oncelikli Dontisiim
Programi Eylem Plani”n1 degerlendiren
[HKIB Bagkam Hikmet Tanrniverdi eylem
planlarinin kulaga hos geldigini belirterek,
“Yapilan c¢alismay1 son derece yerinde ve
onemli bir paket olarak gortiyor, destekli-
yoruz” degerlendirmesinde bulundu. Bagba-
kan Ahmet Davutoglunun acikladigi Eylem
Planr'nin alt detaylarina bakmak gerektigini
belirten THKIB Baskan1 Hikmet Tanriverdi,
“ Bu noktada ithalata bagimhiligin minimum
diizeylere cekilmesi ve tiretim i¢in ayrilan
kaynaklarin daha dogru yoénetilmesi gereki-
yor” ifadelerini kulland1. Oncelikli sektor-

lerin belirlenip, Ttrkiyenin neler tiretmesi
gerektiginin ¢ok iyi tespit edilmesi gerek-
tigini aktaran Tanriverdi, 6zellikle kuvvetli
olunan sektorlerdeki alt yap: yatirimlarina
kaynak ayrilmasinin ¢nemine isaret etti.
Tanriverdi, 6te yandan Turkiye'nin gelecek
yillarda tiretimini artiracaksa, sanayileserek
buytiyecekse ciddi bir enerji ihtiyact doga-
cagina isaret ederek, “Ancak bilindigi gibi
enerji sektoriine yatirim yapmak isteyenler
ciddi stkintilarla karsilastilar. Bu sorunlarin
ortadan kaldinlarak ytizde 35 yerli enerji
hedefine ulasmak icin enerji yatirimlarinin
ontntn acilmasi gerekiyor” degerlendirme-
sinde bulundu.

Bulgar Tekstil ve Konfeksiyon
Heyeti’'nden ITKIB’e ziyaret

Bulgaristan Tekstil ve Konfeksiyon Organizasyonu (BOTO) Yonetici Mii-
diirt Yordan Belovodski bagkanliginda bir Bulgar Heyeti 31 Ekim 2014
Cuma giinti [TKIB’i ziyaret etti. Heyette BOTO tiyesi ve Bulgaristan’da
konfeksiyon tiretimi yapmakta olan iki firma temsilcisi ile Bulgar Kon-
feksiyon ve Tekstil Ureticileri ve Thracatcilart Birliginin (BAATPE) Proje
Midurt Anastasiya Simeonova yeraldi. Bulgar heyete istanbul’daki Bul-
gar Baskonsoloslugunun Ekonomik iligkiler Miisaviri Toshko Tomov da
eslik etti.

THKIB Yonetim Kurulu Uyesi Aydin Erten, ITKIB Genel Sekreteri Cum-
hur Ishbirakmaz ve Genel Sekreter Yardimcist Stileyman Cakiroglunun
goristigt Bulgar heyete Ar-Ge ve Mevzuat Subesi uzmanlan tarafindan
ITKIB'i ve faaliyetlerini tanitan bir sunum yapildi. Sunumda Tiirk tekstil
ve konfeksiyon sektoriintin gelisimi, giincel durumu, temel ihrag tirtin-
leri ve baglica pazarlari, diinya pazarindaki konumu, rekabet tisttinliikle-
ri hakkinda istatistik destekli bilgiler de yeraldh.

Bulgaristan Tekstil ve Konfeksiyon Organizasyonu (BOTO) Yonetici
Midurt Yordan Belovodski, 1-2 ay sonra ITKIB'in de kendilerini ziyaret
etmesinden memnuniyet duyacaklarini, 2015 yih i¢cin kurumsal olarak
gelistirdikleri belli amaglar oldugunu, bunlan da bu esnada ITKIB ile
paylasmak istediklerini ifade etti.

ORSAD yonetimi yenilendi

Orme Sanayicileri Dernegi (ORSAD)'in 5'inci Olagan Genel Ku-
rulu, 1 Kasim 2014 Cumartesi gtinti Merter Green Park’ta ger-
ceklestirildi. Tek listeyle gidilen se¢imde 8 yildir dernek baskan-
higimn ytirtiten Fikri Kurt yeniden baskan secildi. Fikri Kurt'un
basini ¢ektigi liste 13 kisiden olusuyor. Buytik kismi gecen yo-
netimde de gorev almus kisilerden olusurken yonetime bes yeni
katlm oldu. ORSAD'In yeni yonetiminde yer alan isimler soyle:
Vahit Dikilitas, Aptullah Karabela, Yusuf Ziya Zeray, Recep
Caymaz, Hikmet Gtlle, Ali Fuat Yilmaz, Hasan Bostan, Sinasi
Parlak, Ilkan Kul, Mustafa Korkmazcan, Merve Sahin, Cenap Di-
sarll. ORSAD'In 5’inci Olagan Genel Kurulunda bir ilk yasand.
Dernek tarihinde ilk kez bir kadin yonetim kuruluna secildi. Er-
kek egemen bir sektor olan ¢érme kumas sanayinde Fikri Kurt'un
listesinden aday olan Merve Sahin, yonetim kuruluna girmeyi
basardi. Yeni yonetim kurulu ve denetleme kurulunun se¢iminin
ardindan yeni yonetim kurulu dernek organlarini belirlemek
amaciyla ilk toplantisint 5 Kasim 2014 Carsamba giinti dernek
merkezinde gerceklestirdi. Toplantida 13 kisilik yonetim kurulu
icinden baskan, baskan yardimcilar ve diger yonetim organlart
belirlendi.




Tiirkive Cumhuriyet Merkez Bankasi (TCMB) N
tarafindan diizenlenen ve kasim ayinda imalat 1!
sanayinde faaliyet gdsteren 2 bin 151 isyerinin I
katihmiyla gerceklestirilen imalat sanayikapasite
kullanim orani calismasi sonuglart agiklandi. imalat
sanayi genelinde kapasite kullanimi, kasim ayinda
gecen yilin ayni ayina gore 1,1 puan azalarak yizde
74,5 seviyesinde gerceklesti.

vl www.itkib.org.tr

Ihracatgllar Turk I(|Z|Ia| Merter Sube5| |Ie blrllkte a§ure dagitti

Muharrem ay1 miinasebetiyle 14 Kasim Cuma giinti ITHIB Bagkani
[smail Gille ve IDMIB Mustafa Senocak, ITHIB ve IDMIB y&netim
kurulu tyeleri ile birlikte agure dagitular. ITHIB Bagkani Ismail Gtille
Merter'de, IDMIB Bagkani Mustafa Senocak ise Zeytinburnu'nda asure

daginmim gerceklestirdi. Yaklasik 2 bin kisiye Istanbul Veysel Karani
Camiinde cuma namazimn akabinde kendi elleriyle asure dagitan Is-

herkesin yasadigi ortak duygu. Biz de burada yasamak istedik.” dedi.

TRISAD, 20. Yilini kutladi

Ttrkiye Triko Sanayicileri Dernegi (TRISAD) ku-
rulusunun 20. Yihn Etiler Le Meridien Otel’'de dii-
zenledigi bir gece ile tekstil ve konfeksiyon sektor
temsilcileri ile birlikte kutladi. Triko sektdrtinde
firma ve sektor duayenlerinin kauldig: gecede TRI-
SAD Bagkan ve Istanbul Ticaret Odast Meclis Uyesi
Mustafa Balkuv, Tiirkiye triko sektorintn yilda
150 milyon adetlik tiretim yaptigini ifade ederek,
“Yillik 2 milyar dolarlik ihracata ulastik. 50 milyon
adet triko tretimi de i¢ piyasaya sunuluyor. Triko
sektorii olarak ithracatimizin ytizde 75’ini Avrupa
tilkelerine yapiyoruz” diye konustu. 2015’te sektor
icin bityiik 6nemi olan ran pazarinda fuar diizen-
leyeceklerini ifade eden Balkuv, “1-4 Subat tarihleri
arasinda Iran’da bir fuar organize ediyoruz. Diin-
yanin bircok yerine ulasip katk: saglamaya devam
edecegiz” dedi.

Iranh biirokratlar IDMIB'i ziyaret etti

[ran Sanayi, Madencilik ve Ticaret Birinci Bakan Yardimcist Mojtaba Khosrowtaj
bagkanliginda Bakanlik Biirokratlari, isadamlari ve Tebriz Ayakkabi Imalatcilar Sen-
dikas1 Yonetim Kurulu Uyeleri ve cesitli Deri ve Deri Mamulleri Imalatcilart Dernegi
tiyelerinden olusan kalabalik bir heyet, beraberlerinde TASEV Bagkant Islam Seker ve
AYSAD Bagkan1 Tan Erdogan ile birlikie IDMIB Baskam Mustafa Senocak’t 7 Kasim
tarihinde ziyaret etti.

[ran'in karg: karstya kaldiga yaptirimlar neticesinde uluslararast bankacilik sistemine
dahil olmamasimin iki tilke arasindaki ticari iligkileri son derece olumsuz etkiledigi-
nin degerlendirildigi toplantuda IDMIB Baskaru Mustafa Senocak, Islam Seker ve Tan
Erdogan, Iran tarafindan uygulanan giimriik vergilerinin iran’a ayakkabi basta olmak
tizere bitmis deri tiriinleri ihracatini son derece zor bir duruma getirdigini ifade ede-
rek, [ran tarafindan uygulanan agin yiiksek vergi oranlarimn diistirtilmesini talep
ettiler. Uygulanmakta olan ve ytizde 100’e varan asir1 ytiksek vergi oranlarinin makul
seviyelere cekilmesi durumunda iran’a kaliteli Ttirk deri ve deri mamullerinin ihrag
edilmesinin éntintin agilacag: belirtilerek, ancak bu durumun Iran ayakkabi ve deri
sektoriinti de uluslar arasi rekabete zorlayacak olmasi sebebiyle kaliteyi ve beraberin-
de musteri memnuniyetini de getirecegine dikkat cekildi.

mail Gtille, “Muharrem aymnda asure dagitmak, paylasmak, toplumdaki
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AB Bakani ve Basmiizakereci Volkan Bozkir, !
su ana kadar Tiirkiye'de egitim i¢in 600 milyon !
Euro’nun AB fonlarindan karsilandigini ve 400 "
bin égrencinin bu kaynaktan yararlandigini i
aktararak, 2020'ye kadar 800 milyon Euro’'nun
daha bu fonlardan harcanacagini ve 300-

400 bin 6grencinin daha bu imkanlardan
yararlanacagini diisiindiiklerini soyledi.
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Giineri Civaoglu’ndan
Deri Detay Yarismasi’na destek

IDMID Yonetim Kurulu Baskan Yardimcist Giiven Karaca, 16 Aralik 2014 tarihinde Four
Seasons Hotel Bosphorus'da muhtesem bir defileyle son bulacak 2014 Detay Deri Tasarim
Yarigmasinin heyecanini ve bu giiclit projenin detaylarini paylasmak tizere Ttirk basininin
duayenlerinden Guneri Civaoglu ile bulustu. Calisma hayati boyunca geng yeteneklerin her
zaman yaninda olup onlara destek olan Gtineri Civaoglu, Detay Deri Yarismast ile genclere
verilen yurtdisi egitim olanaklarini ve sektdre kazandirilma stireclerini ilgiyle dinleyerek biiytik
bir heyecan duydugunu belirtti. Gérkemli bir organizasyon ile moda, is diinyasi, magazin ve
sektoriin bulusacag yarisma gecesinde Civaoglu ayrica juri tyesi olarak katilarak Detay Deri
Yarigmasi'ni onurlandiracak. Ttirk tasarimcilarmin gelecegi ve sorunlari hakkinda da sohbet
eden Gtiven Karaca ve Civaoglu, tasarimcilarin dtnya tlkelerine tlkemizi duyurmak adina
daha fazla deger kazandirilmasi ve desteklenmesinin gerekliligi tizerine konustular. Giiven Ka-
raca, Tirk deri sektortntin yaratict giictintin ytkselmesi, dzgtin tasarimlarini yaratma ve satma
isteklerinin gticlendirilmesi, yetenekli genclerin ve zgiin tasarimlarin tesvik edilmesi amaciyla
bu yarismanin diizenlenmis olmasinin oldukca énem tasidigini vurguladi. Detay Deri Yarisma-
sinin bu y1l ki organizasyonun ev sahiplerinden biri olan, moda diinyasinin nabzini tutup yap-
g1 defile ve moda lansmanlari ile adindan basariyla bahsettiren Room Tesvikiyenin kurucu
ortaklarindan Basak Dizer ve ekibi de yemege eslik etti.
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IHIB, dgrencilere hali fabrikalarini gezdirdi

i = - Ny | [HIB, tniversitelerin tekstil ve giizel
' sanatlar bolumu ogrencilerine almis
olduklar teorik bilgilerin yan: sira
fabrika ziyaretleri de yaptirarak,
pratik bilgilerini ve ufuklarim ge-
listirmeyi hedefliyor. Bu kapsamda
6 Kasim 2014 tarihinde Marmara
Universitesi Tekstil Bslumit ve Guizel
Sanatlar Bsltimii'nden 20 ¢grenci ile
Bahariye Hali ( Wilton Tipi Dokuma
Hal1), Ottoman Hali (Axminister Tipi Dokuma Hal1) ve Dinarsu Hah (Tufting Hali ve Baski
Hal) fabrikalarina ziyaret gerceklestirildi. Boylece dgrenciler, cesitli hali tiplerinin tiretim asa-
malarin yerinde gorme firsati elde ettiler.

Hiiseyin Cetin
veniden TASD
baskanligina secildi

L
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Turkiye Ayakkabi Sanayicileri Derneginin
(TASD) tek liste ile gidilen 14. Olagan
Genel Kurulunda Hiiseyin Cetin yeniden
baskanliga secildi. 2014 — 2016 arasinda
gorev yapacak TASD'nin yeni yonetimi su
isimlerden olustu: Hiiseyin Cetin, Kubilay
Kaban, Berke I¢ten, Stileyman Gtirsoy,
Murat Gol, Ragip Cevirgen, Muharrem
Erdogan, Levent Giilcan, Erkan Zandar,
Hiseyin Ata, [smail Topbas, Ali Basgtiden,
Caglar Biberoglu, Biilent Yurtseven, Cetin
Mutluer, Ismet Doganer, Imdat Caliskan,
Yusuf Cukurcayir. Genel Kurulun ar-
dindan sektore iliskin bir degerlendirme
yapan Huseyin Cetin, 2014tin pek cok
sektor gibi ayakkabr sanayi agisindan da
zor bir yil oldugunu belirtti. Cetin, ayak-
kab1 ihracatinda en biiytik pazar olusturan
Rusya’da ihracat artisinin dibe ¢akildigimi
buna karsin basta Almanya ve Ingiltere
olmak tizere Avrupa pazarinda ise btytik
basart elde ettiklerini soyledi. Hiiseyin
Cetin, Turkiye’nin dtinya ayakkabi tretim
siralamasinda 8.’likten 7. siraya ytikseldi-
gini vurgulayarak, Ocak-Ekim déneminde
bir 6nceki yila gore toplamda ytizde 3'liik
artis ile 628 milyon dolarlik ihracat ger-
ceklestirildigini bildirdi. Ayakkabi ihraca-
tinda pazar lideri olan Rusya'nin Ukrayna
ile yasadig1 gerilimin sektorti son derece
olumsuz etkiledigini a¢iklayan Cetin sozle-
rini soyle stirdiirdi: “2013 Ocak-Ekim do-
neminde yaklastk 114 milyon dolar ihracat
gerceklestirdigimiz Rusya’ya 2014tin ayni
doneminde ytizde 11ik diistis ile 101
milyon dolarlik tirtin satabildik. Baska bir
ifade ile Rusya'da dibe cakildik.
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Avrupa Birligi, aralannda Tiirkiye'nin ve israil'in :.'
de bulundugu 21 tilkedeki 155 kiigiik ve orta K
olcekli isletmeye, inovasyon calismalan igin 775 1
milyon Euro finansman saglayacak. Avrupa |
Komisyonu ve Avrupa Yatinm Bankasi, KOBi'lere u
daha fazla kredi vermelerini tesvik etmek icin '
bankalara 21 milyar Euro’luk AB finansman 1
garantisi saglayacaklarini agiklarmistr. !
1
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Denizli’de markalasma konusuldu

Denizli Tekstil ve Giyim Sanayicileri, ‘Tekstil ve Modada Markalasmanimn Yeri ve Onemi’ konulu
bir seminer diizenlendi. Denizli Ticaret Odast Toplanti Salonunda gerceklestirilen seminere,
[HKIB Egitim Vak[i Genel Sekreteri Mete Levent Serdengecti, Halic Universitesi Gtizel Sanatlar
Fakiiltesi Dekani Prof. Dr. Esin Sarioglu, Dog. Dr. Hiilya Tezcan, Ogr. Gér. Lan Padgett konus-
mact olarak katildi. Sarioglu’nun sosyal, kiiltiirel ve geleneksel degerlerin tasarimda kullanim
bigimlerini ve énemini vurguladigi konusmada Dog Dr. Hiilya Tezcan, 19. yiizyll sonlar ve 20.
yuzyll baslarinda Osmanlr'da marka hareketleri hakkinda tarihi bilgileri izleyicilerle paylasti. Mete
Levent Serdengectinin altini ¢izdigi dnemli konulardan biri, sanayicinin dis ticareti enine boyuna
incelemedigi ve bu konuda yeterli bilgiye sahip olmadig tizerineydi. Devlet destekleriyle Ar-Ge
ve yeni pazarlara agllma imkaninin da degerlendirildigi toplantida sanayiciler, sirketlerin tizerin-
de agir vergi yitkii bulundugunu ve bu konulara yeterli biitce ayiramadiklarint belirtti. Tasarimu-
nin on plana ¢tkug ve kullanimiyla gercek bir kalite sunan tekstil tirtinlerinin her dénemde ve
dtinyanin her yerinden alic1 bulabilecegi belirtilirken, Denizli’ye gelen alicilarin ya da perakende
aligverisi yapan vatandasin ytizde 100 Denizli kalitesi olan triinlere ulasmakta zorluk cektigi de
siralanan sorunlar arasindaydi. Marka olma yolunda yapilan basarili calismalarinda sunum olarak
gosterildigi seminerde, diinyaca tinlit markalarin yol hikayeleri Ogretim Gérevlisi Lan Padgett
tarafindan sunuldu.

Swoboda,
Tiirkiye’'nin
AB destekgisi

..J..

Turkiyenin AB tiyeligine en gticla
destegi veren Avrupali politikacilardan
Hannes Swoboda, iki tarafin giiclen-
mek icin birbirine ihtiya¢ duydugu
goriisiinde. Swoboda, “Ttrkiye tiye
olmazsa iki taraf da hayatta kalir ama
politikalarimizi giiclendirme firsat1 ka-
car. Tiirkiye ve AB bolgedeki en énemli
siyasi giicler olarak birlesmezse firsat
kacar ve gelecekteki rolumiizle ilgili

Anti-damping yetkileri rafa kalkti

Avrupa Birligi donem bagkamn Italya,
Cin'den gelen ucuz mallarla mticadele
etmek icin Avrupa Birligine yeni yetkiler
tanima planinin rafa kaldinldigini soyledi.
Cin mali telekomiinikasyon malzemeleri ve
gtines panelleri gibi pek ¢ok tirtin sebebiyle
yasanan anlagmazliklarin tizerine Avrupa
Komisyonu, tretim maliyetinin altinda fi-
yattan mal satisini engellemek icin teklifler
sunmustu. AB ticaret bakanlarinin toplanti-
sina bagkanhk yapan ltalya, tye tilkeler ara-
sinda derin fikir ayriliklarn yasandigina isaret etti. Italya Ekonomik Kalkinma Bakan Yardimcist
Carlo Calenda, “Agik bir ideolojik bsliinme var. Ulkelerin yarisi, bunun korumaci bir énlem
oldugunu dustintyor” dedi. Anti-damping sorusturmalarinin sektdrden resmen sikayet gelme-
den agilmasina olanak tanityacak diizenlemeler her ne kadar Avrupa Parlamentosu ve Avrupa
Komisyonunun destegini alsa da, kabul edilebilmeleri i¢in tiye tilkelerin de onay1 gerekiyor.
AB'nin gtindemine gelen tekliflerde agik¢a Cin’den bahsedilmese de, Avrupa’nin ticari koruma
davalarimin ticte ikisi Cin’e karst acilmis durumda.

kot sinyaller verir. Hep derim ki mu-
zakerelere devam edelim ama bunlarin
disinda da iligkileri giiclendirici adim-
lar atahm. Oncelikle Tiirkiye vatandas-
larna vize kolayligi saglanabilir, sem-
bolik ama ¢nemli. Giimriik Birligime
eklemeler yapilabilir. Uctinctt adamu da
dis politika konusunda koordinasyonu
saglamak. Kurt sorunu, Suriye, miilteci
krizi, Irak hakkinda niye konusmaya-
lim ki? Daha yakin iliskilerimiz olmali”
diye konustu. Tiirkiye’deki demokrasi
ve insan haklarinda yapilan calismalara
da deginen Swoboda, “AB’nin de hata-
lar1 oldu. Tirkiye'ye hocalik taslami-
yoruz. Tiirkiye'ye sdylememiz gereken
‘Evet bizde de sorunlar ama dtizelt-
meye cabaliyoruz’ olmali. Mitkemmel
degiliz, ama denetim mekanizmalarimni
gelistirdik. Tiirkiye'de de bask: ve ihlal-
ler 6zgtirce tartisiimall” dedi.
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Liderler ERP yazilimlari icin Nebim V3'l tercih ediyor.

Sektoérlerinde lider kuruluslar bilirler, en iyiye ulasmak; yeniliklere acik olmaktan,
kalite ve verimlilikten 6diin vermemekten ve en iyi secimleri yapmaktan gecer.

Ulkemizin sektérlerinde lider kuruluslari Nebim V3 ERP’yi tercih ediyor.
Planlamadan satin alima, tiretimden sevkiyata, finans yonetiminden magaza
y6netimine, tim uygulamalarda bastan sona entegre, kapsamli, hizli ve verimli
kurgusuyla Nebim V3 ERP liderligin yapi taslarindan biri olmayi sirdiriiyor.

Daha fazla bilgi almak icin;
http.//www.nebim.com.tr/basari_hikayeleri
http://www.nebim.com.tr/nebimV3
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YOL HARITASINI BELIRLEDI

iHKiB TARAFINDAN BOLU'DA ONEMLI EKONOMISTLERIN KATILIMIYLA DUZENLENEN HAZIRGIYiM VE
KONFEKSIYON CALISTAYI iLE SEKTORUN ROTASI BELIRLENDI. iHKiB, GNUMUZDEKI YILLARDA SEKTORUN
ILETISIM VE HALKLA ILISKILER AYAGINI GUCLENDIREREK, TURKIYE'NIN MARKA DEGERINI YUKSELTECEK.

Istanbul Hazirgiyim ve Konfeksiyon Yardimcist Kemalettin Giines, IHKIB Baskan
Thracatcilar Birligi, énemli ekonomistlerin Yardimcist Mustafa Gltepe, IHKIB Yonetim
katilmiyla 01-02 Kasim tarihlerinde Bolu'da Kurulu tiyeleri Ozkan Karaca, Okyay Mizrak,
Hazirgiyim ve Konfeksiyon Calistay1 dii- Hikmet Unal, Ozcan Stimer, Cem Altan, Jale
zenledi. Calistay’a [HKIB Yonetim Kurulu Tuncel, Mustafa Pasahan, Fatih Yarkin ve IT-

Bagkani Hikmet Tanriverdi, IHKIB Baskan KIB yetkilileri kauldi. 2015 yih faaliyetlerini

planlamak tizere gerceklestirilen calistayin
birinci boliimiinde Prof. Dr. Kerim Alkin’in
moderatorligiinde, Prof. Dr. Emre Alkin, Dog.
Dr. Melih Bulu, Dr. Can Fuat Gtirlesel tarafin-
dan diinya ekonomisi ve hazir giyim ve kon-
feksiyon sektorintn giincel durumu, rekabet
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Diinya genelinde 2023 yilinda
gerceklesmesi beklenen 740 milyar

dolarlik hazir giyim ihracatinin yiizde
8'inin Turkiye tarafindan karsilanmasi
6ngdriluyor.

// i,

BOLU HAZIR GiYiM
CALISTAYI’'NDA CEVABI
ARANAN SORULAR

« Diinya ve Tirkiye ekonomisindeki gelis-
melerin sektériimiize yansimalan

« Siyasi ve jeopolitik gelismeler ve sektorii-
miize etkileri

« Sektdr oyuncularinda meydana gelebile-
cek degisimin yansimalan

« Oniimiizdeki dénemde iiretim, tiiketim,
ihracat ve ithalat nasil bir seyir izleyecek?
« Diinyada uzun vadeli tiretim alanlarinin
perspektifi ve Tiirkiye o

« Surdirdlebilir ihracat icin IHKIB Yone-
tim Kurulunun éncelikli faaliyetleri neler
olmali?

« Uye memnuniyeti ve iligkileri nasil sag-
lanmalidir?

« Turkiye ekonomisi i¢in hazir giyim ve kon-
feksiyon sektdriinin biyikligii ve nemi
etkin bir sekilde nasil anlatilabilir?

TURK HAZIR GiViM SEKTORU
POZISYON ANALIZzi

* Diigiik Maliyet: Tarkiye icin mimkin
olmayan bir segenektir. Is giiciinde Bangla-
des gibi llkelerle rekabet edemeyecegimiz
icin sektor artik diisiik maliyeti bir secenek
olarak gérmemekte.

« Farklilasma: Tiirkiye icin mantikl bir
secenek olarak gérilmekte. Burada,
Tirkiye'nin rakipleri Italya, Fransa, Ispanya
gibi tlkelerden olusuyor.

« Cografya: Cografi konum ABD pazarina
giriste dezavantaj yaratirken AB pazari icin
onemli bir avantaj sagliyor.

« Dikey Entegrasyon: Tiirkiye, pamuk dre-
ticisi bir tlke olarak butiin tedarik zincirine
sahip. Bu da ciddi bir avantaj saglamakta.
« Lider/Takipci: Turk hazir giyim ve konfek-
siyon sektoru firmalan teknoloji ve moda
gelistirmede daha cok takipgi pozisyonun-
da bulunuyorlar.

UhnsSSSSSSSS—————————————————s

/

giicti ve gelecek perspektifi hakkinda sunumlar  giyim sektériintin 2023 hedefleri, Ttirk hazir raporun degerlendirilmesi ile birlikte THKIB'in
yapildi. Calistayin ikinci boliimtinde ise dtin- giyim sektortiniin bu hedefler dogrultusunda ontimiizdeki donem faaliyetlerini planlayarak
ya hazir giyim sektortinde Ttrk hazir giyim yapilandinlmasi ve paydaslarla olan iliskilerin ~ sektor ve taraflar ile paylasmasi karar alindi.
sektoriintin konumu; Ttrkiyenin pozisyonu- gliclendirilmesi gibi konular ele alindi. Son Calistayin birinci boliimiinde Prof. Dr. Kerem
nun gliclendirilmesi, yeni pazarlara ulasmak derece verimli gecen Calistay’dan elde edilen Alkin’in moderatorliigiinde sektorin gelecegi
adina izlenebilecek stratejiler ve Ttirk hazir veriler 1s1¢inda detayh olarak hazirlanacak ve [HKIB'in yapacaklarnin neler olabilecegine?

] XY
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GUNDEM

Dr. Can Fuat Giirlesel

dair sorulara cevaplar arandi. Katthmcilarin
sorularina yanit bulunabilmesi, mevcut duru-
mun tespiti ve gtincel konular hakkinda bilgi
tazelenmesi amaciyla, sirasiyla Dr. Can Fuat
Giirlesel, Doc. Dr. Melih Bulu ve Prof. Dr. Em-
re Alkin, Bolu Hazir Giyim Calistayrnin ilk gt-
niinde sunumlar gerceklestirdiler. Calistay’da
Turkiye’de hazir giyim ve konfeksiyon sekto-
riintin yarattigl katma deger, sagladig ytiksek
orandaki istthdam ve ihracat hedeflerine kat-
kist nedeni ile ekonomik kalkinma stirecinde
dnemli rol oynayan bir sanayi dali oldugu
kaydedilerek Turkiye’de 2013 yili itibariyla
tek basma 17,4 milyar dolar ihracat yapan bir
sektor olan hazir giyimin 2023 Tirkiye ihracat
stratejisi baglaminda oldukea biiytik bir énem
arz ettigi kaydedildi. ABD ve AB iilkeleri gibi
gelismis ekonomilerin basi cektigi tekstil ve
hazir giyim sektortinde Cin, Banglades ve Tu-
nus gibi tilkelerin hazir giyim sektériinde hizla
yer almaya basladiklarini ve lider thracatct
tilkeleri yerlerinden oynattiklart kaydedilerek,
bunun yaninda, teknolojik gelismeler ve yapi-
sal degisiklikler sonucu sektortin bu tilkelerde
sermaye yogun bir sanayi dali haline dontis-
tugii ve teknik tekstiller ve akill tekstiller

gibi katma degeri ytiksek tirtinlerin tiretimine
yoneldikleri kaydedildi. Bu dogrultuda hazir
giyim sektortiniin 2023 ihracat hedefi olan

60 milyar dolarin; yenilik¢i ve fonksiyonel
trtinlerin tiretim kapasitesini artirarak, yurtdist
magazalasmay1 tesvik ederek ve marka etkisini
skalaya katarak tutturulmasinin éngoraldugu
kaydedilerek, bu vesileyle; dtinyanin genelin-
de 2023 yilinda gerceklesmesi beklenen 740
milyar dolarlik hazir giyim ihracatinin ytizde
8'inin Ttrkiye tarafindan karsilanmasinin 6n-
goruldigt kaydedildi.

[HKIB’in 2015 yili is planina
gbre daha fazla PR, tanitim ve
egitim calismalarina yénelmesi
planlaniyor.

Hazir giyimin gelecegi ele alindi

Diinya ve Ttrkiye ekonomisi ile hazir giyim ve
konfeksiyon sektoriintin gelisimi tizerine bir
sunum yapan Dr. Can Fuat Giirlesel tarihsel
olarak hazir giyim ve konfeksiyon ihracau ile
ilgili bilgiler aktararak, ihracatin gelisimini
etkileyen faktorleri degerlendirdi. Sunumda
ayrica istatistiki tablolar esliginde veriler analiz
edilerek 2014-2018 donemi icin 6ngortlerini
aktardi. Dr. Can Fuat Giirlesel sunumunda
Afrika kitasimin hazir giyim ve konfeksiyon
iiretimi i¢in diinya 6lceginde bir cazibe mer-
kezi olma ihtimalini kaybettigine deginerek,
Cin ve Hindistan gibi tilkelerin son yillarda
artan kisi bast milli geliri ile ttim sektorler icin
cazip bir pazar olarak gelismeye basladigina
dikkat cekti. Bu gibi pazarlara giris stratejileri-
nin belirlenmesi gerektigine deginen Giirlesel,
gortismeleri devam eden Transatlantik Ticaret
ve Yatirim Ortakligi (Transatlantic Trade and
Investment Partnership-TTIP) anlasmasinin ve
ileride yapilacak olan Serbest Ticaret Anlasma-
larimin hazir giyim sektoriinti nasil ve ne yon-
de etkileyecegi konusunun yakindan izlenmesi
gerektigi yontinde goriislerini aktardr.
Calistayda, Ttrkiye hazir giyim sektortintin en
onemli pazari AB olmakla beraber, Hindistan

ve Cin'in ntifus artist ve yogunlugu goz éniine
alindiginda odaklanilmasi gereken pazarlar
olarak dikkat ¢ektikleri kaydedildi. Bu noktada
Ttrkiye'nin farklilasarak diger ihracatcr tilke-
lerin 6niine ge¢mesi, ucuz ve kalitesiz tirtin
saglamak yerine katma degeri yiiksek imalata
yogunlasmasi ve trtin degil ¢oztim satist odak-
I1 bir strateji izlemesi gerektigi kaydediliyor.
Ancak, bu hedef isletmecilerin tek baslarina
degil, biiyiik ihracatct birlikleri ile kamu ayag-
nin ortaklasa yiirtitecegi bir sinerji ile miimkiin

kilinabilecek.

Hazir giyim yenilikci olmali

Prof. Dr. Emre Alkin ise sunumunda degisim
ve doniistimiin son derece hizli yasandigi bu
dénemde is yapma sanatinin degismedigini
akil, cesaret ve yaraticlh@in her donemde ka-
zandigim belirtti. Ayrica Telekomtinikasyon,
internet, medya, eglence kavramlarinin trtin-
lere ve ¢oztimlere entegre edilmesi gerektigine
dikkat cekti. 21. yiizyilda diinyada savas ve
bolgesel gerginliklerin 20. ytizyila gore daha
¢ok olacagini ancak bu durumun etkilerinin
ise 20. ytizyila gore daha sinirh olacagini di-
stindtigiint belirtti. Kurumlarin ve meslek
kuruluslarinin mevzuat ve kanunlara karst
diizenli durmaya, teknolojik atilima, katma
deger yaratmaya, egitimli insan giictine, sosyal
projelere, is stireclerini kolaylastiracak fikirle-
re, yitksek teknolojiye, seffafliga ve tabandan
gii¢ alan liderlige énem vermeleri gerektigini
vurguladr.

Sektor stratejisi netlesmeli

Sektdruntin rekabet giict ile ilgili bir sunum
yapan Dog¢.Dr. Melih Bulu, elmas modelini
kullanarak yaptig1 analizde “Hazir giyim ve



TURKIYE’NIN FARKLILASARAK DIGER IHRACATCI ULKELERIN
ONUNE GECMESI iCIN UCUZ VE KALITESIZ URUNLERDEN
KATMA DEGERI YUKSEK IMALATA YOGUNLASMASI GEREKTIGI
KAYDEDILDI. URUN DEGIL SATIS ODAKLI BiR STRATE]

IZLEMENIN YOLLARI ARANDI.
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Konfeksiyon Sektortintin Temel Girdileri” bas-
lig1 aluinda “ytiksek”, talep bashg altinda “ytik-
sek”, Strateji, Yap1 ve Rekabet bashg altinda
“orta” ve llgili ve Destekleyici Endiistriler bas-
lig1 alunda yer alan faktdrlerin analizine gore
“yiiksek” rekabet gticiine sahip oldugunu belirt-
ti. Ttirkiyenin 2005 sonrasinda diistik maliyet
yerine farklilasma stratejisini uygulayarak ve AB
pazarini merkeze koyan bir rekabet stratejisini
uyguladigini éntimtizdeki yillarda uygulanacak
olan stratejinin belirlenerek bir an 6nce hareke-
te gecilmesi gerektigini ifade etti.

Doc¢. Dr. Melih Bulw'nun sunumunun ardin-
dan, fiyat bazli rekabet yerine moda - marka-
tasarim odakli rekabetin énemi, uluslararasi
pazarlarda tlke ve sektér imajinin arttirlma-

s1, Tiirkiye’nin rakiplerinin kimler ve hangi
alanlarda ustiinltikleri bulundugunun tespiti,
Turkiye olarak hangi alanlarda rekabetci olun-
ditunun analizi, sektorel ve kurumsal calisma-
larda teknolojinin imkanlarindan daha fazla
yararlanilmasi, insan kaynagina yatirim, yeni is
modelleri ile yaraticilik ve inovasyonun tesvik
edilmesi, pazar genisletmek icin yeni ortaklik
ve is modellerinin gelistirilmesi, sektoriin iz-
leyecegi sosyal sorumluluk stratejisinin tabana
yayilmasi, kiimelenmenin desteklenmesi, sekto-
riin is giicti ihtiyacinin karsilanmasina yonelik
calismalar yapilmasi gibi baghklar alinda cesitli
faaliyetler konusunda goriis ahisverisinde bulu-
nuldu.

Egitim ve tanitima

daha fazla agirlik verilecek

Calistayin ikinci giiniinde yapilan genel deger-
lendirmeler ve 6neriler sonucunda IHKIB'in
2015 yilinda is planina sektortin ve THKIB'in
PR faaliyetlerine agirlik verilmesi, bir hazir

giyim miizesinin olusturulmasi ¢aligmalarina
baslatilmasi ele alindi. Yabanci turistlerin yogun
olarak ziyaret ettikleri mtizelerde bulunan he-
diyelik esya satis noktalarinda ¢zel tasarim ve
konseptte hazir giyim irtinlerinin satisa sunul-
mast gibi calismalarinin yam sira, IHKIB meslek
liselerinin 6zel okula déniistiirtilmesi amaciyla
MEB ile temasa gecilmesi konusu ele alindi.
Hazir giyim ve konfeksiyon sektor ile ilgili
olarak akademik makale yarismasi dtizenlenme-
si ve makalelerin bir kitap halinde yaymlanma-
s1, IHKIB web sayfasimin giincellenmesi, sosyal
medyanin daha etkin olarak kullanilmas, tiye
veritabaninin olusturulmasi ve gtincelliginin
saglanmasi, sektorel bulusmalar ad1 altinda
tiyelerle bir araya gelinmesi, IHKIB tyeleri i¢cin
“Kurumsal Hafiza” ve bu kapsamda “Zaman
Kapsiilii” maiyetinde yapilan ve devam edilen
proje ve faaliyetlerle ilgili bilgilendirme dokii-
mantasyonu olusturulmast, dijital arsiv olarak
tiyelerimizin bilgilerinin saklanmasi, Fashion
Incube tasarimceilarinin hazirlayacag 6zel tasa-
rim Uriinlerin Tiirkiye’deki uluslararas: toplan-

O

Calistayda, Tiirkiye hazir

giyim sektdriiniin en énemli
pazarinin AB olmakla beraber,
Hindistan ve Cin’in ntifus artisi ve
yogunlugu g6z éniine alindiginda
odaklaniimasi gereken pazarlar
olarak dikkat cektikleri kaydedildi.

tilara gelen tist diizey heyetlere dagitilmas: gibi
bir ¢cok ¢alismanin yapilmasi karar alindr.

Tiirk hazir giyimin rekabet giicii yiiksek
Yapilan analizlerin sonuclarina gore Ttirk hazir
giyim ve konfeksiyon sektortintin rekabetcilik
seviyesi “ytiksek” konumda oldugu kaydedilen
toplantida. Bununda eger hata yapilmaz, dog-
ru adimlar atilmaya devam edilir ise sektoriin
gelisecegini gosterdigi kaydedildi. Son 10 yilda
diinya pazarinda Tiirkiye’nin pay: ytizde 3-4
arasinda degistigi bu durumun daha da gelis-
mek icin ciddi bir potansiyel teskil ettigi ele
alindi. Bunun i¢in Turkiye'nin rakipleri olan
[talya ve Fransa gibi iilkelerle nasil rekabet
edeceginin stratejisinin gelistirilmesi gerekliligi
vurgulandi. Calistay’da Ttirkiye hazir giyim
sektorintin rekabetciligine dair su ifadelere yer
verildi: Tiirkiye hazir giyim sektorii rekabetcili-
gini stirdiiren bir sektér olarak goze carpmakta.
Hata yapilmaksizin rekabetciligin nasil daha
fazla gelistirilebilecegini, firmalarin kendilerini
nasil konumlandiracaginin belirlenmesi gere-
kiyor. Farklilasmaya yogunlasarak Tuirk hazir
giyim sektorti icin rakipler tarafindan kolay
taklit edilemeyecek ozelliklerin ¢ne ¢ikarilmast
gerekiyor. Sektortin rekabetciligi agisindan
hammadde teminini kolaylastiracak stireclerin
olusturulmast orta vadede yerli hammadde
rekabetciligini arttiracak tedbirlerin alinmast

ve katma degerin arttirilmasina dair ¢alisma-
lar yapilmas: gerekiyor. Kisa vadede sektoriin
rekabetciligi agisindan hammadde temininin
ontindeki engellerin kaldirilmasi ve yerli ham-
maddenin rekabetciliginin arturlmasi asama-
sinda kamu ayaginda ¢alismalar yapilmasi Ttirk
hazir giyim sektortini bir adim ileriye tastyacak
onemli bir husustur.

iHKIB _




Prof. Dr. KEREM ALKiN

Turkiye’nin
farklilasarak, ucuz

ve kalitesiz urun
saglamak yerine katma
degeri yuksek imalata
yogunlasmasi ve satis
odakls bir strateji
izlemesi gerekli. Ancak,
bu hedef isletmecilerin
tek baslarina degil,
ihracatci birlikleri

ve kamu ayaginin
ortaklasa yurutecegi
bir sinerji ile mumkun
kilinabilir.

Tirkiye'de hazir giyim ve tekstil sektord,
yarattigi katma deger, sagladigi yiiksek
orandaki istihdam ve ihracat hedeflerine
katkisi nedeni ile ekonomik kalkinma
stirecinde 6nemli rol oynayan bir sanayi
dalidir. Tiirkiye’de 2013 yili itibariyle tek
basina 15,5 milyar dolar ihracat yapan bir
sektor olan “Hazir Giyim” 2023 yili Tiirki-
ye ihracat stratejisi baglaminda oldukca
bulylk bir 6nem arz etmektedir. ABD ve
Avrupa Birligi tlkeleri gibi gelismis ekono-
milerin basi ¢ektigi tekstil ve hazir giyim
sektoriinde Cin, Banglades ve Tunus gibi
Ulkeler de hizla yer almaya baslamis ve
lider ihracatgi Ulkeleri yerlerinden oynat-
mistir. Bunun yaninda, teknolojik gelisme-
ler ve yapisal degisiklikler sonucu sektor
bu Ulkelerde sermaye yogun bir sanayi
dali haline donlismus ve teknik tekstiller
ile akilli tekstiller gibi katma degeri yliksek
arlinlerin Gretimine yonelmistir.

Bu dogrultuda hazir giyim sektoriiniin
2023 ihracat hedefi olan 60 milyar dolarin;
yenilik¢i ve fonksiyonel Griinlerin Gretim
kapasitesini artirarak, yurtdisi magazalas-
may! tesvik ederek ve marka etkisini skala-
ya katarak tutturulmasi dngoriilmektedir.
Bu vesileyle; diinya genelinde 2023 yilin-
da gerceklesmesi beklenen 740 milyar do-
larlik hazir giyim ihracatinin yiizde 8'inin
Tirkiye tarafindan karsilanmasi 6ngordl-
mektedir. 2013 yili itibariyle TiM verilerine
go6re 15,5 milyar dolarlik ihracatiyla diinya
hazir giyim ihracatindan ytizde 3,58 pay
alan Turkiye icin, sektor cok buyk firsatla-
ri icinde barindiryor.

2023 hedefleri

Avrupa’dan geciyor

Turkiye hazir giyim sektériiniin en 6nemli
pazari AB olmakla beraber, son bes-alti
yilda yakin komsu pazar agirlikli genis-
leme ¢abasi icine girildi. Bunun disinda
cesitli markalarin Gretimine ev sahipligi
yaptigindan, ispanya ile de ikili iliskiler
gelistirilmistir.

Turkiye olarak 1996'dan beri GUmriik Birli-
gi icinde olunmasina, AB'ye sifir giimrikle
mal satilmasina ragmen, AB’nin toplam
ithalati icerisindeki ihracat payimiz tim

2023 VIZYONUNDA
HAZIR GIYIMIN ONEMI

sektorler genelinde yiizde 1 seviyesin-
dedir. 6 trilyon dolarlik toplam ithalat
rakamina sahip AB icinde payimizi ne
kadar yukariya cikartirsak, 2023 hedefleri-
ni o dlclide yakalamis oluruz. Bu siirecte
Hindistan ve Cin de gerek nifus artisi, ge-
rekse yogunlugu g6z 6niine alindiginda
odaklanilmasi gereken alternatif pazarlar
olarak dikkat cekmektedir.

Yiikselen deger Cin

2030 yilina gelindiginde Cin’de milyon
dolar servete ulasmis kadin ve erkek sayisi
Euro Bolgesi niifusunu gececek. Gelismek-
te olan ulkelerde ortalama yasam standar-
dinin diinyadaki gelismis Ulkelerin ortala-
ma yasam standardinin ylzde 35’ine ulas-
masi beklenirken Hindistan halki bu do6-
nemde diinya ortalamasinin yiizde 25'ine,
Cin halki ytuzde 50’sine ulasabilecek. 2050
yilricin Turkiye'de her sey yolunda giderse
bu ortalamanin ylizde 70’lerine ulasiima
sansi var. Cin halkinin 1.7 milyarhk ntfu-
sunun, gelismis tlkelerin ortalama yasam
standardinin ylizde 50’sine ulagsmasi bile
inanilmaz bir tiiketim gerceklestirecektir.
Bunun yani sira, 2020 yilindan itibaren Cin
ekonomik biyukliginin ABD’yi gecmesi
ve 2023 yil itibariyle de Cin hane halki
tUketim harcamalarinin ABD hane halki-
nin {izerine ¢ikmasi, niifusun alim giici
itibariyle Cin'in cok 6nemli bir pazar olma
ozelligini giderek artiracak.

Cin 6 trilyon dolarlik ekonomiye sahipken
2 trilyon dolari diinyaya ihra¢ edebilmek-
teydi. Cin bugiin 10 trilyon dolarlik bir
ekonomiye sahipken ihracat rakami su an
sadece 2.5 trilyon dolar seviyesinde. Cin
oniimuzdeki ddnemde ihracatini 3 trilyon
dolara ¢ikardiginda, ekonomik biyukligua
tahminen 21 trilyon dolar seviyesinde
gerceklesecektir. Cin'in en fazla 3 trilyon
dolar mal ihrag edebilecegi distinaldi-
ginde, Cin'in kendi halkina 18 trilyon
dolar mal satma zorunlulugu dogmakta-
dir. Cin'in bunu gerceklestirebilmesi icin
nifusun satin alma gliciini gelistirmek
durumunda ve i¢ tiiketimle yola devam
edeceginden de, parasina deger kazandir-
ma zorunlulugu bulunmaktadir.



Turkiye, 2013 yili
itibariyle dunya hazir
giyim ihracatindan yuzde
3,58 pay aliyor. Dunya
capinda 2023 yilinda
gerceklesmesi beklenen
740 milyar dolarlik hazir
giyim ihracatinin yuzde
8’inin Turkiye tarafindan
karsilanmasi ongorultiyor.

Cin ve Hindistan pazarlan
degerlendirilmeli

Cin’in disinda Hindistan da buyik bir
tehlike potansiyeli barindirmaktadir. 2030
yilinda da Cin ve Hindistan niifusu, toplam
nifusun ylizde 40’1 olacak. Bu da bizim en
kisa zamanda Cin ve Hindistan'in pazar po-
tansiyelini degerlendirmemiz gerektigini
gOsteriyor. Hindistan’a uluslararasi pera-
kende gruplarinin dogrudan girmesi ya-
saklanmis durumdadir. Uluslararasi marka-
lar konumlanmak icin hazir beklemektedir.
Huikdmetin bu iliskileri artirarak Hindistan
ile ortak yatinmlar ve isbirlikleri konusunda
calismalar yapmasi gerekmektedir. Tarkiye;
Ucuincl diinya Ulkeleri nazarinda bagim-
sizlik miicadelesi vermesi nedeniyle biylik
sempatiye sahip iken, bu iliskiler daha fazla
kullaniimalidir.

Bu noktada Turkiye'nin farklilasarak diger
ihracatci Ulkelerin 6nline ge¢mesi, ucuz

ve kalitesiz Urlin saglamak yerine katma
degeri ylksek imalata yogunlasmasi ve
Urtin degil ¢c6ziim satisi odakli bir strateji
izlemesi gerekmektedir. Ancak, bu hedef

isletmecilerin tek baslarina degil, biyiik
ihracatci birlikleri ile kamu ayaginin or-
taklasa yuritecegi bir sinerji ile mimkiin
kilinabilecektir.

Sektor uluslararas1 hukuk
icinde destek almal

Turkiye kiiresel rekabette muicadelesini
ortaya koyarken uluslararasi hukuk an-
laminda profesyonel bir hizmet alama-
maktadir. AB Parlamentosu icinde ticari
ve diger komisyonlarla ilgilenen Eurotex
biinyesinde bitiin AB lye dlkelerinin
temsilcisi ve de Turkiye'den 4 kisi bulun-
makta. Onlar vasitasiyla hali hazirda bir
temsil olgusu s6z konusudur. italya ve
Tirkiye, 4’er adet yonetim kurulu Uyesiyle
temsil edilen en glicli Glkeler konumun-
da bulunmaktadir. ABD'de de benzer bir
yapilasma bulunmaktadir ancak AB’deki
hakimiyet ABD’den daha Ustlindir. Hem
Briiksel, hem Cenevre'de daimi temsilcilik-
ler bulunmaktadir. Hukuksal anlamda bu
tarz hizmetler 1 yildir alinmaktadir ancak
devletin Eurotex'te sivil inisiyatifin ylrt-
tlugu isleri ne kadar 6nemsedigi halen be-
lirsizligini korumaktadir. Sistem maalesef
hizli hareket edememektedir. Daha diizenli
ve hizli hukuk hizmeti icin ilgili birimler-

le mlzakere yapilmasi gerekmekte. Bu
baglamda Ekonomi Bakanhgi tarafindan
verilen desteklerin arasina belli periyotlarla
uluslararasi hukuk desteginin de alinmasi
gerekmekte.

Diinyada 6nemli ekonomilerde faaliyet
gosteren biyuk ihracatgl hazir giyim ve
konfeksiyon birlikleri ile isbirligi saglanma-
s1 giyim sektoriiniin yurtdisinda taninmasi
asamasinda efektif bir gelisme olacaktir.
Sektoriin “self motivasyonunu” yani kendi
kendini motive edebilme metotlarini sir-
durebilir kilacak adimlar atilmali. (Eurotex
disinda kalan 6zellikle Orta Dogu ve Afrika
bolgeleri ile Amerika'daki birliklerle isbir-

ligi yapilmasi 6nerilmektedir.) Tlrkiye'de
ILO’nun (International Labour Organizati-
on) calisma sartlarinin ve standartlarinin
kabul edildigi ve diizglin sartlarda yillarin
getirmis oldugu bilgi, birikim ve deneyimle
Uretim yapildidi cesitli platformlarda goste-
rilmeli. Denetim konusu biyiik 6nem tasi-
maktadir, zira Turkiye kendi yasalarinin ge-
tirdigi zorluklarla sanayicileri zora sokmak-
ta. Tekstil sektoriinde bazi is gruplari insaat
ve maden sektoru ile ayni risk grubunda
siniflandiriimakta. Tarkiye bir yandan bu
agir kanuni hikkiimleri yerine getirirken
diger yandan Banglades gibi tlkelerle
rekabet etmeye calismaktadir. Bu da bagsli
basina blylk bir handikap teskil etmekte-
dir. Bu konularin gortinarlik baglaminda
seffaf olmasi ve yapilan bu diizenlemelerin
kamuoyuna sunulmasi gerekmektedir. Bu
sayede kamuoyunda olusan yanls izlenim
ve algilarin olumlu yénde degismesi bek-
lenmektedir.

Tiirkiye’nin imaji
giiclendirilmeli

Tirk hazir giyim ve konfeksiyon ihracatinin
2023 yilinda belirlenen hedeflere ulasabil-
mesi icin yurtdisinda Turkiye'nin imajinin
glclendirilmesi gerekmektedir. Yurtdisin-
daki sektor temsilcilerine, Turkiye'nin yati-
rim yapmaya elverisli bir ekonomiye sahip
oldugu, gerek uluslararasi politik iliskilerin
glclendirilmesi gerek de 6zel sektoriin
yurt disinda yapacadi sosyal sorumluluk
projeleri ile hissettirilmeli.

Ulke ihracatinin 60 milyar dolara ulas-
masi icin kilogram basi ihracat rakaminin
artirilmasi gerekmektedir. Hazir giyimin
markalasma sireci topyek(n seferberlikle
sonuclanmali ve sadece tesvikler degil imaj
faaliyetlerine de ayni 6nem verilmelidir.
Komsu llkelerle givenlikli siyaset kadar
ticareti kolaylastiracak maddeler de goris-
melerde tartisiimali.

Cin’in en fazla 3 trilyon
dolar mal ihra¢ edebilecegi
dusunulduginde, kendi
halkina 18 trilyon dolar
mal satmasi gerekir. Bunu
gerceklestirebilmesi i¢in
nufusun satin alma gucunu
gelistirmek ve parasina
deger kazandirmak
durumundadar.
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EKONOMI BAKANI'NDAN
GUCLU DESTEK

ISMAIL GULLE BASKANLIGINDA iTHIB YONETIM KURULU’NDAN OLUSAN BIiR HEYET, EKONOMIi BAKANI
NIHAT ZEYBEKCIi'Yi 13 KASIM PERSEMBE GUNU ANKARA'DA MAKAMINDA ZiYARET EDEREK TURK TEKSTIL
SEKTORUNUN KARSI KARSIYA KALDIGI SORUNLARI GORUSTU.

Son derece sicak ve verimli bir or-
tamda gerceklesen toplantida Ttirk Tekstil
sektoriintin karst karstya oldugu sorunlar
giindeme getirilerek bu sorunlara iliskin
¢dztim onerileri Ekonomi Bakam Nihat
Zeybekei Baskanligindaki Ekonomi Bakan-
lig1 bitrokratlarina sunuldu. ITHIB Bagkan
[smail Giille bagkanliginda gerceklesen zi-
yarete ITHIB Bagkan Yardimcist Ahmet Sis-
man, ITHIB Yénetim Kurulu Uyeleri Vehbi
Canpolat, Ahmet Okstiz, Ali Sami Aydin,
Sultan Tepe, Mustafa Denizer, Esref Akin,
Natan Yakuppur, Ramazan Ozpinar, Derya
Yarangiimelioglu, ITKIB Genel Sekreter
Yardimcist Stileyman Cakiroglu, ITKIB TDH
Subesi Sefi Cagn Oztiirk, Ihracat Genel Mii-
diir Yardimeist Saban Kaan Ozdemir, Teks-
til Daire Baskani1 Murat Yazici ve diger ilgili
Ekonomi Bakanligi biirokratlar katildi.

Korunma dnlemleri devam etmeli
Toplantiya ITHIB Yonetim Kurulu Baskan
[smail Gulle’nin; 2013 sonu itibariyla Ttirk
tekstil sektoriniin ulastigr 25,8 milyar dolar
diizeyindeki ihracat hacmi ve 13,2 milyar
dolarlik dis ticaret fazlasi ile ITHIB’in bu
ihracattaki payina iliskin kisa bir bilgilen-
dirmesi ile baslandi.

2011 yilinin Eylul ayinda tekstil trtinleri
ithalatinda ytrtrlige konulan korunma 6n-
lemlerinin sektére olan faydalarinin bir kez
daha bilgisinin verildigi toplantida, korun-
ma onlemlerine ragmen ithalatin énlem én-
cesi donemdeki gibi artis egilimi sergiledigi
istatistiki verilerle ortaya konularak korun-
ma Onlemlerinin yetersiz kaldigi ve devam
etmesi gerektigi talep edildi. Yine aymi kap-
samda uygulanmakta olan referans fiyatlarin
gtincellenmesi, mevcut korunma énlemleri-

nin etkinliginin ve kapsaminin genisletilme-
si hususunda Bakanlik¢a uygun gortilecek
calismalarin yapilmas: talep edilerek, Cin
Halk Cumbhuriyeti'nin 2016 itibariyla “Pi-
yasa Ekonomisi” sayilacak olmasi nedeniyle
dogabilecek zorluklara dikkat ¢ekildi.

AB ve ABD arasinda STA ele alindi
Toplanuda ayrica istatistiki veriler esli-
ginde bazi AB tiyesi tilkeler tizerinden
yuritilen trafik sapmalarina karst énlem-
lerin alinmasi hususundaki tekstil sek-
torintn talepleri Ekonomi Bakani Nihat
Zeybekci'ye aktarldi.

Toplantinin en énemli giindem maddele-
rinden bir tanesi de AB ile ABD arasinda
miizakereleri stiren Transatlantik Ticaret
ve Yatirim Ortakligl Anlasmasinin tilke-
miz aleyhine dogabilecek etkilerine iliskin
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karsilikhi fikir alisverisi oldu. Ismail Giille,
Ekonomi Bakani Nihat Zeybekci’ye konuya
yakin ilgisi ile Tiirkiye’nin ve sektortn ¢i-
karlarini korumaya yonelik yogun ¢abalar
icin tekstil sektoriintn stikranlarini dile
getirdi.

Tasarim icin destek istendi

Yatirim ve tiretim ortaminin desteklenmesi
hususunda sektoriin proje ve onerileri IT-
HIB Baskani Ismail Gtille ve Yonetim Kuru-
lu tiyeleri tarafindan dile getirilerek, Nihat
Zeybekcinin yakin ilgisi ve olumlu bakis
acist cok buytik bir memnuniyet dogurdu.
Bu kapsamda Ar-Ge ve Ur-Ge kapsamin-
daki yatirimlarin desteklenmesinden dolay1
sektortin memnuniyeti Nihat Zeybekci'ye
iletilirken, “tasarim™n da bu destekler
kapsamina alinmasina yonelik gelismelerin
tekstil sektorii tarafindan buytik bir mem-
nuniyet ile miisahede edildigi aktarildi.

REPUBLIC OF TURKEY
MINISTRY OF ECONOMY

TEKSTIL SEKTORUNE iKi YIL ONCE GETIRILEN ITHALATTA
KORUNMA ONLEMLERI SEKTORE BUYUK FAYDA SAGLADI.

BU ONLEMLERE RAGMEN ITHALATIN YiNE DE ARTIS EGILIMI
SERGILEDIGI BAKAN NIHAT ZEYBEKCI'YE ISTATISTIKI VERILERLE
AKTARILDI. KORUNMA ONLEMLERININ YETERSIZ KALDIGI
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Toplanti sonunda
Bakan Nihat
Zeybekci'ye tiiriiniin
nadide érnegi bir hat
calismasi takdim edildi.

istihdam sorunu masaya yatinld
Sektoriin en énemli sorunlarindan bir tanesi
olan istihdama iliskin sorunlarin Bakan’a
aktarilmasina ve istithdama yonelik devlet
desteklerinin tiim yurda yayilmast icin ge-
rekli diizenlemelerin yapilmas talebinin

O

Tiirkiye'de ekilen pamuklarin yeni
nesil tohumlara gére verimsiz

oldugu Ekonomi Bakani’'na iletildi.

Pamuk Liretimini iki katina kadar
artirabilen yeni nesil tohumlarin
kullanilabilmesi icin gerekli
diizenlemeler konusunda da
destek talep edildi.
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TURKIYE CUMHURIYETI
EKOMOMI| BAKANLIGI

NOKTALAR VE DEVAM ETMESi GORUSU VURGULANDI.

arz edilmesine mtiteakip, ozellikle Suriyeli
iscilere yonelik olarak htiktimetimizce yti-
ritiilen calismalara iliskin olarak Bakan
tarafindan bir bilgilendirme yapildi. Sadece
sektorimiiziin degil, nerdeyse tiim Ttrkiye
sanayisinin temel problemlerinden bir tane-
si olan “atil kapasite”ye iliskin olarak ITHIB
Yoénetim Kurulu tarafindan hazirlanan bir
proje Nihat Zeybekei'ye sunuldu. Ekonomi
Bakani Nihat Zeybekci, hemen toplant1 es-
nasinda Bakanlik biirokratlarina talimat ve-
rerek tiretim ve ihracat yapmak ve ilave is-
tihdam yaratmak kayit ve sart1 ile “Tasinma
Tesvikleri”nin tizerinde calisilmasini istedi.

iTKiB iTA icin destek arayisi

ITHIB'in projelerine iligkin bilgilendirme
asamasinda ise Nihat Zeybekci'ye ITKIB
ITAmin, kurulma calismalart devam eden
Almanlarla ortaklik yapist hakkinda bilgi
verilerek Ar-Ge faaliyetlerinin ¢nem arz et-
tigi tekstil sektorti icin bu boslugu doldura-
cak olan ITA'mn ihtiya¢c duydugu konulara
iliskin Ekonomi Bakanligimin destekleri
talep edildi.

Son olarak Istanbul'un mevcut fuar mer-
kezlerinin tilkemiz ve sektorlerimiz ihtiyag
ve beklentilerini karsilamiyor olmast sebe-
biyle 6zellikle Ugtincti Havalimani projesi
kapsaminda Istanbul’a uluslararast stan-
dartlarda bir fuar merkezinin kazandinl-
mast i¢in Ekonomi Bakanliginin destekleri
istendi. Toplanti sonunda ITHIB Baskaru
Ismail Gtille tarafindan, Nihat Zeybekci'ye
tirtintin nadide 6rnegi bir hat calismast
takdim edildi.

www.itkib.org.tr
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IHIB YONETIM KURULU, KAMU YONETIMINE SORUNLARI
AKTARMAK iCIN YOGUN CALISMALARINI SURDURUYOR.
UGUR UYSAL BASKANLIGINDAKI iHIB HEYETI EKONOMI
BAKANI NiHAT ZEYBEKCi'Yi ANKARA'DA ZiYARET
EDEREK HALI SEKTORUNUN SORUNLARINI PAYLASTI.

GUNDEM

HALICILAR
EKONOMi BAKANI ILE

COZUM
ARAYISINDA :

Tiirk halicilik sexorinin karst kar-
stya oldugu sorunlarin ve bu sorunlara iliskin
¢oztim onerilerinin konusuldugu toplanti son
derece sicak bir ortamda gerceklesti. Toplan-
tiya Ekonomi Bakani Nihat Zeybekei ve IHIB
Baskan: Ugur Uysal, Ithalat Genel Mudrt
Kadir Bal, [hracat Genel Mudiir Yardimcist
Saban Kaan Ozdemir, Tekstil Daire Baskani
Murat Yazicl, IHIB Baskan Yardimcis: Ibra-
him Geyikoglu, IHIB Yénetim Kurulu Uyesi
Nihat Yildiz, ITKIB Genel Sekreter Yardimcist
Silleyman Cakiroglu, ITKIB TDH Subesi Sefi
Cagn Oztiirk, [HIB Damsmant Selguk Gokart
ve diger ilgili Ekonomi Bakanligi btirokratlar
katld.

Halikent icin destek istendi

Toplantida Turkiye hali sektoriintn geldigi
noktay: aktaran IHIB Bagkan1 Ugur Uysal,
[HIB’in 400 tiyesiyle 500 milyon dolan direkt
ihracat, 1,5 milyar dolan turistik sats yoluyla
olmak tizere yillik 2 milyar dolar doviz girdisi
sagladigina dikkati ¢ekti. Bu yili 2,5 milyar
dolarlik doviz girdisiyle kapatmay1 planladik-
larint bildiren Uysal, hedeflerinin tasarm ve
markalasmaya odaklanarak 2023’te 5 milyar
dolar ihracau yakalamak oldugunu kaydetti.
[HIB olarak sektore yonelik olarak yapacaklari
calismalart ve projeleri de Ekonomi Bakani-
Nihat Zeybekei'ye aktaran Ugur Uysal, hali
sektortintl gelecege tastyacagina inandiklar
200 dontm tzerine kurulacak ve yaklasik
200 firmanin yer alacag: 6ngoriilen Halikent
Projesi hakkinda detayli bilgiler aktardi. Proje
ile Istanbul'un Hali bagkenti yapilabilecegini
vurgulayan Uysal, proje calismalarina iliskin
olarak Ekonomi Bakani Nihat Zeybekci'den

sektortintin bir arada yer alacag bir meka-
na ihtiya¢ duyuyoruz. Gitgide de bu ihtiyac
artis gosteriyor. Bu ytizden hali sektorint
Istanbul'da nerede toplayabiliriz diye arayis
icerisindeyiz” dedi. Mobilyacilarin hayata
kazandirdiklart Modoko ve Masko benzeri
bir projeyi hali firmalari i¢in planladiklarim
belirten Uysal, “Hali firmalar icin genis show-
roomlar, depolar ve atolyelerin yer aldigr bir
merkez olusturmay: planhyoruz. Istanbul'da
bulunan tim hal firmalarim Masko benze-

11 tek bir cat1 altinda toplamak ve Halikent
Projesimi sektore kazandirmak amaciyla yak-
lasik 200 dontimliik bir arazi arayist icerisin-
deyiz. Icerisinde 200 adet magaza, ortak kul-
lamim alanlar, acik park alanlari, saglik tesisi,
[HIB Meslek Lisesi ve ibadet merkezlerinin
yer aldig1 projeyi sektortimiize kazandirmak
istiyoruz” dedi.
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Hali dokuyuculari icin kollar sivaniyor
Toplanuda IHIB Heyeti, sektortin en buyiik
sorunu olan dokuyucu bulamama sorununu
glindeme getirerek konuya iliskin olarak basta
engellilere yonelik hal tasarim ve dokuma
egitimi olmak tizere [HIB egitim projeleri
hakkinda Ekonomi Bakan1 Nihat Zeybeci'ye
kisa bir bilgi verdi. Bunun tizerine Bakan bii-
rokratlarina; Ttrkiye genelinde hali dokuyucu
sayisin1 artirmak amactyla [HIB ve Ekonomi
Bakanligr katilimiyla bir calisma grubu kurul-
masl talimatini verdi.

Hizla zenginlesen Tiirkiye'de hali dokuyucu-
lugunun artik ilgi gdrmemesinden dolay1 yerli
tiretimin artirtlmast icin devletin el halisina
ozel yogun tesvikler vermesinin ve sektér

ve devletin el ele hali dokuyucusu ve hali
tamiratgist yetistirmesinin zorunlu olduguna
deginen Ugur Uysal, bunun i¢in [HIB olarak
her tiirlt destegi vermeye hazir olduklarim
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soyledi. [HIB Baskaru Uysal, el halisi tireti-
minde Pakistan, Cin gibi geri kalmus tilkelere
gore 10 kata kadar daha fazla ticretle calisan
Turkiye’deki hali dokuyucularinin gelirlerin-
den memnun olmadigina ve ytiksek olan yerli
iscilik maliyetleri ile de yerli tireticinin ulus-
lararasi piyasalarda rekabet sansi olmadigina
dikkat cekti.

Halicilarin giimriiklerde yasadiklan
sorunlar masaya yatinidi

Ayrica hali sektdrtntin karst karstya oldugu,
hal ithalatinda serbest dolasima giris islemle-
rinin Isparta Thtisas Giimriigii tizerinden yapil-
mak zorunda olunmas, hah ithalaunda karsi-
lasilan diger zorluklar ve El Halisinda Dahilde
[sleme Rejimi kullammimn zorlugu gibi bir¢ok
husus Ekonomi Bakant'na iletildi. Yerli ima-
lattaki sorunlardan kaynakl olarak ytizde 80
ithalata dayal ihracat yapmak zorunda olan el
halis1 sektortiniin, Isparta Gimriginin hali
ithalatinda ihtisas guimriigt olarak yetkilen-
dirilmesinin sektor icin hem zaman hem de
maliyette sorunlara yol actigina deginen Ugur
Uysal, ithalati zorlastirip yerli imalati artirmak
i¢in dokuz y1l 6nce baslanan bu uygulamanin
yerli imalat1 artirmaya yaramadigina, Isparta
Gumriigii yerine eski ve yeni tiim el hal itha-
latinin Tirkiye'nin tim gtmriiklerinden ser-
bestce yapilmasinin saglanmasinin gerekliligine
degindi.

Yurt disindan tamir edilmek amaciyla DIB
kapsaminda ithal edilen eski halilarda ise
devletin verdigi tamir stirelerinin yeterli olma-
digina ve bu stirelerin uzatilmas: gerektigine
deginen Uysal, bu uygulamalarin da tamamen
kaldirilarak ytiksek katma deger potansiyeli

TORKIYE CUMHURIYETI
EKONOMI BAKANLIGI

REPUBLIC OF TURKEY
MINISTRXOF ECONOMY
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Ekonomi Bakari Nihat Zeybekci'ye IHIB Baskani Ugur Uysal tarafindan Tiirk
halicihginda cok 6nemli bir yeri olan Usak halilarindan bir érnek takdim edildi.
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Bakan Zeybekci, ¢éziim odakli

bakis agisiyla konulara yogun ilgi
gastererek biirokratlanna ilgili
calismalann yapilmasi talimatini
hentiz toplanti sirasinda verdi.

Kisa bir stire icerisinde konulari
detaylandirmak icin calisma gruplarn
kurulacak ve aralik ayi icerisinde bir

rapor hazirlanacak.

olan eski hali thracatimin artirilmasi igin ihrac
amacli yapilacak eski el halist ithalatin sade ve
basit bir ithalat islemine déniisttiriilmesinin
gerektigine vurgu yapti. Yurt disindan getiri-
len kullanilmis eski halilarin tamir ve bakim

hizmetlerini artirmanin, hali sektortinii tilke
ihracatimin en ytiksek katma deger saglayan
sektorti haline dontstiirecegine vurgu yapan
Uysal, Tirkiye'nin “Ttrk Halis1” markasiyla
ve organizatdr tilke roltiyle diinya haliciligin
yonlendirme potansiyeline sahip oldugunu
soyledi.

Calisma Gruplarn rapor sunacak

Ekonomi Bakani Nihat Zeybekci, ¢coziim odak-
11 bakis acistyla konulara yogun bir ilgi goste-
rerek Bakanlik biirokratlarina konularla ilgili
calisma yapilmasi talimatini hentiz toplanti
sirasinda verdi. Nihat Zeybekci'nin talimatlari
geregi cok kisa bir stire icerisinde konularla
ilgili detayli calismalar i¢in Calisma Grupla-

11 kurularak Aralik ay1 icerisinde Ekonomi
Bakani'na bir rapor sunulacag: bilgisi verildi.
Toplanti sonrasinda Ekonomi Bakani Nihat
Zeybekci'ye IHIB Bagkanit Ugur Uysal tarafin-
dan Turk halicithginda ¢ok énemli bir yeri olan
Usak Halilarindan bir 6rnek takdim edildi.
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Ihracatta hedefe ulagsmak icin

GUMRUKTE DESTEK SART

IHRACATCILARLA TIM'DE
BULUSAN GUMRUK VE TICARET
BAKANI CANiKLI, GUMRUKLERDE
YASANAN SIKINTILARI
MINIMUMA INDIRMEK VE
IHRACATA DESTEK OLMAK iCiN
GAYRET GOSTERDIKLERINI
BELIRTTI. iHKIiB BASKANI
HiIKMET TANRIVERDI,
GUMRUKLERDE GUVENE DAYALI
BIiR KONTROL SISTEMININ

HAZIR GiYiM VE KONFEKSIYON
SEKTORUNUN HIZINA HIZ
KATACAGINI BELIRTTI. TUM
SEKTORLERDEN IHRACATCILARIN
ORTAK TALEBI GUMRUKLERDE
YASANAN SORUNLARIN
IYILESTIRILMESI OLDU.

Gimriik ve Ticaret Bakan Nurettin Ca-
nikli, 13 Kasim Persembe giinti Ttirkiye Thra-
catcilar Meclisi (TIM) Genisletilmis Baskanlar
Kurulu Toplantistna katilarak, ihracatcilarnn
gumriiklerle ilgili sorunlarini ve beklentilerini
dinledi. Dis Ticaret Kompleksi'nde gercekles-
tirilen ve ihracatin genel seyri ile sorunlarinin
paylasildig1 toplantiya, Gtuimriikler Muhafaza
Genel Mudtrt Abdullah Soylu, Gumrtikler
Genel Midtrt Cenap Asci, ihracatc birlik
baskanlar1 ve yonetim kurulu tiyeleri de ka-
tildi. Toplantinin agihis konusmasini yapan
TIM Bagkam Mehmet Bityiikeksi, Tiirkiye'nin
ihracatinin 2002’den bu yana giiclit bir artis
trendine girdigine dikkat ¢ekerek, “12 yilda
dort kattan fazla ihracat artist yakaladik. Bu
yil sonunda tiim jeopolitik zorluklara ve
diinya ekonomilerinde yasanan dalgalanma-
lara ragmen 160 milyar dolar hedefliyoruz.
Orta Dogu kaynakli riskler olmasaydi, bu yil
OVPnin eski hedefi olan 166,5 milyar dolar
ihracati rahathkla asacakuk” dedi. Thracatun
10 ayda ytizde 5,6 artisla 131,1 milyar dolara

ytikseldigini belirten Biiytikeksi, AB’ye ve
Kuzey Amerika’ya ihracatin yiizde 12, Orta
Dogu'ya ytizde 6,5 arttigin, en biiytik ikinci
pazar olan Irak’a ise ytizde 8 geriledigini kay-
detti. Biiytikeksi, “Temennimiz, siyasi karga-
sanin sona ermesi, akan kan ve gozyasinin
bir an 6nce durmast” dedi.

ihracat 10 ayda yiizde 5.6 artti

Turkiye Thracatgilar Meclisi (TIM) Bagkan
Mehmet Biiyiikeksi, Genisletilmis Baskanlar
Kurulu Toplantis’nda yaptig1 konusmada
onur konugu olarak gelen Giimriik ve Ticaret
Bakani Nurettin Canikli’ye, katilan birlik bas-
kanlar ve yonetim kurulu tiyelerine tesekkiir
etti. [hracaun ilk 10 ayda yiizde 5.6 artisla
131.1 milyar dolara yiikseldigini belirten
Biiytikeksi, AB'ye ve Kuzey Amerika'ya ih-
racatin ylizde 12, Orta Dogu'ya ytizde 6.5
artugini, en buytk ikinci pazar olan Irak’a
ise yiizde 8 geriledigini kaydetti. Buyitkeksi,
“Temennimiz, siyasi kargasanin sona ermesi,
akan kan ve gozyasinn bir an énce dur-
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mast” dedi. Konusmasinda gtimriiklerde
son yillarda yasanan degisimi vurgulayan
Biiytikeksi, ekim ay1 itibariyle ihracat be-
yannamelerinin ytizde 82’sinin islemlerinin
ilk yarim saatte, ytizde 95’inin islemlerinin
ise ilk dort saatte sonuglandirilarak tilkeyi
terk edebilir duruma geldigini soyledi. 2023
Thracat Stratejisinde Gumriik ve Ticaret
Bakanliginin sorumlulugundaki bazi eylem
maddelerinin en kisa stirede hayata geciril-
mesini beklediklerini ifade eden Biytikeksi,
ihracatcilarin giimrtiklerle ilgili yasanan so-
runlarim da aktardi.

Oncelikli beklenti

giimriiklerde seri gecis

Oncelikli olarak ihracatcimin giimriiklerde
gecisin seri bir sekilde yapilmasini talep
ettigine dikkat ceken Biiytikeksi, bu hizin
ihracatciya maliyet avantaji saglayacagini
soyledi. Biytikeksi, soyle devam etti: “Pratik
ve ¢cdztiimcti bir Glimrik Mevzuatinin olus-
turulmasi, ticretlendirme sisteminin yeniden
rekabetci yapiya kavusturulmast, dini ve res-
mi tatiller dahil 7 giin 24 saat calisma siste-
mine gecilmesi, Gumritk Mudtirliiklerinde
fazla mesai ticretinin mtikellef olan ihracatci
firmalardan talep edilmemesi, Giimriik'te
mevcut olan iade geri gelen esya istatistikle-
rinin sektorel bazda temin edilmesi ve sek-
torlerle paylasilmasi 6nemli giindem madde-
lerimiz arasinda” seklinde konustu.

Aralik ay1 inovasyon ayi

Biiytikeksi, 500 milyar dolarlik 2023 ihracat
hedefine ulasmak icin kapsaml calismalar
yaptiklarini vurgulayarak, bu anlamda uzun
vadeli hedeflere ihracatin katma degerini
artirarak ulasacaklarina inandiklarini, bunun
yolunun da inovasyon, Ar-Ge, tasarim ve

markalasmaya onem vermekten gectigini di-
le getirdi. Yiiksek katma degerli ihracatin bu
dort onemli bilesenine yonelik énemli ca-
lismalar yaptiklarini anlatan Buytikeksi, 4-6
Aralik’ta Istanbul'da diizenleyecekleri “Ttir-
kiye Inovasyon Haltas: 2014” etkinliginde
bir ilke daha imza attiklarini, Tiirkiyenin
ilk inovasyon gelistirme programi InovaLIG
projesi kapsaminda bes farkl kategoride
“en inovatif sirketleri” ddtillendireceklerini
soyledi. Bityiikeksi, Ttrkiye'nin marka gii-
ctinti tim dtinyaya daha iyi duyurmak icin
“Discover the Potential” slogan ve logosunu
tanittiklarini, buna iligkin tanitim filminin
Brezilya-Ttirkiye mag1 kapsaminda 102 til-
kede 2 milyar insana izlettirildigini dile geti-
rerek, “Ttim bu ¢ahismalarla, tilkemizi basta
2023 olmak tizere uzun vadeli vizyoner he-
deflere hep birlikte tastyacagimiza ytirekten
inantyoruz” diye konustu.

ihracatin 6niiniin agiimasi

bizim icin gorevdir

Giimriik ve Ticaret Bakam Nurettin Canik-
li, gerceklestirilen toplantida dis ticaretin

O

Oncelikli olarak giimriiklerde
gecisin seri bir sekilde yapilmasini
talep eden ihracatcilar, pratik ve
¢6ziimcii bir Glimriik Mevzuatinin
olusturulmasi ve licretlendirme
sisteminin yeniden rekabetci
yapiya kavusturulmasi gibi
éneriler sundu.
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HIKMET TANRIVERDI
IHKIB Baskani

Turk hazir giyim ve konfeksiyon sektorii
2014 yili icin hedeflenen 19 milyar dolarlik
ihracat hedefine emin adimlarla ilerliyor.
Yilin 10 ayinda ihracat yiizde 11,2 artisla
15,9 milyar dolara ulasti. Sektor diinya
capinda kazandigi basaryi “Hizina hiz
katarak” daha yukarilara tasimak istiyor.
Bu cercevede sektdrde glimriikler, devlet
yardimlar, hammadde temini ve hammad-
de temininde ¢okca basvurulan Dahilde
isleme Rejimi, KDV iadeleri gibi diizenle-
melerde iyilestiriimeye gidilmesi gerekli.
Bu alanlarda yapilacak cesitli diizenleme-
ler, iyilestirmeler, getirilecek yenilikler,
Turk hazir giyim ve konfeksiyon ihracatinin
hizina hiz katarak daha kolay yol almasini,
uluslararasi pazarlarda rekabet edebilirligini
artirmasini beraberinde getirecek. Giimriik
islemleri sektoriin hizh hareket kabiliyetini
en fazla etkileyen hususlardandir. Siparisin
alimindan baslayarak tasanim, hammadde
temini, iretim ve sevkiyat siireclerinde
glinliik ya da saatlik gecikmeler, malin
tiiketiciye zamaninda ulagsmamasini, dola-
yistyla siparis iptallerini giindeme getiriyor.
Bunun icin giimriiklerde bir Griindn fiziki
muayeneye tabi tutulmasi amaciyla isleme
alinmasi ve analize tabi tutularak incelen-
mesi ve daha sonra ihracata izin verilmesi,
Griindin ihracatinin dogrudan durdurulmasi
ve engellenmesi anlamina geliyor.

Giiven esash sistem kurulmal

Bu nedenle giimriiklerde giivene dayali bir
kontrol sisteminin olmasi hazir giyim ihra-
catgisinin hizina hiz katan bir talep olarak
giindemin ilk siralarinda yer aliyor. Dahilde
isleme Rejimi kapsaminda hammadde
temini, kiiciik firmalarin DIR kullanimin-
da giimriikler tarafindan istenen yiiksek
teminat mektubu verebilmeleri ve bunun
finansman yiikind karsilayabilme imkan-
larinin olmamasi, déviz kuru artisina bagl
olarak artan isletme sermayesi ihtiyaci ve
son donemde hammadde fiyatlarindaki
artisa bagh olarak yiizde 50 daha fazla
isletme sermayesi ihtiyacinin ortaya cik-
masi ve kiiciik firmalarin bu tiir finansman
yiikind karsilamalan gibi nedenlerle sinirh
oluyor. DIR sisteminin cogunlugu KOBI
niteligindeki firmalanmizca daha fazla kul-
lanilabilir hale getirilmesi icin prosediirler
basitlestirilmeli ve gliven esasli bir sistem
kurulmahdir.
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Turkiye ekonomisi agisindan biiytik énem
tasidigini kaydetti. 2008 krizinden sonra
Turkiye’den ya da ihracatcilardan kaynak-
lanmayan nedenlerle 6zellikle AB tilkelerine
ihracatta ytizde 22'lik bir daralma yasandigini
hatirlatan Canikli, bu daralmada htikiimetin
ya da ihracatcilarin bir katkist olmadigin
vurguladi. Canikli, soyle devam etti: “Fakat
Turkiye ekonomisi ve ihracatcilar bu sorunun
kisa siirede telafi edilmesi i¢in inamlmaz gay-
ret gosterdiler, bunun dinyada 6rnegi var mi
bilmiyorum fakat ¢ok kisa stire i¢cinde 6zel-
likle ihracat yapilan tilke yelpazesi ¢ok stiratli
sekilde genisletilerek burada olusan actk ¢cok
kisa stirede telafi edildi. Kisa stirede bu telafi-
nin gerceklestirilmis olmasi hem yapinin ina-
nilmaz dinamik ozelligini sergiliyor hem de
gelecek icin bizlere umut ve gtiven veriyor.”
2008 kiiresel krizi ile halen bolgede yasanan
sikintilara ragmen ihracatcilarin dinamik ya-
pistyla buytik bir basar1 hikayesine imza atti-
ginin altini ¢izen Bakan Canikli, “Ttrkiye’nin
btiytimesi i¢in ihracatimizi artirmaliyiz. Dis
talebi tahrik ederek artis trendimizi stirdtir-
meliyiz. Cari agigin diistirtilmesi i¢in ihracatin
ont agilmali. Bu bizim i¢in gorevdir. Bunun
icin gtimriiklerdeki isleyislerimizi kolaylastiri-
yoruz, hizlandiryoruz” dedi.

Tt

Tiirkiye, Irak’a olan acigini

lasa siirede kapatacak

Turkiye'de ticaretin, son gtinlerde komsu
iilkelerdeki ates cemberinden etkilenmesinin
normal oldugunu dile getiren Canikli, 6zel-
likle Irak’a olan ihracatn bu gelismelerden
etkilendigini soyledi. Canikli, Ttrkiyenin te-
lafi dinamiklerini burada da kullanacagini, bu
agigin kisa siirede telafi edilecegini kaydetti.
Canikli, Hitktimet olarak ihracatcinin éntin-
deki engellerin kaldinlmasini politika olarak

O

Eski halr ihracatinda maalesef
Tiirkiye, biirokraside yasanilan
sikintilardan dolayi istedigi
konumda degil. Ornegin; hali
kiiltiiriindi sonradan edinen
Almanya, diinya el halisi ticaretinin
merkezi konumunda. Bunun da en
biiyiik sebebi biirokrasiyi asarak

ticaretin éniinii agmis olmasi. ,

degil, gorev olarak gordiiklerinin altini ¢izdi.
“Bagar1 hikayelerini ileri noktalara tasimak,
yeni basart hikayelerini uygulamaya koymak
icin yeni bir sicrama yapmamiz, trendin
boyutunu degistirmemiz gerekiyor” diyen
Canikli, bugtine kadar genel iyilestirmelerle
bunun yonetilebildigini bundan sonrast icin
bu genel politika ve mantikla bundan sonraki
hedefleri yakalamanin kolay olmayacagim
aktardi. Canikli, daha cok Ar-Ge harcamasi
olarak 6zetlenebilecek bir hamle gerektigini,
Basbakan Davutoglunun actkladigi eylem
planinin bu baglamda ekonominin kilcal
damarlarina inerek oradaki tikanikliklar or-
tadan kaldiracagini ifade etti. Canikli, 2023
vizyonu cercevesinde de bugtinkti mantikla
hedefe ulasmanin zor olabilecegini, bunun
icin yeni kulvar acilmasi ve tikanan kilcal
damarlarin bu sekilde acilmasimin 6nemine
degindi. Canikli, sunlar soyledi: “Orta gelir
tuzagina diismemek icin yapisal dontisim
gerceklestirmeliyiz. Ar-Ge ve inovasyona
onem vermeliyiz. Yitksek teknolojili tirtin
ihracatini artirmaliyiz. Kilo basina 1.5 dolar
olan birim ihracatimizi yitizde 20 artirmamiz
halinde hedelimize ulasacagiz. Ulkemiz,
gelecegimiz, tasarruf, cari acik, her sey icin
ihracat, ihracat, ithracat.”

/ B'Baskan Yardimcisi -

Hali sektorii olarak giimriiklerle ilgili iki kroniklesmis
sorunumuz var: Birincisi Isparta ihtisas Gumriigi.
Ulkemizin giiclenen ve yiikselen ekonomisinden
dolayi Tiirkiye'de el halisi dokumacisi bulmakta zor-
laniyoruz. Ayrica iscilik ve gider maliyetlerinin yiiksek
olmasi rekabet sansimizi daha da zorlastiryor. Bu
nedenle kendi desenimizi, yinimiizi yurtdisina
gotiiriip, daha ucuza imal edip tekrar Tiirkiye'ye
getiriyoruz. Bakim islemlerini ve son kontrollerini
yapip ihrag ediyoruz. Sektdr, ithal ettigi tiim mallarin
yaklasik yiizde 80'ini tekrar yurtdisina ihrag ediyor.
Temel sorun ise, ithal ettigimiz mallan Isparta’ya
getirip, mallanimizi buradan ¢ekmek zorunda kalma-
miz. Bu asamada; vakit kaybi ve ekstra maliyetler ile
karsi karsiya kaliyoruz; miisterilerimize teslimat za-
manlamasinda ciddi sikintilar yasiyoruz. Isparta’dan
yurtdisina yapilan hali ihracatinin, yillik tilke toplam
haliihracatindaki payi yiizde 0,43'tiir. Yani Isparta
ihtisas Giimriigii’'niin var olus nedeni artik kalma-
mustir. Bu yiizden ihtisas giimriigiiniin istanbul’da
aciimasini talep ediyoruz.

Biirokrasi ihracatinin oniindeki engel

ikinci kronik problemimiz ise eski halinin kati ithali-
nin tamamiyla serbest kalmasini istiyoruz. Maalesef
birokraside eski halinin ithali sanki eski makine
ithali ile esdeger tutuluyor. Su anda diinya el halisi
ticaretinin merkezi maalesef Almanya. Hicbir sekilde
hali, kilim ve dokuma kdiltiiriine sahip olmayan Al-
manya, dzellikle Hamburg ve Hannover sehirlerinde
kurdugu fuarlar ve pazarlar sayesinde ciddi paralar
kazaniyor. Niye Almanya bu isin merkezi olmus diye
distintirseniz bunun cevabi ¢ok kolay! Ciinki bii-
rokrasiyi asarak ticaretin oniint actilar. Haliciliktaki
yiizlerce yillik tecriibemiz ve diinyada trend belirli-
yici ncili konumda olmamiza ragmen, diinya hali
ticaretinde araci roli; ticaretin dniinii agan giimriik
isleyisiyle bati tlkeleri oynuyor ve kazaniyor. Biirok-
rasinin ticareti durduran engellerini kaldirabilirsek
bu kazanci tilkemize kanalize etmek hig de zor degil.
Biz IHIB olarak; biirokrasi ve problemleri asmayi ve

2 milyar dolar olan hali ihracatimizi 2023'te 5 milyar
dolarin tstiine cikarmayi hedefliyoruz.

S
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Tekstil ve Hazir giyimde eleman sikintisina

YABANCI ISCi COZUMU

IMALAT SANAYINDE SON YILLARDA CiDDi OLARAK YASANAN KALIFIYE ELEMAN SIKINTISINA ILAVE
OLARAK ARTIK VASIFSIZ ELEMAN BULMAKTA DA GUCLUK CEKILIYOR. OZELLIKLE TEKSTIL VE HAZIR GiYiM
URETICILERININ YOGUN YASADIGI ELEMAN SIKINTISINA COZUMUN YABANCI iSCi CALISTIRILMASI iLE
COZULEBILECEGI KANAATI GUCLENIYOR.



Turkiye'de kayith olarak
galisan yabanci sayisi 2013
verilerine gére: 30.000
Bunlarin 6.000’i
Gurcistan’dan gelirken bu
ulkeyi Gin ve Ukrayna takip
ediyor.

HiKMET TANRIVERDI
iHKIB Yénetim Kurulu Baskani

“Suriyelilerin calistinlmasina izin verilmesi
halinde Marmara Bélgesi’'nde vasifsiz

isci bulmakta zorlanan firmalann ihtiyaci
karsilanacak.”

Tu rkiye’nin iiretim, ihracat ve calisan
saylst gibi temel btttin verilerinde bir numara-
I sanayi kolu olan tekstil, konfeksiyon ve deri
sektorlerini kaplayan hazir giyim endiistrisinin
de en biiytik agmazlarindan biri, yillardan beri
hi¢ degismeden insan kaynaklarn olarak ortaya
ctkiyor. Bir yandan moda énciisti ve marka
yaraticist bir kimlige sahip Ttirkiye, diger yan-
dan her daim calisan bulma sikintisi yastyor.
Ortaya cikan issizlik verilerindeki esas loko-
motif neden, geng niifusta yasanan artis. Bir
yandan isgiicti piyasasina stirekli yeni neferler
katiliyor. Ama 6btir taraftan, imalat sanayi ele-
man bulma giicliigii yasiyor. Ozellikle sanayi

sektorlerinde hissedilen eleman sikintisinin
temelde iki problemi var: Birincisi ara eleman
olarak tabir edilen, operatér ve teknisyen se-
viyesindeki pozisyonun doldurulamamasi. Bu
noktada mesleki egitimin yetersizligi yine 6nii-
miize ¢tkiyor. Fakat ikinci ve giderek daha da
biiyiiyen problem, vasifsiz elemanlarin da ar-
tik sanayi sektorlerinden ¢ok hizmetler sekto-
riine kaymasindan kaynaklaniyor. Bir¢ok isci,
fabrikada daha iyi ticretler alabilecekken, ca-
lisma kosullarini begenmeme veya daha kolay
oldugu gibi gerekgelerle, hizmet sektoriinde
vasifsiz eleman olarak calismay tercih edebi-
liyor. ITHIB, IHKIB gibi kurumlar, sektore is
glicti yetistirme konusunda calismalar yapsalar
da, isgticti konusunda yasanan sikintilara kali-
a1 ¢oztim bulunamiyor. Iste bu gercekten yola
ctkan sektor temsilcileri de, sektérde yabanct
isci calistinlmasinin yasal altyapisinin olustu-
rulmasi gerektigi konusuna dikkat ¢ekiyorlar.

Vasifsiz isci sorunu yabanci isci ¢cozer
[HKIB Baskan1 Hikmet Tanriverdi, isverenle-
rin 6zellikle Marmara bolgesinde vasifsiz isci
bulamadiklarina dikkat cekiyor. Suriye’den
Turkiye’ye 2 milyon insanin geldigini belirten
Tanriverdi, “Bu insanlarin gelirleri olmadan da
insanca bir hayat kurmalart mtimkiin degil.
Isletmelere de Suriyeliler devamh is basvuru-
sunda bulunuyor. Bir kismi maalesef ki kayit-
siz ¢alistyor. Tekstil ve hazir giyim sektortinde
kayitsiz olarak ¢ok fazla insanin ¢ahistigin
zannetmiyorum. Ctnk ihracat¢imiz mal
yaptg1 yabanci firmalar tarafindan ¢ok sik
denetleniyor. Ozellikle Suriye konusu giinde-
me geldikten sonra yabanci alicilar, Suriyeli
is¢inin kayitsiz calisip calismadigini daha sik
denetlemeye basladilar. SGK'dan ¢ok yabanci
alict firmalann siki bir takibi var. Ciinku kayit

ISMAIL GULLE
iTHIB Yonetim Kurulu Baskani

“Fabrikalarda calisanlarin en az yiizde 10'u
kadar yabanci istihdaminin saglanmasi
gerektigini diistiniiyoruz.”

dist isci calistiran bir yerde tiretim yaptirildigt
tespit edildigi takdirde, onlarin marka imajina
zarar verir. Hitktimetin almis oldugu bir karar
var, Suriyeli iscilere kimlik verilip, calismasi-
nin saglanmast konusunda. Biz bu karar des-
tekliyoruz. Sektorde ciddi bir sekilde, 6zellikle
Marmara’da vasifsiz is¢i stkintimiz var. Corlu,
Cerkezkdy, Kocaeli'de vasifsiz is¢i bulmakta
zorlantyoruz. Sadece hazir giyim sektorii de
degil, demir celik basta olmak tizere imalat
sanayinde bircok sektor vasifsiz isci bulmak-
ta zorlantyor. Vasifli, vasifsiz iste calismak
istemiyor. Isletmelerde 100 kisi ¢ahgiyorsa,
70'1 vasifliysa, 30°u vasifsizdir. Ttirkiye'de
ozellikle hizmet sektoriintin gelismesiyle ciddi
bir vasifsiz isci problemi ortaya ¢iku. Bircok
firma ikinci, tictinct vardiyay1 yapacak adam
bulamuyor. Vasifsiz isci ihtiyact karsilanacak ki
insanlar islerini biiytitsiin daha fazla vasifh isci
de talep etsin” diyor.

O

Tiirkiye'de yasayan yabancilarin
liretime katilmasi ile birlikte

hem onlann kacak calismasinin
dniine gecilebilecegi hem de
sektérde istihdam yaratilabilecegi
vurgulaniyor.

O
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Tannverdi: “Arkeologu fabrikada
calistiramam”

Turkiye’deki issiz insanlarin ¢ogunlugunun
liniversite mezunu genclerden olustuguna
dikkat ceken Tanriverdi, “Universite mezu-
nunu cayct, odact yapamam ki. Onun yerine
Suriyeli calistirmak istiyoruz. Universiteli is-
sizlerin istedigi tarzda kalifiye is de yok. Mar-
din’deydik, 10 bine yakin arkeologun devlet
kapisinda bekledigini 6grendik. Arkeologu
fabrikada calistiramam ki. Meslek liselerinin
yeniden organize edilmesi lazim. Yabanct isci
konusunda talebimiz su an sadece Suriyeliler
icin. Hem sosyal bir sorunu ¢6zmek icin hem
de ozellikle Marmara Bolgesinde vasifsiz isci
bulmakta zorlanan firmalarin ihtiyacim kar-
silamak. Ancak Tiirkiye'de isci ofisleri kurul-
maya baslandi. Suudi Arabistan’da, Katar'da,
Birlesik Arap Emirliklerinde, Ortadogu’daki
tilkelerin ¢ogunda tamamen Asya tilkelerin-
den gelen isciler calistyor. Simdi oradaki fir-
malar, Ttirkiye’de ofis agiyor. Is¢i bulamayan
sektorlere de yabanc isci teklifleri geliyor.
Suriyeli olmasa bile ¢cogu firmada bir stire
sonra Bangladesli, Pakistanli, Hintli, Srilankal
iscileri gormek miimkiin olacak. Bahsettigi-
niz tilkelerde sponsorluk diye bir sistem var.
Yerel halki calismadan, yabanci sirketlerin ha-
miligini tstlendigi icin oturdugu yerden para
kazaniyor. Bunu nasil orttstiirebiliriz ki?

Ben sadece bir tespit yapiyorum. Ttirkiye'de
boyle bir ofis sistemi var ve fabrikalara asgari
ticretle isci getirmeyi teklif ediyor. Bizim ba-
kis acimiz su, Suriyeliler Ttirkiye'de sosyal bir
problem halinde. Onlarin da ¢alismasi lazim.
Devlet izin veriyorsa, biz de calistirmaya ra-
z1y1z. Gelecekte Ttirkiye ekonomisi biiytirse,
Turk is giictt yeterli olmayacaksa Bangladesli
de gelir, Cinli de gelir. Zamaninda bizim isci-

S

lerimiz de Almanya’ya gitmedi mi? Almanya
ekonomisi o kadar hizh gelisiyordu ki, Tiirk
iscileri talep ettiler” diyor.

“Marmara’da egitimli issizlik var”
Marmara bolgesinde egitimli issizligin ¢ok
ytiksek olduguna deginen Hikmet Tanriver-
di, talebi karsilayacak kadar vasifsiz is¢inin
bulunmadigina dikkat ¢ekiyor. Tanriverdi
sozlerine soyle devam ediyor: “Gelin beraber
dolasim, Corlu’yu, Cerkezkdy'ti, Kocaelini
hemen hemen ttim isletmelerin kapisinda
uzun zamandir duran ilanlar var. Bir ilamin
fotografini cektim. Yazmus, diiz overlokeu,
diiz isci alinacakur. Cumartesi yok, SGK, yol
parast ve sosyal haklar var. Kocaman bir ilan.
Uzun zamandir o ilan orada. Ciinkii vasifsiz
isci, diiz is¢i bulmakta, hatta bazen kalifiye
eleman bulmakta zorlaniyor.”

“Yabanai istihdaminin

oniindeki engeller kaldinlmali”

Tekstil sektoriinde yasanan istihdam sorunu-
nun, yabanct istthdaminin éniindeki engelle-
rin kaldirilmasiyla biraz da olsa asilabilecegine
isaret eden ITHIB Baskam Ismail Gtille, “Fab-
rikalarda calisanlarin en az ytizde 10'u kadar
yabanct istihdaminin saglanmasi gerektigini
diistintiyoruz. Ciinku sektdrde yasanan istih-
dam stkintist artik énemli boyutlara gelmis
durumda” diyerek yasanan sorunu 6zetliyor.

Calismalar yetersiz

Kahramanmaras, Trakya gibi tiretim tsleri-
nin oldugu yerlerde sektore isgiicti saglamak
tizere calismalar yapildigim belirten Ismail
Giille, soyle devam ediyor: “Sektoriimiiztin
en 6nemli sorunu olan istihdam sorununu
¢ozmek tizere Kahramanmaras, Trakya gibi

FARUK CELIK
Calisma ve Sosyal Givenlik Bakani

Calisma Bakanligi Suriyeli isgiler
konusunda calisma yapiyor

Calisma ve Sosyal Giivenlik Bakani Faruk
Celik'te 6zellikle Suriye'de yasanan savastan
dolayi Tiirkiye'ye siginan insanlara calisma

izni verilmesi tizerinde ¢alismalann 6nemli bir
noktaya geldigini aktardi. Bakan Celik, Suriyeli
siginmacilarla ilgili “Suriyeliler ile ilgili su anda
Géc idaresi’nin cikarttigi bir yasa var. O cerceve
bir ydnetmelik ¢ikmasi gerekiyordu, o da ya-
yinladi. Simdi Bakanlar Kurulu kararina ihtiyag
var. Bunlara gecici bir kimlik, tanimlama kimligi
diyebilecegimiz bir kimlik verilecek. Bunlarin
acik is dedigimiz pozisyonlarda, bu pozisyon-
larda bizim iscilerimiz yiizde 10'unu asmayacak
sekilde, cok teknik bir calisma yapiyoruz. Yerli
isglictini tahrip etmeden acik is pozisyonlarina
yerlestirilebilecekler, verilecek ticret icin asgari
ticret bandini koruyacagiz” dedi.

bolgelerimizde sektdrtimiize is giicti saglamak
icin calismalar yapiliyor. Niteliksiz is giicit
kurslarla-sertifikalarla sektoriimiize kazandiri-
liyor, bu yolla insanimiza is saglanmis oluyor.
Ancak bu calismalar sektériimtiz icin yeterli
olmuyor.”

Gtlle, sektoriin gelecegi ve basarisini stirdii-
rebilmesi icin istihdam sorununun ¢oziilmesi
gerektigini uzun vadede soruna ¢oziim icin
de tniversite-sanayi is birliklerinin artirilarak
genclerin sektdre dzendirilmesi gerektigini de
vurguluyor.

O

Hikmet Tanriverdi: “Bizim bakis
acimiz su, Suriyeliler Ttirkiye'de
sosyal bir problem halinde. Onlarin
da calismasi lazim. Devlet izin
veriyorsa, biz de calistirmaya
raziyiz. Gelecekte Tlirkiye
Ekonomisi biiytirse, Tiirk is glicti
yeterli olmayacaksa Bangladesli de

gelir, Cinli de gelir.” ’
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SANAYICI
ENER]JIDEN
DERTLI

COZUM
VERIMLILIKTE

TEKSTIL VE HAZIR GiYiM SANAYICILERININ EN

COK DERT YANDIGI KONULARIN BASINDA, YINE
ENER)i MALIYETLERI GELIYOR. TIM'IN ACIKLADIGI
3'UNCU CEYREK IHRACATCI EGILIM ANKETI DE BUNU
DOGRULAR NITELIKTE. ANCAK COZUM ENERJININ
UCUZLAMASINDA DEGIL, ENERJININ VERIMLI
KULLANILMASINDA YATIYOR.
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Enerll, tiretimin en temel ihtiyaci. Ancak ayni enerji, en btiytik
gider kalemi olmasi nedeniyle, yine treticilerin en ¢ok dert yandig
konularmn basinda geliyor. Halen Tiirkiye’de birincil enerjinin ytizde
24un, elektrik enerjisinin ise yariya yakinini sanayi sektorleri kul-
laniyor. Bilim, Sanayi ve Teknoloji Bakanlhigimin hazirladig Tekstil,
Hazir giyim, Deri ve Deri Urtinleri Sektorii Raporu ise, TEDAS'In
2010 yili istatistiklerine atifta bulunarak, Turkiye’deki toplam elekt-
rik tiiketiminin ytizde 8'inin tekstil ve hazir giyim sektori tarafindan
gerceklestirildigine isaret ediyor. Ve bu kadar enerji yogun bir tiretim
gerceklestiren tekstil ve hazir giyim treticileri, 6dedikleri elektrik fa-
turalarinin her yil artiyor olmasini, rekabetteki en buiytik engel olarak
tanimliyor. Ttirkiye [hracat¢ilar Meclisi'nin diizenli olarak yayimladig
Thracat¢i Egilim Anketinin tictincti ceyrek sonuglarinda da sanayi-
cilerin ytizde 50,2’si sektérlerinin en 6ncelikli sorunu olarak enerji
maliyetlerini isaret ediyor.

A
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iki yil aradan sonra elektrige yeni zam

Egilim Anketi'ni dogrulayan yeni gelisme ise ekim ayinda yasand: ve
enerji tarifeleri, iki yillik bir aradan sonra ytizde 9 oraninda zamlandi.
Zammin gerekeesi, Enerji ve Tabii Kaynaklar Bakani Taner Yildiz'in
ifadesiyle, hem dolardaki artis hem de yagislarin azhigiydi. “Enerji
maliyetlerimizin ¢ok fazla arttiginin farkindayiz. Ttirkiye son 24 aydir
herhangi bir fiyat artisina gitmedi. Onu yerli kaynaklarimizla, su ve
rtizgar kaynaklarimizla telafi etmeye calistik. Ancak bu yil icerisinde
su rejimindeki dtizensizlikler ve yagis azlig1 bizi bunlar dengeleme-
yecek bir noktaya da getirmis bulunuyor. Elektrik ve dogalgaz fiyat-
larinda ytizde 9'luk bir fiyat artisina gidiyoruz” diyen Yildiz'in agik-
lamasindan bir gtin sonra aciklama yapan Enerji Piyasast Diizenleme
Kurumu ise s6z konusu elektrik zamminin sanayide ytizde 6,1 olarak

Sanayicilerin % 50,2’si en 6nemli sorun olarak g ) . . .
enerji maliyetlerini isaret ediyor. uygulanacagini duyurdu. Yeni tarifeye gore tek zamanl iletim gerilim

seviyesinden bagl sanayi tarifesi ytizde 6,1 artisla, vergi ve fonlar
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TUIK verilerine gére sanayide 1 kWh
elektrik icin ilk alti ayda ortalama
23,4 kurus édendi. En kiigtik
tiiketim araliginda (20 MWh alti) 1
kWh elektrigin ortalama fiyati 27,2
kurus olurken, en bliyiik tiiketim
araliginda (150 bin MWh (istii)
ise 1kWh elektrigin ortalama
fiyati 21,5 oldu.

0

hari¢ elektrik fiyat kWh basina 19 kurusa
cikarken, tek zamanh 4 No’lu ticarethane
tarifesi ytizde 9,27 zamlandi ve kWh basina
fiyat1 vergi ve fonlar hari¢ 31 kurusa ytk-
seldi.

Asil sorun, enerji ithalatinin yiiksekligi
Turkiyenin enerjiye olan ihtiyaci, giderek
artiyor ancak ne yazik ki bu talebi karsila-
yacak enerjiyi halen tiretemiyoruz. Halen
Turkiye'de titketilen yaklasik 47 milyar
metrekiip dogalgazin 11,5 milyar metreki-
pt dogrudan sanayide kullanilirken, organi-
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ze sanayi bolgelerindeki dogalgaz tiiketimi
de ti¢ milyar metrekiipe ulasmis durumda.
Enerji yatinmlarinda son yillarda artis iz-
leniyor olsa da, Ttirkiye ihtiya¢ duydugu
enerjinin yaridan fazlasini, Ttrkiye Istatistik
Kurumu (TUIK) verilerine gore yiizde 70’lik
bolumiini ithal etmek zorunda ve bu itha-
lata harcanan biitce, Ttirkiye'nin mevcut ca-
11 agigindaki en ¢nemli kalem olarak dikkat
cekiyor. TUIK'in hazirladigy verilere gore
Ttirkiye, son 5 yilda 238 milyar 551 milyon
dolarlik enerji ithalat1 gerceklestirirken, bu
yilin sekiz ayinda enerji ithalatina 6denen
miktar 36 milyar 998 milyon dolara ulast1.
Orta Vadeli Program’a gore enerjideki itha-
lat tablosu daha da vahimlesecek ve Tiirki-
ye, éontumizdeki ti¢ yilda enerji icin toplam
181,3 milyar dolar daha édemek zorunda
kalacak. Enerji ithalati hacminin 2020 y1-
linda ytizde 75% yiikselecegi endiseleri ise,
artik sikca dile getiriliyor.

Tekstil ve hazir giyim sektoriinde, genel gi-
derler icinde enerjinin pay1 ise ytizde 107lar
seviyesinde. Ancak tekstil terbiyesi gibi alt
sektorlerde bu oran ytizde 15 seviyelerine
kadar c¢ikiyor. Ge¢gmiste ucuz is glicti ma-
liyetleri ile rekabette one ¢ikan sanayiciler,
is glicti maliyet avantajin kaybettikten
sonra enerji maliyetlerindeki artislarin da
rekabette ellerini zayiflatugini soyltyor.
Enerji fiyatlarim kisa ve orta vadede asag
cekemeyecegimizin altini ¢izen uzmanlar ise
enerji verimliligine vurgu yapiyor ve etkin
ve verimli enerji kullanimi olmadig stirece
sanayicilerin ytiksek maliyetlere mecbur ka-
lacagini ifade ediyor.

Avrupa’nin en ucuz elektrigi!
Ote yandan, sanayicilerin 6ntindeki bilan-
colar tersini ortaya koyuyor olsa da, Avrupa
[statistik Ajans: Eurostatn hazirladign ve-
riler, Ttrkiye’deki elektrigin Avrupanin en
ucuz elektrigi oldugunu ortaya koyuyor.
Maliye Bakani Mehmet Simsek,
elektrik ve dogal gaza yapilan
zammin hemen ertesinde, Twit-
ter hesabindan yaptig1 “Bu-
gtink fiyat artislarina ragmen
Eurostat verilerine gére AB
tilkeleri arasinda konutta en
dustik dordunct, sanayide ise
en diisitk enerji fiyatlarinin
oldugu tilkeyiz” aciklamasiyla
bu verileri dogruladi. Diger
yandan, Rusya’nin RIA No-
vosti Ajanst da benzer rakam-
lar ortaya koyuyor. Avrupa
iilkelerinde elektrik enerjisi
tarifeleri arasindaki farklar tize-
rinden yola ¢ikarak bir reyting
listesi belirleyen ajans, 2013 yil
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Turkiye, eylil ayinda é
21,5 milyon MWh 2
, elektrik tuketti.
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iilkelerin ise yillik 300 milyar dolar yatirim
yapmast ongoriilityor. Yenilenebilir enerji
arzindaki tesvik ve hitktimet destekleriyle
saglanan artisin devam edecegini ifade eden
rapor, bu tesvik ve desteklere ragmen yeni-
lenebilir enerjinin toplam enerji arzindaki
paymnin halen dustik kalacagini ve fosil ya-
kitlarin, gelecekte de kiiresel enerji ihtiyaci-
nin ¢ogunlugunu karsilamay stirdtirecegini
dile getiriyor.

Uluslararas: Enerji Ajanst Bas Ekonomis-

ti Fatih Birol da benzer bir goriise sahip.

O

Tekstil sektérii boyama ve
apreleme siireclerinde su tiiketimini
azaltma yéniinde uygulamalar ve
ilgili scireclerde kullanilmak (izere
yumusak su Lreten iyon degistirici
recine sisteminde yapilacak 20 bin
dolarlik bir yatirnm, yillik 10 bin
dolar elektrik tasarrufu saglatabilir.

Elektrik santrallerinin ge¢mise gore daha
pahaliya mal oldugunu, petrolde daha zor
yerlere gidildigini vurgulayan Birol, “Bun-
dan sonraki yatinmlarin finanse edilebilmesi

0

ihracatgl sektorlerin dncelikli sorunu* (yuzde)

50,2%

istatistiklerine gore en pahali elektrigi kul-
lanan ilk ti¢ tilkeyi Danimarka, Almanya ve
Gtiney Kibris olarak siralarken, Ttirkiye'yi,
40 tlke arasinda 22'nci sirada konumlandi-
riyor. Arastirmanin ilging bulgularindan bir
diger ise son bes yilda Rusya’da elektrigin
ytizde 81, Estonya, Letonya ve Ispanya’da
yiizde 60, Litvanya, Moldova, Kazakistan
ve Gliney Kibris'ta ytizde 55, Ttrkiye'de ise
ytizde 47 zamlanmis olmasi.

Enerji maliyetleri
Déviz kurlar 41,6%
39,0%
32,8%
32,4%
30,6%
29,4%
28,2%
26,0%
24,8%
24,8%
22,6%
17,2%
Sektordeki kapasite fazlasi 13,8%

Ham madde ve ara mal fiyatlan

Tesviklerin ve vergi uygulamalarinin yetersizligi
Lojistik maliyetleri

istihdam maliyetleri

Vergi maliyetleri

Enerji fiyatlan Burokratik engeller
kiiresel dlcekte yiikselecek

Enerji fiyatlarindaki artis, ashnda ktiresel
bir sorun. Ctinkii dtinya, daha fazla enerji
icin cirpiniyor. Petrol Thrag Eden Ulkeler
Orgiti'niin (OPEC) hazirladign bir rapor,
2040 yilina kadar kiiresel enerji talebinde
yiizde 60 artacagini éngortyor ki bunun
anlamyi, yeni enerji kaynaklarn gelistiremez
ve olusan talebi karsilayamazsak, mevcut
enerji daha da pahallasacak. Rapor, 2040’a
kadar toplam 10 trilyon dolar yatirim ya-
pilmas: gerektigine de yer verirken, OPEC

Dis pazarlardaki ylksek ithalat vergileri
Finansman elverisliligi ve maliyetleri
Nitelikli personel yetersizligi

Kayit digi ticaret

i¢ pazardaki fiyat istikrarsizligi

Diger
*“TIM Ihracatei Egilim Anketi 3, Ceyrek Sonuglari'na gére
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tilkelerinin yﬂhk 60 milyar dOlar, OPEC d1§1 Proje Adi Yillik Tasarruf | Toplam Yatirim |- Geri-Dénlis
Orani (ytizde) | Tutari (dolar) Stresi (yil)
Buhar Prosesinde Rekiiparatér, Flas Buhar ve Trim Uygulamasi 32,6 152.621 0,6
Boyahane Atik Suyu Geri Kazammi 26,64 256.310 0,122
Ramo6z ve Kurutma Makinelerinin Bacalarindan Atilan Isinin Geri Kazaniimast 17,0 350.000 0,86
Baca Gazi Ekonomizer Uygulamasi 13,0 127.000 0,37
Statik Boya Hatlarinda Dogalgaz Tiketiminin Azaltiimasi 10,0 10.000 0,11
Eksik izolasyonlarin Tamamlanmasi 7.5 237.036 0,13
Ofset Baski Holtine Evoparatif Sogutma Sistemi 7,0 23.000 0,75
Kazan Dairesinde 1 Kw Elektrik Bagina Buhar Uretiminin Artiimas| 5,0 8.333 0,125
Kazan Ekonomizer Yenilemesi 4,98 58.684 0,17
Atik Sicak Sulardan Isi Geri' Kazanimi 4,74 100.000 2,46
Tﬁrkiye’de jﬁketilen yak|a§.|k 47 m"yar..m?t- Kazan Yanma Ayarinin Yapilmasi 4,5 21.812 0,07
rekiip dogalgazin 11,5 milyar metrekiipii
dogrudan sanayide kullanilirken, organize Kazan Baca Gazlarinin Ekonomizerden Gegirilerek Besi Suyu Sicakhginin-Yukseltimesi-| 2,36 74.000 1,42
sanayi boélgelerindeki dogalgaz tiiketimi de BOPP Chiller Revizyonu 1,29 145.833 0,63
u¢c milyar metrekiipe ulasmis durumda. Chiller Degisimi 12 T 048

* KAYNAK: www.tskbenerjiverimliligi.com
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icin enerji fiyatlarinin yiiksek seyretmesi
gerekiyor. Sadece petrol degil, elektrik
ve dogalgaz da dahil, enerji fiyatlar1 daha
da ytiksege gidecek. Pahali enerji devri
bagliyor. Bu konuda yapilacak seyler son
derece sinirli, yerli kaynaklan kullanmak
onemli. Bundan en fazla, enerjide disa
bagiml tilkeler etkilenecek. Tiirkiye de bu
tilkelerden biri. Bundan sonra ne petrol,
ne dogalgaz fiyatlarinin birden bire diise-
cegini diistinmek tam bir hayalperestlik
olur” diyor.

Tek care, enerji verimliligi

Enerji arzimiz giderek artiyor: Enerji [sleri
Genel Midurligi Aylik Enerji Istatistikleri
Raporunun Eyltl ay1 sonuclarina gore Tiir-
kiye, Eylul ayinda 21,5 milyon MWh elekt-
rik titketti. Hatirlanacag: tizere 14 Agustos
tarihinde Ttirkiye Cumhuriyeti tarihinde
bir rekor kirilmis ve gtinlitk enerji titketimi,
831 bin 871 MWh olarak gerceklesmisti.
Ozetle, enerji talebi ve yeni yatirm maliyet-
leri artarken, enerji fiyatlarinin dtismeye-
cegi ortada. Geriye bir tek, enerjiyi verimli
kullanmak kaliyor.

Gegtigimiz Haziran ayinda, Ekonomi
Bakanligimca Bursa Organize Sanayi
Bolgesinde siirdtrtilen bir projenin sonug-
lar1 aciklandi. Tekstil firmalarinin enerji
verimliligini ele alan bu raporun en carpict
detayi, tekstil firmalarimin kullandiklar
enerjinin ytizde 45’ini bosa harciyor olma-
lartydi. Alman enerji devi EWEnin enerji
verimliligi alaninda hizmet veren sirketi
Enervis'in yaptig1 bu arastirma kapsaminda,
firmalarin dort yila ait elektrik, 1s1l enerji
tiiketimleri ve tiretim verilerini incelenir-
ken, 1sitma, sogutma, iklimlendirme, yak-
ma, basingli hava, aydinlatma, elektrik ve
otomasyon sistemlerinde ol¢timler yapildi
ve detayl bir sonug raporu hazirlandi. Ra-
pora iliskin bir degerlendirme yapan Ener-
vis Genel Midirt Osman Kipoglu, “Tekstil
firmalarimin en énemli problemlerinden
biri, biiyitk maliyetlerle tretilen buharn,
prosese gelmeden yolda kayba ugramasidir”
derken, 6zellikle buhar kacaklarmin cok
diistik maliyetlerle 6nlenebilecegini soyledi
ve onemli tasarruflar elde edilebileceginin
altin ¢izdi.

Diisiik maliyetlerle

enerji verimliligi artirilabilir

Enerji Bakanligi'nin verimlilik ¢alisma-
larinda 6ne ¢ikardig) bir bagka yapi olan
Enerji Verimliligi Derneginin Yonetim Ku-

Turkiye, son 5 yilda

238 milyar 551 milyon
dolarhk eneriji ithalati
gerceklestirildi

Nihai kullanici ortalama birim fiyati(1)

Tuketim araliklari (MWh) (Kurus/kWh)

2012 2013 2014

IIl. Dénem |. Dénem IIl. Ddnem |. D6nem
T<20 28,6 28,2 27,6 27,2
20<T < 500 27,1 27,3 27,4 27,6
500 < T <2000 25,8 26,0 25,8 26,0
2000 < T <20 000 23,6 24,9 24,0 241
20 000 < T < 70 000 20,8 22,3 21,9 23,2
70 000 < T < 150 000 20,9 22,0 21,3 21,3
T > 150 000 20,2 21,7 20,5 21,5
Kaynak: TUIK
(1) Nihai kullanici ortalama birim fiyati, tim vergiler dahil olmak Uzere sanayi tuketicilerinin 1 kWh elektrik icin 6dedigi degerdir.

rulu Bagkanu Ibrahim Caglar ise verimlilik
artist saglanabilecek 13 alan tespit ettiklerini
ifade ederek, isletmelerin enerji faturalarint
ytizde 30’a varan oranlarda azaltabilecekle-
rine isaret ediyor. Bu kapsamda, 6rnegin,
buhar sistemlerinde yalitimh borulardaki

kayiplarin yalitimsiz borulara gore ytizde

80-85 oraninda daha az oldugu bilgisini
aktaran Caglar, yine firin sistemlerindeki
atik 1siin geri kazanilmasiyla da ytizde 45%e
varan enerji tasarrufu saglanabilecegini bil-
diriyor.
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PV Istanbul’u

fuar takviminize ekleyin!
11-13 Mart 2015

4 bekley|§
son bhuldu

DUNYANIN EN ONEMLI KUMAS FUARI PREMIERE VISION, TURK URETICILERIN
41YILLIK BEKLEYISINDEN SONRA ISTANBUL'DA... 29 EKIM'DE KAPILARINI ACAN

FUAR, DUNYANIN DORT BIR YANINDAN 66 ULUSLARARASI KATILIMCININ YANI
SIRA TURKIYE'DEN 87 MARKANIN BULUSMASINA SAHNE OLDU.

Kiiresel arenada :reim kalitesiyle tanman Ttirk tekstil sektorit, diinya modasmin énemli
firmalar ile “Premiere Vision Istanbul’da bulustu. 29-31Ekim tarihlerinde ziyaretcilerine kapilari-
n1 CNR Expo Fuar Merkezi'nde acgan fuar, 10 bin metrekare alanda toplamda 153 markay1
agirladi. Yilda iki kez diizenlenme karari alinan fuara, en fazla kauhmi 36 katllimer ile
Y [talya oldu. Tekstil ve hazir giyim sektortintin i¢ ve dis ticaret gereksinimlerine
en st diizeyde yanit veren fuarda, 2015-16 sonbahar-kis sezonu renkleri,
kumaslari, trendleri ve aksesuarlan sergilendi. ITHIB'in sponsorlugun-
da diizenlenen kokteylde konusan ITHIB Bagkam ismail Gtille,
Tekstil sektoriiniin PV’ye katilmasi ile ilgili onemli muicade-
leler verdiklerini hatirlatarak, “Ug y1l 6nce bu fuarin
organizasyonu olusturmak icin calismalara bas-
lamustik. Bu organizasyonun sektortimiize
yararli olmasini umuyoruz. Umariz
cok daha biiytiyerek gelisir
diye umuyoruz. Orga-
nizasyonda emegi
gecen herkese



ITHIB Baskani ismail Giille ve
ATHIB Baskari Zeki Kivanc fuar
alaninda stantlari dolagti.

Diinyanin en énemli kumas fuan
Premiere Vision, Istanbul’daki

ilk bulusmasinda beklentilerin

de lizerinde ziyaretciye ulasti.
Premiere Vision fuarlarinin
diinyadaki 5'inci duragi olarak
secilen Istanbul, 66’s1 yabanc,
87'si Tiirk toplam 153 kumas
dreticisinin bulusmasini saglarken,
iki gtinde ulasilan ziyaretci sayisi,
hedef rakam olan 5 binin lizerine

cikt. ,

tesekkiirler ediyor. Fuarin tilkemize, sek-
toramiize ve is birligimize faydali olmasini
diliyorum” diye konustu.

Diinyanin en énemli kumas fuari Premie-

re Vision, Istanbul’daki ilk bulusmasinda
beklentilerin de tizerinde ziyaretciye ulasti.
Premiere Vision fuarlarnin dinyadaki 5'inci
durag olarak secilen Istanbul, 66's1 yabanct,
87’si Ttirk toplam 153 kumas Ureticisinin
bulusmasini saglarken, iki giinde ulasilan
ziyaretci sayisi, hedef rakam olan 5 binin
tizerine cikti. 8 bin 294 ziyaretcisi ile tekstil
ve hazir giyim sektortintin i¢ ve dis ticaret
gereksinimlerine en st diizeyde yanit ve-
ren fuarda, 2015-16 sonbahar-kis sezonu

renkleri, kumaslari, trendleri ve aksesuarlar
sergilendi.

Premiere Vision Fuarinin uluslararasi fuar
agna Istanbul'u eklemesini degerlendiren
ITHIB Baskami Ismail Gtille, yillar ¢nce
Turkiye'nin vermis oldugu bu miicadeleden
galibiyetle ayrildigini belirtti. Premiere Visi-
on fuarlarinin her sene artan katilimer sayist
ile sektoriin esas oyuncusu olma yolunda
ilerledigini soyleyen Ismail Gtlle, dzellikle
Premiére Vision Paris fuarmin simifininda
en basaril fuarlardan biri olduguna dikkat
cekti. Fuarin Istanbul’da da diizenlenmesine
iliskin ti¢ y1l 6nce Premiere Vision yoneti-
cileriyle gortismeler yaptiklarini hatirlatan

N




Tekstil sektériine laboratuvarlaryla
hizmet veren Ekoteks, PV istanbul
Fuarr’nda standiyla yer ald.

ITHIB'in sponsorlugunda diizenlenen kokteylde
konusan ITHIB Baskani [smail Giille, “Ug yil énce bu
fuarin organizasyonu olusturmak icin calismalara
baslamistik. Bir hayali gerceklestirdik, sektériimiize
yararli olmasini umuyoruz” dedi.

Giille, “Istanbul’un basaril bir tekstil fuari-
na ihtiyaci vardi. Birtakim fuarlarla denendi
ama maalesef tekstil fuari agigim doldu-
ramadi. Umit ediyoruz ki bu fuar basarili
olacak. Ayni zamanda Messe Frankfurt da
[stanbul’da bir fuar diizenleyecek. Bu fuar-
larin arka arkaya Istanbul’a gelmesi, Ttirkiye
tekstili acisindan da olumlu bir izlenim
olusturacak. Uluslararast bir fuar olacag
i¢in yabanct katihmecilarin sayist daha da
fazla olacak” diye konustu. Yillar 6nce fuara
katlmak icin tekstilcilerin Paris’te kara-
kolluk oldugunu hatirlatan Giille, “Yillar
once alinmadigimiz fuara, simdilerde en
fazla katlim saglayan tilkeler arasindayiz

ve bu fuar Istanbul’a geldi. Itibarimiz iade
edilmistir boylece” dedi. CNR Holding Fu-
arcilik Grup Baskani Cem Senel ise “Kitalar
birlestiren Istanbul, Premiere Vision ile
tekstil profesyonellerini bir araya getirecek”
dedi. Senel, Premiére Vision Istanbul’a, 153

markanin katldigini belirterek, soyle ko-
nustu: “Fuara, ltalya, Fransa, Ispanya, Da-
nimarka, Almanya, Avusturya, Bulgaristan,
Portekiz ve Romanya’dan firmalar katiliyor.
Ayrica sektortn hedef tlkeleri Bulgaristan
ve Romanya’dan da alim heyetleri geliyor.
2015-16 sonbahar-kis sezonun en dogru se-

O

8 bin 294 ziyaretcisi ile tekstil ve
hazir giyim sektériiniin ic ve dig
ticaret gereksinimlerine en List
diizeyde yanit veren fuarda, 2015-
16 sonbahar-kis sezonu renkleri,
kumaslari, trendleri ve aksesuarlari

sergilendi. ,

cimlerinin yapilacag: fuar, moda sektoriine
yon verecek yenilikler, yeni ilham kaynak-
lar ve trend bilgileri iceriyor. Ayni zamanda
fuar, yeni trtin ve tedarikgilerin bir araya
gelmesinde 6nemli bir platform olacak.” Se-
nel, “Diinyanin en 6nemli kumas fuarlarnn-
dan olan Premiere Vision Istanbul, kumas,
aksesuar, iplik, elyaf ve denim kategorilerin-
de modada trendleri belirledi” dedi.

Ziyaretci hedefinde erken zafer
Premiere Vision SA CEO’su Philippe Pasqu-
et, bu yil Istanbul’da ilk kez diizenledikleri
fuarda hedef ziyaretci sayisina iki gtinde
ulastiklarini agikladi. Ug giinliik fuarda zi-
yaretci sayisini 5 bin olarak belirlediklerini,
ancak bu rakama fuarin ilk iki giintinde
ulasildiginin altini ¢izen Pasquet, soyle ko-
nustu: “Ziyaret¢i dagihmina bakildiginda
hem yurt ici hem de uluslararas: ziyaretci
saysl istedigimiz oranlarda gerceklesti. Bas-
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ta hedef tilkeler Rusya, Ukrayna, Romanya,
Polonya, Yunanistan, Bulgaristan ve Iran
olmak tizere Turkiye ve cevresindeki cog-
rafyadan ciddi ragbet gordiik. Biz hedef l-
kelerden dogru alicilarin fuarimizda dogru
tedarikgilerle bulusmasi icin cok ciddi tani-
tim ve pazarlama faaliyetlerinde bulunduk.
Ortaya ¢tkan sonuglar bizim sz konusu tl-
kelerde yaptigimiz yatinmin ne kadar dogru
oldugunu gosteriyor ve artarak devamu icin
tesvik ediyor. Ciinkti, amacimiz, Premiere
Vision Istanbul'u bu cografya icinde yilda
iki defa bulusma noktast yapmak” dedi.
Pasquet, 66’s1 yabanci, 87’si yerli toplam
153 katilimcinin yer aldigi Premiere Vision
[stanbul Fuarinda ticari baglanular acisin-
dan da olumlu geri dontsler alindiginin
altin1 ¢izdi. Pasquet, “Her ne kadar tekstil
fuarlarinda kurulan ticari baglantilarin aktif
buytikliigiint net rakamlarla ifade etmek
olctilebilirlik acisindan miimkiin olmasa

da genel ticaret hacmi kapsaminda bakildi-
ginda milyarlarca Euro degerinde is hacmi
olusturdugunu soyleyebiliriz” diye konustu.

Tiirkiye moda diinyasinda

cazibe merkezi

Tirkiye'nin sektdrde sadece bir hammadde
ve ara mamul treticisi kimligini tasimadigi-
ni1 soyleyen Premiere Vision CEO’su Philip-
pe Pasquet, titketim anlaminda da Turkiye
pazarinin hem nicelik hem nitelik hem de
kalite anlaminda gelismekte olan bir pazar
oldugunu belirtti. Bu anlamda Tiirkiye’de
sofistike tirtinler tretildigine dikkat ¢eken
Philippe Pasquet, “Ttrkiye’de ¢ok onemli
tireticiler var. Ornegin; ISKO gibi dtinya de-
nim piyasasinda énemli bir yeri olanlar var.

Yilda iki kez diizenlenme karari
alinan fuara, en fazla katihm
36 firma ile italya oldu. Fuara,
Italya’nin yani sira Fransa,
[spanya, Danimarka, Almanya,
Avusturya, Bulgaristan, Portekiz ve
Romanya’dan firmalar da yogun
ilgi gésterdi.

Gomleklik kumasta Soktas, ytinli kumasta
Yiinsa, iplikte Iskur gibi pek cok sirket var.
Bu saydigim isimler dtinyada 6nemli yer-
lerde olan firmalar. Tuirkiye’nin ¢ok basarli
perakende zincirleri var ve dogru, dinamik
bir profil ¢iziyor” diye konustu. Premiere
Vision olarak Istanbul’u se¢cmelerine degi-
nen Pasquet, Istanbul’'un Premiere Vision
Fuarlar’nin uluslararasi yayiliminda 5’inci
duragr oldugunu belirterek, Istanbul'un bir
Premieére Vision lokasyonu olarak secilme-
sinin en dnemli sebebinin Istanbul’'un hem
Avrupa ve Asya arasindaki fiziksel konumu
hem de moda diinyasindaki konumuyla
gercek bir cazibe ve yaraticilik merkezi
olmasini gosterdi. Turkiye'nin i¢ ttiketimi,
ihracati, cevre tilkelerden gelen ziyaretci ve
miisteri cekme potansiyelini de inceleyerek
kararlarini verdiklerini sdyleyen Pasquet,
“Istanbul, tekstil sektori i¢in bolgenin or-
tak tedarik noktasi. Bununla birlikte uzun
yillardir sektorii tatmin edecek bir fuar
dtizenlenmiyor. Premiere Vision Istanbul
(PVD), bu boslugu, beraberinde getirecegi
art1 degerleri secicilik, yaraticilik ve cok
ulusluluk ile dolduracak. Halihazirda bir
cazibe ve tekstil merkezi olan Istanbul’un,

bu 6zellikleri daha da ¢n plana ¢ikacak”
ifadelerini kulland1. Pasquet, fuara katilm
saglayan firma listesinde Ttirk firmalarinin
sayica bast cekmekle birlikte, Premiere
Vision'un uluslararast kimligi geregi Italyan,
Fransiz, Portekiz, Alman, Ispanyol, Avus-
turya, Hindistan firmalanmn fuarda yer
alacagini belirtti.

Tiirkiye emin adimlarla biiyiiyor
Turkiye tekstil endtistrisini ve Ttrkiyenin
dtnya tekstil pazarindaki konumunu
degerlendiren Pasquet, “Tiirkiye tekstil
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ISMAIL GULLE
ITHIB Baskant

Premiere Vision Fuar’nin ulus-
lararasi fuar agina istanbul’u
eklemesini degerlendiren ITHIB
Baskani ismail Giille, yillar 6nce
Tirkiye’'nin vermis oldugu bu
miicadeleden galibiyetle ayril-
digini belirtti. Premiére Vision
fuarlarinin her sene artan katilimci
sayisi ile sektdriin esas oyuncusu
olma yolunda ilerledigini sdyleyen
ismail Giille, 6zellikle Premiére
Vision Paris fuarinin sinifininda en
basanh fuarlardan biri olduguna
dikkat cekti. Fuann istanbul’da da
diizenlenmesine iliskin Gg yil 6nce
Premiere Vision yoneticileriyle
goriismeler yaptiklanni hatirlatan
Giille, “istanbul’'un basanh bir
tekstil fuarina ihtiyaci vardi. Birta-
kim fuarlarla denendi ama maa-
lesef tekstil fuar agigini doldura-
madi. Umit ediyoruz ki bu fuar ba-
sarh olacak. Ayni zamanda Messe
Frankfurt da istanbul’da bir fuar
diizenleyecek. Bu fuarlarin arka
arkaya istanbul’a gelmesi, Tiirkiye
tekstili agisindan da olumlu bir iz-
lenim olusturacak. Uluslararasi bir
fuar olacagi icin yabanci katilimci-
larin sayisi daha da fazla olacak”
diye konustu. Yillar 6nce fuara
katilmak icin tekstilcilerin Paris'te
karakolluk oldugunu hatirlatan
Gille, “Yillar 6nce ahinmadigimiz
fuara, simdilerde en fazla katihm
saglayan ulkeler arasindayiz ve bu
fuar istanbul’a geldi. itibarimiz

iade edilmistir béylece” dedi.
//////////////////////////////////////////////%
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tretimi ve talebi acisindan ytikselen Bal-
kanlar, Iran, Irak, Rusya gibi bolgelere
yakin bir konuma sahip. 2017’ye kadar
toplam ytizde 16’lik biiytime 6ngoriilen
Ttirkiye ekonomisinin sanayi tiretiminde
ve ihracatta ytizde 17’lik payiyla tekstil ve
hazir giyimdeki gticti etkileyici. Ozellikle
yaygin dagitim ve magaza zincirlerine de
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lﬁZI{AN KARACA
JHKIB Yopetim Kurulu Oyesi

Tekstil ve hazir giyim sektorleri,
bir elmanin iki yansi gibi aynimaz
parcalar. Uluslararasi kumas fu-
arlarinin basinda gelen Premiere
Vision, bu anlamda sektdrlerimi-
zin temel trendlerinin belirlendigi
odak noktalar halinde. Tirkiye'nin
adini uluslararasi arenada duyur-
masini sagladig1 PV istanbul'un
ilk ayagi kanimca ¢ok basarili

bir sekilde gecti. Fuara katilan
firmalarin ve ziyaretcilerin ilgisi
beklenilen oranin tizerinde gercek-
lesti. Oniimiizdeki sene hem fuara
katihm saglayan firma, hem de
ziyaretci sayisinda artis olacagina
inaniyorum. Bu fuar Tirkiye'deki
tekstil-konfeksiyon sektoriniin
citasini yiikseltmesi agisindan

bir emare olmustur. Fuarin gele-
cek yillarinda kumasin yani sira
sourcing fuarinin da olmasini da
arzulamaktayiz. Ozellikle fuarda
aksesuar, fermuar, iplik gibi alt
sektorlerde de gelisim kaydetmek
istiyoruz. Tekstil ve konfeksiyon
sektorlerinin bir biitiin halinde
fuarda yer almasini istiyoruz.
Bdylece Tiirkiye'deki tekstil ve
konfeksiyon sektoriiniin basari
grafigi daha da yukar bir ivme
kazanacaktir. Paris'te yapilan fu-
ara da bu bakis agisiyla bakiyoruz.
inaniyorum ki Tiirkiye tekstil ve
konfeksiyonda var olan potansi-
yelini bu tir calismalarla gozler
oniine sererek, ihracatta olmasi
gerektigi konuma yiikselecektir.

//////////////////////////////////////////////
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sahip olan Ttirk hazir giyim markalari
gerek civar tlkelerde gerekse daha uzak
cografyalarda emin adimlarla biytyor.
Tiirkiye'de gelecek vaat eden ¢ok sayida
firma da var. Fakat global markalar ¢ikara-
bilmek i¢in hala kat etmesi gereken bir yol
var. Zira global marka ¢ikarmak uzun bir
stire¢. Cok yatirim, orijinal tasarimlar ve

0
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OSMAN EGE
ITHIB Denetim Kurulu Uyesi

Fuara ilgi beklentimizden fazla
oldu.Hem katihmcilarin yarisina
yakininin yabanci olmasi,hemde
ziyaretciler arasinda bir cok ya-
banci alicinin olmasi fuara mem-
nuniyeti arttirdi. Ziyaretci profili
de oldukca profesyoneldi. Gelenler
isini bilen ciddi firma temsilci-
leriydi. Fuar dan oldukca fayda
gorecegimizi diistiniyorum. Fuar
icin nimuzdeki dénem hem kati-
limcilardan hem de yeni katilmak
isteyenlerden yogun bir talep ola-
cagi kesin. Ama fuarin yillar igin-
deki basarn grafigini hep birlikte
gdrecegiz. Tiirkiye basta istanbul
olmak tizere tekstilin her kolunda
buyik fuarlara sahip olmasi ge-
reken ve hak eden bir tlke. Ancak
yanhs fuar politikalan yiziinden
bugiin cok az sayida tekstil ve
konfeksiyonla alakah uluslararasi
fuanmiz var. PV istanbul’'un bu
eksikligin giderilmesine katkida
bulunacagini disiintyorum. Tim
diinyaya tekstili, konfeksiyonu ve
yan sanayisi ile her kesime hitap
edebilecek kapasitede oldugu-
muzu gostermemiz gerekiyor. PV
istanbul ayaginin gerceklesmesi
Tiirk tekstili agisindan elbette bir
basaridir. Bence gec kalinmis bir
adimdir. Tim uluslararasi tekstil
fuarlaninin istanbul ayaklar ol-
mahdir.
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moda kulturt gerektiriyor. Pradanin 100,
Zaranin 40 yillik bir ge¢misi var. Paris'te
de tasarim var fakat en iyileri Londra’dan
ctkiyor. Ctinkt en iyi tasarim okullari ora-
da. Tasarim sart. ABD’de tiretim yok ama
cok marka ¢ikiyor. Bizim tasarim fuarimiz
INDIGO’ya hentiz katilan Ttrk firmasi
yok” seklinde konustu.



Premiére Vision Istanbul

Premiére Vision istanbul... Otel lobilerinden fuar alanlarina giden bir yolcugun basari hikayesi.
Dlnyanin doért bir kdsesinden hazir giyim Uretimine yénelik kumas Ureticilerini, moda tasarimcilarini
ve alim gruplarini bir araya getiren ve tekstil sektérinin en prestijli fuarlarindan Premiéere Vision’a
Turkiye’'nin katilma mucadelesi 1990l yillarda bagladi. Turk sirketlerinin otel lobilerinde alternatif
sergiler dizenleyip karakolluk oldugu o tarihlerden, Premiére Vision’in Tlrkiye'de ofis agmasina ve
sonunda da uluslararas! yayillim agina Istanbul’'u eklemesine uzanan basari hikayesi... Kapilarin
sonuna kadar kapali oldugu bir ddnemden, simdilerde o kapilarin ardina kadar agilan bir surecin
hikayesidir Premier Vision Istanbul.
. ________________________________________________|

1999 2011 2012 2013 2014 >
PV’nin kapilarini Fuarin 2011 “lade-i itibar” yili olarak 2013-14 ITHIB, 2014 yilinda
Turkiye ilk kez yilinda anilan 2011 déneminin sezonunda Premiere Vision Paris
1999 yilinda dizenlenen ardindan 2012 yilinda Turkiye, Paris’teki Fuarrna 23 firma ile milli
Turk modaci déneminde “onur Turkiye’den Premiere fuara 76 firma ile katihm gergeklestirirken,
Bahar Korgan ile konugu ulke” Vision New York’a 22, en ¢ok katilim Turkiye’den bireysel olarak
aralad. olarak agirlandi. Barcelona’daki Denim by saglayan 3’lincl katilan firma sayisi 45 oldu.

Premiere Vision’a ise 30
firma katild1.

PV, 2012 yilinda Turkiye'de
ofis acti.

Ulke olud.

8,294

ziyaretci

Premiére Vision Fuarlar’nin

uluslararasi yayihminda
5’inci duragi olan PV
Istanbul Fuari’nin ilki
29-31 Ekim tarihlerinde
gerceklesti.

66 yabanci firma + 87 Turk firma = Toplam 153 marka

Fuara, italya, Fransa, ispanya, Danimarka, Aimanya, Avusturya, Bulgaristan, Portekiz ve Romanya’dan

firmalar katildi.

Ahmet Oksiiz
Kipas Holding Yénetim Kurulu Uyesi

Kipas Holding olarak her zaman 6nceligimiz,
Ulkemize istihdam ve gelir saglamak. Bu
baglamda, Premiere Vision gibi 6nemli bir kumas
fuarinin Turkiye’de yapilmasi bizim igin gok
onemli. Fuarla ilgili talep gelir gelmez, tereddiit
etmeden katilma karari aldik. Blylyen ve geligsen
tekstil endustrisi, diger yan unsurlariyla da
iceride kaynak yaratmali. Her seyden énce bu
tarz fuarlanin Tirkiye’de yapilmasini &nemsiyoruz
ve sonuna kadar destekliyoruz. Kipas olarak,
fuarda yeni koleksiyonumuzu gésterme firsati
bulduk. Standimizdaki musteri yogunluk ve
sirkillasyonu iyi seviyedeydi. Ozellikle gevre
Ulkelerden yeni misteriler edinme firsati bulduk.

Murat Sézer
Hatfil Tekstil isl. A.S. Genel Mudiirii

Diinya modasinin 6nemli firmalari ile tanigma ve
bulugma firsati veren Premiére Vision istanbul’a,
katilmanin bir ayricalik oldugunu distintyoruz.
Turkiye’nin hammadde Ureticisi kimliginden
siyrilip moda ve hazir giyim sektériinde
uzmanlasmis dinamik bir profil olugturmasi,
boyle buylk organizasyonlarin gerekliligini
ortaya koyuyor. Nitekim katma degeri yliksek
gaze merserize, pamuk melanj, bamboo, tensel,
modal, casmere gibi Urlinler ureten firmayiz.
Hatfil Tekstilin isminin diinyaya tanitiimasinda
katkisi blylik oldu. Bu agidan organizasyonda
emegi olan herkese, firmamiz ve Ulkemiz adina
tesekkrd bir borg biliyoruz.

Paolo Zantonelli
Penteadora Ticaret Direktoru

Musterilerin begeni ve beklentileri
dogrultusunda 6zel renk
kombinasyonlari gelistiriyoruz.
Turk pazar, diger pazarlara da
giris kapisi gibi. Ornegin; iran
pazari ve Orta Dogu pazarlari
gibi. Premiere Vision Istanbul
Fuari’ndan beklentimiz stiphesiz
yeni musteriler.

Michele Vigano
Seterie Argenti CEO’su

Premiere Vision istanbul
Fuarr'na dijital baski, jakar
ve ek olarak 6zel finigler igin
geldik. Turkiye pazarn igin
yeni seyler sunma firsatini
bulacagiz. Premiere Istanbul,
ayni zamanda yeni pazarlarin
da kapisini agiyor. Ornegin;
Orta Dogu pazari gibi...

Ayni zamanda Kuzey Dogu
pazarlarinin da kapisini araliyor.
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Colorsp
crecra’ Color+ Mayloniu kangimianda mikemmel
boya hashd icin boyanabilir spandeks.

eco-soft

creora’ eco-soft Yumusak tulum ve berzersiz
beyazhk icin distk 1sida fikse edilebilen
spandeks.

creora” Black Parlama yapmayan daha koyu
siyah igin siyah spandeks.

highclo)

creora” highclo™ Kalict yum ve sekil koruma
icin klora kars super dayanimh spandeks.

pEm—
creora

it's in our every fiber

crecra hakkinda daha fazla bilgl igin

Mr.Song (Chang Seok Song)
cssongi@hyosung.com
Tel: +90-212-284-1601

WWW.Creora.com




" TURK MODASININ
BUYUK SOVU
ANTALYA’DA

DUZENLEDIGI MODA SOVLARIYLA DiKKATLERI
UZERINE CEKEN DOSSO DOSSI’'NIN OCAK AYINDAKI
ORGANIZASYONDA TOP MODEL ALESSANDRA
AMBROSSIO PODYUMDA BOY GOSTERECEK.

DOSSO0 DOSSI, FASHION SHOW iCIN AKDENIZ
ESINTILERIYLE DOLU BiR MODA SEHRi KURACAK.

T rl(iyﬂ’nin en bityitk moda sovuna imza atan ve simdiye
kadar Isabeli Fontana, Erin Heatherton, Miranda Kerr, Adriana Lima
ve Irina Shayk’1 podyuma ¢ikaran Dosso Dossi Fashion Show, yine
uzunca stire konusulacak bir moda etkinligine hazirlaniyor. 8 - 13
Ocak tarihleri arasinda Antalya Expo Center’da diizenlenecek 19'un-
cu Dosso Dossi Fashion Show, bu yil Brezilyali top model Alessandra
Ambrossio’yu agirlayacak. Unlii top model, 50 mankenle birlikte 9
Ocak’ta ¢ikacag defilede 2015 ilkbahar-yaz kreasyonlarinin yer aldig
4 ayr markanin trtnlerini sergileyecek.

Akdeniz esintileri moda sehrinde

Bir defilede giydigi sekerden yapilmis i¢ camasirindan sonra “Seker
Kiz Alessandra” olarak da anilmaya bagslayan tinlti top model icin
Antalya’da cok 6zel bir podyum
hazirlaniyor. Moda sovlarinda
cikarttiklar: top modeller kadar
podyum tasarimlariyla da dik-
kat cektiklerini belirten Dosso
Dossi Fashion Show Yonetim
Kurulu Bagkani Hikmet Eraslan,
ozellikle Akdeniz tilkelerinin
vazgecilmez yasam alanlar olan
meydanlardan ve Italyanin tnlt
sahil kasabasi Portofino’dan esin-
lendiklerini soyledi. Podyum igin
hazirhiklarin basladigin belirten
Eraslan, “19’'uncusunu gercek-
lestirecegimiz defilemiz icin bir
moda sehri kuruyoruz. Italyan
stilinden esinlenen sehrimizde
moda tutkunlarini bir araya ge-
tirecegiz. Akdeniz esintilerini ve
bir sahil sehri havasini yansitacak
podyumda farkh kalttirlerin
ortak sembolii olan bir dikilitas
bulunacak. Akdeniz mimarisinin
renkli ve sicak binalari, otel,
kafe, magaza ve evlerle cevrili
olacak podyumumuzu sokak
Rossi Fashion Show YK Basi sanat¢ilar tamamlayacak” ifade-
lerini kulland1.
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60.000 m? - ilk kez 1984
yilinda 248 m2 alanda
diizenlenen fuar, 30’'uncu
yilinda sektér istikrarinin
ispati olarak 60 bin m2
ulasti.

FUAR

SEKTORDE e

STIKRARIN ADI L
AYMOD &%

KENDi KULVARINDA AVRUPA’NIN UCUNCU BUYUK FUARI OLAN AYMOD
FUARI 52'NCi KEZ ZIYARETCILERINI AGIRLADI. 30 YILDIR DUZENLENEN
FUARIN BU DONEMINDE 2015 iLKBAHAR-YAZ AYAKKABI KOLEKSiIYONU
ILK KEZ VITRINE CIKTI.

HK olarak 1984 yilinda baslayan
AYMOD’un hikayesi, gintimtizde kulva-
rindaki calismalariyla basarisini katlayarak
stirdiirtiyor. 248 metrekarelik bir alanda
start alan fuar, bugtinlerde 60 bin metre-
karelik bir alana yayildi. Kendi kulvarinda
Avrupanin tictinct buytk fuar olan AY-
MOD, 05-08 Kasim tarihleri arasinda CNR
Expo Yesilkoy'de gerceklesti. Fuarin agilist
[stanbul Valisi Vasip Sahin, {stanbul Sanayi
Odas1 (ISO) Yonetim Kurulu Baskani Erdal
Bahcivan, Istanbul Deri ve Deri Mamiilleri
Thracatcilart Birligi Bagkan1 (IDMIB) Musta-
fa Senocak, Ttrkiye Ayakkab1 Sanayicileri
Dernegi (TASD) Baskani Hiiseyin Cetin,
Tiirkiye Ayakkabi Sektorti Arastirma Ge-
listirme ve Egitim Vakfi Yonetim Kurulu
Baskan1 (TASEV) Islam Seker, CNR Hol-

Istanbul Ayakkabi Esnafi Sanatkarlar Odast
(IAESO), Istanbul Ticaret Odas1 (ITO),
Istanbul Bityiiksehir Belediyesi (IBB) ve
ding Yonetim Kurulu Baskani Ceyda Erem _MUSTAFA-SENOCAK KOSGEB destek verdi. Fuarda goriilebile-

ve CNR Holding CEO’su Cem Senel'in
katihmiyla yapildi. Klasikten moderne,
babetten ¢izmeye kadar her kesime hitap
eden ayakkabilarin sergilendigi AYMOD,
bin 400 markanin katilimu ile dtizenlendi.

cek markalar arasinda Twigy, Pierre Car-
din, Cabani, Ziylan, Ves, Genesis, As Er-
dogan, Pegia, Deriva, Floor, Gensa, Nova,
Esse, Nevzat Onay, Oggi, Bueno, Dockers,
Lapinta, Lumber Jack, Scooter, Atiker, Ver-

iDMIB Yénetim Kurulu Baskani

“Yilin 10 ayinda sektér, biitiin
olumsuzluklara ragmen ytizde 3'liik

30 yildir diizenlenen fuarin bu déneminde bir artisla 628 milyon dolarlik ihracat sace, Ridge, Tergan, Polo ve Hush Puppies
2015 ilkbahar-Yaz Ayakkab Koleksiyonu gerceklestirdi.” de yer aldi. Organizasyonu 60 tlkeden 50
vitrine ¢ikti. bin sektdr temsilcisinin ziyaret etmesi he-
Fuara sektoriin oncti kuruluslan olan deflendi. Fuarin katilimcr tilkelerini basta
Tiirkiye Ayakkabi Sektorti Arastirma Gelis- Tirkiye olmak tizere Makedonya, Fransa,
tirme Egitim Vakfi (TASEV), Turkiye Ayak- Rusya, Ispanya, Almanya, Hindistan, Bang-
kab1 Sanayicileri Dernegi (TASD), Tiirkiye lades, Portekiz ve Italya olusturdu. Italya

Umum Ayakkabicilar Federasyonu (TUAF), 23 firma ile katihm gosterirken S’Oliver,



1400 Marka - Klasikten
moderne, babetten cizmeye
kadar her kesime hitap eden
ayakkabilarin sergilendigi
AYMOD, 1400 markanin
katilimi ile diizenlendi.

Jana, Tamaris, Marco Tozzi, Moschino,
Naturino, Voileblanche, Imac, Khrio,
Gianfranco Butteri, Nila&Nila, Viguera,
Valentino, Giorgio Fabiani ve Cerutti SRL
AYMODun yurt dist katihmei firma ve
markalar1 arasinda yer aldi. AYMOD’da tin-
lii tasarimeilarin yer aldigi Tasarim Bolumi
de olusturuldu. Bu boliimde Sertac Deli-
bas, Sezgi Besli, Ahmat Baytar, Sefa Sahin,
Pmar Arkun, Gékhan Talay, Ufuk Kuran,
Mine Atalar ve Zeynep Ating’in aralarinda
bulundugu tasarimecilar degisik modeller-
deki iirtin ve calismalarini paylastlar.

Sektdriin istikrarinin ispatit AYMOD
[stanbul Valisi Vasip Sahin, AYMOD
Fuarrnin agilis téreninde yaptigi konus-

mada, fuarin 52’nci kez diizenleniyor ol-
masinin sektor istikrarinin ispatt oldugunu
belirterek, “Bu istikrara bagh olarak sektor

O

Mustafa Senocak, “Sektér
yihin 10 ayinda sektériin biitiin
olumsuzluklara ragmen yiizde
3’liik bir artisla 628 milyon
dolarlik ihracat gerceklestirdi.
Deri mamulleri ihracatinin yilin
10 ayinda 1 milyar 540 milyon

dolar gerceklesti.” ,

2023 yilinda hedefledigi 2 milyar dolarlik
ihracau gerceklestirecek” dedi. 1SO Yo-
netim Kurulu Bagkani Erdal Bahcivan da
Turkiye’deki fuarcilik sektortintn gelisimi-
ne dikkat cekerek, soyle konustu: “Artik
vizyon sahibi fuarlar gormek icin yurt di-
sina gitmemize gerek kalmadi. Turkiye'de
dtizenlenen fuarlarimiz da artik vizyon
sahibi oldu. Kiiresel arenadaki sikintilara
ragmen ayakkabi sektorit btiytimeye devam
ediyor. Buittin zorluklara ragmen ayakka-
b1 sanayicisi 52'nci kez fuar diizenlemeyi
basardi. Bu sektor icin iyi bir 6rnek. Bizim
boyle giizel drneklere ihtiyacimiz var.
Sektortin dayanisma icerisinde bir araya
gelerek giiclerini birlestirmesi, fuarin yo-
gun ilgi gormesini sagliyor.” Erdal Bahgi-

www.itkib.org.tr
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CETIN
TASB¥@netim Kurulu Baskan

“Ttirkiye, 22 milyar cift olan diinya
ayakkabu lretiminde 7’'nci siraya
ylikseldi.”

van, Tirkiye'nin ancak sanayi ve tretime
bagli olarak biiytiyecegine isaret ederek,
“Istanbul’dan sanayi uzaklastirma goriist
var. Ancak Istanbul'un kendine ait bir
birikimli kaliteli i giicti var. Istanbul’da
kalacaksak katma degeri ytiksek, Ar-Ge,
inovasyon ve tasarima dayali bir sanayiye
ihtiyacimiz var” diye konustu.

Yilin 10 ayinda sektor yiizde 3 biiyiidii

Sektortin diinya pazarlarinda daha fazla ta-
nitilmast icin AYMOD gibi uluslararas: fu-
arlara ihtiya¢ oldugunu vurgulayan IDMIB

Q,

|

O

Diinya ayakkabi liretiminde
Tlirkiye 22 milyar cift ile 7'nci
siraya ylikseldi. Diinya ayakkabi
sektdrii 119 milyar dolarlik ticaret
hacme ulasti. Tiirkiye, diinya
ayakkabi ihracatinda cift bazinda
166 milyon cift ihracat ile diinya
siralamasinda ilk defa 9’'uncu
siraya yerlesti.

/
/

Bagkan1 Mustafa Senocak, yilin 10 ayinda
sektortin buittin olumsuzluklara ragmen
ytizde 3’ltik bir artigla 628 milyon dolarlik
ihracat gerceklestirdigini soyledi. Seno-
cak, iscilik ticretlerine yonelik yayinlanan
uluslararasi yeni bir raporda, Ttrkiye’de
saat basi ortalama ticretin 5,5 dolar iken,
Cin'de 2.7 dolar, Hindistan ve Vietnam’da
ise 1 dolar olduguna isaret ederek, sekto-
riin bu sartlar altinda ihracatini artirma-
sinin buytik bir basart oldugunu belirtti.
Senocak, deri ve deri mamulleri ihracatinin
yilin 10 ayinda 1 milyar 540 milyon dolar
duizeyinde gerceklestigini soyledi. 2014
yilinda ayakkabiya getirilen ilave verginin
sektorde rekabetciligi artirdigini ifade
eden Senocak, “Ayakkabi diinyada en fazla
titketim hacmine sahip tirtin grubu. Diin-
yadaki yaklagik 225 milyar dolarlik deri
ve deri trtinleri ithalatinin yarisi ayakkabi
sektortl hizla biiytiyen bu pazar potan-

9
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iISLAM SEKER
TASEV Yonetim Kurulu Baskan
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“Sektér istihdam dostu yapisi ve Lilke
ekonomisine sagladigi 6.7 milyar dolarlk
katki ile 6Gnemli sektér olma ézelligi tasiyor.”

siyelini iyl degerlendirmemiz gerekiyor.
Diinyada baslica ayakkabi pazarlari; ABD,
Almanya, Fransa, Ingiltere ve Japonya ola-
rak siralaniyor. Bu tilkeler diinya ayakkabi
pazarinin hemen hemen yarisina sahip.
Turkiye bu pazarlara daha fazla énem
vermeli. Ayakkab1 ihracatimizin pazar
dagilimina baktigimizda ise Rusya, Irak,
Suudi Arabistan, Ukrayna, Almanya ve
Ingiltere ilk siralarda yer aliyor. Sektorin
moda ve tasarim odakli gelismesini sagla-
mak icin tim deri tirtinleri kapsayan Detay
Deri Tasarim Yarismast'nin finalini bu yil



Kendi kulvarinda Avrupa’nin G¢linct buyuk fuari olan AYMOD, ilk kez 1984 yilinda 248
metrekare alanda dizenlendi. Fuar, 30’uncu yilinda sektor istikrarinin ispati olarak 60 bin

metre kareye ulasti.

Baslangic Tarihi 1984

10.Y1l 1994

| 20.Y1l 2004

>

| 30.Yil 2014

Fuarin 52. donemine katilan
firma ve marka sayisi

Fuarin katilimci lilkeleri

» Tarkiye - Makedonya - Fransa - Rusya * ispanya - Almanya
+ Hindistan < Banglades - Portekiz - Italya

2013 yih Ocak-Aralik

P'J

milyon $

Deri ve deri uriinlerinde
ayakkabi ihracatinin payi

% @r@ £
% @

2013 yili Ocak-
Aralik déneminde
deri ve deri

ardn gruplar
icerisinde en cok
ihracat ayakkabi
Urlnlerinde yapildi.

payi

Fuara katilan ziyaretci
hedef sayisi

%=

Tirk ayakkabi endistrisinin
ihracatina buyuk katkilar sunan
fuar bu yil % 200 biyidu.

7

Fuara italya’dan
23 firma katilim
sagladi.

Rusya’ya
128,8 milyon $

Ayakkabi ihracatimizin en énemli pazari
olan Rusya’ya 2013 yili Ocak-Aralik
déneminde ylzde 15,5 artigla 128,8 milyon
dolarlik ayakkabi ihracati yapildi. Rusya’nin
Turkiye'nin ayakkabi ihracatindaki payi ise
yuzde 17,6 seviyesinde.

Irak’a
e 105,4 milyon $

Ayakkabi ihracatinin diger 6nemli
pazari olan Irak’a yapilan ihracat bu
dénemde ylizde 32,1 artarak 105,4
milyon dolara yikselirken, Irak’in
deri Urlnleri ihracatindaki payi
yuzde 14,4’e yukseldi.

Litvanya’ya
72,2 milyon $

Bu dénemin en gbze garpan pazari ise
ylzde 12.488 gibi cok yiiksek oranda
bir artisla 573 bin dolardan 72,2 milyon
dolara yukselerek yluzde 9,9 payla
3’lincl siraya ylkselen Litvanya oldu.

Ukrayna’ya
26,1 milyon $

Ayakkabi ihracatinin diger 6nemli pazari
olan Irak’a yapilan ihracat bu dénemde
yuzde 32,1 artarak 105,4 milyon

dolara ylkselirken, Irak’in deri Urlnleri
ihracatindaki pay! yuzde 14,4’e yikseldi.




Klasikten moderne, babetten

cizmeye kadar her kesime hitap eden
ayakkabilarin sergilendigi AYMOD
Fuar’'min bu déneminde 2015 lkbahar-
Yaz Ayakkabi Koleksiyonu vitrine ¢ikt.

italyan markalari icin olusturulan ézel alanda;
Alberto Fermani’den Mario Bruni’ye, Sabatini’den
Andrea Ferri'ye kadar italya’min seckin markalan
fuarda yerlerini aldilar.

IDMIB Bagkani Mustafa Senocak, TASD Baskani
Hiiseyin Cetin, TASEV Baskani islam Seker, IDMiB
Yénetim Kurulu Uyesi Ruken Mizrakli, Deri Tanitim
Grubu Baskani Erdal Matras, fuarda stantlan dolasarak
firma sahiplerinden bilgiler aldilar.

16 Aralik'ta yapiyoruz. Ayrica yilda iki kez
trend seminerleri gerceklestiriyoruz. Fuara,
Ekonomi Bakanligi'mizin destekleriyle Su-
udi Arabistan’dan Finlandiya’ya kadar 19
tilkeden 96 kisilik bir alim heyeti organize
ettik. Sektdriimiz icin gtizel is birlikleri do-
guracagina inaniyoruz” ifadelerini kullandi.

246 kisilik alim heyeti

AYMOD Fuart i¢in ilk olarak 1984 yilinda
248 metrekarelik bir alanda yola ¢iktik-
larin1 hatirlatan TASD Baskani Htiseyin
Cetin, bugtin fuar1 60 bin metrekarelik bir
alana tasidiklarim kaydetti. Cetin, fuara
Ekonomi Bakanligi, IDMIB ve CNR is bir-
liginde ¢ok sayida tilkeden 246 kisilik bir
alim heyeti geldigini bildirdi. Sektortin ana
pazarlarinin Rusya, Irak, ingiltere, Italya
ve Ukrayna olduguna deginen Hiiseyin Ce-
tin, Turkiye’nin 22 milyar ¢ift olan diinya
ayakkabi tretiminde 7’nci siraya yiiksel-
digini soyledi. “Diinya ayakkabi sektorit
119 milyar dolarlik ticaret hacme ulasti.
Ulkemiz dtinya ayakkabi ihracatinda ¢ift
bazinda 166 milyon cift ihracat ile diinya

siralamasinda ilk defa 9'uncu siraya yer-
lesti” diye konusan Huseyin Cetin, suni
ve tekstil ayakkabilarin ihracat payinin
artugini, ireticilerin diinyada yasanan bu
gelismelere gore stratejilerini gozden ge-
cirmesi gerektigini ifade etti. AYMODun
ayakkabi sektortinde en énemli tanitim
organizasyonu oldugunu sdyleyen TASEV
Baskani Islam Seker, “Ulkemizde el sanat-
lar1 arasinda yer alan ve insanlik tarihinin
en eski mesleklerinden biri olan ayakkab1
imalat1, istthdam dostu yapist ve iilke
ekonomisine sagladig1 6.7 milyar dolarlik

o

Yilda iki kez diizenlenen AYMOD,

ayakkabi sektdriiniin Tiirkiye'deki
en bliyiik vitrini. Bu yil yiizde

200 biiyiiyen fuar, Tiirk ayakkabi

enddistrisinin ihracatina da biiyiik

katkilar sunuyor. ,

katks ile tizerinde ciddi olarak durulmasi
gereken bir sektdr olma 6zelligini tastyor.
Yasanan bircok kiiresel krizlere ragmen
uluslararas: pazarlarda ‘Made in Turkey’
etiketiyle tirtinlerini satan ve devamli
gelisen sektortimiiz ile Turk ayakkabist
imajin gliclendirmekte ve uluslararasi
markalasmanin 6ntnt agiyor. Sektortin
uluslararas: piyasalarda yasanan sert reka-
bet kosullarinda varhigin strdurip tilke
ihracatina sagladig katkiy1 artirmast igin
stirdiirtlebilir ekonomi sartlarinin olus-
mast gerekir” diye konustu. CNR Holding
Fuarcilik Grubu CEO’su Cem Senel de
acilista yaptigi konusmada, 450 firmanin
katilimiyla dtizenlenen ve 8 Kasim’a kadar
stirecek AYMOD’da 50 bin ziyaretci he-
deflendigini bildirdi. Senel, “Yilda iki kez
dtizenlenen AYMOD, ayakkab1 sektori-
ntn Tirkiye’deki en buiytik vitrini. Bu yil
ytizde 200 biiytiyen fuar, Turk ayakkabi
endustrisinin ihracatina da biiytik katkilar
sunuyor” diyerek fuarda 2015 Ilkbahar-Yaz
koleksiyonlarinin ilk kez sergilenecegini
soyledi.
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SEKTORDEKI 25’INCi YILINI
8'INCi HALI TASARIM YARISMASI
ILE TACLANDIRAN iHiB, HEM
SEKTORE EMEGI DOKUNAN
DUAYENLERE HEM DE SEKTORE
TASARIMLARIYLA YENI DAHIL
OLAN GENC TASARIMCILARI
ODULLENDIRDI.

o i Tl

e TRy M

‘"HALI TASARIM
. YARISMASI

Ile taclandi

Istanbul Hah Thracatcilan Birligi (iHIB),
25’inci kurulus yildéniimtinde sektoriin 6n-
de gelen isimlerini 6zel bir gecede biraraya
getirerek, bu yil 8’incisi diizenlenen Hali
Tasarim Yarismasi'nda dereceye giren tasa-
rnimcilara da odiillerini verdi. Geng¢ hal tasa-
rimcilarinin egitimlerine katkida bulunmak
ve sektdriin tasarim giictint zenginlestir-
mek amaciyla diizenlenen yarismanin odul
gecesinde ayrica ‘yilin halicist’ ve ‘duayen
halicilara’ da 6dul verildi. 11 Kasim Sal gii-
nt Tophane-i Amire’de dtizenlenen geceye;
Turkiye Thracatgilar Meclisi (TIM) Baskan
Vekili Mustafa Cikrik¢ioglu, istanbul Hali
Thracatgilar Birligi (IHIB) Bagkan Ugur
Uysal, Istanbul Hazir Giyim ve Konfeksiyon
[hracatcgilan Birligi (IHKIB) Bagkani Hikmet

Tanrverdi, Istanbul Tekstil ve Hammadde-
leri Thracatgilant Birligi (ITHIB) Bagkan Is-
mail Gtlle, Istanbul Deri ve Deri Mamulleri
Thracatgilart Birligi (IDMIB) Baskam Mustafa
Senocak’in yani sira is diinyasinin énde ge-
len isimleri katildu.

Gecede duayen odtllerinin sahipleri; Asgar
Sefizadegan, Asim Kaplan, Avak Sirinoglu,
Demir Belli, Durmus Gtile¢, Hasan Arslan,
Hasan Cinar, Liitfit Ertekin, M.Nuri Giireli,
Mehmet Basdogan, Muammer Cetiz, Mus-
tafa Cinar, Mustafa Yildiz, Osman Cepken,
Recep Sefer, Riza Alioglu, Sacid Sezal, Sait
Bayhan, Semseddin Sengdr, Vedat Durusel
oldu. IHIB 25.Y1l Baskan Odtillerini; Erdem
Kocapinar, Halit Kamasak, Suat Terzioglu
ve [brahim Yilmaz paylastilar. THIB Yilin
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Soldan saga: Mustafa Yildiz, iHIB Baskan Ugur Uysal,
Muammer Cetiz, Mustafa Cinar, TIM Baskan Vekili Mustafa Cikrikcioglu

_ Soldan saga: Ibrahim Geyikoglu, Hasan Cinar, Mehmet Nuri Giireli,
IHIB Baskani Ugur Uysal, Mehmet Basdogan, Liitfii Ertekin, Demir Belli

Celaleddin Vardarsuyu, Soldan saga: Avak Sirinoglu, Hiseyin Kaplan, Soldan saga: Semsettin Sengdr, Sait Bayhan,
IHIB Baskani Ugur Uysal Durmus Gileg, IHIB Baskani Ugur Uysal IHIB Baskani Ugur Uysal, Sacid Sezal, Riza Alioglu
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UGUR UYSAL .
iHIB Baskani

“Diinya capinda, basinda Tiirk isminin
oldugu nadir dogal markalanimizdan
birisidir Tiirk Halisi. Diinyada, gelen
turiste kendi ismiyle, kendi markasiyla
tiriin satabilen, yani Tiirk Halisi'ni
satabilen tek iilke biziz.”

Hahaist Odtilinii ise Celaleddin Vardarsu-
yu ald.

Bu y1l 8'incisi dtizenlenen Hali Tasarim
Yarismasi'nin kazananlari ise birinci Biisra
Balota, ikinci Niliifer Unay Cubukcu, tigtin-
cti Stikrii Burhanl oldu.

[lk 8¢ kalan finalistler Birlik tarafindan
Ocak 2015 déneminde Almanyanin Han-
nover sehrinde ditizenlenecek olan Domotex
Hali ve Yer Kaplamalar1 Fuarina goturtle-
cek. Yarismanin birincisi 7 bin, ikincisi 5
bin, t¢tinctst ise 3 bin lira para ddultinin
de sahibi oldu. Diger finalistler de bin li-
ranin sahibi oldu. 1lk tice giren finalistlere
ayrica 13’ MacBook Pro verildi.

Hal, Tiirkiye’nin milli markasidir
[HiB’in 25’inci kurulus yildéntimtintin

ve 8'inci Hali Tasarim Yarismas’nin acilis
konugmasim yapan IHIB Baskant Ugur
Uysal, halinin Ttrkiye'nin milli kiltiir ve
milli markasi oldugunu séyleyerek, “Dtin-
ya capinda, basinda Ttirk isminin oldugu
nadir dogal markalarimizdan birisi” dedi.
Ugur Uysal, “Atalarimizin Orta Asya’dan bu
topraklara gelirken, atlarinin tstiinde eyer
yerine kullandiklari, giin gelip cadirlarin
tsttinde koruyucu trtin olarak kullandik-
lar1, yastiklarim kapladiklari, tistiinde otur-

duklart ve yemek yedikleri bir trtin. Ttrk
Halistn1 bugtinlere getirdiler. Bizler de bu-
gtine kadar Ttirk Halis1 markastyla beraber
ciddi manada ihracat basarilarina imza attik.
Istanbul Hali Thracatcilan Birligi, 400 tye-
siyle birlikte yillik 500 milyon dolar direkt
ihracat, 1,5 milyar dolar da turistik sati
vasitasiyla ihracat yapiyor. Diinyada, gelen
turiste kendi ismiyle, kendi markasiyla tirtin
satabilen, yani Ttrk Halist'ni satabilen tek
tilke biziz” diye konustu.

Her sey hayal ile baslar

Dtinya hali ihracatinda ikinci olan
Ttirkiyenin bu basarisini birinci siraya
yiitkseltmesi gerektiginin altini ¢izen Uysal,
bunun i¢in iki btiytitk adim atilmas: gerekir
dedi. Uysal, style devam etti: “Malum diin-
yada hi¢ kimse herhangi bir isin ikincisini
hatirlamaz. Ancak birincisini hatirlar. Biz
de birinci noktaya ytikselmek istiyorsak,
once tasarim ve sonra markalasma konu-
larinda ciddi adimlar atmali ve yatirnmlar
yapmak zorundayiz. Iste bu gece kutladi-
gimiz 8'inci Hal Tasarim Yarismast da bu
ytzden ¢ok énemli. Bundan 10 y1l 6nce biz
bu projeyi gtindeme getirdigimizde, genel
anlamda bu kadar ¢ok tasarim yarismasi
yoktu. Biz, bunu soyledigimiz yillarda, o
donemin Yonetim Kurulundaki arkadaslar,
ozellikle beni hayalperest ve ¢ok idealist,
imkansiz projeler dtistinen biri olarak tabir
etmislerdi. Ama zaman gosterdi ki her sey
hayal ile bashyor ve bugtinlere geliyor. O
zaman birka¢ arkadasimizin destegiyle ve

ileriki yillarda ticaretin ¢ok degisecegini 6n-
gorerek, artik bir markasi, bir tasarimi, bir
hikayesi olmayan hicbir firmanin ayakta ka-
lamayacagini gorerek, bu projede 1srar ettik
ve bu projeyi hayata kazandirdik. Bu mekan
da bizim icin ¢ok dnemli ¢tinki 1’inci Hal
Tasarim Yarismasim da bu kadar cok mu-
halefete karsi burada yapmistik. Daha sonra
burada yapmak pek kismet olmamusti, bu-
gtn ikinci kere bu mekandayiz. O ytizden
Mimar Sinan Universitesine de tesekkir et-
mek istiyorum. Bizler, IHIB’in yeni Yénetim
Kuruluyuz ve Nisan ayinda goreve geldik.
Bir¢ok proje acikladik geldigimizde ve hizla
bu projeleri yerine getirmek icin ¢ok siki
bir sekilde calismaya basladik. Ozellikle
tasarim ve tasarimclya destek konusunda,
egitim projelerinde, tiniversite 6grencile-

O

Hali sektérdi, Tiirkiye’'nin ortalama
ihracat artisindan daha hizli bir
biiyiime gésteriyor. Tiirkiye'nin
ihracati yiizde 5,5 civarinda
artarken, hali sektériiniin 10 ayda
ihracati yiizde 8,7 artarak 2 milyar
dolara geldi. Sektériin 2023 hedefi
5,5 milyar dolarlik ihracat ve yiizde
22'lik kiiresel paydir.

[HIB Baskani Ugur Uysal'in ev sahipligindeki gecede, TiM Baskan Vekili Mustafa
Cikrikgioglu ve ITKIB Baskanlan Mustafa Senocak, ismail Giille ve Hikmet Tanriverdi IHIB

ailesini yalniz birakmadi.
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[HIB ‘in 8'inci Hali Tasanm
Yarismasi’'nda birinci olan Biisra
Balota, ikinci Niliifer Unay Cubukcu ve
lictincii Stikrii Burhanli, IHIB Baskani
Ugur Uysal tarafindan tebrik edildi.

rine fabrikalarda yerinde egitim vererek,
onlan sektore kanalize ederek, elimizden
geldigince onlara bir ufuk ve bir gelecek
hazirlamaya calisiyoruz. Bugiin tasarimeila-
rn sektdriimiizde gercekten cok iyi ticretler
karsilhiginda calistigini gérmek, yani bizim
bu projemizin ge¢mis yedi yilda finale kal-
mus arkadaslarimizin sektore yon verdigini,
tasarimlariyla tilkemize deger kattigini ve
kendilerine de iyi kazang sagladigini gor-
mek bizim i¢in gercekten gurur verici.”

Uvey evlat muamelesi gériiyoruz

“Ttim bunlarnn yaninda, Ttrk Halist denil-
diginde mangalda kil birakmayan, cum-
hurbagkanimizin da her firsatta sikayetci ol-
dugu btirokrasimiz, gercek hayatta halicilara
her zaman tivey evlat muamelesi yapmustir.
Bu tilkede havalimanminda cantanizda ti¢
tane hal tespit edilse kacaket olursunuz,
hakkinizda dava acilir. Maliyenin en ¢ok
baski yapug sektor halidir. Ulke istihdami-

L L

[HIB, 400 iiyesiyle birlikte yillik
500 milyon dolar direkt ihracat,
1,5 milyar dolar da turistik satis
vasitasiyla ihracat yapiyor.
Diinyada, gelen turiste kendi
ismiyle, kendi markasiyla triin
satabilen, yani Ttirk Halisi’'ni
satabilen tek (ilke, Tiirkiye.

n1 artirmak icin btirokratlar ne zaman calis-
ma yapsa ilk 6nce halicilan ararlar. Ctinku
en ucuz yatiriml istihdam el halisindadir.
Ancak tilkemiz zenginlesiyor, Ttrkiye’ de el
halist dokutmak zorlastyor. Bu milli marka-
miza ve milli kiiltirtimiize ¢zel destek verin
dersiniz ancak hicbir destek vermezler.
Yurtdisindaki eski Ttirk halilarini getirelim
bakim yapip 10-20 katina ihrac edelim ve
tilkemize ytiksek katma deger saglayalim’
dersiniz, ayni zihniyet eski hali ithalatin
yasaklar. Yetmez, ayni btirokrasi size derki
uyusturucu da eski hali gibi ytiksek katma
degerli bir tirtin, yitksek katma degeri var
diye onu da mu1 serbest birakalim?’ Aslinda

www.itkib.org.tr
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DSP Genel Baskan Yardimcisi Muammer Aydin ve italyan Tasanmci Edit Lusarar, Tophane-i Amire’de gerceklestirilen Hali Tasarnim
Yansmasi’'ni ziyaret ettiler. Tasanimci Lusarar, gecede yarismacilarin halilanini inceleyerek Tiirk halilarina dair bilgiler ald:.

.

ik 8’e kalan finalistler Birlik
tarafindan Ocak 2015 déneminde
Almanya’nin Hannover sehrinde
diizenlenecek olan Domotex

Hali ve Yer Kaplamalar Fuari’'na
gétiiriilecek. Yarismanin birincisi

7 bin, ikincisi 5 bin, l¢iincisd ise

3 bin lira para 6diiltiniin de sahibi
oldu. Diger finalistler de bin liranin
sahibi oldu. ilk tice giren finalistlere
ayrica 13° MacBook Pro verildi. ,

ayn1 biirokrasi tim bu kosteklere ragmen
bugtin dtinyanin 2. btiyttk hal ihracatcis
olmamiza katk: saglayan ttim hal ihracatci-
larmin, yani sizlerin alnindan 6pmelidir.”

Halikent kiimelenme projesidir

Halikent projesine deginen Uysal, “Hali-
kent projemiz ki bir kiimelenme projesidir,
ayni tasarim yarismast gibi o da bir hayal

ile basladi. Biittin sektori, ihracattan ve
turistik satistan, kiiciik ve orta boy imalat-
tan el halinsina, makine halisina kadar tek
bir mekanda toplayacak bir kompleksten
bahsediyoruz. Bunun mimari ¢izimlerini ha-
zirlattik. Su an TOKI ile de bir arazi tahsisi
i¢in gortsmelerimiz devam ediyor. Malum
bu sene 25’inci yilimizi kutluyoruz. Bu 25
yilda tabii bircok yonetim kurulu geldi gecti
ve onlarin, bizim bugtine gelmemizde bti-
yuk emeKkleri var. Bu gece vesilesiyle hem
tim yonetim kurullarimiza hem de ttim

onceki bagkanlarimiza buradan saygilarimizi
sunuyoruz. Diger yandan da yillardir ashn-
da kendilerine yeterli degeri veremedigimiz
sektortimiiziin duayenlerini de bu aksam,
sizlerin huzurunda ve elimizden geldigince
onurlandirmaya calisacagiz. Bugtine kadar
kendilerini unuttugumuz icin 6zellikle dziir
diliyoruz ama sag olsunlar bizleri kirmadi-
lar ve bu aksam bizlerin, bu sektoriin bu
noktaya gelmesinde en biiytik emekleri olan
buytiklerimize saygilarimizi sunacagiz. Ayri-
ca bu projeyi de geleneksel hale getiriyoruz.
Bu yil baslayarak her yil bundan sonra bu
sektore emek vermis duayenlerimizi odiil-
lendirecegiz. Bunun disinda, yine bu yildan
baslamak tizere, gelecek yillarda geleneksel
hale gelecek ve her y1l yapmaya devam ede-
cegimiz, Yilin Halicist Odulwnu verecegiz.
Bu yil, sektore ¢igir agmis, biittin koylerde-
ki eski ptiskit ekonomik degerini yitirmis
halilar1 elden gecirip modern bir tasarima
dontistiiren ve sektdre yeni bir is kolu acan
bir buytigtimtize verecegiz. Ayni zamanda
yine eski baskanlarimizi da burada bu gece
vesilesiyle de anacagiz” ifadelerini kullandu.

Hali sektorii gecmisi giiniimiize tasiyor
Gecede konusma yapan TIM Baskan Ve-
kili Mustafa Cikrik¢ioglu, ihracatin tlke
ekonomisinin biuiytimesine net katk: sag-
ladigin: belirterek ihracatla buiytidiiklerini
soyledi. Hali sektortinde yakalanan hizl
ihracat artisinin ihracata moral oldugunu
belirten Mustafa Cikrik¢ioglu, “Ciinki
hali sektodriimiiz, gecmisten gelecege tasi-
digimiz en nadide sektorlerimizden biri”
dedi. Hali sektoriintin daha gidecek ¢cok
yolu oldugunu séyleyen Cikrik¢ioglu,
2013 yilinda sektériin ihracatini ytzde

9 artirarak 2 milyar 196 milyon dolara
yiikseldigini, temposunu bu yil da hiz
kesmeden devam ettirmesi gerektigini
vurguladi. Cikrik¢ioglu, “Hal sektort,
Turkiye'nin ortalama ihracat artisin-

dan daha hizli bir biiytime gosteriyor.
Turkiye'nin ihracati ytizde 5,5 civarinda
artarken, hali sektoriintin 10 ayda ihracati
ytizde 8,7 artarak 2 milyar dolara geldi.
Ontimiizdeki yillarda bu rakamin daha
da ytkselmesini bekliyoruz. Zaten sekto-
rimiiziin 2023 hedefi 5,5 milyar dolarlik
ihracat ve ytizde 22’lik kiiresel paydir.
Biz, bu hedeflere ulasacagimiza buttn
kalbimizle inaniyoruz” diye belirtti.

Tasarnim yarismalari

ihracatin destekgisi

Tasarim yarigmalarinin Tirkiyenin ihra-
catinda 6nemli katkilar sagladigini ifade
eden Cikrik¢ioglu, “TIM olarak biz bu
tasarim yarismalarinin ttim sektorlere ya-
yilmast i¢in buytik ¢aba sarf ediyoruz. Ar-
tik bircok sektodrtmiiz tasarim yarismalari
dtizenliyor, bircok sektortimiiz de Ar-Ge
proje pazarlar yapiyor. Bu etkinliklerden
¢tkan basarili eserler de Tiirkiye Inovasyon
Haftas1 kapsaminda sergileniyor.

Bu yil 4-6 Aralik tarihleri arasinda diizen-
leyecegimiz Tiirkiye inovasyon Halftast,
bir kez daha tilkemiz inovasyon kultiirii-
ne damgasini vuracak. Bu vesileyle 4-6
Aralik tarihleri arasinda Istanbul Kongre
Merkezinde gerceklestirecegimiz Ttrkiye
Inovasyon Haftasi etkinligine, hepinizi
davet ediyorum. Biz, Ttrkiye'nin gelece-
ginin inovasyon ve tasarim ile sekillene-
cegine inaniyoruz” degerlendirmelerinde
bulundu.



Hali Tasarim Yarismasi
birindsl
Bilisra Balota

Marmara Universitesi G-

zel Sanatlar Fakdltesi Tekstil
Balimu’nden mezun oldum.
Marmara Universitesi Gizel
Sanatlar Enstitlist Tekstil Bli-
mu Yiksek Lisans Programini
kazandim. I¢ Mimarlik egitimim
de devam etmekte. Tasari-
mimin temasi terk edilmislik.
Yasanmigliklarla dolu, esra-
rengiz mekanlarin tzerimde
uyandirdigi merak...zamanin
etkisiyle yipranmis, birbiri ts-
tine katmanlanan, deforme
olmus dokular, hayalet sehirler,
muazzam izlenimlerdir beni et-
kileyen. Projem ile atik durumda
olup kullanilmayan, tabiri caizse
terk edilmis tekstillerin, ¢rme,
dokuma kumaslar gibi, tretimini
farkli bir bakis acisiyla gercek-
lestirip, hali sektérinde yeniden
kullanimini, geri dénistimani
hedeflemekteyim.

Hali Tasarim Yarismasi

ikincisi

Niliifer Unay Cubukcu

Sabanci Olgunlasma
Enstitisi’nde Moda Tasari-

mi egitimi aldim. Daha sonra
Marmara Universitesi Guzel
Sanatlar Fakultesi'nde Tekstil
Sanatlar egitimine basladim. Su
anda Tekstil Sanatlari-Dokuma
Bolimu'nde 4’tncu sinif 6gren-
cisiyim. “Inci ve Istiridye” adini
verdigim koleksiyonumu tasarler-
ken, incinin olusumu stirecinde
yasadigi mesakatli strec ve bu
esssiz guzelligin meydana ge-
lebilmesi igin istiridyenin verdigi
olaganustt ¢cabadan ilham aldim.
Tasarimim, yer yer buklet, yer
yer ise kilim tekniginde kullanilan
orgulerle dokunarak, farkli iki tek-
nigin birarada kullanildigi, gérsel
olarak da zenginliginden dduin
vermeyen ve renkten ziyade Isik
ile kendini ifade ederek sadeligi-
ni koruyan, sik bir tasarim olma
ozelligi tagiyor.

Hali Tasarim Yarigmasi

iigiinc’lisﬁ

Suikrii Burhanh

Marmara Universitesi Guzel
Sanatlar Fakultesi Geleneksel
Turk Sanatlar Béluma Hali-Kilim
Eski Kumas Desenleri Anasa-
nat Dal’'ndan mezun oldum. Su
an ayni bélimde yiksek lisans
6grencisiyim. Ayrica Tekstil Sa-
natlarn BolumU'nde de cift anadal
egitimi aliyorum. Tasarimimin
temamin adi ‘Ask’. Halida kul-
landigim malzemelerin tamam,
¢ozguler hari¢, dogal yiun, renk
ve el egirmesidir. GUnimuzde
dogal olana yoénelme her gegen
gUn daha da artiyor. Bir bakima
eskiyi arayis icerisindeyim bende.
Dokundugum halinin bana eskiyi,
kendimce dogali yasatmasini,
huzur vermesini isterim. Bundan
dolayi sectigim renkler, koyun-
larin 6z renkleri. Turuncu iplikler
ise kok boya kullanilarak dogal
boyama yéntemleri ile boyandi.
Dokumada ise hali havli, kilim,
sumak teknikleriyle kompozisyon
olusturuldu.

\




EL HALISI SEKTORU §
ikinci kez bir araya geldi

iHIB, “2. EL HALISI SEKTOR TOPLANTISI”NI BEYAZIT PRESIDENT
OTEL'DE EL HALI FIRMA TEMSILCILERININ YOGUN KATILIMI iLE
GERCEKLESTIRDI. TOPLANTIDA iHiB'IN DAHA ONCE BELIRLEDIGI 25

MADDELIK PROJELERE YONELIK YAPTIGI CALISMALAR DA ELE ALINDI.

IHIB vYonetim Kurulwnun sekeor ile bire-
bir gorts alisverisi yapmak icin diizenledigi
El Halis1 Sektor Kurulu toplantilarinin ilki
Haziran aymnda yapilmisti. Bu toplantida ya-
pilmast hedeflenen calismalarda gelinen nok-
tay1 sektor ile paylagmak icin IHIB Bagkaru
Ugur Uysal'n ve Yonetim Kurulu tiyelerinin
katilimiyla 2. El Halis1 Sektor Toplantisina
da sektorden yogun ilgi oldu. Ugur Uysal'n
sektor temsilcilerine detayh olarak sunumu-
nu yaptifi 6 aylik ¢alisma raporunun ardin-
dan, firma temsilcilerinden de gortis alisveri-
sinde bulunuldu. Haziran ayindaki toplanti-

da [HIiB'in sektoriin sorunlarini ¢dzmek icin
ontine koydugu 25 calisma baghg tek tek
ele almarak, neler yapildigi ayrintili olarak
firma temsilcilerine aktarildi. Bunlar arasinda
Domotex Hannover Fuari'nda Tiirk hali fir-
malari icin yapilacak yeni stant uygulamalart,
sahis firmalarinin fuar tegviklerinden yarar-
lanmalari icin yapilan ¢alismalar, fuarlara
katilan hali firmalar icin fuar kitapcigi hazir-
lanmasi, yerinde egitim projeleri kapsaminda
Eximbank tarafindan sektore ihracat sigorta
ve kredileri hakkinda egitimlerin verilmesi,
el halicihigimin gelistirilmesi icin yapilan egi-

UGUR UYSAL
iHIB Baskani

tim faaliyetleri, hal sektértntn tanitim faali-
yetlerine yogunlasma, uluslararasi iligkilerin
gelistirilmesi icin yapilan calismalar, hal
firmalarinin mobilyacilarin olusturdugu Mas-
ko benzeri bir merkezde bir araya gelmesine
yonelik olarak yapilacak Halikent projesine
yonelik faaliyetler, yer aliyor. Ttirk Halistmi
uluslararast platformlarda da temsil giictint
artirmay1 hedefleyen THIB, Cover dergisine
de ilan vermeye baslad1. Skylife dergisinde el
halist ile ilgili yayimlanacak makalenin yani
sira Alive dergisini de tekrar hayata kazan-
diracak.
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DUNYANIN

CORABINI
ORUYORUZ

TURKIYE YILLIK 2 MILYAR CiFT CORAP URETIMI iLE
CiN’DEN SONRA DUNYANIN EN BUYUK URETICISI
KONUMUNDA. SON 14 VIL iCINDE iHRACATINI 6 KAT
ARTIRAN SEKTOR 1,2 MILYAR DOLARLIK YILLIK YURT
DISI SATIS RAKAMIYLA CiN VE iITALYA’DAN SONRA
DUNYA UcUNCUSU.



2013 yilinda dunya ¢orap
ihracati 2012 yilina kiyasla
yuzde 8 oraninda artarak
12,9 milyar dolardan 13,9
milyar dolara yikseldi.

www.itkib.org.tr
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Tarihi tas devrine kadar uzanan corap,
diinyanin en eski giyim esyalar1 arasinda
gosteriliyor. Yillarca elde oriilen ¢oraplar,
ytizyillar icinde makine kullanilarak tretil-
meye baglaniyor, tiretim artinca kullanimi
da yayginlasiyor ve sanayi devrimi ile ge-
lisen teknoloji bagh olarak da seri tiretime
gecis sagliyor. Bu stiregte naylon ve benzeri
sentetik liflerin bulunmast ile pamuk, ytin
gibi dogal liflerin yan1 sira sentetik lifler de
corap tretiminde kullanilmaya baslaniyor.
Ozellikle 1940 yilindan sonra gerek ham-
madde gerekse teknoloji anlaminda tekstil,
hazir giyim ve konfeksiyon sanayisindeki
gelismeler paralelinde, ¢corap sektoriinde de
pek ¢ok yenilik ve gelisme oluyor, tiretim
yelpazesi genisliyor ve coraplar cesitleniyor.
I¢inde bulundugumuz 2 1’inci ytizyilda artk
nitelikli ve modern ¢oraplar tasarlaniyor ve
retiliyor. Bugtin her kesimden insan icin
vazgecilmez giysiler arasinda olan coraplar
saglik-estetik gibi kaygilar ile ilave nitelikler
kazanarak, kullanimi her gecen giin artiyor.
Yumusak saris rahatligi, daha iyi esneme ve
geri toplama performanst, gelistirilmis nefes
alabilme ozellikleri, gtimuis iyonlar katki-
st ile istenmeyen kokularin énlenmesi ve
anti bakteriyel ozellikler, gelistirilmis nem
kontrolii ile serinletici etki, basing ayarla-
narak viicuttaki kan dolasimimin hizlandi-
rilmasi, sik yikanmaya karst daha az solma,
aroma terapi, giiniimtiz ¢oraplarina ileri
teknolojiler ile kazandirlan ozelliklerden.
ITKIB Ar-Ge ve Mevzuat Subesi tarafindan
hazirlanan “Tiirkiye’de Corap Ticaretinin
Guincel Durumu ve Diinya Ticaretinde Yeri”

"’

Tiirkiye’nin hazir
giyim ve konfeksiyon
ihracatinda 44 temel
(irin grubu icerisinde

7. sirada corap
yer aliyor.

baslikli rapora dayanarak hazirladigimiz bu
haberde, diinyanin en fazla hazir giyim ve
konfeksiyon ihracati yapan altinci tilkesi olan
Turkiye’de, corap sanayiinin oldukca énemli
bir alt sektor oldugu ve ihracat potansiyeli
dikkate alinarak ¢orap ticaretinin giincel du-
rumunu ve diinya ticaretindeki yerini ortaya
koymaya calisacagiz.

Tiirkiye corap ihracatinda

diinya iiciinciisii

ITC/Trademap kaynakli uluslararasi ista-
tistiklere gore, 2013 yilinda diinya corap
ihracat1 2012 yilina kiyasla ytizde 8 oraninda
artarak 12,9 milyar dolardan 13,9 milyar
dolara ytikselmis. Bu verilere gore 159 tilke
corap ihracati yapmus. En fazla corap ihracau
yapan tlkeler Cin Halk Cumhuriyeti, {talya,
Turkiye, Almanya ve Hollanda olarak sira-
laniyor. Belgika, Pakistan, ABD, Sirbistan,

El Salvador, Portekiz ve Kore gibi tilkeler

de 6nde gelen corap ihracatcilarn arasinda
yer aliyor. Cin Halk Cumbhuriyeti 6,1 milyar
dolarlik corap ihracat rakamu ile diinya paza-
rinin yiizde 44°tind elinde tutuyor. ltalya 1,2
milyar dolar ile pazarn ytizde 8'ini elinde tu-
tarken, Ttirkiyenin 1,2 milyar dolar ile pazar
pay1 ytizde 8 dtizeyinde. Dérduncti buiytik
corap ihracatcist Almanya 602,4 milyon do-
lar ile dtinya corap ihracatindan ytizde 4 pay
alirken, Hollanda 326 milyon dolarlik ihra-
cat ile dtinya pazarindan ytizde 2 pay aliyor.
Gecen yil en fazla ihracat yapan ilk 20 tilke,
13,9 milyar dolarlik ihracatin ytizde 88’ini
gerceklestirdi. Bu 20 tilkeden 15’inin ihracau
ytizde 1 ile yiizde 27 arasinda degisen oran-
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0ZKAN KARACA
IHKIB YK Uyesi, AB, ABD ve Uzak Dogu Fuarlar,
Ticaret Heyetleri ve Dis iliskiler Komitesi Bagkan

“Onemli tiretim kapasitesine ulasrmis Tiirk
corap sektorii, siirtikleyici nitelikte birkag
markay yaratacak giice sahip bulunuyor.”

larda artarken, bes tilkenin ihracat1 yiizde
0,3 ile ytizde 11 arasinda degisen oranlarda
artis gostermis durumda. Corap ihracatini en
ytiksek oranli arttiran tilke Belgika olurken,
ihracat 248,6 milyon dolardan yiizde 27
artis ile 316,8 milyon dolara ¢ikmus. Sirbis-
tan ylzde 20, Ingiltere ytizde 8 ve Pakistan
ytizde 17 oraninda artiglarla dikkat ceken
diger iilkeler arasinda bulunuyor. En fazla
ihracat yapan ilk 20 tilke icerisinde 2013
yilinda ihracati azalan tilkeler arasinda ytizde
11'lik dustisle Meksika, ytizde 7’1ik diistisle
ABD, ytizde 3'liik diistislerle El Salvador ve
Hirvatistan yer aliyor. Yiiksek oranh ihracat
dustslerinin gorilldugi tilkeler icinde Latin
Amerika tlkeleri ve ABD'nin yer almasi da
dikkat cekiyor.

Uretimde ikici siradayiz

Ttrk corap sektortintin miktar bakimindan,
tiretim ve ihracatta Cin’den sonra ikinci
sirada yer aldigini belirten IHKIB Yonetim
Kurulu Uyesi, AB, ABD ve Uzak Dogu Fuar-
lar, Ticaret Heyetleri ve Dis lligkiler Komitesi
Baskani Ozkan Karaca, ayrica Tiirk ¢orap
sektortintin Avrupa’da da birinci sirada oldu-
guna dikkat cekiyor. Ttirkiye’de ¢orap sek-
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Dinyada en fazla ¢orap alimi
yapan Ulke olan ABD, diinya
corap ithalatinda 2,3 milyar
dolar ile yiizde 18 pay aliyor.
ABDyi Japonya ve Almanya
takip ediyor.

Ttirkiye’de 50 milyon dolarin lizerinde ihracat yapan
5 corap fabrikasi bulunuyor.

Ttirkiye, ABD’nin en fazla corap ithal ettigi ilk 15 Lilke
icerisinde dokuzuncu sirada yer aliyor. ABD niifusunun
kalabalikhigi dikkate alindiginda cografi uzakliga
ragmen ABD daha ¢cok pay alinmasi gereken, dikkatle
degerlendirilmesi gereken bir pazar niteliginde.

tortntn 1980l yillarda kiictik atolyelerde
tretime bagladigina dikkat ceken Karaca,
“1985 yilinda Tiirkiye'de yilda sadece 125
milyon cift corap tiretiliyordu. 1998 yilinda
tretimimiz 980 milyon cifte, 2002 yilinda
toplam tretim 1 milyar 400 milyon cifte,
2013 yih sonunda sadece ihracatimiz 1 mil-
yar 417 bin 656 cifte ¢iku. I¢ piyasa ve ba-
vul turizm'’i ile birlikte yaklasik 2 milyar ¢ift
tretimini yakalamis durumdayiz. 2013 yih
sonunda ¢orap ihracatimiz 1, 2 milyar do-
lara diizeyine ¢ikti. Hazir giyim sektoriintin
ithracatinda denimden sonra corap sektorii-
ntin 6nemli pay1 bulunuyor” diyor.

Corap iiretiminin merkezi: istanbul
Diinya corap sektoriinde en son teknolo-
jik makinelere sahip ytizlerce fabrikanin
bulunduguna dikkat ¢eken Ozkan Karaca,
Turkiye’de 50 milyon dolarin tizerinde
ihracat yapan 5 fabrikanmin bulunduguna
vurgu yapiyor. Ozkan Karaca sozlerine soyle
devam ediyor: “Ne yazik ki corap sektort
olarak Anadolu’da tiretim ve ihracat diger
hazir giyim sektdrlerine gore ¢ok az. Corap

ihracaunin ytizde 98’ Istanbul’dan yapiliyor.

Kisaca, maalesef tesvik bolgelerinin imkan-
lardan faydalanan firma sayimiz nerede ise
yok gibi, nedeni su andaki tesvik sistemi
bizim sektérimiize uygun olmamast oldu-
gunu belirtebilirim. Corap sektériine uygun
bir kiimelenme modelinin olusturulmasi
gerekiyor. Yani ¢orap tretimi i¢in bir sehir

belirleyerek ytizlerce firmanin bu sehirde yer
almasini saglamamiz gerekiyor. Cin'de 2 bin
corap fabrikasinin bir arada oldugu bir sehir
bulunuyor. Bu tarz 6rneklerden yola ¢ikil-
mali. Tirkiye corap sektériinde 80 bin kisi
istihdam edilmekte.”

“Uretim cazip hale getirilmeli”

Corap sektdrtintin en énemli sorununun
btttin treticiler de oldugu gibi is¢i bulma
problemi olduguna deginen Ozkan Karaca,
“Ulkemizde ara eleman yetistiren meslek

liselerinin 6zendirilememesi, issiz geng-
ligin cogunlugunun tniversite mezunu
olmasi, is arayanlarin genelde hizmet
sektoriini tercih etmesi, nitelikli isci
problemi yasamamizi saghyor. Bu tilkenin
gelismesi, tiretmek ve ihracat yapmaktan
gectigini hepimiz biliyoruz, daha fazla ge¢
kalmadan isci problemimiz i¢in ¢dztim
tiretmeleri i¢in yetkililere ¢6ztim bu konuda
¢6ztim bulmalan i¢in sesleniyorum. insanla-
rin tretim yapan is kollarinda calismalarinin
tesvik edilmesi gerekiyor. Omegin tiretim
sektorlerinde cahisan isciler tizerindeki vergi
ve sigorta ytiklerini azaltarak iscilere akta-
rilmast saglanabilir. Boylece isciler daha
yiiksek ticret alarak, tiretimde calismak
daha cazip hale getirilebilir. Ayrica eneji
maliyetleri, dviz kurlarnda yasanan ani
degisimler ve son yillarda AB tilkelerinde
yasanan durgunlukta sektdriin sorunlar
arasinda yer aliyor” diyor.

“Corapta, cizmeyi asma zamani”
Tirk corap sektdrtintin marka yaratma
sansina da deginen Ozkan Karaca, bu denli
onemli kapasitelere ulasmis bir sektdrtin sti-
riikleyici nitelikte birkag markay: yaratacak
gtice sahip olduguna dikkat cekiyor. Karaca
bu konuda sozlerine soyle devam ediyor:
“Ama butiin bunlar yatinmla ilgili, kar marj-
lar1 cok gerileyen bu sektérde kim marka-
lasmaya yiiksek kaynak ayirabilir. Kald ki
markalasma deyince sanki sektérde herkesin
kendi markasiyla liderlige oynamast gereki-
yormus gibi yanlis anlasilmalar var. Bir kere
kaliteli tiretim yapiyor soyletebilirsek gerisi
corap sokugii gibi gelecek. Bunun en iyi
drnegini Italya olusturuyor. Bizim yapmamiz
gereken sey iyi organize olabilmekten geci-
yor. Corapta ¢izmeyi asma zamani geldi diye
dustniyorum. Bunun gostergesi de son iki
yildir eskiyen teknolojimizi en yeni tekno-
lojik makinelerle degistirmeye baslamamiz

Turkiye 2 milyar cift
corap lretiyor

Ozkan Karaca: “1985 yilinda Tiirkiye'de
yilda sadece 125 milyon cift corap
uretiliyordu. 1998 yilinda iretimimiz 980
milyon gifte, 2002 yilinda toplam Uretim
1 milyar 400 milyon cifte, 2013 yili
sonunda sadece ihracatimiz

1 milyar 417 bin 656 cifte cikt. ic
piyasa ve bavul turizm’i-ile birlikte
yaklasik 2 milyar cift tretimini
yakalamis durumdayiz.”



Cin Halk Cumhuriyeti

6,1 milyar dolarhk

corap ihracati ile diinya
pazarinin yiizde 44’Gnu
elinde bulundururken
Turkiye 1,2 milyar dolar
ile pazardan yiizde 8
pay aliyor.
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oldugunu soyleyebilirim. Corap sek-
torti olarak zaten gerekli tecriibeye
sahibiz.”

Diinyada en fazla ¢orabi ABD aliyor
Gegen yil 213 tilke toplam olarak 12,8
milyar dolar degerinde ¢orap ithalati
gerceklestirildigi kaydediliyor. En fazla
corap ithalat1 yapan tilke olarak ABD'nin
yerini korudugu gortltyor. ABD diinya
corap ithalatinin ytizde 18ini gerceklesti-
riyor ve 2013 yilinda tilkenin corap ithalati
ytzde 7 oraninda artigla 2,3 milyar dolara
ytikselmis durumda. Japonya, Almanya,
Ingiltere, Fransa, Rusya Federasyonu ve
[talya diger onemli corap ithalatcist tilke-
ler arasinda yer aliyor. Bu noktada, 2010
yilinda tciincii ithalatci olan Japonyanin
. 2012 yih itibariyla Almanya’yr gecerek ikinci
siraya ytkseldigini, benzer sekilde Rusya
Federasyonunun yedinci biiytik ithalatc
konumundan ltalya'y1 gecerek alunciliga
ytikseldigini ve 2013 yilinda bu konumlarin
koruduklarini hatirlatmakta fayda var.
Ttirkiye, ABD’nin en fazla corap ithal ettigi
ilk 15 tlke icerisinde dokuzuncu sirada yer
aliyor. 2013 yilinda ABD'nin Turkiye’den
corap ithalat1 ytizde 6 oraninda azalmis.
Turkiye'nin ABD'nin corap ithalatinda pay1
sadece ytizde 1 diizeyinde bulunuyor. ABD
niifusunun kalabalikhig dikkate alindiginda
cografi uzakliga ragmen ABD daha ¢ok pay
alinmas: gereken, dikkatle degerlendirilme-
si gereken bir pazar niteliginde. Tiirkiye,
Cin’den sonra Almanyanin ikinci btytik
corap tedarikeisi konumunda bulunuyor.
Almanyanin Ttirkiye’den ¢orap ithalati ITC/
Trademap kaynakl uluslararasi istatistiklere
gore 2013 yilinda ytizde 16 artisla 233,4

milyon dolara ytikseldi. Ttirkiye, Almanya
corap ithalatinin ytizde 21’ini, diger bir ifade
ile yaklasik beste birini saglamakta.

Corap ihracati 1,5 milyar dolara yiiriiyor
Turkiye'de hazir giyim ve konfeksiyon
sektortntin gelisimine paralel sekilde corap
sanayi de gelismis, yillar icerisinde modern
teknoloji ile donanimh ¢nemli bir tiretim
kapasitesi yaratilmis, tirtin yelpazesi gelis-
tirilmis ve cesitlendirilmis, Ar-Ge ve tirtin
gelistirme calismalar yapilarak basarili bir
ihracat performansi yakalanmis durumda.
Ttirkiye’'de corap tiretim kapasitesine ilis-
kin saglikli veriler bulunmamakla birlikte,
mevcut kapasite paralelinde gosterilen ih-
racat performansi, sektorel degerlendirme
icin gosterge niteliginde. 2000 yilindan
2014 yilmin Eylil ay1 sonuna kadar son
14 yili agskin bir stiregte Tiirkiye'nin ¢orap
ihracati mercek altina alindiginda, corap
ihracatinin 2012 yilina kadar devamli ar-
tan bir egilim igerisinde oldugu, sadece
2012 yilinda ytizde 6,2 oraninda azaldig
gortliyor. Stireg icerisinde 2000 yilinda
281,1 milyon dolar degerinde olan corap
ihracat1, 2003 yilinda 500 milyon dolarin
tizerine ¢ikmis, 2011 yilinda ise 1 milyar
dolarlik esik deger atlanmuis. 2000 yilindan
2004 yilina kadar ytizde 15 ile yiizde 34
arasinda degisen oranlarda artan ¢orap ih-
racati, 2005 ve 2006 yillarinda ytizde 8,7
ve ytizde 2'lik tek haneli artislarla 728,4
milyon dolara yiikselmistir. 2007 yilinda
yiizde 17,6'lik artis sektorel ihracat 856,4
milyon dolara ¢ikartirken, 2008, 2009 ve
2010 yillarinda ytizde 1,1'lere kadar diisen
tek haneli artiglarla Ttirkiyenin corap ih-
racatl 952,7 milyon dolara ytikseldi. 2011

ATIH YARKIN

Corap sektori en fazla ihracat fazlasi veren
sektorlerden biri olarak Tirkiye ekonomi-
sinde ¢ok dnemli bir yere sahip. Tiirkiye'nin
1,2 milyar dolar diizeyine ¢ikan ihracatina
karsin neredeyse corap ithalatimizin yok
denecek kadar dusiik diizeyde bulunuyor.
Rakamlarla degerlendirdigimizde 2013 yi-
linda 48,5 milyon dolar olan Tiirkiye corap
ithalatinin bu yilin Ocak-Eyliil doneminde
30 milyon dolar oldugunu gériiyoruz. Bu
veriler 1s1ginda bu yilin sonunda corap it-
halatinin daha da azalacagini séylemek
miimkiin.

Sektorde faaliyet gdsteren firmalanmizin
katma degeri yiiksek driinlere ve marka-
lasmaya yo6nelmesiyle birlikte de onii-
miuzdeki yillarda gorap sektériniin hazir
giyim ihracati icindeki payinin daha da
artacagini 6ngorebiliriz. Corap sektérii-
niin lzerine egilmesi gereken en dnemli
konulardan birini de inovasyon kavrami
olusturuyor. Ozel ve inovatif ipliklerden
corap uretimine sektdriimiiziin daha fazla
Ar-Ge calismalan ile yonelmesi gerekiyor.
Ozellikle antibakteriyel driinlerin yer aldi-
&1 medikal corap tretimi italya’nin elinde
bulunuyor. Bu alanda Tiirk gorap treticileri
yapacaklan c¢alismalar ile Glkemizi 6nemli
noktalara tasiyabilirler. Tirkiye'nin hazir
giyim ve konfeksiyon ihracatinin yiizde
75-76’sinin yapildigi 28 AB iilkesinde 2013
yilinda olumlu ekonomik gelismelerin de
etkisiyle, Tirkiye toplam hazir giyim ve
konfeksiyon ihracatinin yiizde 8,9 artisla
17,2 milyar dolara yikseldigi 2013 yilinda,
corap ihracatinin yiizde 16 oraninda artarak
1 milyar dolann Uzerine ¢ikmasi ihracat
performansi anlaminda gayet olumlu bir
gelisme olarak degerlendirilebilinir. Tirk
corap sektorii 6zellikle yakinhigi nedeniyle
AB ilkelerinde dnemli bir pazar payina
sahip bulunuyor. 2013 yili sonu itibanyla
baktigimizda sirasiyla ingiltere, Almanya,
Fransa, Hollanda, italya, ispanya, Isvec,
Belgika, Rusya Federasyonu ve Polonya ilk
10 alic dlke olarak konumlaniyor. Bunun
yaninda iskandinav dlkeleri ile birlikte Do-
éu Bloku ulkeleri, Orta Dogu Ulkeleri, Tiirki
Cumhuriyetler yiikselen pazarlar arasinda
yer aliyor.
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BULENT iViIKULAH
Corap Sanayicileri Dernegi Bagkani

Tirkiye corap sektdrii olarak her ne kadar
diinya genelinde basarl bir durumda ol-
sak da bununla yetinmememiz gerektigi-
ni distintiyorum. Bu anlamda hedefimiz;
diinyada diistik fiyatla bugiinkii birincilik
konumuna yerlesen Cin ile ciro bazinda, sa-
yisal 6lcekte rekabet etmek yerine, nitelik-
li, katma degeri yiiksek iiriinlerle italya'yi
yakalamaktir. Bu amacla CSD olarak gerek
2015 Subat ayinda 4.sinl diizenleyecegi-
miz iF Expo Corap, ic Giyim Fuar’ni, gerek-
se beyaz yakali, nitelikli isgticiiniin yetis-
mesini saglamak tizere egitim kurumlanyla
yaptigimiz isbirligini cok énemsiyoruz. iH-
KiB Yenibosna Kiz Teknik ve Meslek Lise-
si ve IHKIB Avcilar Kiz Teknik ve Meslek
Lisesi’nde actigimiz Corap Bdliimii ile 201
yilinda diinyada tek olarak sektériimiize
kazandirdigimiz Kavram Corap ve Moda
Tasanmi Onlisans Programi bu hedeflere
ulasmada bize dnemli katkilar saglayacak.
Ekim 2014 itibariyle gdrevi devralan CSD
11. D6nem Yonetim Kurulu olarak, Egitim,
Ar-Ge-inovasyon, Fuar ve Hedef Pazarlar
komiteleri ile yeni dénemde bu alanda pro-
jeler tretecegiz. Tiirkiye bu sektérde uzun
yillardir biiyiik bedeller harcayarak kazan-
dig1 know-how ve tecriibesi, kalifiye isgiicli
ile gelecekte de diinyada s6z sahibi olmayi
siirdiirecek. Deneyimli sanayicimiz, nite-
likli is glicimiiz, 6zgiin tasarmlar yapan
tasanmcilarimiz ve modern makine parku-
rumuz kiiresel rekabette bize dnemli avan-
taj saglamaktadir. En biiyiik pazanmiz
olan AB'ye yakinligimizin yaninda, ilke-
mizin Asya ve Avrupa pazarlanni birbirine
baglayan kavsak ilke konumunda olmasi
blyik énem tasimaktadir. Bir numune ya
da siparisi ¢ hafta gibi kisa bir siirede ha-
zirlamamiz, dérdiincii haftada Avrupa’nin
bircok tlkesine ulastinyor olmamiz bizi re-
kabette ciddi anlamda 6n plana ¢ikarmak-
tadir. Biitiin bu artilarla Tiirkiye hakettigi
yere adim adim ilerlemektedir. Giniimiiz-
de sektdrde hayatta olan birinci ve ikinci
kusagin yaninda yiiksek egitimli, dil bilen
ve diinyaya acik dglincii kusak sanayici ve
yoneticiler de gérev almaktadir. Bu yeni
kusak sektdre yon verecek ve gelecege
tasiyacaktir. Bu konuda sektdr adina cok
umutluyuz.
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Bu yilin Ocak-Eylil ddneminde pamuklu
coraplar 510,6 milyon dolar ihracat ile
zirvede. Gegen yilin ayni dénemine gére
pamuklu ¢orap ihracatinda % 13 artis
gériluyor.

yilinda ytzde 111ik artisla sektorel ihracat
1,1 milyar dolara ytikselerek tavan yap-
mus, 2012 yilinda ise ytizde 6,1'lik distisle
991,9 milyon dolara geriledi. 2013 yilinda
tekrar toparlanan corap ihracati ytizde
16,1'lik artisla 1,2 milyar dolara ytikselmis
durumda. 2000 yilinda 85 tlkeye 281
milyon dolar degerinde ¢orap ihrac edilen
Tiirkiye’den, 2013 yili itibariyla 136 tilke
ve serbest bolgeye 1,2 milyar dolar de-
gerinde corap ihrag edilmis. 2014 yilinin
Ocak-Eylul déneminde ise Ttrkiye'den
135 tlkeye 914,3 milyon dolar degerinde
corap ihrag edilmis, ihracat 2013 yihnin
es donemine kiyasla ytizde 11,8 oraninda
artmis durumda.

Orme konfeksiyon

ihracatinda coraplarin payi artiyor
Coraplar 6rme konfeksiyon mamullerinin
temel tirtin gruplarindandir ve corap ihraca-
timin Turkiye’nin 6rme konfeksiyon ihracati
icerisinde kayda deger bir pay1 bulunuyor.
2000 yihinda ytizde 7,5 olan bu pay, 2005
yilina kadar diizenli sekilde artarak ytiz-

de 10,8’ yiitkselmis, 2006 yilinda ytizde
10,5’ hafifce gerileyerek, takip eden ti¢
yilda devaml artarak 2009 yilinda ytizde
12,7’ye ulasti. 2009 yil1, kiiresel ekonomik
krizin pek cok tilkeyi ve pek ¢ok sektorii
etkiledigi bir y1l olmakla beraber, corap
ihracatimin Turkiye’nin 6rme konfeksiyon
ihracat icindeki paymn en ytiksek oldugu
yil olarak dikkat cekmekte. 2010 yilinda
ytzde 12,3% gerileyen bu pay, 2011 yiln-
da ytizde 12,6’ya yiikselmis, 2012 yilinda
ytzde 11,8% hafifce gerilemis, 2013 yilinda
ise tekrar ytikselerek ytizde 12,4 olmus.
Corap ihracatinin 2014 Ocak-Eylil dénemi
itibariyla 6rme konfeksiyon ihracatinda pay:
ytzde 11,9 olarak hesaplaniyor.
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280,2
milyon:dolar

milyon dolar
ihracat

% 20 artis

Corap ihracatinin
2014 Ocak-Eyliil
dénemi itibanyla
érme konfeksiyon
ihracatindaki payi
% 11,9 olarak
hesapland.
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milyon dolar
k. ihracat
£ % 17 artis
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milyon dolar
ihracat

milyon dolar

ihracat
% 39 artis

iSVEC

36,1
milyon dolar
ihracat
% 4 artis

22,9
milyon dolar
ihracat

~ HOLLANDA

‘BELCIKA

% 43 artis

POLANYA

22,6
milyon dolar
ihracat

% 33 artis

54,1
milyon dolar < W o4
ihracat 35,5 | O
milyon dolar L
ihracat z
% 6 artis

T TURKIYE’NIN YILLAR IiTIiBARIYLA CORAP iHRACATI

(Ocak ~Eyliil)

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
1 1 1 1 1 1 | 1 1 1 1 1 1 1 1

7

281 324,3 393,2 527,4 657 713,9 728,3 856,3 871,8 881 952,7 1-°991,6 1.1 914,3
milyon - milyon  milyon milyon milyon - milyon —milyon — milyon — milyonmilyon milyon  milyar milyon milyar  milyon
$ $ $ $ $ $ $ $ $ $ $ $ $ $ $

Pamuklu coraplar ihracatin zirvesinde
Turkiye'den 2013 yilinda en fazla ihrac edilen
coraplar 620 milyon dolar deger ile pamuklu
coraplar oldu. Bu yilin Ocak-Eyltl déneminde
de pamuklu coraplar ihracat1 510,6 milyon
dolar ile zirvede yer aliyor. Bu yilin ilk on
ayinda gecen yilin ayni dénemine gore pamuk-
lu corap ihracatinin ytizde 13 artis gosterdigi
gorultuyor. Pamuklu ¢oraplarin Tiirkiye toplam
corap ihracatindaki pay1 ytizde 50'nin tizerinde
goriiniiyor. Ikinci dnemli tiriin grubunu gecen
yil ytizde 28 ihracat artis ile 151,7 milyon
dolarlik ihracat gerceklestirilen pamuklu érme

kilotlu corap ve taytlar olusturdu. Uriin gru-
bunun Ttrkiye toplam corap ihracatinda pay1
ylizde 13 diizeyinde bulunuyor. Bu tiriin gru-
bunda bu yilin 10 ayinda ihracat 119,8 milyon
dolar olurken gecen senenin ayni donemine
gore bu triinlerin ihracatinda ytizde 12 artis
yakalandifn gortiliiyor. Ttrkiye’den gecen sene
en cok ihrag edilen tictincti 6nemli tirtin grubu
ise 87,8 milyon dolar degerinde ihracat yapilan
suni liflerden ¢rme kiilotlu coraplar ve taytlar
oldu. Bu tirtin grubunda bu yilin 10 ayinda da
ihracatta gecen senenin ayni dénemine gore
ytizde 21 oraninda artis yakaladigi gortliyor.

Corap ihracatinda

ingiltere yerini koruyor

Turkiye, Rusya Federasyonu'ndan ABD’ye,
Japonya'dan Sili'ye farkl kitalarda pek cok
tilkeye corap ihracat yapiyor. 2013 yilinda
136 iilkeye ihracat gerceklestirilmis. Corap
ihracatinda 6nde gelen pazarlar 2013 yil iti-
bariyla Ingiltere, Almanya, Fransa, ispanya ve
Hollanda olarak siralaniyor Bu ilk bes pazara
2012 yilina kiyasla 2013 yilinda ihracat ytizde
3 ile ytizde 40 arasinda degisen oranlarda artis
gostermis. Bu yilin Ocak-Eyliil déneminde

de bu 5 tlke ihracatin zirvesinde yer almaya
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Turkiye, AB
Ulkelerine
Cin'den sonra
ylizde 17,5 pazar
payi ile en fazla
corap ihrag eden
, Ulke konumunda.

devam etmis. Ttirkiye’den yapilan corap
ihracaumin dortte biri ingiltereye yapiliyor.
2013 yihnda Ingiltere’ye 280,3 milyon do-
lar degerinde corap ihrag edilmis, ihracat
2012 yilina kiyasla yiizde 3 oraninda artis
gosterdi. Bu yilin Ocak-Eyliil doneminde
de bu tilkeye yapilan ihracat ytizde 15 artis
yakalayarak 225 milyon dolar olarak ger-
ceklesmis. Ikinci biiytik pazar Almanya'ya
gecen yil ytizde 17 artisla 234 milyon
dolarlik corap ihrac edilmis ve toplam
ihracatta Almanyanin aldigi pay ise ytizde
20 oldu. Almanya’ya bu yilin dokuz ayhk
déneminde ise yapilan ihracat ytizde 14
artis ile 196 milyon dolar olarak gercek-
lesmis. Gegen yil, Fransa ytizde 40 artis

ve 1122 milyon dolar ihracat degeri ile
tictinct bityiitk pazar konumunu korurken,
ytizde 20 artisla 90,5 milyon dolarlik ¢o-
rap ihrag edilen Ispanya dordiinct biytik
pazar olarak kaldi. Fransa'min 2012 yilinda
corap ihracatinda en yiiksek oranh kayba
ugranan pazar iken 2013 yilinda topar-
lanarak, ytiksek oranl artis saglanan bir
pazar konumuna geldigi goruliiyor. Dolar
bazinda yaklastk 32 milyon dolar gecen
bu kazang, sektorel ihracat artisinin en
onemli bilesenlerinden biri durumunda.
Ytizde 40’hik artis ayrica Fransa'nin Ttrkiye
toplam corap ihracatinda payimu yiizde 10’a
ytikseltmis durumda.

Corapta yiikselen pazar: Romanya
2013 yilinda Ttirkiye’den en fazla corap ih-
rac edilen ilk 20 tilke icerisinde en yiiksek

oranli ihracat artist ytizde 112 artigla 14,6
milyon dolarlik ihracat ile Romanya oldu.
Yiizde 51 artisla 9,3 milyon dolarhk ihracat
yapilan Yunanistan ve yiizde 43 artisla 23
milyon dolarlik ihracat yapilan Rusya Fede-
rasyonu, diger yiiksek oranli ihracat artist
elde edilen pazarlar arasinda gortliiyor.
2014 yilimin Ocak - Eyliil doneminde ise
Turkiye'den en fazla corap ihrag edilen ilk
20 tilke tcerisinde en ytiksek oranl ihracat
artsinin yine Romanya'ya gerceklestigi go-
ritltiyor. S6z konusu dénemde yiizde 129
ihracat artis1 yakalanirken, bu tilkeye dokuz
ayda yapilan thracat 16,4 milyon dolara
ciktn.

ABD'ye corap ihracati diisiiyor

2013 yilinda en fazla ihracat yapilan ilk 20
tilke icerisinde sadece ti¢ tilkeye yapilan
corap ihracatinda azalma oldugu goriilii-
yor. Bunlar yiizde 9 duistisle 18,1 milyon
dolarlik ihracat yapilan ABD, ytizde 12 dii-
stisle 11,4 milyon dolarlik ihracat yapilan
Kuzey Avrupa tlkesi Norveg ve ytizde 10
dtistisle 8,5 milyon dolarlik ihracat yapilan
AB tilkesi Irlanda olarak gortliyor. 2014
yilinin Ocak-Eyltl donemi bakildiginda ise
en fazla ihracat yapilan ilk 20 tlke iceri-
sinde gecen yilin aynm dénemine gore bes
tilkeye ihracat diisiisii oldugu goriiliiyor.
Bu dénemde ytizde 25 ihracat diistist ile
ABD dikkat cekerken, ytizde 21 dusts ile
Ispanya, ytizde 13 ile Isvicre, ytizde 12 ile
Avusturya ve ytzde 4 dusts ile Hollanda
siralaniyor.

TURKIYE’NIN EN FAZLA iHRAC EDILEN
CORAP CESITLERI 2013

Pamuklu érme
coraplar % 54 °

Pamuklu érme Kilotlu
°_corap ve taytlar %13

Suni liflerden klotlu
° corap ve taytlar % 8

Sentetik liflerden
diger coraplar %7

Sentetik liflerden kilotlu

/ corap ve taytlar % 6

o Diger ¢oraplar %12

225,5
milyon

14,5
milyon

EN FAZLA CORAP iHRACATI
YAPILAN ULKE: iNGILTERE

ingiltere’ye 2014 yilinin
Ocak- Eylil doneminde
bir énceki yilin-ayni-dé-
nemine oranla %15 artis
ile 225,5 milyon dolarlik
ihracat yapildi. Bu-dé-
nemde yapilan toplam
corap ihracati igerisinde

Ingiltere’nin payr %25

oldu.

CORAP iHRACATININ EN
FAZLA ORANLI ARTTIGI
ULKE: ROMANYA

2014 yilinin 9-ayinda ¢orap
ihracatinin-en yiksek oranli
arttigl Ulke %129 artis
orani ile Romanya oldu. Bu
Ulkeye yonelik 2013 yilinda
bu llkeye 14,5 milyon
dolarlik corap ihracati yapi-

lirken bu yilin Ocak - Eylil

déneminde ihracat rakami

16,4 diizeyine ¢cikmis.

CORAP iHRACATININ EN
COK AZALDIGI ULKE: ABD

Bu yilin Ocak - Eylil
déneminde ihracat yapilan
ilk 20 Ulke arasinda %25
disus ile corap ihracatinin
oransal olarak en ¢ok
azaldigr tlke ABD oldu.
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@ Bagimsiz arastirma kuruluslari test etti, onayladi. @

Yukaridaki deger, tasarruf ve giic artisi saglamak Uzere gelistirilmis Petrol Ofisi yakitlariyla katkisiz yakitlar
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SIRBISTAN

ILE

YAKIN IS BIRLIGI

SIRBISTAN’IN EN BUYUK TEKSTIL VE KONFEKSIYON FIRMALARI,
ITKIB'IN ALIM HEYETI ORGANIZASYONUNDA TURK FIRMALARI

ILE BULUSTU. SIRBISTAN TARAFINDA 7 ONEMLI SATIN ALMAC]I,
TURKIYE'DEN 40 TEKSTIL VE 22 HAZIR GiYiM FIRMASI iLE BIREBIR
GORUSMELER SONUCU iS BAGLANTILARI KURDULAR.

D|§ Ticaret Kompleksinde 3-5
Kasim tarihleri arasinda ITKIB, Sirbistan
Yaurim ve thracau Destekleme Ajanst (SI-
EPA), Sirbistan Moda Konfeksiyon Kumesi
(FACTS) ve Avrupa Isletmeler Ag1 (EEN)
ishirligi ile dtizenlenen Sirbistan Tekstil

ve Konfeksiyon Alm Heyeti organizas-
yonuna Sirbistan’dan 7 firma yer alirken
Ttirkiye’den de 62 firma gibi yogun bir
katilim gerceklesti. Sirbistan Tekstil ve
Konfeksiyon Alim Heyeti’i temsilcilerini
ITHIB Yénetim Kuruu Baskan Yardimcis
Serafettin Demir, ITHIB Yonetim Kurulu
Uyeleri, Ali Sami Aydin, Muammer Akcay
ve Derya Yarangiimelioglu agirladi. Sir-
bistan Moda ve Konfeksiyon Kiimesi kap-
samindaki yedi Sirp hazir giyim treticisi
firmanin katldig1 heyet kapsaminda, Dis
Ticaret Kompleksi'nde ti¢ gtin boyunca ikili
is gortismeleri dtizenlendi ve Sirp alicilar ile
Tirk tedarikgiler bir sicak bir ortamda bir
araya getirilmis oldu.

Alm heyetinde FACTS tiyesi Beba Kids,
Jasmil, Leonardo, Ivatex, Tib Stil, Garman,
Tiffany gibi yedi Sirp alic1 firma yer ald1.
Yedi Sirp alic1, 03 - 04 Kasim tarihlerinde
iplik, kumas ve konfeksiyon yan sanayi
trtinleri tedariki; Beba Kids ve Tib Stil

disindaki bes alic1 ise 5 Kasim tarihinde
Turkiye'de ¢zel marka (private label) tre-
tim konusunda tiretici Ttirk firmalan ile
gorusmeler gerceklestirdiler.

Tuirkiye’deki tretici firmalarn yogun ilgi-
siyle karsilasan Alim Heyeti Programina,
03 - 04 Kasim tarihlerindeki goriismelere
36, 5 Kasim'daki goriismelere 24 Tiirk
tedarikei katilarak Sirp alicilar ile verimli
gorusmeler gerceklestirdiler.

= N

ALIM HEYETINE KATILAN

FiRMALARI

« Zeynep Tekstil
« Yiiksel Seving Tekstil
« Vedi Tekstil

« Uler Tekstil

« Tutku Tekstil
- Torga Group

« TOL Tekstil

« Sandi Tekstil

+ Pera Tekstil

- Onteks Tekstil
« Olgun Tekstil

TURK KONFEKSiYON

« MDteks Hazir Giyim
- Mabelle Tekstil

« Hasqill Tekstil

« Fame Tekstil

« Evan Tekstil

« Erteks Moda Tasarim
« Erman Tekstil

« DL Tekstil

« Bellisa Tekstil

« Badlli Tekstil

« Alfa Promosyon

ALIM HEYETi_NE KATILAN
TURK TEKSTIL FIRMALARI

« Akin Tekstil

+ Arge Orme kumag
« Arteks Tekstil

« Asil Etiket

+ (etinkaya Holding
« Efsanem Tekstil

« EMR Fermuar

« Esenteks Tekstil

« Fatih Bijuteri

« Fermas Fermuar

« Futuris Textile

- Garipoglu Tekstil
« Geng Orme Tekstil
+ Glines Fermuar

« Gillle Tekstil

- [Itas Orme

«Ilza Dis Ticaret

- Karagozliiler Tekstil
- Kaynak Tekstil

+ Kipas Holding

- Maksimetal Aksesuar
« Mem Tekstil

+ Mesa Etiket

«Nil Orme

« Onur Etiket

+ Osmanbey Mensucat (Arikan)
+ Ozyurt Tekstil

« Omilrteks

- Pasateks Tekstil

« Pisa Tekstil

« Realteks

+ Rota Tekstil

« Sanko Tekstil

- Selena Tekstil

« Serin Tekstil

- Simsek Fge

« Teknik Iplik

- Telateks Tekstil

- Temtag Tekstil

+ Yarangiimeli Tekstil
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Makina Parkuru

Marka Pus Y. Kovan Aciklama

Pilotelli 22-26 Acik an Full Elastanli-Sliprem-lki lplik-Lacoste-Krep
Pillotalli 22-24-26-32 Acik en Full Elastanh-Stiprem-lki Iplik-Lacoste-Krep
Pilotelli 10-12-24-26-32 Acik en Full Elastanh-Sliprem-lki lplik-Lacoste-Krep
Pilotelli 10-12-14-22-26 Acik en Full Elastanli-Siiprem-lki iplik-Lacoste-Krep
Maonarch 22 Full Elastanh 4 Celikli Sdprem

Orizio 22 Full Elastanh 4 Celikli Stprem

Orizio Full Elastanli4 Celikli Siiprem-Lacoste-lki lplik
Orizio Full Elastanh4 Celikli Sliprem-Lacoste-lki Iplik
Orizio Vanize-3 lplik-Elastanh Siprem D&ndsimid
Orizio Vanize-3 Iplik-Elastanh Siiprem D&niisimii
Orizio Vanize-3 Iplik-Elastanh Sitprem Déniisiimii

Orizio Full Elastanh Interiock Ribana-Selanik




drme kumasa

gb'm:'ié vezdik...

Marka
Orizio
Orizio
Orizio
Orizio
Terrot
Terrot
Terrot
Mayer
Mayer
Pai Lung
Pai Lung

Pai Lung

¥. Kovan
18-20

20

16

17

22-28-10
22-28-13
22

22

Aciklama

Full Elastanh Interlock Ribana-Selanik

Full Elastanh Celikill interlok Ribana-Selanik

Full Elastanh Celikli Interlok Ribana-Selanik

Full Elastanh Celikll Interlok Ribana-Selanik

Full Elastanh Gelikli Interlok Ribana-Selanik

Full Elastanh Celikli Interlok Ribana-Selanik

Full Elastanh Gelikli Interlok Ribana-Selanik

Vanize Ug lplik Elastanl Siiprem D&nilsiimli-Diagonal
Vanize Ug Iplik Elastanh Siiprem Dénlsiimli-Diagonal
Vanize Ug Iplik-Diagonal

Vanize Ug Iplik-Diagonal

Vanize Ug iplik-Diagonal
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TURKIYE'DE TEKSTIL MiKROBIYOLOJi ALANINDA FAALIYET
GOSTEREN TEK LABORATUVAR OLAN EKOTEKS, ARTIK
OYUNCAK, EMZIK, BIBERON, COCUK BAKIM URUNLERI, DIS
FIRCALARI, HiJYENIK PED GiBi BIRBIRINDEN FARKLI FAKAT
KONTROL EDILMESI ZORUNLU ALANLARDA DA FAALIYETLERE

BASLAMIS DURUMDA.

www.itkib.org.tr
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EKOTEKS
CALISMA KAPSAMIN

GENISLETIYOR

Tekstilde miikemmellige giden yolda
kendinden emin adimlarla ve ardindan stir-
durtlebilir izler birakarak ilerleyen Ekoteks
Laboratuvari, farkli sektorlerdeki kalite kontrol
ve test ihtiyacini karsilayabilmek amaci ile yeni
hizmetler ile yoluna devam ediyor. Fiziksel,
kimyasal, mikrobiyolojik testler, yanmazlik

ve farkli performans testleri gibi bir¢ok test
kategorisinde, her tiirlii tekstil ve deri mamul
trtinlere, 16 yildir verdigi hizmetlerle sektoriin
giivenini kazanmis Ekoteks, her gecen gtin ken-
dini yenileyerek tiim tekstil firmalarina en dog-
ru hizmeti, en hizh servisle, en uygun fiyatlarla
sunarak kurulus amacina yonelik ¢calismalarina
devam ediyor.

Ekoteks, Tiirkiye’de kendi alaninda tek
Turkiye'de tekstil mikrobiyolojisi alaninda
faaliyet gosteren ilk ve tek akredite kurulusun
Ekotesk olduguna deginen Ekoteks Icra Kurulu
Uyesi Nilgtin Ozdemir, Ekoteks’in dtinyada ise
say1li akredite laboratuvarlar arasinda yer aldi-
gina dikkat cekiyor. Anti-bakteriyel kumaslarin
on plana ¢tk gtintimiizde, Ekoteks’in kendi
biinyesinde akredite olarak gerceklestirdigi
mikrobiyoloji testlerinde, hem verdigi hizli
servis hem de uygun test ticretleri ile sektorii
destekleme amacina hizmet ettigine deginen
Ozdemir, “Endiistriyel Mikrobiyoloji alaninda
uyguladign ve gelistirdigi farkli test yontemleri
ile 6nemli calismalar yapan Ekoteks uzmanlar
artik oyuncak, emzik, biberon gibi cocuk ba-
kim trtinleri, dis fircalar, hijyenik ped gibi bir-
birinden farkl fakat kontrol edilmesi zorunlu
alanlarda da faaliyetlere baslamis durumda. Ko-
nusunda uzman kisilerle ¢alisan Ekoteks’e yeni
faaliyet alanlarinda da giivenebilirsiniz” diyor.

Ekoteks, oyuncak sektdrii ile bulustu

30 Ekim ile 2 Kasim tarihleri arasinda Istanbul
Fuar Merkezi'nde gerceklestirilen Toyzeria
Oyuncak, Lisans, Oyun ve Oyun Ekipmanlar

ILGON OZDEMIR
OTEKS Icra Kurulu'Baskani

Fuarr'nda, Ekoteks’in oyuncak sektoriintin 6n-
de gelen firmalariyla bir araya geldigini belirten
Ekoteks Teknik Mtdiirii Sevim Atmaca Razak,
100’den fazla katthmcinin yer aldign fuarda,
Ekoteks'in test hizmetleri ile ilgili olarak, kati-
limct firmalar ve ziyaretcileri bilinglendirmeye
yonelik bilgilendirmelerde bulunduklarina dik-
kat gekiyor. Urtin tasarimindaki yenilikler ve
cesitliligin her gecen gtin artmasi ile oyuncak
tirtinlerinde, trtin gtvenliginin hem ttketici-
ler, hem tilkelerin denetim otoriteleri, hem de
satin alim yapan markalar, ithalat¢1 ve imalatg
firmalar basta olmak tizere tedarik zincirindeki
tiim firmalar i¢in en kritik konu olarak ¢ne
ctktigina deginen Razak, “Oyuncagim satildig
her tilkede yapilan denetimler, gtivenli tirtin-
lerin piyasaya arzinda énemli bir yer teskil
ediyor. Bu nedenle, oyuncak iirtinlerinde, en
giincel standartlara ve gerekliliklere uygun
sekilde testlerini gerceklestiren Ekoteks, tiim
misterilerine uzman kadrosu ve deneyimi ile
hizmet veriyor” diyor.
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Ekoteks Laboratuvari, geleneksel
hale getirdigi “Uluslararasi Ekoteks
Tekstil Sempozyumu”nun 7’'ncisini
bu yil Haziran ayinda gerceklestirdi.
Etkinlikte tekstil ve hazir giyim
sektér mensuplar, alaninda uzman
kimya ve tekstil miihendisleri ve
akademisyenlerin yaptigi sunumlar
ilgi ile izleniyor.

Ekoteks Teknik M

Ekoteks, oyuncak fuarinda ilgi odagi oldu
Ekoteks’in oyuncak bebekler, peltis oyuncak-
lar, oyuncak kitaplar, yapbozlar, su oyuncak-
lar1, dis kastyicilar, tasitlar, toplar, oyuncak
bebek arabalari, oyuncak kapsamina giren
kartasiye trtinleri basta olmak tizere, bircok
oyuncak trtini i¢in testlerini kendi btinyesin-
de gerceklestirdigine deginen Sevim Atmaca
Razak, kurum olarak fiziksel ve kimyasal tiriin
gtivenligi testleri, risk degerlendirmesi ve
uygun yas grubuna gore etiketleme kurallart
konusunda deneyimli ve uzman kadrosu ile
oyuncak sektortine katk: sagladiklarini soy-
layor.

Ekoteks'in diinyadaki gelismeleri yakindan
takip ettigine deginen Razak, ithalat ve ihracat
yapan tiim oyuncak firmalarina, hem test hiz-
metleri konusunda, hem de teknik konularla
ilgili ihtiyaclar1 dogrultusunda Ekoteks’in ver-
digi egitim hizmetleri ile Toyzeria fuarinda da
ilgi odag oldugunu soyliiyor.

Ekoteks, PV istanbul’da yerini aldi

Bu yil ilk defa Istanbul'da 29 - 31 Ekim tarih-
leri arasinda tekstil sektort ile bulusan Premi-
ere Vision fuarinda Ekoteks Laboratuvar da
kendi standu ile yer alarak katihime ve ziya-
retcileri yaptug faaliyetler konusunda bilgilen-
dirdi. Ekoteks test hizmetlerinin yam sira, her
sene dtizenledigi uluslararas: sempozyumlar,
misterilerine verdigi teknik egitimlerle, tekstil
sektortintin kalite standartlarinin artirilmast ve
sektoriin degerli tiyelerinin testler hakkinda
bilinglendirilmesini hedefliyor. Bu hedef dog-
rultusunda, katldif fuarlarda tiim ziyaretcile-
re gtincel bilgiler sunmakta, test gereklilikleri-
ni ve énemini vurgulamakta.
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Ekoteks, 29-31Ekim tarihleri arasinda
Tiirkiye'de ilk defa diizenlenen PV istanbul
ve 30 Ekim ile 2 Kasim tarihleri arasinda
Toyzeria Oyuncak fuarlarinda yer aldi.
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Ekoteks, Kapsamda
standartlar neler var?
be‘irlivor Uluslararasi gecerlilige sahip bagimsiz bir labo-

ratuvar olarak hizmet veren Ekoteks, Tiirkiye ve
diinyanin bircok yerindeki tekstil ve konfeksiyon
firmalanna, kaliteli ve diisiik maliyetli arastirma
ve test-analiz hizmeti veriyor. ihracat yapan fir-
malara en kisa zamanda, test maliyetlerini en
distik seviyede tutarak hizmet vermeyi amacla-
yan Ekoteks Laboratuvari, diinyada 6nde gelen
laboratuarlar arasinda yer aliyor. Ekoteks ayrica,
tekstil drtinlerinin kalitesini istenen seviyeye yiik-
seltmeye ve siirekliligini saglamaya yonelik cahs-
malar da yiritiyor. Fiziksel testler, haslik, gori-
nim ve baski testleri, boyutsal degisim, ekolojik
testler, elyaf ve antimikrobial test hizmetlerinin
yani sira Uriin kalite kontrol, egitim ve danisman-
lik konularinda da hizmet veriyor. Ekoteks, sun-
dugu hizmetlerle, insan sagligi ve cevreye zararli
olabilecek tiim iriin ve kimyasallarn kontrol altin-
da tutmayi amaclayan koruma zincirinin bir liyesi.
Tirk firmalannin disinda; diinyaca tinli birgok fir-
ma diinyanin herhangi bir yerinde (rettigi triinleri
istanbul'daki Ekoteks Laboratuvarinda teste tabi
tutuyor. Uluslararasi akreditasyon komitesi ILAC
liyesi olan bagimsiz belgelendirme kurulusu TUR-
KAK tarafindan akredite olan Ekoteks'in, dnemli
ve biyiuk musteri akreditasyonlar da mevcuttur.

i, %

Tiirk Standartlan Enstitiisii (TSE),
AB standard kuruluglan olan Av-
rupa Standardizasyon Komite-
si (CEN) ve Avrupa Elektroteknik
Standardizasyon Komitesi (CENE-
LEC) uyeligi cercevesinde, CEN/TC
248 Tekstil ve Tekstil Uriinleri Ko-
mitesinin 26.Komite Toplantisi 13-
17 ekim tarihleri arasinda TSE'nin
ev sahipliginde istanbul’da yapildi.
Turkiye'de standardizasyon faali-
yetlerinin farkindahgini artirma-
ya yonelik yapilan bu ¢alismada,
Tekstil Ayna Teknik Komitesi'nde
sektorli temsilen gorev alan Eko-
teks ve Lc Waikiki temsilcileri aktif
olarak toplantilara katihm sagladi-
lar. Avrupa (lkelerinden uzman ve
yetkin kisiler ile birlikte standart-
larin olusturulmasi ve vyayinlan-

mas! hususunda goriis alis verisi
yapilarak uygun goriilen standart-
lar yayinlanmak lizere oylamaya /

sunuldu.
I
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Zorlu Yollardaki
Kritik Kararlarinizda
En Akilli Rehberiniz

J ORDER

Konfeksiyon Uretim Yénetimi Icin ERP

DockArt Konfeksiyon Uretim Yonetimi icin hazirlanmis,
esnek, surdurdlebilir, 6lceklenebilir ve ozellestirilebilir
bir ERP ¢ozimudur. Tasarimdan urln gelistirmeye,

dretimden dagitima butun is streclerinizi ydnetmenizi
saglar. Entegre ve gelistirilebilir mimarisi sayesinde
isinizin ve sektoruin tim spesifik ihtiyaglarini karsilar.
Rakiplerinizden daha ¢evik olmak ve hizli ¢cozim
uretebilmek icin vereceginiz kritik kararlarda

surekli size yol gosterir.
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YEDITEPE UNIVERSITESI, AR-GE VE ANALIZ MERKEZ LABORATUVARLARI

(YU-AGAM) BUNYESINDE BIRCOK LABORATUVAR BULUNDURAN BIiR
KURUM OLARAK SON YILLARDA COK ONEMLI CALISMALARA IMZA ATMIS
DURUMDA. COK CESITLI SEKTORLERE HiZMET VEREN YU-AGAM, TEKSTIL

AR-GE VE HAZIR GiYiM URUNLERI ANALIZi KONUSUNDA UZMANLASMIS BIR

KURUM OLAN EKOTEKS ILE DE GUC BIRLIGI YAPACAK.

EKOTEKS'TEN

AR-GE ATAGI

Yedite P€ Universitesi bunyesinde 2
bin metrekarelik alana kurulan, Yeditepe
Universitesi Merkez Laboratuvarlart (YU-
AGAM); Gida Tarim ve Hayvancilik Bakan-
ig1 Onayh YU-AGAM Ozel Gida Kontrol
Laboratuvari, Gida Tanm ve Hayvancilik
Bakanlhigi Onayl YU-AGAM Toprak-Toprak
Dtizenleyiciler, Bitki ve Su Analiz Labora-
tuvarlar1, Kozmetik Analiz Laboratuvar,
Ar-Ge Laboratuvari, Mikroskop Laboratuvari
ve XRD Laboratuvari ile son teknoloji cihaz
ve ekipman donammina sahip. YU-AGAM
Ttrkiye'de bir ilk olarak kompleks yapida
kurulmus, yenilik¢i bir analiz laboratu-
varlar merkezi olarak faaliyet gosteriyor.
YU-AGAM biinyesinde yapilan ¢alismalart
ve Yeditepe Universitesi Genetik ve Biyomii-
hendislik Boliimii Boliim Baskani Prof. Dr.
Fikrettin Sahin ile konustuk.

Yeditepe Universitesi olarak Ar-

Ge ve analiz konusunda yaptiginiz
faaliyetleri aktarir misiniz? Bu konuda
faaliyet gosteren birimlerinizden
bahsedermisiniz?

Yeditepe Ar-Ge ve Analiz Laboratuvarlar1 ulus-
lararast akredite laboratuvarlar olarak gida,
toprak, su, bitki, kozmetik ve biyosidal ala-
ninda servis hizmeti vermekte. Kullanmakta
oldugumuz en tst diizey donaniml cihazla-
rimiz ve teknik malzemelerimiz, mevzuatlara
uygun olarak, periyotlar halinde akredite
olmus kalibrasyon kurumlarinca kalibre edil-
mekte. Ayrica kullanmis oldugumuz analiz
metotlarimizin giivenilirligini garanti altina al-
mak amact ile ytizde 100 basart hedefli olarak
ulusal ve uluslararast yeterlilik ve karsilagtirma
testlerine periyodik olarak katilmaktayiz.

Tiirkiye'de tekstil ve hazir giyim
konusunda yapilan inovasyon
calismalanini nasil degerlendiriyorsunuz?
Ttrkiye'de tekstil ve hazir giyim konusun-
da lider firmalar ve tiniversiteler birbiri ile
isbirligi icerisinde Ar-Ge ve Ur-Ge faaliyet-

Prof. Dr. FIKRETTIN SAHIN
Yeditepe Univefsitesi Genetik ve
Biyomiihendisljik Bolimi Bolim Bagkani

leri artan bir ivme ile devam etmekte. Yeni
teknolojik ve inovatif tirtinlerin gelistirilmesi
ve yeni pazarlarin olusturulmasi konusunda
Ttirkiye hentiz olmast gerektigi konumda
hentiz degil. Ozellikle medikal tekstil tirtin-
lerinde ciddi gelismeler oldugu dikkat ¢ek-
mekte. Ontimiizdeki yillarda tekstil trtinle-
rinde Ttrkiyenin daha rekabetci ve inovatif
olacagimi distintiyorum.

Ar-Ge ve analiz birimleriniz tekstil

ve hazir giyim konusunda ne tiir
faaliyetlerde bulunuyor? Hizmet
verdiginiz tekstil ve hazir giyim firmalan
var mi?

Yeditepe Universitesi Ar-Ge ve analiz la-
boratuvarlarinda ¢ok fonksiyonlu tekstil
driinlerinin gelistirilmesi i¢in ¢alismalar
yapiliyor. Ozellikle hijyen sektoriinde kulla-
nilan antimikrobiyal ve antiviral ¢zelligi olan
tekstil irtinlerinin gelistirilmesi ve tiretilmesi

konusunda yogun arastirmalar yapilmakta.
Tekstil firmalarina rutin analiz hizmeti ver-
miyoruz. Ancak Ar-Ge konusunda ilgilenen
firmalar ile isbirligi icerisinde ¢alismalar
yaplyoruz.

Ekoteks’in yapmis oldugu faaliyetleri
nasil buluyorsunuz?

Ekoteks Ttirkiye'de Istanbul Hazirgiyim ve
Konfeksiyon Thracat¢ilan Birligi tarafinda
kurulmus tekstil alaninda uluslararas: ak-
reditasyonlari ile ihracat yapan firmalara
dustik maliyetler ile kisa stirede analiz hiz-
metleri veren bagimsiz bir laboratuvar konu-
munda. Ekoteks, tekstil alaninda kalitenin
korunmast ve stirekli standartlarin ytikseltil-
mesi hususunda ayni zamanda bir¢ok sosyal
sorumluluk projesi gerceklestirmekte ve hiz-
met vermektedir. Ekoteks’in 6zellikle yaptig
egitim calismalari, uluslararasi sempozyum
diizenleme gibi faaliyetler cok énemli.

Bildigimiz kadariya kurum olarak
Ekoteks ile MOU imzalama
asamasindasiniz. Bu tarz bir gelisme



ile Ekoteks ile ne tiir faaliyetler
yapacaksiniz? Bu durumun iki kuruma
yonelik faydalarini ayrintih ele alabilir
misiniz?

Biz, Ekoteks ile Ar-Ge ve analiz konusunda
gticbirligi yapmak istiyoruz. Ortak sosyal so-
rumluluk projeleri yapabiliriz. Ortak egitim
faaliyetleri gerceklestirebiliriz ve firmalari-
mizin tekstil alanindaki sorunlarinin ¢ozi-
miinde paydas olabiliriz. Ayrica uluslararast
rekabette firmalarimiza tstiinliik saglayacak
ortak inovasyon ve Ar-Ge calismalar1 da ya-
pabiliriz.

Tekstil ve hazir giyim firmalarina
inovasyon ve Ar-Ge calismalarina
yonelik bir Analiz Merkezi olarak neler
onerirsiniz?

Her firmamn kendi biinyesinde bir Ar-Ge
merkezi kurmasi ve kendi rekabet gtictinii
korumak ve artirmak icin stirekli inovasyon
yapmast miimkiin degildir. Onun i¢in bizim
gibi kurulmus Ar-Ge merkezleri ile isbirligi
yaparak kendilerine ¢6ztim ortag: bulabilir-
ler. Yeni trtin ve teknolojilerin gelistirilmesi

noktasinda var olan Ar-Ge merkezlerinden
faydalanabilirler. Bu durum mevcut ve
bagimsiz Ar-Ge merkezlerinin ulusal ve
uluslararasi yapilanmasini, hizmet kalite ve
kapasitesinin artirlmasini ve kurumsallasma-
sin1 hizlandiracak ve yenilerinin kurulmasini
saglayacaktir. Boylece hizmet alan tekstil
firmalar ile hizmet veren Ar-Ge merkezleri
beraber biiyiiyebileceklerdir.

O

“Yeditepe Universitesi Ar-Ge ve
Analiz Laboratuvarlarinda ¢ok
fonksiyonlu tekstil iiriinlerinin
gelistirilmesi icin calismalar yapiliyor.
Ozellikle hijyen sektériinde kullanilan
Antimikrobiyal ve Antiviral 6zelligi
olan tekstil diriinlerinin gelistirilmesi
ve (iretilmesi konusunda yogun
arastirmalar yapilmakta.” ,

o .
YU-AGAM Laboraturvarlan
« Gida Tanm ve Hayvancilik Bakanligi
Onayli YU-AGAM 0Ozel Gida Kontrol La-
boratuvari

« Gida Tanm ve Hayvancilik Bakanligi
Onayh YU-AGAM Toprak-Toprak Diizen-
leyiciler, Bitki ve Su Analiz Laboratu-
varlan

 Kozmetik ve Biyosidal Analiz Labora-
tuvar

* Ar&Ge Laboratuvar

« Mikroskop Laboratuvari

* XRD Laboratuvari

YU-AGAM biinyesinde

hizmet verilen alanlar

« Gida Tanm ve Hayvancilik Bakanligi
Aracihgi ile Resmi Olarak Gelen ithalat,
ihracat Uriinleri

« Gida ve Gida Katki Ureticileri

« Gida Perakendecileri

« Gida ithalat ve ihracatgilan

« Hizli Tiketim Sektori

« Aligveris Merkezleri

« Toplu Yemek Ureticileri

« Otel ve Konaklama Tesisleri

« Egitim Kurumlan

« Spor Salonlar

« Kozmetik Ureticileri

« ilac Ureticileri

« Veteriner ilag Ureticileri

« Tanm Firmalan

« Yem Ureticileri

« Biyosidal Uriin Ureticileri
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MARKA OLMANIN |
ALAMET-i FARIKASI NEDIR?

MARKA OLMAK iCIN NE YAPMAK LAZIM? REKLAM VE PR CALISMALARI YETERLI Mi? HER YERDE MAGAZA
ACMAK MARKA OLMAK DEMEK Mi? MARKA OLDUGUNU NASIL ANLARSIN? ALAMET-I FARIKASI VAR MIDIR?
YATIRIMLARI DOGRU MU YAPIYORUZ? STRATEJIMIZ NE OLMALI? TUM BU SORULARIN YANITLARINI MARKA
OLMAK ISTEYEN GIRISIMCILER iCIN MARKA DANISMANI YELDA iPEKLI ILE KONUSTUK.

Giiniimiizde markalasmanin énemini
duymayan kalmadi. Sagir Sultanin bile ku-
laklarinda ¢inlayan “markalasmak” kelimesi,
son zamanlarda cok telaffuz edilse de bircok
firma bu konuda tam olarak ne yapacagi-

n1 bilmiyor ya da yanhs yapiyor. Akillica
davranan firma sahibi disaridan bir destek
alir, dedigim dedik diye direten ise marka
oldugunu sanip yanhs aulimlar yapar. Iste
bu noktada devreye isinde uzman isimler
girer. Cok magaza agmanin marka olmak
anlamina gelmedigini ifade eden Marka Da-

nmismant Yelda Ipekli, Beymen'den Network’e,
Mado’dan Temsa Global’'e kadar bircok mar-
ka ile calisan, marka yonetimi ve kurumsal
yonetim konularinda uzman bir isim. Marka
olabilmek i¢in mtisteriyi sirketin merkezine
oturtmak gerektiginin altm ¢izen Yelda Ipek-
li, esas konunun kendilerinin ne istedikleri
degil, hedefledikleri musterinin ne istedigini
anlamaya calismalar1 oldugunu vurguluyor.
Yeni bir marka olusturmak isteyen girisimci-
lere cesaretli olmalarin sdyleyen Yelda Ipekli
ile marka olmanin detaylarini konustuk.

Oncelikle sizi daha detayh tanimak
adina kendinizden bahseder misiniz?
1967 Ankara dogumluyum. Marmara
Universitesi ve Cukurova Universitesinde
isletme ve y6netim egitimi aldiktan sonra
Ingiltere’de marka yonetimi ve kurumsal
yonetim konusunda egitim programlarina
kauldim. 12 yaginda bir kizim var. Isimi
¢ok seviyorum o ytizden bos zamamim ya
da is hayaum gibi ayrmim yok. Isim ge-
regi dinyadaki gelismeleri ¢ok yakindan
takip etmek icin ¢ok stk seyahat ediyorum.
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Cok okuyorum. Detayciyim ve sanirim bu
yontimden dolay1 benimle calisanlar zorla-
niyor ama farki yaratmak i¢in detaycihgin
btiytistine inaniyorum.

Marka yonetimi konusunda birgok
marka ile calistiniz. Bu baglamda
Tirkiye’deki markalasma calismalarini
nasil degerlendiriyorsunuz?

Marka olmak yonetimsel bir felsefedir. Re-
kabetten korunmak, daha fazla karlilik ve
itibar i¢cin gerekli bir yonetim felsefesi ile is
yapis seklidir. Sadece taninir olmak, bili-
nir olmak, ya da herhangi bir trtine etiket
koymak veya bir magaza agmakla marka
olunamaz. Marka olmak icin ¢nce kurumsal
degerlere kurumsal kiilttriin tanimlanmasi-
na ihtiya¢ vardir. Kime ne satmak istiyoruz
ve satis yontemimiz ne olacak sorularin

net bir sekilde cevaplamak ve stratejilerini
kurgulamak gerekli. Uriintimiizti kime ne
kadara satmak istiyorsak ona gore kalitesini
fiyatin1 satis yontemlerini belirlemek marka-
nin temelini olusturur. Zaten bu temellere
dayanan her ¢alisma marka olmay1 hak
eder. Musteriyi sirketin merkezine koymak
gerekir. Markalasmada miisteri ne ister so-
rusunu sormak ve bunu dogru analiz etmek
en 6nemli calismadir. Tum bunlari kurgula-
diktan sonra tabii ki markanin bilinirligi, ta-
nitimi yani pr ve reklam calismalar ile des-
teklenir ama sadece reklam yapmak ya da
¢ok para harcayarak bir magaza a¢mak stir-
durtlebilir bir marka anlayisi degildir. Yani
reklam ve pr calismalar marka buzdaginin
sadece gortinen yiiziidiir. Marka olmak bir
stirec, yani 1 ayda 2 ayda ya da cok magaza
yatirimiyla marka oldum demek pek mtim-
kiin degil. Stratejiyi yani yol haritasini ¢ok
iyi kurgulamak firmay1 zarardan korur. In-
san kaynaklari, vizyon da marka olabilmek
ve marka kalabilmek i¢in ¢énemli degerlerin
basinda geliyor. Bunlarin hepsine birden
bir firmanin sahip olmasi tabii ki mtimkiin
degil, bu ytizden disaridan gercekten isin
uzmarn kisilerden destek almak gerekir.

Son yillarda Tiirkiye’de “Markalasma”
sikhkla duydugumuz konulardan biri
haline geldi. Tiirkiye markalasma
konusunda neden bu kadar geg kaldi?
Ulke olarak diinya capinda bir marka
cikarmamiz igin ne gibi calismalar
yapmamiz gerekiyor?

Ulkemizde markalasmak igin gercekten ¢ok
onemli destekler var. Onemli olan dogru
bir mantikla hedefi belirlemek. Uzun vadeli

dustinmek gerekiyor. Ulke olarak saninm
sabirsiz ve daha az planla yasayan bir 6zelli-
gimiz var, bu da marka olmay zorlastiriyor.
Diinya ¢apinda bir marka ¢ikarabilmemiz
i¢in isin agikcast marka yasam tarzini iyi
gozlemleyip analiz etmemiz gerekir. Cok
magaza agmak ¢ok reklam vermek mar-

ka olmak demek degildir. Marka olmak
miusterinize sdz vermektir. lyi bir marka
misterisine uzun yillar boyunca kaliteli ve
farkli tirtin satacaginin soziint vermis olur.
O yiizden de firma; bu sozii uzun yillar tu-
tabilecek gticte mi, istekte mi, yeterli insan
kaynag ve vizyona sahip mi bu acilardan
dustintlmelidir. Bir de biz her seyi kendi
icimizde yapalim, cabuk yapalim iddiasin-
dayiz ki bu pek mumkiin degil. Aile sirket-
lerinin yeni kusak temsilcileri markalasmaya
daha yakin duruyorlar. Ben timitliyim 6nii-
miuizdeki 10 yilda daha fazla Ttirk Markast
diinya markast olma yolunda ciddi adimlar
atacak.

O

“Marka yaratmak isteyen

girisimcilere cesaretli olmalari

ve rakiplerini cok iyi analiz

etmelerini 6neriyorum. Ve esas

konu kendilerinin ne istedikleri

degil, hedefledikleri miisterinin ne

istedigini anlamaya

calismalar.
Tiirkiye’nin 2023 yilinda belirlemis
oldugu makro hedefleri var. Bu
hedeflere ulasmak ve uluslararasi bir
vizyon olusturmak icin markalasma,
marka yonetimi neden bu kadar 6nemli?
Marka olmak ashinda bir yonetim felsefesi.
Marka yonetim felsefesine sahip olan her
firma rekabetin bu kadar yogun oldugu,
sadik musterinin zor bulundugu bir pazarda
daha giiclit durur. O ytizden marka olmak
ashinda cagimizda siirdiiriilebilir olmak
ile es anlamhdir. Markalara baktigimizda,
krizlerden, ailenin dagilmasindan ya da
sosyal dalgalanmalardan etkilenmeden yillar
boyunca karhliklarini koruduklarini go-
riiyoruz. Bu sebeple marka yatirimi sadece
bilinirlikle alakali degil, stirdiiriilebilirlikle
ve yapilan yatinnmin daha biiyiik karlarla
firmaya geri donmesiyle ilgili bir calismadir.
Son yillarda, firma satin almalarina veya

birlesmelerine baktigimizda marka olmanin
onemi daha da belirginlesiyor.

Markalasmada is birlikleri ne kadar
onemli? Ornegin; devlet destekli
markalasma programlan, sanayici-
tasarimcy, tiniversite is birligi, vb.
Markalasma tam bir ekip ¢alismast gerek-
tirir. Bir firmamn sadece kendi giictiyle
degil, disardan aldig1 desteklerle bu stireci
basariyla gecirmesi mtmkiin. Ve gercekten
devlet politikalarimiz markalasmay1 ¢cok
destekliyor. Universitelerde ¢cok degerli
calismalar yapiliyor. Markalasma icin bir
vizyon ve bunu destekleyen kurumsal yap1
ve bilgi 6nemli.

Markalasmada dikkat edilmesi

gereken hususlar neler? Bir firma size
markalasma konusunda basvurdugunda
onlari nasil yénlendiriyorsunuz?

Benim ilk sordugum soru su oluyor; “Diin-
yada en begendiginiz marka nedir?” Bu
onemli bir ipucu... Markalasmada, danis-
manin ve firmanin ayni dili konusmasi o
kadar onemli ki... Askerlik arkadashg gibi
bir stire¢ ciinkit. Urtinti/firmay1 cok iyi an-
ladiktan sonra trtiniin hangi pazarda talep
gorecegini arastirip yol haritasini belirginles-
tirmek icin bir dizi ¢alisma yapiyorum. Oyle
bir dénemdeyiz ki artik sadece Ttirkiye
hedefli dusiinmemek lazim, diitnyanin her-
hangi bir pazarinda marka yatirimi yapmak
mimkiin ve bazen daha karh olabiliyor.

Marka olunca nasil anlarsiniz, bunun bir
alamet-i farikasi var midir?

[k olarak markanizin ismi biliniyor mu?
Sokaktaki insan sattiginiz tirtinden bahsedi-
lirken rakiplerin degil de sizin marka ismi-
nizden bahsediyorsa bu bir deger. Ikincisi
sadik miisteriniz var mi1? Rekabet ne olursa
olsun sizden vazge¢meyen sadik miisteri-
leriniz var m1? Ve sizi savunacak tanitacak
hatta sirketinizin ortag gibi davraniyorlar
m1? Bu iki deger alamet-i farika olarak ta-
nimlanabilir.

Yeni bir marka yaratmak isteyen
girisimcilere tavsiyeleriniz neler?
Cesaretli olmalar1 ve rakiplerini ¢ok iyi
analiz etmelerini 6neriyorum. Ve esas konu
kendilerinin ne istedikleri degil, hedefledik-
leri musterinin ne istedigini anlamaya calig-
malar1 lazim. Markalasmak i¢in tabi ki belli
bir yatirim biitgesi gerekli ama yatirimdan
once yol haritasini netlestirmeliler.



PrOfESVOHEI hayatini freelance calisa-
rak stirdtiren Tugce Karaman, Cagaloglu Ana-
dolu Moda Tasarim: Meslek Lisesi'ni tamam-
ladiktan sonra Marmara Universitesi Gtizel
Sanatlar Fakiiltesi Moda ve Tekstil Sanatlart
Boltumiinden mezun oldu. Kendini gelistir-
mek, farkh ekoller takip etmek ve vizyon ya-
ratmak icin Milano’daki Nuova Accademia di
Belle Arti sanat okulunda da egitim alan Tugge
Karaman moda, tasarim ve ile konustuk.

Oncelikle seni daha iyi taniyabilme

adina kendinden bahseder misin? Tugge
Karaman kimdir?

1 Ocak 1990 dogumluyum. Cagaloglu Ana-
dolu Moda Tasarim1 Meslek Lisesi'nde temel
egitimini almis, sonrasinda egitim hayatina
Marmara Universitesi Gtizel Sanatlar Fakiiltesi
Tekstil Sanatlari Lisans Bolimii'nti tamamla-
mis ve suan da Istanbul Teknik Universitesi
Hazir Giyim Perakende ve Moda Yonetimi
Yitksek Lisans programinda 6grenim hayatina
devam ediyorum.

Tasarim yapmaya, modaya ve kariyer
seriiveninde bu alanda bir plan yapmaya
giden siire¢ nasil basladi?

Bu stire¢ kendiliginden gelisti. Cizim
yapmaya merakliydim. Zamanla bu merakim
giysi tasarimi yapmaya dontisti ve 12-

13 yaslar arasinda artik hevesten oteye
gectigini fark ettim. Beni en ¢ok tesvik

eden ve heyecanlandiran fiituristik giyim
tasarimlariydi. Kendime Alexander McQueen’i
ornek almisum. Ilerideki profesyonel
yasamimda tekstil alaninda ¢alismay1
hedefledim.

Tasarimda kendi tarzini yaratmana

yardimci olan ilham kaynaklarin var mi?
Tasarim yaparken en btiytik ilhan kaynagim
miiziktir, tasarimlarim mtizikle beslenir. Bu-

DOGADAN ILHAM ALAN
GENC TASARIMCI:

TUGCE KARAMAN

MARMARA UNIVERSITESI GUZEL SANATLAR
FAKULTESI MODA VE TEKSTIL SANATLARI
BOLOMU’NDEN MEZUN OLAN TUGCE KARAMAN,
TASARIM HAYATINI MiLANO'DAKi NUOVA
ACCADEMIA DI BELLE ARTI SANAT OKULU ILE

TACLANDIRDI.

nun haricinde herhangi bir obje ya da hayvan
bazen de bir renk bile ilham kaynagim olabi-
lir. Kendi tarzim olarak belirledigim bir kadin
modeli var, serbest ¢alismalanmin ¢cogu bu
sert bakish metropolitan kadinina uygun tasa-
rimlardir ama ¢ogu zaman doga olur temam.
Gegmisten giintimtize sanatgilarin bircogu do-
gay1 hedef alarak calismalar yapmistir ki doga
ucsuz bucaksiz bir tasarim harikasidir.

Tiirkiye’de moda tasariminin gelisimini
nasil buluyorsun?

Ulkemizin tekstildeki tiretim ve kalite
konularinda basarli oldugunu diistiniiyorum
fakat yenilikci tasarm ve farkl bakis acilar
konusunda ¢ok bagsarith bulmuyorum. Ciinki
kisitlanmalar egitim alaninda bashyor.

Ben ve diger tasarimcl aday1 arkadaslarim,

egitim esnasinda tamamen egitimcilerin

kendi vizyonlari, diisiince yapilan ve

kendi zevklerine gore sekillenmek zorunda
birakiliyoruz. Bu bir stire sonra korelmeye,
tek diizelesmeye sebep oluyor. Bunun

sadece egitim aldigim kurumda degil, diger
kurumlarda da boyle oldugunu distintiyorum.
Sanat ve yaraticilik algist her bireyde farklilik
gostermesine ragmen Turkiye'deki egitim
sisteminde tek ve net bir sonucu olan
matematik problemiymis gibi degisemez
sekilde ogretilmeye calisihyor. Bu kisilerde
kendilerini gelistirmek icin yurt disinda egitim
alip, farkli vizyonlar ve ekoller taniyarak kendi
farkindaliklarin yaratiyorlar. Bende bu amagla
mezun olduktan hemen sonra Milano’daki
sanat ve tasarim okulu olan NABA’ya (Nuova
Accademia di Belle Arti, Milano) gidip

egitim aldim. Egitimden kaynaklanan baskiy1
tizerimizden atarsak ve kendimizi daha ileriye
gotirmeyi hedef alirsak mutlaka herkesin bir
seyler basarabilecegine inaniyorum.

En begendigin yerli, yabanci moda
tasarimcilari kimler? Onlar hangi agilarda
basarili buluyorsun?

Yerli olarak sayabilecegim Huseyin Caglayan
var. [ki farkl disiplini bir araya getirerek
muhtesem eserler ortaya koyabiliyor. Yabanci
olarak Marimekko’yu soyleyebilirim.

Su anda profesyonel anlamda ne gibi
calismalar yapiyorsun? Gelecek planlarin
neler?

Su an ki profesyonel hayatimi freelance cali-
sarak stirdiirtiyorum. Okul hayatimda da bu
sekilde calismistim. Beymen icin esarp baski
tasarimlart yapmisum. Bunun disinda gelecek
ile ilgili her tasarimct aday1 gibi kendi marka-
mi1 kurmay1 hedefliyorum. Fakat digerlerinden
biraz farkh olarak “bedensel engeli” olan in-
sanlar i¢in tasarim yapmay istiyorum.
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MODADA ALTERNATIFj"

- Moda diinyasina adim atmak isteyenlerin ~ cak. Mercege alinan meslek daliny, icerigi,
D,SAR'DAN 5A$AAL' GORUNEN cogunlugunun jlk tercihi, bu eglencelj pla- yetkinlileri, birlikte calismast gereken kisi ve

MODA DUNYAS,NDA, TRENDLER netin bilinen tlkeleriyle siirlidir, Bag ceken  kurumlar, sektsrdeki yeri ve 6nemi, diin-

UM MO i, S b T 1 Aot e e
- ; eslence vadediyor olabjliy ma hicbirinin SInl ¢ eA Mo
DUNYAYI MEYD ANA GETIREN dinamizmj bjr digerini gozden dustirecek Meslekleri dosyafmda} lka adlmda dun-
MESLEKLER DEBIR O KADAR monotonlukta degi], Kemerlerinizj baglayin, yada Parlmakéa gOsterilen bir kigi tantiliyor.
i~ ank i ) Egitim olanaklap da incelendikten sonra
HEYECAN VERICi... HE Y ctinkii her ay MA Blog'da yayinlanan The 8 : : ,
.R A " Alternate yaz; dizig; modann alternatif da]. Ttrk moda sekioriinde by alanda isim ya
MODAYA DOKUNAN BIR. MESLEG| larna, bilinen ve bilinmeyen diyarlaringa tek mig 6nemli isimlerin videe rdportaj'lar% ile
MERCEK ALTINA ALAN jMm A gidislik bir yolculuk sunuyor. dlosya tamamlamyor, The Alternate’in iMA
¥ Kontrol edilmes; 7o bir dinyada i leri Blog'da masaya yatrdig ilk meslek dali olma
BLOG' BU SASAAL, DUNYAN,N elinde tutmaya calisan Moda PRy ﬂz basla- ozelligine sahip Moda PRY, haliyle denkle-
KAPILARIN| ARALIYOR, MODA yan yoleuluk, Ayakkaby Tasarimi ve Moy min diger bile§enleri}{1e iligkilerini sik; py.
EDiTORLUCUNDEN MODEL[STL{GE Fotoglraflclhgl ﬂe1 devam ettj. Ontimiizdeki ay m?kla YUkUgliu §abl% gzlif?ell( S_EZ(EHIWEIHEIQT
= Modelistlik mes egini inceleyecek olap az1 getirecegini bilip crel editorleri, stylistler
KADAR MODAN,N DOKUNDUGU dizisi, modann gi%h kalmis tim meslelfleri bloggerlar ve Misterileriyle ihtiyaglari dog-

TUM MESLEKLER iMA BLOG’DA... Uzerindeki gizem perdesinj bir bir kaldira- rultusunda kontaga 8e¢ip sorumlu oldugu
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kimligini ve mesajini dogry bir sekilde aktarmak

» ters gidebile-

1hazirlamak birinci] 80rev tanimlar arasindy yer aliyor,

nsug, Ayakkab; Tasarimcis; Ahmet Baytar ve Moda Fotografcis;
Aslt Girgin’in deneyimleri jle zenginlesen The Alternate — Mody Meslekleri yazi djzis; icin takip
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'  HAZIR GIYIM
KISA HAZIR

[HKIB tarafindan Fashion Snoops ile diizenlenen Hazir Giyim
Sonbahar-Kis 2015-16 Trend Semineri Dis Ticaret Kompleksinde 4
Kasim Sali gtinti gerceklesti. 56 firmadan 110 yetkilinin katihm sagla-
dig1 seminere ilgi yogundu. Fashion Snoops firmasindan Melissa Moy-
lan, 2015-16 kadin-erkek hazir giyim trendleri hakkinda bilgi verdi.
Kadimn hazir giyiminde Inner Calm, City Slicker, Meatical Forest, Indi-
genous Territory, Delinquent, Artising Journey gibi temalar 6n plana
cikarken, Nest, Power and Desire, Artisan Craft, Sweat Heart, Royals
temalar1 da kadin i¢ giyiminde dikkat cekiyor.

Visionary 2016 koleksiyonunda hem erkekte hem de kadinda 6ne ¢i-
kan temalar; Stop, Feel, Breaf, Amore, Dolce Vita, Carpe Diem, Revia-
ra, Live. Erkek koleksiyonunda ise East Scart, Bild, Nordic Saga, Night
Camp dikkat ceken temalar arasinda yer alyor.

Sezonun favori rengi cam yesili olurken, miirdtim erigi rengi, hardal,
limon rengi ve somon rengi diger dikkat ceken renkler arasinda...







Kadinlann

¢ dunyas|

renkleniyor

ihias

Kadin ic camasinnda 2015-16 sezonunda 5 trend géz éndnde. Bunlar, nest, power
and desire, artisan craft, sweat heart ve royals. Siyahin hakimiyetinde mdrddm erigi
renginden gokyuzi mavisine kadar bircok renk 2015-16 sezonunda kadiniann i¢c ddin-

yasini renklendiriyor

Nest

Ic huzur diye adlandirdigimiz bir kavramdan
ilham aliniyor. Bu durum i¢ gamasin piyasasi
icin yeni bir yaklagim. Orman igerisinde sakli
bir kultibe gibi son derece sicak ve rahat.
Pek ¢ok érgu yapilar kullaniliyor bu temada.
Uzun gecelik ve sabahlik yaklasimlar da var.
Renk paletinde biraz farkli renkler kullanimis.
Temiz bir gorlintl veriyor. Geleneksel beyaz
ve yaninda farkli renkler. Mavinin tonlarn mev-
cut. Birazcik hafif sarilar var. Pastel renkler
de meveut. Tozlu renkler, birazclk pembe
de kullanimis. Bu temanin daha kozmetik
oldugunu goruyoruz. Daha feminen bir do-
kunus var. Hem 6rg kumas hem de dantel
kombinasyonu gériyoruz sutyen ve kulotta.
Baskilarda da buzlu teknik kullanimis. Cap-
raz dikigler var.

Power and Desire

Son derece bastan ¢ikarticl bir koleksiyon
var karsimizda. Kullanilan malzemeler pahali
gorunmeyi seviyor. Bandaj tarzinda detaylar
var. Buradaki kadin metropolitan kadini. Son
derece sofistike ve ayni zamanda gorunusu-
ne dnem veren kadin ruhu karsimiza ¢ikiyor.
Renklerde siyah son derece 6nemli bir rol
oynuyor. Hatta siyah burada temel renk.
Bej, beyaz, mor, parlak kimizi, murddm erigi
rengi diger renkler. MUrdUm rengi bir yenilik
olarak karsimiza ¢ikiyor. Kullanilan malze-
melerde ¢ok fazla transparanlik mevcut. File
kumaglar, delikli danteller var. YUksek bell
kUlotlar mevcut. Geleneksel ic gamasirnndan
farkliliklar var. Arka askilarda glizel detaylar
var. Kafes etkisi son derece bastan ¢ikarcl
bir etki yaratiyor. Saklambag detaylarn da
One cikiyor.

Artisan Craft

Bu koleksiyonda bir ressamin bohem yakla-
simi benimsenmis. Son derece romantik bir
yaklagim var. Baskilarda bir ressamin kulla-
nacagdl ciceklerle birlestiriimis kus desenleri
var. Klasik botanik ¢icekler vurgulanmis.
Renk paleti son derece canli renklerden
olusuyor. Sari, pek cok mavi tonu, gokyUzU
mavisi, daha koyu renkler arasinda zeytin

yesili gérlyoruz, kirmizi, turuncu, pembe ve
mor var. El isinin oldugu bohem bir yaklasim
stz konusu. Malzemeler, metalik islemeler,
danteller, noktall modeller. Baskilarda daha
yumusak gigek baskilan karsimiza ¢ikiyor.
Bu sezonun &nemli sekillerinden bir tanesi
Uggen kullaniimig. Genis kollu kimono tarzi
sabahliklar var. DustUk omuzlar, bando, dan-
tel teknikleri tasarmda karsimiza ¢ikiyor.

Sweat Heart

Bu tema ¢ok tatli, geng musteri kitlesini
hedefliyor. Pastel kullanimi gok fazla. Sekere
benzeyen renkler var. Lolita tarzi hanimlar
gortyoruz. Gok fazla gigek kullanimi var.
Feminen bir stil hakim bu koleksiyonda.
Burada mor 6nemli bir renk. Pembe tonlar
da var. GokyUz( mavisi ve nane yesilini de
goruyoruz. Materyallerde farkli tekniklerin
karistinldigini gériyoruz. Orgli motifleri bu-
lunuyor. Seffafligi da burada gorebiliyoruz.
Burn out dedigimiz motifler 6ne cikiyor. Her
yeri baskill pijamalar, spagetti askilar var.
Balkonet sttyenler var. Ucgen modeller de
bulunuyor. Burada daha genis bir bel bandi
da s6z konusu. Baskilarda feminen geng kiz
motiflert var. Dudak motifleri, kalp detaylar
burada gok énemli. Gizgi filmlerden gelen
bazi motifler var.

Royals

Bu temada estetik kavrami degisiyor. Orman
temasl var. Yine bir hikayeye bakiyoruz san-
ki. Temada Joan of Arc’daki kadinlan goru-
yoruz. Cok fazla doga, toprakla ilgili motifler
ve renkler géreceksiniz. Buradaki renk paleti
asil renklere yogunlasmis. Bordo burada
Onemli bir renk ama toprak renkleri de gok
Onemli. Yesil, mantar rengi gibi temel renkler
var. Kirmizi tonlari da bu temada yer aliyor.
Materyaller ise ¢ok fazla dantel bazl. Ne ka-
dar dantel o kadar iyi konsepti var. Dantelin
yaninda organza faktért de var, DusUk belli
modeller var. Bu da babydolls temasini éne
¢lkanyor. Balkonet sttyen burada ¢ok guizel
bir stile sahip. Vintage gecelik romantik par-
calardan biri. Tasarnm detaylarinda ¢ok fazla

orgu var. -
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2015-16 sezonunda kadin ve erkek hazir giyimi griden

Kirmiziya dogru uzanan bir palet sunuyor. Sezonun éne ¢ikan
rengi ise cam yesili. Farkli referans noktalannda olusan temalar,
erkekleri ve kadinlar ayni hikayede bulusturuyor. Kadin hazir
glyim trendinde Inner Calm, City Slicker, Artising Journey, erkek
hazir giyiminde de East Scart, Bild, Nordic Saga, Night Camp

temalarn &ne cikiyor.

City Slicker

Metropoalisler icin hazirlanmis bir grup. Burada
erkek giyimi baz alinmis. Mimari esas alinarak
spesifik stiller, sehir stilleri g6z Gntinde bulun-
duruldu. Metropoliste kullanilabilecek pek gok
gri baz alinmis. Paletimizin en Ustinde siyah
ve beyaz var. Bunlar tabi ki en ¢ok kullanilan
renkler. Transparan materyaller kullanimis.
Yine bazi sportif etkiler eklenmis klasik kiya-
fetlere. Etek boylarnin biraz daha uzun oldu-
gunu gortyoruz. Pantolonlarin yan taraflarinda
farkli tonlar, gegisler de gorebilecegiz. Bele
kadar uzanan kemerler, blyUk cepler var.

Artising Journey

Londra'daki yaklasimdan temelini alan tema,
o dénemdeki entellektlel toplumu baz aliyor,
Virginia Woolf gibi. Son derece feminen,
kadinsi ve romantik bir yaklagim s&z konusu.
Burada ¢zellikle sanatsal dokunusglar mevcut.
Farkli tUrler, danteller kullanimis. Yeni bir taze
goruntu sagliyor. El yapimi gicek modelleri
kullaniimis. Floral dokunuslar mevcut. Renk
paletinde cam vyesili ve kirmiziya yakin bir
renk var.

Inner Calm

Geng kadinlara hitap eden temada, gontl
rahatligi referans noktasi olarak alinmig. Be-
yazin hakim oldugu palette, mantar beyazlar
da var.

East Scart

Bu temada kigiye ¢zel kiyafetler goryoruz.
Klasik bir yaklasim mevcut. Ayni zamanda
isyankar bir yaklagsim da var. Estetik gorlinUs
berber referansi ile karsimiza ¢ikiyor. TGvid
kumasglar kullaniimis. Renk paleti, konyagin
glizel tonlan, erkek giyimi agisindan baktgi-
mizda bu bir yenilik. Gri flanel rengi gérebili-
yoruz. Deniz mavisi temel ton olarak karsmiza
¢lkiyor. Kahverengi de mevecut, Deve tlyU dis
glyim igin sik¢a kullaniimis. Patchwork desen-
lerinde yun kullanimig. Yikanmis deri var.

Bild

Bu tema mimariden esinlenilerek hazirland.
Yeni minimalizm diye adlandirabilecegimiz bir
yaklagim s6z konusu. Cok net gri tonlar var.
Bazi dijital mavi renkleri, mor ve hardal rengini
goruyoruz. Geometrik sekiller meveut. Kollar-
da farkli renkler var. Dugmeler farkli yerlerde.
Baski ve desenlerde kolajlar kullaniliyor. Tek-
no kazaklar var. Takm elbiselerde ceketler
daha kisa maksimum 4 dugme kullanimis.
Omuzlarda, yakalarda dugmeler var. Kollarin
uclarinda birazcik transparaniik eklenebiliyor.

Nordic Saga

izlanda Danimarka ve Norvec ilham alinan
Ulkeler arasinda yer aliyor. Daha folklorik bir
tarz mevcut. Son derece maskulen, gelenek-
sel ¢izgiler var. Renk paleti, buzullar baz alan
pastel renkler, agik mavi, murdim ve hardal
terracota ve zeytin yesili. Erkek giyiminde gor-
medigimiz yenilikler var. Yine deve tlyU kulla-
niliyor. Dirseklerde deri eklemeler var. Baskilar
cok geleneksel degil, biraz daha yikanmig

bir estetik karsimiza gkiyor. Orgll kazaklar ve
ceket seklinde gbmlekler var.




daima CO0l, |
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Visionary 2016 kadin erkek koleksiyonu, cesur
kadinlann ve erkeklerin dlssel dinyasina sesleni-
yor. Bu dinyada erkekler daima cool, kadinlar da-
ima seksi... Stop, Feel, Breaf, Enigmatic, Amore,
Dolce Vita, Carpe Diem, Beautiful Favorite, Live,
Rolling Demantion, Sun Cast, Casual Cool gibi
temalar bu koleksiyonda éne ¢ikan temalar olarak
gorayoruz.

Stop

Meditasyondan ilhamina alan bu temada renk paletinde, beyazin agirli-
gini gérlyoruz. TUy gibi materyallerin kullanildidi temada, bulutsu seffa-
Iiklar var. Agirigr oimayan gélgeli sillietlerin yani sira yari transparan ya
da tam transparan materyaller s6z konusu.

Breaf

Referans noktasini glnltk hayattaki nesnelerden alan temada sade ve
basit materyaller kullanildi. Okyanus ve atmosferik &gelerin esin kaynagdi
oldugu temada, buharlasmis renkler 6ne ¢ikiyor. Kus tiyl agirigindaki
Orme kumaslar, hava gecirgen katmanlar, enikmatik bir yaklasim s¢z
konusu.

Amore

ltalyan romantik hayatinin baz alindigi temada, esin kaynagi Monica Bel-
luci ve La Grande Bellezza fimi. Son derece bastan ¢ikarici, seksi ve
carpicl tema olan Amore’da sari ve botanik yesil dikkat ¢ekiyor. Bura-
daki en 6nemli sey gapasiz seksepalligin 6ne gikmasl. Cicek desenleri,
kigUk ceket mendilleri, siki olan kravatlar, yaka igneleri géze garpan
seyler. Hakim olan renk ise tabi ki agkin ve tutkunun rengi kirmizi. Birbi-
rine zit dusen renklerin leopar gibi desenlerle hem bluzlerde hem elbi-
selerde karsimiza ¢iktgini goériyoruz. Vicudu saran ve seksi gorinusli
bir kadinin takip ettigi bir siltiet.

Dolce Vita

Burada sofistike bir renk paleti var. Sampanya rengi, metalik, bakir ton-
lari, orkide renKleri gibi renkler hakim. Gece kiyafetlerinde farkli taglarin
kullanimi var. Heykelsi duruslan gérlyoruz. Erkeklerde IUks yasam bigi-
mi ortaya ¢ikiyor. Bastan ¢ikaricl bir parlaklik da var. Provokatif baskilar
ve hayvan desenleri var.

Carpe Diem

Tema felsefesini ginluk hayatta kiigUk seylerden alinan mutluluk Uzeri-
ne kurmus. Kirsal kesimden gelen gigekler cok géz ¢éntnde. Klasik bazi
kesimler var. Nostaljik motifler 6ne gikiyor. Erkeklerde, tam bir akdeniz
konsepti hakim. Deniz mavisi, Limon sansi, mandalina turuncusu.

Live

Bu temada dogadan gelen renkler hakim. Ciplak gozle dogaya bak-
mak 6n plana ¢ikan unsurlardan. Sulu diyebilecedimiz, dogal gz yas-
lan gibi farkl motifler var.

Erkeklerde, botanik bir ruh gériyoruz. Vintage gérntt var. Mantar ve
farkll bitkiler 6ne ¢ikiyor. Buyutdimis yapraklan gértyoruz. Doymus renk-
ler bn planda.

Memories

Romantizmin en yogun oldugu temalardan birl. El islerinin burada de-
taylandinldigini gértyoruz. Akigkan sillietler var. Seffalik burada yine gok
onemli. Cigek desenleri sahsi hikayeler ile destekleniyor. Basitligin 6n
plana ¢iktigini goriyoruz.







INGILTERE BUYUMEDE
ISTIKRARI YAKALADI

1945'TEN BU YANA iLK KEZ KOALISYON HUKUMETIYLE YONETILEN INGILTERE, 2008 EKONOMIK KRIZi
SONRASI ONDE GELEN GELISMiS EKONOMILER ARASINDA EN GOZLE GORULUR IVME ARTISI KAYDEDEN
ULKE OLARAK GOZE CARPIYOR. GUCLU PERFORMANSINI 2014 YILINDA DA SURDUREN iNGILTERE’NIN,
YILLIK BUYUME HIZINI YUZDE 2.9’A YUKSELTECEGI TAHMIN EDILIYOR.

Avru pa Birligi’nin asi cocugu
Ingiltere, IMF verilerine goére satin al-

ma glicti paritesinde diinyanin onuncu,
Avrupanin ise Almanya ve Fransanin
ardindan tictinct buytik ekonomisidir.
Birlesik Krallikn meydana getiren diger

ti¢ tilkeye nazaran (Galler, Iskogya, Kuzey
[rlanda) oldukea gelismis bir ekonomi-

ye sahip Ingiltere'nin bagkenti, sadece
Ingiltere’nin degil diinyanin da en biiytik
kentlerinden biri olan Londra’'dir. Kita
Avrupasr’nin kuzeybatisinda yer alan Bri-
tanya Adalar1 244 bin 100 kilometrekarelik
yuzol¢timiine sahiptir. Birlesik Krallik'in
yuzol¢tmiintin 130 bin 400 kilometrekare-
lik kism Ingiltere’ye aitken Iskocya 78 bin
800, Galler 20 bin 800 ve Kuzey Irlanda
14 bin 100 kilometrekarelik alani kapstyor.
Ulkenin Londranin diginda diger énemli
sehirleri Birmingham, Manchester, Liverpo-
ol, Edingurgh, Leeds, Glasgow ve Sheffield
seklinde siralaniyor.

Niifusun yiizde 90’1 kentlerde yasiyor
Ingiltere'nin niifusu Birlesik Krallik nii-
fusunun yaklasik ytizde 84Ttk kismini
olusturuyor. Ingilterenin ekonomik gii-

ctintin de bir gostergesi olarak ntifusun
ytzde 9071 kentlerde yasamiyor. Son 20 yil
icinde Londra ntifusunda ytizde 5 oraninda
yasanan artisa karsilik Liverpool niifusunun
yiizde 15, Manchester niifusunun ise ytizde
15.1 oraninda azalmasi, kentlerin ekonomik
gelismigliklerine de birebir olarak yansidi.
Birlesik Krallik'n toplam ntifusu ise son ve-
rilere gore 64 milyonun tzerindedir ve bu
rakam ile Birlesik Krallik, kilometrekareye
dtsen 235 kisi ile dinyanin en buytik nti-
fus yogunluguna sahip tilkelerinden biridir.

Avrupa’nin en zengin enerji kaynaklan
ve tarim ve hayvanciliga elverisli
topraklan

Ilimh bir deniz iklimine sahip olan Birlesik
Krallik’ta, Kuzey Iskogyamin daghk alanlar,
Galler ve Ingiltere’nin bazi kuzey bolgeleri
disinda kalan tiim bolge topraklari, tarim
ve hayvancilik icin elverisli. Birlesik Krallik
zengin petrol, dogalgaz ve komiir kaynak-
lar1 ile AB icinde en fazla enerji kaynagina
sahip tilkelerin basinda geliyor. 1980li
yillar boyunca enerji bakimindan kendi
kendine yeterli olan tlke glintimiizde net
enerji ithalatgist haline gelmis durumda. Ul-
kenin diger mineral kaynaklar1 ise son de-

rece sinirll. Makine ve motorlu ve elektrikli
araclar, gemi yapimi, demiryolu araglart,
ucak, metaller, kimyasallar, petrol, komiir,
tekstil ve gida isleme alanlan Ingilterenin
baslica sanayi dallar1 olarak siralanabilir.

Hizmet ihracatinda diinya ikincisi
Ingiltere, dtinya hizmet ticareti btiytklik
siralamasinda ise 174 milyar dolarlik hiz-
met ithalati ile besinci, 280 milyar dolarlik
hizmet ihracati ile ikinci sirada yer aliyor.
Buna gore, diinya hizmet ithalatnin ytizde
4.2, diinya hizmet ihracatinin ytizde 6.4t
Ingiltere tarafindan yapiliyor. 1980-1982
yillarinda artan petrol fiyatlarinin ihracat
gelirlerinde yol actig1 buytik artis gibi bazi
istisnai haller disinda Ingilterenin mal ti-
careti ise stirekli acik veriyor. Ulke halen
gida, petrol ve petrol tirtinleri, motorlu
tasitlar, petrol dist hammaddeler, giyim,
ayakkabi, elektrikli makineler ve motorlu
tasitlar gibi tirtinlerde net ithalat¢t konu-
munda. Diger taraftan tilke ekonomisinin
ihracat kalemleri 2014 yil itibariyle elekt-
riksiz makineler, mineral yakit ve yaglar,
motorlu kara tasitlari, degerli taslar ve
miicevherat, eczacilik trtinleri, elektrikli
makine ve cihazlar, organik kimyasallar,



Tirkiye’nin en biiyiik 3. ihracat ortagi

2014 yili dokuz aylik ihracat
rakamlarina gére, Tirkiye’den
Birlesik Krallik'a gergeklegtirilen
ihracatta 7.2 milyar dolar

ile bir dnceki seneye kiyasla
ylizde 20’nin Uzerinde bir artis
yasandl.
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optik, fotograf ve sinema 6l¢ti cihazlar,
hava ve uzay tasitlari ve parcalar ve plastik
ve plastik mamul esya tirtin ve sektdrlerinde
gerceklesiyor.

En yiiksek ihracat ABD’ye

Birlesik Krallik'n en ¢ok ihracat yaptigi
tilkelerin basinda ytzde 13.3ltk pay ile
Amerika Birlesik Devletleri geliyor. ABDyi
sirasiyla Almanya, Hollanda, Fransa ve
[rlanda izliyor. Ttirkiye ise bu kategoride
yirmi ti¢tincti sirada yer aliyor. Birlesik
Krallik'in ithalat yaptg iilkelerin basinda
ise Almanya geliyor. ABD ve Cin diger
onemli ithalat partnerleri iken bu tlkeleri
sirasiyla Hollanda ve Fransa izliyor. Birlesik
Krallik, Avrupa tilkeleri icinde ithalatim
agirhikh olarak Italya, Belcika, Isvicre, Nor-
vec ve Irlanda gibi tilkelerden yaparken
Turkiye ise bu kategoride on dokuzuncu
sirada yer aliyor.

Tiirkiye'nin diciincii bilyiik ihracat ortagi
2014 yihi dokuz aylk ihracat rakamlarina
gore, Turkiye'den Birlesik Krallik’a
gerceklestirilen ihracatta 7.2 milyar dolar ile
bir 6nceki seneye kiyasla ytizde 20'nin tize-
rinde bir artis yasandi. Birlesik Krallik bu
rakamlarla, Tiirkiye’nin Almanya ve Irak’tan
sonra ti¢linct en biiyiik ihracat ortag: haline
geldi. Ayni1 dénemde Birlesik Krallik’tan
Turkiye'ye gerceklestirilen ihracat ise bir 6n-
ceki seneye oranla ytizde 3.8lik bir dustisle
3.5 milyar dolar seviyesinde gerceklesti.
Turk Ingiliz Ticaret ve Sanayi Odast
(TBCCI) rakamlarina gore, 2014 yilmn ilk
yedi aylik déneminde, Tiirkiye'nin Birlesik
Krallik’a yaptig1 ihracatin toplam ihracatina
orani ytizde 5.4’ten ytizde 6.2’ye ytkse-
lirken, ayn1 dénemde Tiirkiye'nin Birlesik
Krallik'tan yaptig ithalatin toplam ithalatina
orani ise ytizde 2.4’ten ytizde 2.5’e ytikseldi.
Birlesik Krallik ile Ttirkiye arasindaki ikili
ekonomik iligkilerde karsilikli yatirimlarin
artirllmasi da énemli bir hususu teskil edi-
yor. Ttirkiye'de halihazirda 2 bin 736 adet
Birlesik Krallik sermayeli firma faaliyette
bulunuyor. Birlesik Krallik'in Ttirkiye'deki
dogrudan yabanci yatinnm stoku 2014 yili
Agustos ay1 itibariyle bir 6nceki seneye
oranla ytzde 28lik artigla 7.7 milyar dolara
ulasti. Diger taraftan, ayn1 dénem itibariy-
le, Turkiye’den Birlesik Krallik’a yapilan
dogrudan yatirim stok tutari ise 408 milyon
dolar. Bu dénemde yabancilar tarafindan
satin alian menkul kiymetlerin degeri ise 2
milyar dolar gecti.

Potansiyel ihracat alanlan:

Tekstil ve konfeksiyon

[kili ekonomik iligkilerin gelisme alanlar
bakimindan, mal ticaretinde otomotiv, teks-
til, konfeksiyon ve gida; hizmetler ticaretin-
de perakende ve catering hizmetleri; yatirim
alaninda ise lojistik ve enerji (stirdiriilebilir
ve yenilenebilir) sektorleri 6ne ¢ikiyor. Tiir-
kiye ve Birlesik Krallik'in ti¢tincti tilkelerde
potansiyel isbirligi olanaklar bakimindan
ise, mal ticareti alaminda barter ve ofset; hiz-
metler ticareti alaninda miiteahhitlik ve kara
ve deniz tasimaciligl sektorii ve yatirimlar
alaninda ise pazarlama yatirimlari ve oto-
motiv ekonomik anlamda en uygun alanlar
olarak goze carpiyor.

ingiltere yiiksek ivmesiyle 6ne cikti
2013 yilinda dunyanin gelismis ekonomi-
lerinde toparlanma stirmtis ancak btytme
temposunda dikkate deger bir degisiklik

gdzlenmemis olmasina ragmen Ingiltere,
onde gelen gelismis ekonomiler arasinda
en gozle gorultir ivme artist kaydeden til-
ke olarak goze carpiyor. GSYH artis hizini
2012’deki ytizde 0.3 seviyesinden yiizde
1.8% ytikselten Ingiltere’nin, yilin son
ceyregindeki ytizde 2.8 oranindaki GSYH
artistyla, kriz sonrasi kaydettigi en ytiksek
oran olan ytizde 2.4 dtzeyini asug1 dikkat
cekiyor. Giicltt performansimi 2014 yilinda
da stirdiiren Ingiltere’nin, yillik biytime
hizini ytizde 2.9%a ytikseltecegi tahmin edi-
liyor. Ote yandan, Ingiltere'nin 2015 yih
i¢in tahmin edilen btiytime rakamlarinda
dtizeltmelere gidilmesi de olast goztikityor.
Ernst & Young tarafindan 2014 yilinda
hazirlanan raporda, Ingiltere’de genel se¢im-
ler nedeniyle olusan siyasi belirsizliklerin
ekonomiye de yansiyacag ve yatirimcilarin
bu belirsizlik halinde yatirim yapmaktan
kaginacaklar gortstt hakim.

iNGILTERE’YE YAPILAN iHRACATTA ONDE GELEN
FASILLARIN PAYI (%, 2013)

6 ANA URUN GRUBU INGILTERE’YE YAPILAN

IHRACATIN YUZDE 71’INi OLUSTURUYOR

By % 10.4
%7
%44
]
MOTORLU KARA ORME GiYiM ELEKTRONIK MAKINE ORME OLMAYAN DEMIR GELIK
TASITLARI Givim URUNLERI
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Kurum, organizasyon,
dernek ve vakiflara,
bagis ve yardim
yapilma usullerinde
cesitlilik her gecen gun
artryor. Bunun amacit,
mukelleflerin vergisel
yukumluluklerinin

bir kismin1 bu yolla
gerceklestirmelerini
tesvik etmek.

VERGI SISTEMINDE
BAGIS VE YARDIMLARIN

SON DURUMU

Uzun yillardir kanun koyucu, sosyal, eko-
nomik veya kiiltirel sebeplerle mukellef-
ler tarafindan cesitli kurum ve organizas-
yonlara yapilan bagis ve yardimlarin vergi
matrahlarindan disiilmesine bazi kurallar
dahilinde izin vermektedir. Bagis ve yar-
dimlarin kapsami ise her gecen yil gelir
vergisi kanunu, kurumlar vergisi kanunu,
katma deger vergisi kanunu ve bazi 6zel
kanunlara yapilan yeni eklemelerle genis-
lemektedir. Her gecen yil yapilan bagis
ve yardimin mukellefin beyan ettigi vergi
matrahindan dusilebilecedi kurum, or-
ganizasyon, dernek ve vakiflarin sayisi ile
bagis ve yardimin yapilma usullerindeki
cesitlilik artmaktadir. Bunun amaci miikel-
leflerin vergisel yukimluliklerinin bir kis-
mini bu yolla gerceklestirmelerinin 6nu-
nl agmak ve mikellefleri tesvik etmektir.
Boylelikle bazi kamusal ihtiyaglar ¢ok kisa
bir yolla giderilmekte, miikelleflere de ma-
nevi tatmin saglanmaktadir.

Tirk vergi sisteminde mukellefler tarafin-
dan yapilan badis ve yardimlarin hangi-
lerinin, matrahtan hangi tutarda dustile-
bilecedi ve bu islemin tabi oldugu usuller
oldukca ayrintihidir ve uyulmasi zorunlu
bazi sartlara baglanmistir.

Kurumlar vergisi
kapsamindaki bagis ve
yardimlar

5520 sayill Kurumlar Vergisi Kanunu’nun
“Diger indirimler” bashidini tasiyan 10’un-
cu maddesinin ¢esitli fikralarinda, bagis ve
yardimlarin yapilma sartlarina dair diizen-
lemeler yer almaktadir. Belli sartlar dahi-
linde yapilacak bagis ve yardimin bir kismi
kurum kazancinin yilzde 5'i ile sinirlandi-
rilmistir. Yani yapilan badis ve yardimin
tutari ne olursa olsun beyan edilen ka-
zancin yltzde 5'lik tutar kadar bir rakamin
vergi matrahindan indirilmesine miisaade
edilmistir.Yine bazi bagis ve yardimlarin
tamami kurum kazancinin yeterli olmasi
durumunda indirime konu edilebilir.
Kurum Kazancinin yiizde5 ile Sinirli Olan
Bagis ve Yardimlar: 5520 sayih KVK'nin
10/c bendi “Genel ve 6zel bitgeli kamu

idarelerine, il 6zel idarelerine, belediyelere
ve koylere, Bakanlar Kurulunca vergi mu-
afiyeti taninan vakiflara ve kamu yararina
cahisan dernekler ile bilimsel arastirma ve
gelistirme faaliyetinde bulunan kurum ve
kuruluslara makbuz karsihginda yapilan
bagis ve yardimlarin toplaminin o yila ait
kurum kazancinin yiizde 5'ine kadar olan
kismi” seklindedir. Bu hilkme gére kurum-
lar vergisi mikellefleri tarafindan madde-
de sayilan kurum ve kuruluslara makbuz
karsihginda yapilan nakdi ve ayni bagis ve
yardimlarin, o yila ait kurum kazancinin
yuzde 5'ine kadar olan kismi kurumlar ver-
gisi beyannamesinde ayrica gosterilmek
sartiyla kurum kazancindan indirim konu-
su yapilabilecektir.

Bu kapsamda yapilacak bagis ve yardimin
karsiliksiz olmasi gerekir, Ornegin dernek
veya vakfin yemegine katilmak icin ali-
nan bilet mukabilinde 6denen bedel bagis
ve yardim olarak degerlendirilmez ¢lnki
odenen bu rakamin bir bedeli vardir.
Bagis ve yardim ilgili donem ticari kazanci-
nin tespitinde gider olarak dikkate alindi-
gindan, kurumlar vergisi beyannamesinde
KKEG olarak dikkate alinmasi, kazan¢ bu-
lunmasi halinde de beyanname uzerinde
indirim konusu yapilmasi gerekir.

Peki kurum kazancinin yiizde5 denilirken
hangi kazang esas alinmalidir? Zarar mah-
subu dahil giderler ile istirak kazancglan
istisnasi dlstldikten sonra, indirim ve is-
tisnalar disiilmeden 6nceki tutar dikka-
te alinmalidir. (Ticari bilanco kari-( istirak
kazanclari istisnasi + ge¢mis yil zararlari))
Kurum Kazancinin Yeterli Olmasi Duru-
munda Tamami indirim Konusu Yapilan
Bagis ve Yardimlar: 5520 sayili KVK'nin
10/¢ bendinde “(c) bendinde sayilan kamu
kurum ve kuruluslarina bagislanan okul,
saglik tesisi, 100 yatak (kalkinmada 6nce-
likli yorelerde 50 yatak) kapasitesinden az
olmamak kaydiyla 6grenci yurdu ile cocuk
yuvasl, yetistirme yurdu, huzurevi ve ba-
kim ve rehabilitasyon merkezi ile mlki
idare amirlerinin izni ve denetimine tabi
olarak yaptirnlacak ibadethaneler ve Diya-
net isleri Baskanligi denetiminde yaygin



Devlet vergi gelirleri ile
gerceklestirecegi bazi
hizmetlerin gorulmesinde
vatandaslarin gonullu
katilimini saglamaya
calisir. Gontllu olarak
bagis ve yardimda
bulunan miikelleflerin
vergi yuku hafifletilerek
bagis ve yardim
ozendiriliyor.

din egitimi verilen tesislerin ve Genglik ve
Spor Bakanligina ait genclik merkezleri ile
genclik ve izcilik kamplarinin insasi dolayi-
siyla yapilan harcamalar veya bu tesislerin
insasi icin bu kuruluglara yapilan her tirli
bagis ve yardimlar ile mevcut tesislerin
faaliyetlerini devam ettirebilmeleri igin
yapilan her tlrli nakdi ve ayni bagis ve
yardimlarin tamam1.”

Yine d bendinde “Genel ve 6zel butceli
kamu idareleri, il 6zel idareleri, belediyeler
ve koyler, Bakanlar Kurulunca vergi mu-
afiyeti taninan vakiflar ve kamu yararina
calisan dernekler ile bilimsel arastirma ve
gelistirme faaliyetinde bulunan kurum ve
kuruluslar tarafindan yapilan veya Kuiltur
ve Turizm Bakanliginca desteklenen ya da
desteklenmesi uygun gorilen kiltir ve
turizm amagli nakdi ve ayni bagis ve yar-
dimlarin ...ylizde100'G"

e bendinde “Basbakanlik¢a veya Bakanlar
Kurulunca baglatilan yardim kampanyala-
rina makbuz karsiligi yapilan ayni ve nakdi
bagislarin tamami.”

f bendinde”iktisadi isletmeleri harig, Tir-
kiye Kizilay Dernegine ve Tirkiye Yesilay
Cemiyetine makbuz karsiligi yapilan nakdi
bagis veya yardimlarin tamamu.” (bu bagis
ve yardimin nakdi olmasi gerekmektedir.)
Hikimleri yer almaktadir. Bunun yani si-
ra bir cok 6zel kanunda da yapilan bagis
ve yardimin tamaminin indirilebilecegine
dair hikidmler vardir. Kurum kazancinin
yeterli olmasi durumunda, yani kurumlar
vergisi beyannamesinde indirime esas
tutar bulunmasi sartiyla yukarida sayilan
bagdis ve yardimlarin tamamu ilgili dénem
kurum kazancinin tespitinde indirim ko-
nusu yapilacaktir.

Kurumlar Vergisi mikelleflerince yapilan

bagis ve yardimlar kurum kazancinin elde
edilmesi ve idame ettirilmesi ile ilgili de-
gildir. Yapilan badis ve yardimlar bir yer-
de kazancin harcanmasi sayilir. Bagis ve
yardimin sadece ilgili dénem kazancindan
indirilmesi mimkinddr. Kazancin yetersiz
olmasi nedeniyle indirilemeyen tutar bir
sonraki yila devredilemez.

Kurum faaliyetinin dénem sonunda zarar-
la sonug¢lanmasi durumunda gider olarak
dikkate alinmayan badis ve yardimlarin
gelecek hesap donemlerinde dikkate alin-
masi mimkin degildir. Bagis ve yardim-
larin ancak yapildigi dénemde kurum ka-
zancinin tespitinde gider olarak dikkate
alinmasi mimkanddr.

Gegici vergi mikellefleri, Gelir Vergisi
Kanunu’nun 89 ve KVK'nun 10.uncu mad-
desinde belirtilen badis ve yardimlardan
gegici vergiye esas kazanclarini tespit
ederken yararlanabileceklerdir. Bu du-
rumda, s6z konusu maddelerde yer alan
oranlar, gegici vergiye esas kazanca uygu-
lanmak suretiyle indirim konusu yaplla-
bilecek tutar belirlenecektir. Yillk beyan-
namede beyan edilen kazan¢ olmamasi
veya yetersiz olmasi halinde, gecici vergi
doénemlerinde indirilen bagis ve yardim
tutarinin, yillik beyannameye gére yararla-
nilmasi mimkin olan kismi, beyan edilen
gelirden indirilecek, kalan kisim indirim
konusu yapilamayacaktir.

Gelir vergisinde

bagis ve yardimlar

5520 sayili KVK'nin “safi kurum kazanci”
baslhgini tasiyan 6. ve “indirilecek gider-
ler” bashidini tasiyan 8. Maddesi hiikiimleri
geregi 193 sayil Gelir Vergisi Kanununa
yapilan atif nedeniyle, kurumlar vergisi
mukellefleri tarafindan gida bankacilig
faaliyetinde bulunan dernek ve vakiflara
yapilacak bagislar, GVK'nin 40/1-10. Mad-
desi uyarinca kurum kazancinin tespitinde
gider olarak dikkate alinacaktir.

Bu madde hikminin uygulanmasinda;
yapilacak bagisin belirlenen dernek ve
vakiflara yapilmis olmasi, gida, temizlik,
giyecek ve yakacak maddeleriyle sinirli tu-
tulmasi sarttir.

Yine bagisa konu mal bedeli fatura di-
zenleme sinirinin altinda da olsa fatura ile
belgelendirilecek, fatura dernek veya vakif
adina dizenlenecektir. Mal bedeli olarak
KDV hari¢ maliyet bedeli yer alacaktir.

KDV kanununda

bagis ve yardim

3065 sayill KDV Kanunu'nun “Sosyal ve
askeri amacli istisnalarla diger istisnalar”
bashgini tasiyan 17/1.maddesinde “Genel
ve katma butceli daireler, il 6zel idareleri,
belediyeler, kdyler, bunlarin teskil ettikle-

ri birlikler, Gniversiteler, doner sermayeli
kuruluslar, kanunla kurulan kamu kurum
ve kuruluslari, kamu kurumu niteligindeki
meslek kuruluslari, siyasi partiler ve sendi-
kalar, kanunla kurulan veya tiizelkisiligi ha-
iz emekli ve yardim sandiklari, kamu men-
faatine yararli dernekler, tarimsal amacli
kooperatifler ve Bakanlar Kurulunca vergi
muafiyeti taninan vakiflar” sayilmis, yine
17/2-c bendinde de “...bu maddenin 1
numaral fikrasinda sayilan kurum ve kuru-
luglara bedelsiz olarak yapacaklar teslim
ve hizmetlere iliskin olarak yapilan teslim
ve hizmetler” ifadesine yer verilmistir.
Yukarida sayilan hikiimler geregi, sayilan
kurum ve kuruluslara yapilacak bedelsiz
teslimler KDV'den istisna tutulmustur. Yi-
ne fakirlere yardim amaciyla gida bankaci-
lig1 faaliyetinde bulunan dernek ve vakif-
lara bagislanan gida, temizlik, giyecek ve
yakacak maddelerinin teslimi de KDV'den
istisnadir.

Bahsi gecen bagis ve yardimlarin vergiden
istisna olduklar, KDV Kanunu'nun kismi
istisna olarak adlandirilan bélimiinde du-
zenlendiginden, bu tir bagislar icin yik-
lenilen katma deger vergileri indirim ko-
nusu yapilamayacaktir. Daha 6nce indirim
hesaplari ile iliskilendirilen KDV var ise de
dizeltilmesi gerekmektedir.

Son yillarda hem bagis
ve yardim yapilacak
kurum ve organizasyon
sayist; hem de yapilma
seklindeki cesitlilik,
kanun koyucu
tarafindan arttiriliyor.
Bu, sistemin faydali
sekilde yayginlastirilmasi
bakimindan olumlu.
Ancak ayrintili ve

teknik duzenlemeler
oldugundan, yetkin
danismanlar gozetiminde
sistemden faydalanmakta
yarar var.



GOSTERGELER TURKIYE HAZIR GIYIM VE KONFEKSIYON IHRACAT]

2013 2014 o OZCTIi TOPLAM 02C0A1|£(‘ TOPLAM| 2013 —“20.14
EKIM EKIM | DECGISIM % EKIM KONF.'DA EKIM KONF.'DA DEGISIM
1000 S 1000 $ 1000 % PAY % 10004 PAY % %
ALMANYA 268,707 275,692 26| 3,054,269 214 3,337,985 21.0 9.3
INGILTERE 168,642 223,287 324| 1,748,698 12.2 2,084,582 13.1 19.2
ISPANYA 136,238 136,741 04 1,223,536 8.6 1,399,621 8.8 144
FRANSA 79,469 80,152 0.9 923,890 6.5 962,447 6.1 4.2
HOLLANDA 46,615 64,594 38.6 741,292 5.2 808,121 5.1 9.0
ITALYA 42,144 44,161 4.8 575,299 4.0 582,821 3.7 13
IRAK 65,634 76,548 16.6 462,136 3.2 543,27 3.4 17.6
DANIMARKA 36,204 32,217 -11.0 403,240 2.8 428,346 2.7 6.2
ABD 36,496 41,392 134 373,090 26 395,590 25 6.0
ROMANYA 25,943 52,094 100.8 213,428 15 391,726 25 83.5
ILK 10 ULKE TOPLAMI 906,100 1,026,880 9,718,878 10,934,511
POLONYA 29,072 35,753 23.0 275,189 19 380,828 24 384
BELCIKA 29,501 23,686 -19.7 336,397 24 343,073 2.2 2.0
RUSYA FEDERASYONU 28,089 22,407 -20.2 356,720 25 317,122 2.0 -1
UKRAYNA 33,214 54,654 64.6 280,484 2.0 255,527 1.6 -8.9
SUUDI ARABISTAN 14,445 15,069 43 227,061 1.6 253,606 1.6 1.7
ISVEC 2411 20,403 -154 247,466 17 250,418 1.6 1.2
ISRAIL 12,688 17,491 37.9 160,634 11 197,258 1.2 22.8
SLOVAK CUMHURIVETI 1,484 6,538 -43.1 107,558 0.8 153,962 1.0 431
CEZAYIR 12,119 15,426 27.3 133,597 0.9 131,813 0.8 -13

BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI 9,943 12,587 117,596 : 126,703
iLK 20 ULKE TOPLAMI 110766 1,250,893 16 1961579 838 13,344,822 84.1 16

TOPLAM HAZIR GiYiM VE
o 1,334,106 1,503,680 127 1428164 100.0 15,875,777 100.0 1.2
KONFEKSIYON iHRACATI

HAZIRGIYiM ve KONFEKSIYON IHRACATININ AYLIK SEYRI TURKIVE HAle GIViM ve KQNFEKSWON
IHRACATINDA ITKIB'IN PAYI
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6 2014 yilinda Romanya’ya hazir giyim ihracati cok yiiksek oranlarla artis
gdsteriyor. Yilin ilk on ayi sonunda, Romanya’ya ihracat % 83,5 oraninda
yiikseldi. En biiyiik ikinci pazar olan ingiltere'ye ihracat bu yil % 20'ye yakin
artti. Rusya ve Ukrayna’ya satislar gerilerken, Irak tekrar yiikselen pazar oldu. ’



TURKIYE TEKSTIL IHRACATI GOSTERGELER

2013 2004 02c0A1|i TOPLAM ozci:; TOPLAM | 2013 - 2014
EKIM EKiM | DEGISIM % Ecim| KONF.DA Eqim| KONF/DA|  DEGisiM
1000 % 1000 % 1000 ¢ PAY % 1000 % PAY % %
ITALYA 72,917 67,538 74 695,335 10.1 764,742 10.2 10.0
RUSYA FEDERASYONU 74,038 65,188 -12.0 882,794 12.8 668,321 89 243
ALMANYA 42,831 42,199 15 361,147 5.2 378,705 51 49
INGILTERE 27,193 3,773 16.8 263,259 38 308,973 41 174
ROMANYA 31,328 27,074 136 266,974 39 286,249 3.8 7.2
UKRAYNA 35,453 31,847 -10.2 239,581 35 279,698 37 16.7
iRAN 21,977 29,180 32.8 188,987 2.7 275,028 37 455
ABD 21,230 28,278 33.2 255,782 37 264,873 35 3.6
BULGARISTAN 27,575 27,563 0.0 245,900 36 253,116 34 2.9
POLONYA 24,006 26,205 9.2 224,886 33 242,092 3.2 7.7
iLK 10 ULKE TOPLAMI 378,547 376,844 . 3,624,645 . 3,721,798
MISIR 17,987 25,666 427 201,553 29 232,696 31 15.5
ISPANYA 19,233 20,700 7.6 186,937 27 215,668 29 15.4
FAS 17,881 16,972 5.1 181,421 26 182,775 24 07
IRAK 5,317 18,101 2404 49,254 07 178,181 24 261.8
TUNUS 14,623 13,018 1.0 152,637 2.2 154,051 21 09
HOLLANDA 13,756 16,893 22.8 126,196 18 152,350 2.0 207
BELCIKA 13,013 14,566 1.9 128,420 19 140,350 19 93
FRANSA 1,823 1,937 1.0 124,192 18 126,785 17 21
CIN HALK CUMHURIYETI 1,315 10,657 5.8 158,478 23 121337 16 -234
YUNANISTAN 1,498 12,178 5.9 109,083 16 17,5N 16 7.7

ILK 20 ULKE TOPLAMI 514,993 537,531 5,042,817 73.0 5,343,501

oo | ool sl o] ausse| sl vl a3l 9o

TOPL/—\M

- 707,834 758,768 7.2 6,912,631 100.0 7,484,172 100.0 83
TEKSTIL IHRACATI

TURKIYE TEKSTIL ve HAMMADDELERI

TEKSTIL ve HAMMADDELERI iIHRACATININ AYLIK SEYRI IHRACATINDA iTKIB'IN PAYI
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‘ Rusya ve Cin'de 6nemli pazar kaybi yasayan tekstil sektérii, iran ve Irak
gibi pazarlarda yiiksek artislara imza atti. italya ve Ingiltere pazan cift
haneli rakamlarla bliyiirken, Hollanda’ya Ocak-Ekim déneminde % 20

ihracat artisi dikkat cekti. ,



GOSTERGELER TURKIYE DER| VE DER|I URUNLERI IHRACAT]

2013 2014

2013 204 ocak| TOPLAM ocak| TOPLAM| 2013 - 2014
EKIM EKiM | DEGISIM % Ecim| CONF.DA Eqim| KONF/DA|  DECiSiM
1000°% 1000 % 1000 ¢ PAY % 1000 % PAY % %
RUSYA FEDERASYONU 48,251 40,063 -17.0 402,421 26.0 336,867 219 -16.3
ITALYA 7,136 10,483 46.9 109,173 A 130,304 85 19.4
ALMANYA 8,583 10,393 211 94,365 6.1 108,825 A 15.3
IRAK 9,400 8,440 -10.2 93,476 6.1 102,362 6.6 9.5
INGILTERE 5,880 6,437 95 57,668 37 72,309 47 254
FRANSA 3,358 4,896 458 60,349 39 61,812 40 24
CiN HALK CUMHURIVETI 8,933 4,901 -45.1 67,589 44 53,525 35 -20.8
UKRAYNA 6,268 3320 -47.0 58,927 3.8 51676 34 123
SUUDI ARABISTAN 2,019 1,791 13 38,770 2.5 35,531 23 -84
HONG KONG 4,607 2,068 -55.1 47,945 31 34,054 2.2 -29.0
iLK 10 ULKE TOPLAMI 104,437 , . 1,030,683 . 987,265
ABD 2,914 2,284 216 28,282 18 30,185 2.0 6.7
ISPANYA 1544 2,222 439 15,913 1.0 22,879 15 43.8
BULGARISTAN 1,808 1,864 31 18,523 12 19,483 13 5.2
GUNEY KORE 1,082 2,406 1224 13,010 08 17,807 12 36.9
ROMANYA 1342 1,216 94 16,761 11 17,043 11 17
HOLLANDA 1,006 872 133 16,630 11 15,649 10 59
CEZAYIR 259 1166 3494 9,375 06 15,175 1.0 619
BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI 2,305 1,301 -435 18,729 12 14,49 09 226
AVUSTURYA 1,461 1,005 312 14,780 10 14,008 09 5.2
LIBYA 1115 973 127 12,310 0.8 13,547 09 10.0

ILK 20 ULKE TOPLAMI 19,273 108,104 -94 1,194,996 1,167,537 75.8 -2.3

AB 26) TOPLAMI

TOPLAM DERI ve DERI

L o, 161,307 144,469 -10.8 1,544,990 100.0 1,540,274 100.0 -0.3
URUNLERI IHRACATI

TURKIYE DERi ve DERi MAMULLERI
[HRACATINDA ITKIiB'IN PAYI

DERI ve DERI MAMULLERI iIHRACATININ AYLIK SEYRI
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‘ Sadece Ekim ayinda toplam ihracati % 10 gerileyen deri sektérii, yil genelinde
gecen seneyle neredeyse ayni diizeyde seyretti. En bliyiik pazar Rusya’ya, 2014
yilinda deri ihracati % 16 diistii. Cin, Hong Kong, Ukrayna ve S. Arabistan gibi

dénemli pazarlarda kayip yasanirken, Avrupa Lilkeleri yiikseldi. ’



TURKIYE HALI IHRACATI GOSTERGELER

2013

2014

2013 204 ocak| TOPLAM ocAk|  TOPLAM| 2013 - 2014
EKIM EKiM | DEGISIM % Ecim| CONF.DA Eqim| KONF/DA|  DECiSiM
1000 % 1000 1000 ¢ PAY % 1000 % PAY % %
SUUDI ARABISTAN 15,217 18,880 24.1 281,090 159 316,610 16.5 12.6
ABD 22,598 25,171 n4 177,814 10,1 218,836 n4 231
IRAK 33,879 35,674 53 132,709 7.5 140,901 7.4 6.2
LIBYA 10,600 6,507 -38.6 167,909 95 103,123 5.4 -38.6
ALMANYA 9,086 13,270 46.1 84,028 48 101,498 53 20.8
INGILTERE 5,077 8,158 60.7 43,243 25 65,663 34 51.8
BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI 4,108 5,381 31.0 52,147 3.0 64,019 33 22.8
MISIR 3,987 5,887 477 31,835 18 55,773 29 75.2
GIN HALK CUMHURIVETI 4,101 3,150 232 37,678 21 44,524 23 18.2
RUSYA FEDERASYONU 8,199 6,751 7.7 49,153 2.8 44,424 23 96
LK 10 ULKE TOPLAMI 116,851 128,829 1,057,605 1,155,369
POLONYA 3,647 3,567 2.2 25,433 14 31,299 16 231
TURKMENISTAN 3,363 3,558 5.8 28,174 16 30,649 16 8.8
AZERBAYCAN-NAHCIVAN 5,477 4116 -24.9 32,824 19 27,812 15 153
ISRAIL 3,887 4,582 17.9 22,826 13 25,988 14 139
CEZAVIR 1,854 1,450 218 20,437 12 25,564 13 25.1
JAPONYA 1,930 2,812 457 27,264 15 25,554 13 -6.3
MACARISTAN 2147 4.M 96.1 12,415 07 25,528 13 105.6
ROMANYA 2,094 2,849 36.1 19,869 11 24,031 13 21.0
ITALYA 1518 2147 M5 17,791 1.0 23,366 12 313

BELCIKA
iLK 20 ULKE TOPLAMI

AB (28) TOPLAMI
TOPLAM

HALI iHRACATI

145,055

160,263

10.5

1,288,699

731 1,417,879 74.0 10.0

193,554

207,732

73

1,762,905

HALI iHRACATININ AYLIK SEYRI
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100.0 1,915,631 100.0 8.7

. TURKIYE HALI
IHRACATINDA iTKiB'IN PAYI

iTKIB
% 22.8

Hali ihracatinin geleneksel pazari S. Arabistan birinciligini koruyor. Dikkat
ceken gelisme ABD ve Ingiltere’nin yliksek artis oranlariyla tekrar 6nemli

pazarlar haline gelmesi oldu. Libya, Rusya ve Azerbaycan pazarlarinda

diistis kaydedildi.

0



GOSTERGELER SEKTOREL BAZDA IHRACAT RAKAMLARI

SEKTOREL BAZDA iIHRACAT RAKAMLARI -1000 $

EKIM OCAK-EKIM SON 12 AYLIK

Degisim | Pay(14) Degisim | Pay (14) Degisim | Pay(14)
SEKTORLER 2013 2014 | (14/13) (%) 2013 2014 | (14/13) (%) | 2012/2013 | 2013 /2014 | (14/'13) (%)

I. TARIM 1,821,905 2,013,939 16,889,368 17998276 y . 20698259 22450002
A. BITKISEL URUNLER 1,285,622 1481,005 152 n8| 74,006 12391325 58 94| 14460527 15573722 77 9.8
Hububat, Bakliyat, Yagl Tohumnlarve Mam. 533,747 564,441 58 45 5,239,866 5465294 43 42 6338239 6,810,070 74 43
Yas Meyve ve Sebze 217580 212,861 -22 17 1651317 1719661 41 13 2247314 2418709 76 15
Meyve Sebze Mamulleri 122192 125,859 30 10 1,064,761 1163175 9.8 09 1295822 1434406 107 09
Kuru Meyve ve Mamulleri 152,873 194,862 275 15 142,094 1165173 20 09 1418567 1461333 30 09
Findik ve Mamulleri 181405 267,756 476 21 1400473 1,707,539 218 13 1,758,630 2076979 181 13
Zeytin ve Zeytinyag 23,072 14,896 -354 01 386,746 187957 -514 01 432942 240,778 -444 02
Tuttin ve Mamulleri 50,16 95957 915 08 764522 905,321 184 07 892328 1,046,886 73 07
Sis Bitkileri 4637 4373 -57 00 63627 71205 mns 01 76,685 84,560 103 01
B. HAYVANSAL URUNLER 724% 1813%4 52 14| 1609603 1874781 165 14 1947936 2253332 157 14
Su Uriinleri ve Hayvansal Mamuller 7249 1813%4 52 14 1,609,603 1874781 165 14 1947936 2253332 157 14
C. AﬁA(; VE ORMAN URUNLERI 363,789 351,541 34 28| 3565760 3732170 47 28 4,289,795 4622948 78 29
Agac Mamulleri ve Orman Uriinleri 363789 351541 34 28 3,565,760 3732770 47 28 4,289,795 4622948 78 29

Il. SANAYi 9,606,256 10,236,584 y . 97579606 103,522,643 ; ) 461553 124961972
A.TARIMADAYALI iSI.E\IMiSURﬁNLER 1,063,295 110,963 45 88| 10220526 | 10940078 70 83 12313507 | 13244958 76 84
Tekstil ve Hammaddeleri 707,834 758,768 72 60 6912631 7484172 83 57 8,293,801 895931 79 57
Deri ve Deri Mamulleri 161907 144,469 -108 11 1,544,990 1540274 -03 12 1,865,288 1937545 39 12
Hali 193554 207,732 73 16 1762305 1915631 87 15 248417 2348102 93 15
B. KIMYEVi MADDELER VE MAM. 1394133 1,508,600 82 120 | 14266090 | 14,904,124 45 na 17247918 | 18,063,196 48 na
Kimyevi Maddeler ve Mamulleri 1394133 1508,600 82 120 14,266,090 14,904,124 45 na4 17247918 18,069,196 48 na4
C. SANAYi MAMULLERI 7,148,828 7617015 65 605| 73092989 | 77678441 63 592 87900128 | 93647818 65 591
Hazirgiyim ve Konfeksiyon 1334106 1503680 127 s 14281164 15,875,777 T2 121 17083074 18,954,601 10 120
Otomotiv End(istrisi 1749418 1713229 =21 B6 17463363 18,642,982 68 142 20,857,529 22482670 78 142
Gemi ve Yat 47933 175947 2671 14 1,009,152 1052933 43 08 184,100 1207373 20 08
Elektrik - Elektronik Mak. Biligim 1054,290 1,053,840 00 84 9452160 9977327 56 76 1,520,028 12219763 61 77
Makineve Aksamlan 450,316 496436 102 33 4,690,331 5,022,348 71 38 5642206 6126440 86 39
Demnirve Demir Disi Metaller 534,888 564,001 54 45 5605997 5953517 62 45 6,756472 7177359 62 45
Celik 1044197 1052746 08 84 1,500,330 1160314 -30 85 13912316 13478674 -31 85
Cimentto Cam Seramik ve Toprak 241,268 245380 20 20 2,641,086 2,653,247 05 20 342,070 3,164,705 07 20
Miicevher 193818 330227 704 26 1824461 2,200497 206 17 2,233,005 2629540 74 17
Savunma Sanayii 129,842 120643 71 10 116,134 1327,092 183 10 1374806 1599761 164 10
iidimlendimme Sanayii 362,202 350973 -31 28 3419034 3,716,605 87 28 4,084,781 4,496,767 101 28
Diger Sanayi Uriinleri 6,548 9312 22 01 89,178 95300 63 01 103,642 10,765 69 01

1ll. MADENCILIK ] 8 474997 383638

Madencilik Uriinleri 384,744 348,182 -5 28 4174997 3893638 -67 30 4999673 4753494 43 30
TOPLAM(TIM) 1812904 12,598,705 67 1000 | 18643971 | 125414558 57 956 | 143159484 | 152165469 63 96.0

ihracatc) Birlikleri Kaydindan Muaf ihracat 5541781 5726233 ) ’ 738479 6351407

TOPLAM(TIM+TUIK) N812904 12588705 . 12485752 131140791 150544281 158,516,876

* Son 12 aylik dénem igin ilk 11 ay TUIK, son ay TiM rakami kullaniimistir.
* Ocak-Eyliil dsnemi icin ilk 8 ay TUIK, son ay TiM rakami kullanilmistir.

Hazir Giyim ve Konfeksiyon
% 12.10

Tekstil ve Hammaddeleri TURKIYE GENEL'

% 5.70 . IYE L
Deri ve Deri Mamulleri IHRACATTA ITKiB'IN PAYI

% 1.20

Hali
% 1.50

TUM SEKTORLER ITKIB
% 86.1 % 13.9



MAKRO EKONOMIK VERILER GOSTERGELER

iIHRACATTAKI GELISMELER

TiM verilerine gére, Ekim ayinda ihracat bir énceki yilin ayni ayina gore %6,7 oraninda artarak 12,6 milyar dolar oldu. Ekim ayinda en ¢ok inracat
yapan sektor 1,7 milyar dolarla otomotiv olurken, bunu her biri 1,5 milyar dolarlik ihracatla, kimyevi maddeler ve mamuller ile hazir giyim ve konfeksiyon
sektorleri takip etti. Bu ddnemde otomotiv ihracati bir dnceki yila gére %2,1 oraninda gerilerken, kimya ve hazir giyim sektorleri ise sirasiyla %8,2 ve
%12,7 artislarla glclu gelismeler kaydetti. Ote yandan, Ekim ay! ihracat siralamasinda 4. sirada yer alan elektronik sektérii yatay bir seyir izlerken,

5.lige sahip olan ¢elik sektdriinde %0,8 oraninda bir yillik
ihracat artigi gézlendi. 6. siradaki tekstil sektord ise, %7,2
seviyesinde bir ihracat artisina imza atti. Bu dénemde
sektorler genelinde en guiclt performans, yillik %267 artis ile
gemi ve yat sektorinde, en keskin dusUs ise, ihracati %35,4
oraninda gerileyen zeytin ve zeytinyadi sektoriinde goruldu.
Bu dogrultuda, Ekim ayinda yillik ihracat gelisim hizina en
olumlu katkiyl 1,4 puanla hazir giyim ve konfeksiyon sektoru
yapti. Yillik ihracat artisina, mtcevher ile gemi ve yat gruplari
da, sirasiyla 1,2 ve 1,1 puanlik katkilarla destek verdi.

ilgili ddnemde toplam ihracat gelisim oranini asag yonl
etkileyen sektorlerin basinda ise, madencilik ve otomotiv
geldi. Bu iki sektér, Ekim ayinda Turkiye'nin yillik ihracat
hizini her biri 0,3 puan olmak lzere olumsuz etkiledi. Yilin

ilk 10 aylik déneminde ise, altin haric mal ihracati gecen
senenin ayni ddénemine gore %5,7 oraninda artarak 125,4
milyar dolar oldu.

Sektérler Bazinda ihracat (milyar $, ilk 15 Sektor)
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Kaynak: TiM ihracat Verileri 2013 Ocak - Ekim g 2014 Ocak - Ekim

ihracata En Bilyiik Katki Hazir

ihracat Son Ceyrege
Giyim Sektérinden Geldi

Olumlu Bir Giris-Yapt!

ULKELER VE ILLER BAZINDA iHRACAT

artigla Turkiye’nin ihracatinda %45,2’lik
bir paya sahip oldu. Bu dénemde
Ulke gruplari arasinda 2. sirada gelen

TIM verilerine gére, Ekim ayinda en
¢ok ihracat yapilan ilk 5 tlke, Aimanya,
ingiltere, Irak, italya ve ABD oldu. Bu

o Ulkeler Bazinda ihracat (milyon $, ilk 10)
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Ulke Gruplannin ihracattaki Payi (%, Ocak-Ekim 2014)

"AB

" Ortadogu
BDT

= Afrika

"K. Amerika ST
Diger Avrupa
Diger Asya
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Diger Ulkeler

35%
16% 29% 2,9%

4,7%

Kaynak: TiM ihracat Verileri

i Jeopolitik : Denizli

: Olaylar ihracati . lhracat

. Etkilemeye Devam : Artisiyla One
: Ediyor : Cikti

dénemde Almanya’ya yapilan mal
ihracat, bir 6nceki yilin ayni ayina

gore %11,2 artarak istikrarli bir egilim
sergilerken, ingiltere pazarinda ise
%6,4 oranindaki artigla yeniden

bir toparlanma gézlendi. Yilin 3.
ceyreginde 6nemli 6l¢lide daralan

Irak pazarinda ise, dusts Ekim ayinda
%?22,6 oraninda bir gerilemeyle

devam etti. Ayni ddbnemde Rusya'ya
yapilan ihracat %20,6 ile dususunu
sUrdurdrken, ABD ise %26,9 oranindaki
buytme hiziyla son dénemdeki
canliigini korudu. Ekim ayinda italya
yapilan ihracat %9 artis sergilerken,
Fransa pazarinda ise %5 oraninda
gerileme kaydedildi. S6z konusu
dénemde ilk 10 ihracat partneri
arasinda en buyuk ihracat artiginin
gercgeklestirildigi Ulkeler ise, sirasiyla
%78,8 ve %72,1 ile Misir ve iran oldu.
Ote yandan, Ocak-Ekim déneminde,
Turkiye'nin ihracat pastasinda en blyuk
dilimlere sahip pazarlar, sirasiyla %10,
%6,9 ve %6,4'lik paylarla Almanya,
Irak ve ingiltere oldu. Yilin ilk 10 aylik
doéneminde AB Ulkeleri, gegen yilin ayni
dénemine goére 2,6 puanlik gug¢lu bir

Ortadogu da, payini yillik bazda 0,1
puan artirarak %18,8’e yukseltti.

Buna karsilik, Bagimsiz Devletler
Toplulugu (BDT) ve Afrika tlkelerinin
pastadaki paylari sirasiyla 1,2 ve 0,8
puan daralma kaydetti. Ocak-Ekim
déneminde Kuzey Amerika ve diger
Avrupa Ulkelerine yapilan ihracatin
pay! bir énceki yilin ayni dénemine
gore sirasiyla 0,2 ve 0,1 puanlik artis
kaydederken, diger Amerika ve diger
Asya pazarlarindaki dilim daralmalari
bu dénemde de devam etti.

En cok ihracat yapan iller arasinda
ise, Ekim ayinda ilk siray yine istanbul
alirken, Kocaeli yeniden 2.lige yukseldi.
istanbul ve Kocaeli bu dénemde
siraslyla 5,7 ve 1,1 milyar dolarlik
ihracat gergeklestirirken, Bursa ise
0,99 milyar dolarla 3. sirada yer aldl.
Siralamada 4.1ugu 0,71 milyar dolarla
izmir, 5.1igi ise 0,59 milyar dolarla
Ankara aldi. 6. siradaki Gaziantep ise,
bu dénemde 0,57 milyar dolarlik ihracat
kaydetti. Ote yandan, 6nde gelen ilk
10 ihracatg il arasinda Denizli, %15,5
oranindaki yillik ihracat artisiyla en
glglu performansi sergileyen il oldu.



GOSTERGELER MAKRO EKONOMIK VERILER

SANAYI SEKTORU

Temmuz ayinda 3. gceyrede olumlu bir giris yapan Sanayi Uretim En-
deksi (SUE), Agustos ayinda ise yillik bazda %12,6 artarak 114,9 puan
kaydetti. Boylelikle yilin en yiiksek buytme hizina ulasan SUE, takvim
etkilerinden arindiriimis serilere gore ise %5,2 yukselerek Ocak ayindan
bu yana en yuksek tempoya imza atti. S6z konusu performansa, %4,3
oraninda artis kaydeden imalat sanayinin yani sira, sirasiyla %11,3 ve
%7,7 artan madencilik ve elektrik, gaz, buhar tretimi alt endeksleri de
destek verdi. Endekste, ana sanayi gruplarina goére ise, sermaye mali
imalati %12,8’lik ciddi tirmanigsi ile dikkat gekerken, diger tum kategori-
lerde de artis goéruldu.

Ote yandan, imalat Sanayi Kapasite Kullanim Orani (KKO) Ekim ayinda
0,5 puan yukselerek %74,9 oldu. KKO, bir énceki yilin ayni ayina gére
ise 1,5 puan dusus kaydetti. Oranin Ekim ayindaki yillk distsUne,
yatirim mallari ve ara mallari basta olmak Uzere, tm mal gruplan katki-
da bulundu. KKO’nun aylik gelisiminde ise, dusts kaydeden ara mallari
disindaki tim kategorilerin olumlu etki yapmasi dikkat ¢ekti.

iISGUCU PiYASALARI

Haziranayinda %9,1 seviyesinde gerceklesen issizlik orani,
Temmuz'da %9,8 seviyesine yUkseldi. Oran énceki yilin ayni dénemine
goére 1,2 puan artarken, erkeklerde %8,8, kadinlarda ise %12 olarak
kaydedildi. Bununla birlikte, mevsimsellikten arindiriimig issizlik oranin-
da da, Temmuz ayinda artis gézlendi. Ote yandan veriler bu dénemde
istihdam oraninin %46,3’e gerilerken, isgtctne katilim oraninin ise
%51,3 seviyesinde gerceklestigi gosterdi. Boylelikle Haziran dénemin-
de tarihi rekor kiran isgucune katihm orani ayni dizeyi Temmuz ayinda
da tekrarlayarak issizlik oranindaki artigi tetiklemeye devam eder-

ken, erkeklerde %72,3, kadinlarda ise %30,8 olarak gerceklesti. Ote
yandan, geng issizlik oraninin bu dénemde %18,2, tarim disi issizlik
oraninin ise, %12 dlzeyine yUkseldigi gortldu.

PARA POLITIKASI ve ENFLASYON

ParaPolitikasi Kurulu, 23 Ekim tarihli toplantisinda, yilin baginda
alinan makro ihtiyati 6nlemlerin ve para politikasindaki siki durusun
etkisiyle, kredi buyime hizlarinin makul duzeylerde seyrettigini be-
lirtirken, gida fiyatlarindaki yuksek seyrin enflasyon gérinimundeki
iyilesmeyi geciktirdiginin altini ¢izdi. Kurul, toplantida tum ilgili faiz
oranlarini sabit tutma karari alirken, enflasyon beklentileri, fiyatlama
davraniglari ve enflasyonu etkileyen diger unsurlarin yakindan izle-
necegini ve enflasyon gérinimuinde belirgin bir iyilesme saglanana
kadar getiri egrisini yataya yakin tutmak suretiyle, para politikasindaki
siki durusun surdurtlecegini yineledi. Enflasyon ise, EKim ayinda
yeniden yukari yonlU hareket etti. Bu dénemde %8,96 artan Tuke-
tici Fiyatlarn Endeksi'nde (TUFE), énceki aylarda oldugu gibi, yine
gida fiyatlarindaki artigin agirlikh etkisi goéruldu. Yillik bazda sirasiyla
%12,56 ve %14,34 oranlarinda yUkselen gida ve alkolstz icecekler
ile lokanta ve oteller fiyatlari, s6z konusu enflasyon oraninin 4 puanhk
boélumunt olusturdu. Bununla birlikte, %7,89 oraninda artan konut
fiyatlari da, yillik enflasyonu yukari yonlt etkileyen édnemli bir kalem
oldu. Ote yandan Eylil ayina gére %1,9 oraninda artan TUFE’nin
aylk yukselisinde, giyim, gida ve igecekler ile konut, en etkili gruplar
oldu. Ulastirma fiyatlari ise, Ekim ayinda aylik %0,18 oraninda duse-
rek dikkat gekti.
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DIS TICARET DENGESI

TUiKverilerine gére, Eylil ayinda ihracat gecen yilin ayni ayina gore
%4,6 oraninda artarak 13,7 milyar dolar oldu. Bu dénemde en yUk-
sek degerde ihracat gergeklestiren ilk iki fasil, sirasiyla %1,5 ve %6,3
oranlarinda yillik artis kaydeden motorlu kara tasitlari ve makineler
oldu. Sirasiyla %11,6 ve %6,4 oranlarinda ihracat buyimesi ger-
ceklestiren 6rme giyim ve elektronik gruplari ise, Eyltl ayinda 3. ve

4. siralarda yer aldi. Ote yandan, bu dénemde yillik toplam ihracat
buyldmesine en buylk puan katkiyl 0,7 puanla érme giyim yaparken,
bunu 0,5’er puanla érulmemis giyim ve makineler takip etti. Eylul
ayinda ulusal ihracat gelisim hizini en olumsuz etkileyen fasil ise,
%12,4 yillik daralma kaydeden tuz, kikurt ve topraklar grubu oldu.
EylUl ayinda, bir 6nceki yila gére artis kaydeden ithalat ise, EylUl
ayinda bir énceki yila goére %0,2 oraninda bir dusus sergileyerek, 20,6
milyar dolar oldu. Bu dénemde en yuksek degerde ithalat yapilan
fasillar, sirastyla mineral yakitlar ve yaglar, makineler ve elektronik
oldu. ithalat, s6z konusu bu fasillarin ilkinde yillik %3,1, diger ikisinde
ise siraslyla %10,8 ve %5,7 oranlarinda azaldi. Eylul ayinda ithalatin
gelisim hizina en buyuk katki, kiymetli taglar ve metaller grubundan
gelirken, asagi yonlU destek veren fasillarin basinda ise demir-gelik ve
makine yer aldi.

Bu veriler dogrultusunda, dis ticaret agigi Eyltl ayinda yillik %8,4
oraninda bir dususle 6,9 milyar dolar oldu. S6z konusu dénem-
de ihracatin ithalati kargilama orani da, 3,1 puan artarak %66,4
seviyesine ylikseldi. Ote yandan, yilin ilk 9 ayinda ihracatin %5,5
artarken, ithalatin %4,2 azalmasi sonucu, dis ticaret agigi yillik
bazda %18,8 gerileyerek 61,1 milyar dolar oldu. Ocak-Eylul déne-
minde ihracatin ithalati kargilama orani ise, 2013 yilindaki %59,9
seviyesinden %66’ya yUkseldi. S6z konusu veriler, net ihracatin

3. ¢ceyrek GSYH buyltmesine destek verdigine ancak bu etkinin
onceki donemlere gore zayifladigina isaret etti.

ODEMELER DENGESI

Cariislemler agigi Agustos ayinda 2,8 milyar dolar olarak gergeklesti. Agustos ayi cari islemler hesabi, mal ve gelir dengelerindeki sirasiyla 6,5 ve 0,6 milyar do-

larlik agiklarla agagi yonlii hareket ederken, hizmetler dengesindeki 4,3 milyar dolarlik fazladan olumlu etkilendi. Ocak-Agustos déneminde ise, cari agik bir dnceki

yilin ayni ddnemine gore %35,4 gerileme kaydederek 29,6 milyar dolar oldu. Bununla birlikte, cari agigin diisiis hizinin Agustos ayinda yavasladigi gozlendi. Ote

yandan altin harig cari agik, yillik bazda %?20,7 oraninda bir daralma sergiledi.

Odemeler dengesinin finansman kisminda ise, Temmuz ayinda zayiflayan gériiniimde bir miktar toparlanma goriildii. Agustos ayinda 3,8 milyar seviyesinde

kaydedilen finans hesaplarina, di§er yatinmlar varlik ve yiikiimliliikleri olumlu katki verirken, portféy yatinmlari ise asagi yonli etki yapti. Bu dénemde net hata ve
noksan kalemi ise, 0,8 milyar dolar olarak gerceklesti. Bdylelikle denge fazlasi olarak gergeklesen 1,9 milyar dolar, TCMB rezervlerine girig yapt!.
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ADRESLER

Tiirkiye ihracatgilar Meclisi (TiM)
Tel: 0212 454 04 30

Faks: 0212 454 0413

e-posta: tim@tim.org.tr
internet: www.tim.org.tr

BIiRLIKLER

Akdeniz ihracat Birlikleri (AKiB)
Tel: 03243253737

Faks: 0324 325 4142

e-posta: arge@akib.org.tr
internet: www.akib.org.tr

Bati Akdeniz ihracatcilar Birligi (AiB)
Tel: 0242 311 80 00

Faks: 024231179 00

e-mail: baib@baib.gov.tr
www.baib.gov.tr

Denizli ihracatcilar Birligi (DENIB)
Tel: 0258 274 66 88

Faks: 0 258 274 72 22-62

e-posta: denib@denib.gov.tr
internet: www.denib.gov.tr

Dogu Anadolu ihracatgilar Birligi (DAIB)
Tel: 0442 21411 85-86

Faks: 0 442 214 11 89-90

e-posta: daibarge@daib.org.tr
internet: www.daib.org.tr

Dogu Karadeniz ihracatgilar Birligi (DKiB)
Tel: 0462 32616 01

Faks: 0 462 326 94 01- 02

e-posta: dkib@dkib.org.tr

internet: www.dkib.org.tr

Ege ihracatc Birlikleri (EiB)
Tel: 0232488 60 00

Faks: 0 232 488 6100
e-posta: eib@egebirlik.org.tr
internet: www.egebilik.org.tr

Giineydogu Anadolu ihracatci Birlikleri
(GAIB)

Tel: 0342 21105 00

Faks: 0342 21105 09

e-posta: gaib@gaib.org.tr

internet: www.gaib.org.tr

istanbul Tekstil ve Konfeksiyon
ihracatgi Birlikleri (ITKiB)

Tel: 0212454 02 00

Faks: 0 212 454 02 01

internet: www.itkib.org.tr

istanbul ihracatci Birlikleri (iiB)
Tel: 0212 454 05 00

Faks: 0 212 454 05 01

e-posta: iib@iib.org.tr
internet: www.iib.org.tr

istanbul Maden ve Metaller ihracatg
Birlikleri (IMMIB)

Tel: 0212 454 00 00

Faks: 0212 454 00 01

e-posta: immib@immib.org.tr
Internet: www.immib.org.tr

Karadeniz ihracatc Birlikleri (KiB)
Tel: 0454 216 24 26

Faks: 0454 216 48 42

e-posta: kib@kib.org.tr

internet: www.kib.org.tr

Orta Anadolu ihracatci Birlikleri (OAIB)
Tel: 0312 447 27 40

Faks: 0312 446 96 05

e-posta: info@oaib.org.tr

internet: www.oaib.org.tr

Uludag ihracatci Birlikleri (UB)
Tel: 0 224 2191000

Faks: 0 224 2191090

e-posta: uludag@uib.org.tr
internet: www.uib.org.tr

DERNEKLER

Adana Giyim Markalari Dernegi (AGIMAD)
Tel: 03224535321
Internet: www.agimad.org

Ankara Giyim Sanayicileri Dernegi
Tel: 0312 473 70 75 (pbx)

Faks: 03124737077

e-posta: info@agsd.org.tr
internet: www.agsd.org.tr

Ayakkabi Yan Sanayicileri Dernegi (AYSAD)
Tel: 02125493612

Faks: 0 212 549 36 22

e-posta: info@aysad.org

internet: www.aysad.org

Birlesmis Markalar Dernegi (BMD)

Tel: 0212320 82 00

Faks: 0212320 82 03

e-posta: info@birlesmismarkalar.org.tr
internet: www.birlesmismarkalar.org.tr

Corap Sanayicileri Dernegi (CSD)
Tel: 02124383208

Faks: 0 212 438 32 09

e-posta: csd@csd.org.tr
internet: www.csd.org.tr

Tiirkiye Denim Sanayici ve isadamlan
Dernesi (DENIMDER)

Tel: 021247475 30

Faks: 0212 550 39 92

e-posta: info@denimder.com
internet: www.denimder.org.tr

Ege Giyim Sanayicileri Dernegi (EGSD)
Tel: 0232446 46 93

Fax: 023244110 43

e-posta: info@egsd.org.tr

internet: www.egsd.org.tr

Ege Tekstil ve Konfeksiyon
Makine Saticilan Dernegi
Tel: 0232448 99 04

istanbul Giimriik Miisavirleri Dernegi
Tel: 0 212 249 45 00

Faks: 0212 252 09 62
e-posta:info@igmd.org

internet: www.igmd.org

istanbul Nakis Sanayicileri Dernegi (INSAD)
Tel: 0212 556 58 87

Faks: 0 212 644 88 95

e-posta: posta@insad.org.tr

internet: www.insad.org.tr

istanbul Tekstil Ureticileri Dernegi (iTUD)
Tel: 021251238 69
Faks: 02125123870

Konfeksiyon Yan Sanayicileri Dernegi
(KYSD)

Tel: 02124381296 - 97

Faks: 0212 4381298

e-posta: kysd@kysd.org.tr

internet: www.kysd.org.tr

Laleli Sanayici ve

isadamlan Demegi (LASIAD)
Tel: 0212516 90 52 - 53
Faks: 0212 458 12 50
e-posta: lasiad@lasiad.org.tr

Merter Sanayici ve

is Adamlan Dernegi (MESIAD)
Tel: 0212 643 47 22

Fax: 0212 553 80 80

e-posta: mesiad@mesiad.org.tr
internet: www.mesiad.org.tr

Moda Tasarimcilar Dernegi (MDT)
Tel: 0212 296 90 45

Fax: 0212 296 90 47

internet: www.mtd.org.tr

Osmanbey Tekstilci
isadamlan Dernegi (OTIAD)
Tel: 0212 23192 85

Faks: 0 212 23189 46
e-posta: otiad@otiad.org.tr
internet: www.otiad.org.tr

Orme Sanayicileri Dernegi (ORSAD)
Tel: 0212 637 68 05

Faks: 0212 637 68 07

e-posta: orsad@orsad.org.tr
internet: www.orsad.org.tr

Rus Tiirk isadamlan Birligi (RTIB)
Tel: 007 4955141374

Faks: 007 495 514 13 75

e-posta: info@rtib.com

internet: www.rtib.com

Tekstil Aksesuar Sanayi isadamlani Dernegi
(TASIAD)

Tel: 0212 557 07 07

Tel: 0212 557 29 64

e-posta: tasiad@tasiadaksesuar.org
internet: www.tasiadaksesuar.org

Tekstil Etiketcileri Dernegi
Tel: 0212 565 32 06

Faks: 0212 565 32 06
e-posta: info@etider.org
internet: www.etider.org

Tescilli Markalar Dernegi (TMD)

Tel: 0212 245 69 29

Faks: 0212 249 27 87

e-posta: info@tescillimarkalar.org.tr
internet: www.tescillimarkalar.org.tr

Turkiye Ev Tekstili Sanayicileri
ve isadamlan Denegi (TETSIAD)
Tel: 0 212 292 04 04 (pbx)

Faks: 0212 292 23 04

e-posta: info@tetsiad.org
internet: www.tetsiad.org

Tiim ¢ Giyim Sanayiciler Deregi (TIGSAD)
Tel: 0212438 6515

Fax: 0212438 6516

e-posta: info@tigsad.org

internet: www.tigsad.org

Tiirkiye Ayakkabi Sanayicileri Dernegi
(TASD)

Tel: 02125497171

Faks: 02125437117

e-posta: info@tasd.com.tr

internet: www.tasd.com.tr

Tirk Deri Konfeksiyonculari Dernegi (TDKD)
Tel: 0 212 665 27 47

Faks: 0212 546 77 53

e-posta: info@tdkd.org.tr

internet: www.tdkd.org.tr

Tiirkiye Dig Ticaret Dernegi (TURKTRADE)
Tel: 0212 272 69 81

Faks: 0212 275 5136

e-posta: info@turktrade.org.tr

internet: www.turktrade.org.tr

Tirkiye Giyim Sanayicileri Dernegi (TGSD)
Tel: 0212 639 76 56

Faks: 02124516113

e-posta: tgsd@tgsd.org.tr

internet: www.tgsd.org.tr

Tekstil Boya ve Madde ihracatgilan Dernegi
(TEKS-BOYA DER)

Tel: 0212 26180 85 - 86

Faks: 0212 26102 33

Tiirkiye Triko Sanayicileri Dernegi (TRISAD)
Tel: 0212438 06 60

Faks: 0 212 438 00 98

e-posta: info@trisad.org

internet: www.trisad.org

Tiirkiye Tekstil Terbiye Sanayicileri Dernegi
(TTTSD)

Tel: 0282758 35 64

Faks: 0282 758 35 66

e-posta: info@tttsd.org.tr

internet: www.tttsd.org.tr

KURUMLAR

T.C. Ekonomi Bakanligi

Tel: 0312 204 75 00

e-posta: info@ekonomi.gov.tr
internet: www.ekonomi.gov.tr

T.C. Bilim, Sanayi ve Teknoloji Bakanhg
Tel: (312) 20150 00

Faks: (312) 219 67 38

WWW.Sanayi.gov.tr

Gumriik ve Ticaret Bakanhg
Tel: 0 312 306 87 59-60

Faks: 0 312 3068765
www.gtb.gov.tr

Tiirkiye istatistik Kurumu (TUIK)
Tel: 0 312 4100410
www.tuik.gov.tr

Kiiciik ve Orta Olcekli isletmeleri Gelistirme
ve Destekleme idaresi Baskanligi (<OSGEB)
Tel: 0312 595 28 00

Faks: 0312368 0715

e-posta: kos@kosgeb.gov.tr

internet: www.kosgeb.gov.tr

Rekabet Kurumu

Tel: 031229144 44

Faks: 0312 266 79 20

e-posta: webmaster@rekabet.gov.tr
internet: www.rekabet.gov.tr

Sosyal Givenlik Kurumu
Tel: 0312 207 80 00
Faks: 0312 457 8100
Istanbul: 0 212 252 05 00
internet: www.sgk.gov.tr

istanbul Vergi Dairesi Baskanligi
Tel: 0212 453 82 00

Faks: 0 212 523 60 66

e-posta: mdakin@ivdb.gov.tr
internet: www.ivdb.gov.tr

SENDIKA ve ODALAR

DISK Tekstil Sendikasi

Tel: 0212 637 29 00

Faks: 0212 63729 09

e-posta: basinyayin@disktekstil.org
internet: www.disktekstil.org

Tim Dokuma, iplik, Trikotaj ve Giyim
Sanayi iscileri Sendikasi (0Z iPLIK-iS)
Tel: 0312 232 06 07

Faks: 0312 23199 55

e-posta: oziplik@oziplikis.org.tr
internet: www.oziplikis.org.tr

Tekstil Mithendisleri Odasi
Tel: 02324627716

Faks: 0232 462 76 48
e-posta: tmo@tmo.org.tr
internet: www.tmo.org.tr

Turkiye Tekstil Sanayi

isverenler Sendikas

Tel: 02123440777

Faks: 0 212 344 07 66

e-posta: info@tekstilisveren.org.tr
internet: www.tekstilisveren.org

T. Tekstil, Orme ve Giyim

Sanayi iscileri Sendikas! (TEKSIF)
Tel: 03124312170

Faks: 031243578 26

e-posta: info@teksif.org.tr

VAKIFLAR

{HKIB Egitim Vakfi

Tel: 0 212 454 0165-66
Faks: 0212 454 03 92
e-posta: vakif@itkib.org.tr
internet: www.ihkibev.org.tr

Tirkiye Ayakkabi Sektord Arastirma
Gelistirme ve Egitim Vakfi (TASEV)
Tel: 0212470 5153

Faks: 02124705213

Tiirkiye Deri Vakfi (TURDEV)
Tel: 0212 558 23 02

Faks: 0 212 558 22 96
e-posta: info@turdev.org
internet: www.turdev.org

Tiirkiye Tekstil, Hazir giyim, Deri Sanayi
Teknoloji ve Tasanm Arastirma Gelistirme
Vakfi (TARGEV)

Tel: 02324886123

Faks: 0232 488 6100

e-posta: targev@targev.org.tr

internet: www.targev.org.tr

Tirk Tekstil Vakfi (TUTEV)

Tel: 0212 227 06 05

Faks: 0 212 227 07 05

e-posta: info@turktekstilvakfi.com
internet: www.turktekstilvakfi.com

Tiirk Dig Ticaret Vakfi (TDV)
Tel: 0312 2356510

Faks: 03122356515
e-posta: info@tdv.org.tr
internet: www.tdv.org.tr

SERBEST BOLGE

istanbul Atatirk Havalimani
Serbest Bolgesi (SBi)

Tel: 0212468 22 00

Faks: 0 212 465 00 09
e-posta: info@isbi.com.tr

Corlu Avrupa Serbest
Bolge Muidiirltigii

Tel: 0282 692 10 54 (4hat)
Faks: 0282 69110 59

istanbul Deri ve Endiistri
Serbest Bélge Mudiirligii

Tel: 0216 39418 87

Faks: 0216 394 12 68

e-posta: desbas@desbas.com.tr

istanbul Trakya Serbest
Bolge Muidiirligii (ISBAS)
Tel: 0212786 60 02

Faks: 0 212 786 60 33
e-posta: info@isbas.com.tr

GUMRUKLER

istanbul Giimriik ve Muhafaza
Basmidirliigii

Tel: 02123773205

Faks: 0 212 243 50 56

Haydarpasa Gumrik Midirliigi
Tel: 0216 346 92 21
Faks: 0216 336 92 50

Erenkéy Gimriik Midurligi
Tel: 0216 364 29 75
Faks: 0 216 364 29 85

istanbul Deri Serbest Bélge
Gumriik Midurligi

Tel: 021639418 87

Faks: 0216 39419 21

AH.L. Serbest Bélge Giimrik Midrligi
Tel: 0212 465 00 69
Faks: 0212 465 00 70

Halkal Gimriik Mudiirligi
Tel: 0212678 48 21
Faks: 0212 678 48 08

Ambarli Giimriik Madurligi
Tel: 02128757071
Faks: 0212 875 28 08

A.H.L. Kargo Giimriik Miidiirligii
Tel: 0212 465 52 44
Faks: 0 212 46553 77

AH.L. Yolcu Salonu Giimrik Midarligi
Tel: 0212 465 52 49
Faks: 0212 465 52 54

Cerkezkdy Gumrik Mudirligi
Tel - Faks: 0 282 726 58 61

Karakdy Yolcu Salonu
Gumriik Midrlugi
Tel: 0212 243 2139
Faks: 02122432179

Sabiha Gékeen Havalimani
Gumriik Midirlaga

Tel: 0 216 585 55 31

Faks: 0 212 585 55 36
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FILOFIBRA PAZARLAMA A.S.

Lewent Caddesi 5dlin Sok. Mo: 34 1. Levent 34330 Istanbul

Tel: 90 212 283 38 60 (8 Lines) - Telefax: 90 212 233 3859/ 283 00 21
email: filofibra@filofibra.comutr - web: wwwfilofibra.com.tr
www.kingdom-china.com

One of the biggest
suppliers of linen yarn
in the world
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