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is var, isci yok
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- Nextgen - Gelistirilmis daha dinamik 3 boyutlu kafa tasarimi

- Daha teknolojik ve hafif kesim kafasi ve koprist
= - Daha hassas, akilli bicak sistemi sayesinde kaliteli

'fﬁa kesimde son nokta
.'.: - Kalip icinde farkli citlar yapabilme imkani
Ornek: Tek kalip icinde V citile T ¢it
- - Pozisyonlarken bileme imkani
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- Tam otomatik parametrik
ayarlanabilen kafa yaglama
sistemi

- Konforlu kullamim icin daha
uzun ve kaliteli toplama bandi
- Istede bagli makina enleri,
20 cm araliklarla

-8cm’ e kadar
kumas kati kesim
ylksekligi
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GUNDEM --i-_ milyar dolk

| milyar dolar bélimu AB tilkeleri, 57 milyon dolarlik

Yilin 8 aylik dsneminde 8 milyar 639 milyon "
dolar net dogrudan uluslararasi yatirnm |
girisi yasanirken, uluslararasi dogrudan :
yatinm girisleri kaleminde yer alan sermaye
girisi, Agustos ayinda 178 milyon dolar oldu.
Nakit sermaye girisinin 104 milyon dolarlik

boltimi Asya dlkeleri kaynakli gerceklesti.

Belarus Parlementosu’ndan iDMiB’e ziyaret

13-16 Ekim tarihleri arasinda Ankara ve Istanbul’'da ziyaretlerde bulunan Belarus Cumhu-
riyeti Parlemento Bagkanlik Heyeti, 15 Ekim Carsamba gtinit IDMIB’e ziyaret gerceklestirdi.
Belarus Cumhuriyet Parlemento Baskanlk Heyeti ile IDMiB’te yapilan toplantiya IDMIB
Baskan Mustafa Senocak, IDMIB Baskan Yardimcilart Hiiseyin Cetin ve Gliven Karaca,
Yonetim Kurulu Uyeleri Erdal Matras, Ferzat Erdebil, ITKIB Genel Sekreteri Cumhur isbi-
rakmaz katildilar. Heyette yer alan Belarus Parlemento Sentérii Nikolay Martinov, Bagimsiz
Devletler Toplulugundaki en biiytik ayakkabi tireticilerinden biri olan Marko Holding’'in
sahibi olarak firmasinin Belarus'ta kuracag) kiirk fabrikasi icin Mustafa Senocak baskanli-
gindaki IDMIB heyetinden yaurim konusunda goris alis verisinde bulundu. IDMIB Bagkam
ve Yonetim Kurulu tiyeleri ile yapilan toplanti sonrasinda 4 makine ve ekipman firmast
firma ile detayli gortismeler yapular.

Deride belgeli
isgiicii calismalarn
devam ediyor
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Deri ve deri trtinleri sektértintin en
fazla ihracatgi tiyesine sahip organi-
zasyonu olarak, IDMIB, deri, ayak-
kab1, konfeksiyon ve saraciyeden
olusan tum alt sektdrlerin destegi ile
“Yetkin Belgeli Isgticti Istthdaminda
Coztim Ortakligr” projesini yuriitii-
yor. sektdrdeki calisanlarin Mesleki
Yeterlilik Kurumu (MYK) onayli ser-

Hazir Giyim Sektor Kurulu toplandi
d.].

Belirli araliklarla sektordeki son gelismeleri detayh bir sekilde gortismek icin bir araya ge-

len Turkiye'deki hazir giyim ihracatcilart birliklerinin bagkanlar1 16 Ekim’de Dis Ticaret
Kompleksinde gerceklesen “Hazirgiyim ve Konfeksiyon Sektér Kurulu Toplantisi’nda bulus-
tu. Toplantiya, IHKIB Baskam Hikmet Tanriverdi, Ege Thracatgilar Birligi (EiB) Bagkan1 Emre
Kizilgtinesler, Denizli Thracatgilar Birligi (DENTB) Bagkami Stileyman Kocasert, Akdeniz Hazir
Giyim ve Konfeksiyon [hracatcilart Birligi Bagkaru Hayri Ugur kauldi. Hazir giyim sekt6riintin
son donemde yasadig1 sorunlarn ele alindig1 toplantida sektor temsilcilerinin Ankara’da yap-
tiklari temas ve girisimlere de ayrintih olarak deginildi.

tifikalarla belgelendirilmesiyle tim
sektoriin yeterlilikleri sertifikalarla
kanitlanmus is glictine kavusmasinin
saglanmasi amaglaniyor. Projenin
genel hedefinin deri sektoriinde is
piyasasi ihtiyaclarina uygun is gtict-
nin yetismesi i¢in drgiin ve yaygin
mesleki egitim ve dgretim program-
larmnin gelistirilmesine destek vermek
oldugunu belirten IDMIB Yonetim
Kurulu Baskam Mustafa Senocak
hayat boyu 6grenmeyi tesvik ederek,
egitim ve belgeli is gticti istihdami
arasindaki iligkiyi sektor 6zelinde
giclendirmeyi hedeflediklerine dik-
kat ¢ekiyor.

Proje icin destekleyici hedefler ara-
sinda deri sektoriinde AB ile uyumlu
secilen meslek gruplarinda Ulusal
Mesleki Yeterlilik Sistemi icin sektor
ozelinde mesleki yapilanmay1 analiz
etmek ve ulusal meslek standartlari-
nin hazirlanmasini saglamak. Birey-
lerin aldiklan yeterlilik belgelerinin
basta AB olmak tizere uluslar arasi
kiyaslanabilirligini saglamak.



gliven endeksi, Ekim'de 103,9 degerine yiikseldi.
Perakende ticaret sektori giiven endeksindeki |
artis, son d¢ aylik dénemdeki is hacmi-satislarin X
arttigini ve mevcut mal stok seviyesinin mevsim I
normallerinin altinda oldugunu degerlendiren
girisim ydneticisi sayisinin artmasindan
kaynaklandi.

1

Eyliil ayinda 103,8 olan perakende ticaret sektorii ,'n
Y

I

U1 www.itkib.org.tr

Ekoteks Laboratuvar

egitimlerine devam ediyor

Tekstil sektortindeki diizenlenmemis alanlar takip eden ve bu alanlardaki bilgileri gtin-
cel olarak sektore aktarabilmeyi hedefleyen Ekoteks, egitim ve seminerler dtizenlemeye
devam ediyor. Ekoteks, gtimrtik denetimlerinde, teknik parametrelerin dogru degerlen-
dirmesine katki saglamak amaciyla, gtimriitk memurlarma verilen teknik ve laboratuvar
uygulamali egitimlerin ardindan giimriik musavirlerine 11-12 Ekim tarihlerinde “Temel
Tekstil Bilgileri konulu teknik egitim” bashgiyla uygulamali egitim dtizenledi.

lyi bir gelecek icin
once giivenlik

Turk Standartlar MR,
Enstittist (TSE), :;;-v
AB standart ku- 5;;
ruluslar olan Av- )
@

rupa Standardi-
zasyon Komitesi
(CEN) ve Avrupa EKo.rE
Elektroteknik TEKSTIL LABORATUYARI
Standardizasyon

Komitesi (CENELEC) tyeligi cercevesinde,
CEN/TC 248 Tekstil ve Tekstil Urtinleri Ko-
mitesinin 26.Komite Toplantist 13-17 Ekim
tarihleri arasinda TSE'nin ev sahipliginde
[stanbul’da yapildi. Tiirkiye'de standardizas-
yon faaliyetlerinin farkindaligini artirmaya
yonelik yapilan bu calismada, Tekstil Ayna
Teknik komitesinde sektorti temsilen go-
rev alan Ekoteks ve Lc Waikiki temsilcileri
akdif olarak toplantilara katithm sagladilar.
Avrupa tilkelerinden katihmin oldugu ko-
nusunda uzman ve yetkin kisiler ile birlikte
standartlarin olusturulmasi ve yayinlanmasi
hususunda gortis alis verisi yapilmis ve uy-
gun goriilen standartlar yayinlanmak tizere
oylamaya sunuldu.

Ihracatta moda ve tasarim dne cikacak

Kahramanmaras'ta 22-25 Ekim tarihleri arasin-
da bu y1l ikincisi ditizenlenen Uluslararast Teks-
til Zirvesinin ilk gtintinde bir konusma yapan
[HKIB Baskani Hikmet Tanrverdi, Tiirkiyenin
moda ve marka yapict bir tilke konumuna ge-
lecegine dikkat cekti. [HKIB Baskani Hikmet
Tanriverdi, Kahramanmaras Ticaret ve Sanayi
Odast (KMTSO), Kahramanmaras Stitcii Imam
Universitesi (KSU), TUBITAK, Kiiciik ve Orta
Olcekli Isletmeleri Gelistirme ve Destekleme
Idaresi Bagkanligi (KOSGEB) ve Dogu Akdeniz
Kalkinma Ajanst (DOGAKA) tarafindan dii-
zenlenen “Tekstil topragima dontiyor” temali

2. Uluslararasi Tekstil Zirvesinde, Ttirkiye'nin
tekstil sertiveni ve ihracat hedeflerine iliskin
bilgiler verdi. 2023 hedefi i¢in 60 milyar do-
larlik hazir giyim ve konfeksiyon ihracatina
odaklandiklarni ifade eden Tanrverdi, orga-
nizator tlke, tiretim, marka ve tasarim ile bu
hedefe ulasacaklarma inandigim kaydetti. Artik
Ttirkiye'nin her mal kendisinin tiretmesi ge-
rektigini de dustinmedigini belirten Tanriverdi,
“Turkiye'de tretim ve marka etkisiyle belki

bugtinkti miktarlarda tiretim gerceklestirecegiz
ama su anda yaklasik 20 milyar dolar olarak
tirettigimiz mah 30 milyar dolara satacagiz.
Yani miktarlarda cok buytik bir degisiklik ol-
mayacak. Ikincisinde ise moda ve tasarimi 6n

]
-

plana cikartarak, Tiirkiye koleksiyon hazirlatip
tasarim yaparak hazirladigimiz koleksiyonlari
da biz bagkalarina yapacagiz. Eskiden bize nu-
muneler gelirdi ‘sunu istiyorum’ denirdi artik
biz onu diyecegiz” diye konustu.
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GUNDEM fo-- ol milyar dolar sektorii takip etti.
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Eyliil ayinda ihracat bir 6nceki yilin
ayni ayina gore yiizde 6,5 oraninda
artarak 13,3 milyar dolar oldu. Eyliil
ayinda en cok ihracat yapan sektor
yaklasik 2 milyar dolarla otomotiv
olurken, bunu sirasiyla 1,7 milyar
dolar ile hazir giyim ve konfeksiyon

—————
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iTHIB’ten KTM 2014’e destek

[THIB'in ana sponsoru oldugu Kahramanmaras Tekstil Makineleri Fuar1 23-25 Ekim tarihleri
arasinda, 22 tilkeden 250 firmanin katihmu ile Kahramanmaras Fuar Merkezi'nde gerceklestirildi.
ITHIB Bagkan Ismail Giille, “KTM 2014 Kahramanmarag'ta kitmelenen tekstil sektori igin biiytik
énem tagtyor. thracaun oldugu bir bolgede bizim de bulunmamiz gerektigini diistinerek bu fua-
ra destek verdik. Tiirk tekstilcisi son derece modern tesislerde tiretim yapiyor. Dolayisiyla KIM
2014 fuar tekstil sektdriimiiz i¢in, hizla yenilenen tekstil makinelerinin teknolojik degisim ve
yeniliklerini yakindan gorme firsati verdi” degerlendirmesini yapti.

ITHIB tyeleri organizasyon kapsamindaki tiim etkinliklere ticretsiz kaularak, bolgedeki tekstil
yaturimetlan ile tamsarak, B2B gortisme firsatlarindan yararlandilar. ITHIB, KTM 2014 ile birlikte
gerceklestirilen 2'nci Uluslararast Tekstil Zirvesine de destek verdi.

ITKIB ITA destegiyle
Gelecegin Tekstilleri tartisildi

Bu yil 6. ITKIB ITA sponsorlugunda

Marmara Universitesi Teknoloji Fakiiltesi
Tekstil Mithendisligi Bolum tarafindan
dtizenlenen Uluslararas istanbul Tekstil
Konferanslar, “Gelecegin Tekstilleri” tema-
F—r—m= styla 15-17 Ekim tarihleri arasinda diizen-
lendi. Ttim diinyadan arastirma, yonetim

i ve teknoloji deneyimlerinin aktarildig

RNATIONAL CONFERENCE oa

ITURF TRCHNICAL TEXTILE

konferanslarda uluslar arasi isbirliklerinin
tesvik edilmesi i¢in de dnemli firsatlar
sundu. Medikal, teknik, akilli, interaktif

ve ekolojik tekstiller, ytizey kaplamalari,
kompozit malzemeler, koruyucu giysiler, elektronik giysiler gibi bircok ilgi cekici konunun ele
alindig1 konferanslan Ttrkiye ve dinyadan ¢ok arastirmacilar ve sektor temsilcileri takip etti.
Oldukea yogun ilgi goren sunumlarin yam sira cesitli etkinliklerde Uluslararasi Istanbul Tekstil
Konferanslar cercevesinde gerceklestirildi.

CSD’de bayragi
Biilent lyikiilah
devraldi

Thracatta ve tiretimde dncii corap
sektortintn catt 6rgtittt Corap Sana-
yicileri Derneginin (CSD) 14 Ekim
tarihinde gerceklestirilen 11. Olagan
Genel Kurulu'nda Biilent lyikilah
baskanligindaki yeni yonetim kurulu
secilerek bayrag devraldi. Yeni CSD
Bagkan1 Biilent lyikiilah ise secim
sonrasl yaptigl konusmada duyulan
gtivene layik olmaya calisacaklarin
belirterek kurulusundan, bugtine
kadar gorev alan tiim baskan ve
yonetim kurulu tyelerine tesekkur
etti. CSD’nin varlik nedeni ve en
buytik gictintn tyeleri olduguna
dikkat ¢eken Bagkan lyiktilah, “Ben
ve arkadaslarim tyelerle iletisimimizi
ve iligkilerimizi maksimum diizeye
ctkarma ve belli bir grubun degil,
tim tiyelerimizin, sesi, solugu olmaya
Ozen gosterecegiz” dedi. CSD'yi yillar
boyunca diger sektdrel sivil toplum
kuruluglarindan ayiran ve tste ¢1-
karan en buytk 6zelligin birlikte
hareket etme olduguna dikkat ¢eken
Baskan lyikiilah, “Calismalarimiza
cogulcu ve ‘Ben’ degil, ‘Biz’ mer-
kezli yon verecegiz. Boylece birlikte
omuzladigimiz gorev yukii ve birlikte
kazandigimiz basarinin mutlulugunu
yine hep birlikte yasayacagiz” diye
konustu. CSD Baskam Biilent lyikii-
lah aktif katilimer yonetim anlayisina
ve diger kurumlarla ve ¢oziim ortak-
lartyla “isbirligi-giichirligi” cerceve-
sinde iliskilerin giiclendirmesine de
vurgu yapti. lyikilah konusmasinin
sonunda givenerek yetki veren tim
CSD tyelerine tesekkiir etti.
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Haluk OZELGi
ITKIB Briiksel Temsilcisi

Bu yilin ilk yarisinda
Avrupa’'nin tekstil ve
konfeksiyon alimlari
artarken, fiyatlarda
yuzde 5’lik dusus var.
Banglades ve Pakistan
ihracatta buyuk ataga
gecmis durumda.

iIfIRACAT ARTIYOR
FIYATLAR GERILIYOR

AB (lkelerinin 2014 yilinin ilk yarisindaki
toplam tekstil ve konfeksiyon ithalatinin, bir
onceki yilin ayni dénemine goére (deger ba-
zinda) ylzde 7,6 artis gostermesini (fiyatlar-
da gerilemeye ragmen), olumlu bir gelisme
olarak sayabiliriz.

Topluluk ithalatinda ilk siralarn, bir 6nceki
yila kiyasla artiglarda ylizde 21 ile Pakistan
ve yuzde 13 ile Banglades'in almasi sasirtici
olmasa gerek. Her iki iilke de, diinyadaki en
dislk isci Gcretlerine sahipler ve cesitli dev-
let tesvikleriyle Uretim yapmaktalar.

Ayrica en blyik pazar olan AB'ye, Genel-
lestirilmis Tercihler Sisteminden (GSP+) ya-
rarlanarak, giimrik 6demeden mal satma
imkanina sahipler. Bu saydiklarimin, Pakistan
ve Banglades icin birer avantaj oldugunu
degerlendirirsek, ihracatlarinin bu diizeyde
artmasi normal sayilmali.

Tablonun, AB pazarindaki en buyik teda-
rik¢i Cin'den yapilan ithalatin yilizde 5,3,
Turkiye'den yapilan alimlarin ise yiizde 6,6
ylkseldigine isaret etmesi, yilin tamami icin
Umitlerimizi artinyor.

ithalat 2013 (6 ay) 2014 (6 ay) Degisim (%)

Euro (x 1.000) | Miktar (Ton) Euro (x 1.000) | Miktar (Ton) | Euro Miktar Fiyat
AB 28 43.632.065 5.193.464 46.942.589 5.881.058 7,6% 13,2% -5,0%
Cin 14.816.450 1.695.710 15.606.562 1.950.600 5,3% 15,0% -8,4%
Tiirkiye 6.472.948 667.459 6.899.155 750.062 6,6% 12,4% -5,2%
Banglades 4.944.878 468.371 5.586.011 520.497 13,0% 1,1% 1,7%
Hindistan 3.496.425 492.431 3.819.878 584.098 9,3% 18,6% -7,9%
Pakistan 1.548.083 267.175 1.883.030 323.848 21,6% 21,2% 0,4%

4

ISCILIKTE TURKIYE’'DEN
UCUZ 17 ULKE VAR

Werner International, diinya capinda kir-
kin Gzerinde Ulkede, temel tekstil islem-
leri olan egirme, dokuma, boyama ve bi-
tirmede, isci saat Ucretlerini iceren 2014
karsilastirmali raporunu yayimladi. Ulkeler
bazindaki saat basina ortalama isci Ucreti
hesaplanirken, isletme ve firma tarafindan
yapilan diger masraflar da eklenerek sonu-
ca varilmis.

Arastirma, Tirkiye'de iscilere saat basi-
na yapilan toplam édemenin 11,61 TL'ye
ulastigini bunun karsihginin ise, 5,48 do-
lar olarak hesaplandigini ortaya koyarken,
Turkiye'deki isci Ucretlerinden daha disiik
seviyede 17 Ulke bulunduguna dikkat ¢e-
kiyor. ilginc olan, AB liyesi Bulgaristan'daki

ortalama isci Uicreti 2,33 dolar gibi ¢cok du-
stk dizeyde kalirken, Polonya’daki ortala-
ma is¢i Ucretinin, 5,70 dolar olarak Turkiye
ile hemen hemen ayni seviyede bulunma-
si. Diger yandan arastirma, saat basina en
dusuk ortalama isci Ucretine, 0,62 dolar ile
Banglades ve Pakistan’in sahip olduguna,
Vietnam'daki Ucretin ise, 0,74 dolara esit
olduguna isaret ediyor. Werner Internatio-
nal Arastirmasi, incelemede yer alan dlke-
ler arasindaki en yiksek saat basina isci tic-
retinin 51,36 dolar ile isvicre’de oldugunu;
bu Ulkeyi, 38,67 dolarla Avustralya, 35,42
dolarla Avusturya, 34,77 dolarla Belcika ve
31,61 dolarla Fransa'nin izledigini ortaya
koyuyor.
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Sektoérlerinde lider kuruluslar bilirler, en iyiye ulasmak; yeniliklere a¢ik olmaktan,
kalite ve verimlilikten 6din vermemekten ve en iyi secimleri yapmaktan gecer.

Ulkemizin sektoérlerinde lider kuruluslari Nebim V3 ERP’yi tercih ediyor.
Planlamadan satin alima, liretimden sevkiyata, finans yénetiminden magaza
yonetimine, tim uygulamalarda bastan sona entegre, kapsamili, hizli ve verimli
kurgusuyla Nebim V3 ERP liderligin yapi taslarindan biri olmayi strdiiriyor.

Daha fazla bilgi almak icin;
http.//www.nebim.com.tr/basari_hikayeleri
http://www.nebim.com.tr/nebimV3
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TEZATLARLA DOLU TURKIYE'DE L AN
iSTIHDAMIN GORUNUMU, AYNI L g R e 2
ZAMANDA URETICi SEKTORLERIN
KRONIK SORUNU DURUMUNDA...
BIiR YANDAN GENC NUFUSUN
ISGUCUNE KATILIMI ARTIYOR;

BU DA iSSiZLiK RAKAMINI SUREKLI
YUKSELTIYOR. OTE YANDAN BASTA
ISTANBUL OLMAK UZERE, IMALAT
SANAYINE ELEMAN ARANIYOR,
AMA BULUNAMIYOR.

yastyor. Ortaya ¢ikan issizlik verilerindeki
esas lokomotif neden, gen¢ ntifusta yasanan
artis. Bir yandan isgticii piyasasina stirekli
i atiliyor. Ama obiir taraftan,
eleman bulma giicltigi yastyor.
Ozellikle sanayi sektérlerinde hissedilen ele-

bttiin verilerinde bir numarali sanayi kolu
olan tekstil, konfeksiyon ve deri sektorlerini
kaplayan hazir giyim endiistrisinin de en
buytik agm azlarindan biri, yillardan beri hig
dun;mtdm insan kaynaklan olarak ortaya
¢ikiyor. Bir yandan moda dnciisti ve marka

Usta yﬁnetmen Nuri Bilge Ceylan,
Cannes Film Festivali'nde buytik oduli ka-
zandiginda, “Gtizel ve yalniz tilkesi” adina
bunu aldigini séylemisti. Tezatliklarla dolu
gtizel tilkemizin, bircok alanda oldugu gibi

one cikan 6zel yetenekleriyle, kronik bazi

zlar1 bas ilerlemekte. Ttrkiyenin
tiretim, ihracat ve calisan sayist gibi temel

yaraticist bir kimlige sahip Turkiye, diger
yandan her daim Qih; an bulma stkinust

man stkintisinin temelde iki problemi va
Birincisi ara eleman olarak tabir edilen, ope-



rator ve teknisyen s sindeki pozisyonun
doldurulamamasi. Bu noktada mesleki
egitimin yetersizligi yine éntimtize ¢ikiyor.
Fakat ikinci ve giderek daha da btiytiyen
problem, va elemanlarin da artik sana-
yi sektdrlerinden ¢ok hizmetler sektoriine
kaymasindan kaynaklaniyor. Bircok isci
fabrikada daha iyi ticretler alabilecekken,
calisma kosullarini begenmeme veya daha
kolay oldugu gibi gerekeelerle, hizmet sek-
tortinde vasifsiz eleman olarak ¢alismayi
tercih edebiliyor.

isgiicii artiyor,

istihdam yavasliyor

Asagida ayrintilarini bul:

ye Istatistik Kurumu (TUIK) ve
Bahgesehir Universitesi Ekonomi ve Top-

lumsal Arastirmalar Merkezi'nin (BETAM)
sglicti Piyasasi
rintim” raporundan elde edilen bilgiler
issizlikteki hizli artisin devam ettigini;
dzellikle imalat sanayi istthdaminda ciddi
kayiplarin oldugunu soyltiyor.
Buna gore, mevsim etkilerinden arindirilmis

5

bicimde tarim disi issizlik, 2014 Temmuz
doneminde, bir 6nceki déneme kiyasla 0,5
puan artarak ytizde 12,5 seviyesine ytiksel-
di. Tarim dis1 isgtictindeki kuvvetli artis,
tarim dist istihdamdaki sinirh artis dengele-
yemiyor ve tarim dist issizlik artis egilimini
strekli koruyor.

TUIKin agikladig isgticti veri

Temmuz 2014 déneminde, bir

lin ayn1 dénemine gore tarim dist isglictil
milyon 510 bin (ytizde 6,9), tarim dist istih-
dam 1 milyon 46 bin kisi (yiizde 5,4), tarim

www.itkib.org.tr
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dist issiz sayist ise yillik 464 bin artmis du-
rumda. Istihdamdaki artis May1s ve Haziran
donemlerinde de 1 milyonun altinda seyre-
diyordu. Temmuz 2014 déneminde tarim
dist isgtictinde ilk kez bu kadar ytiksek bir
artis gézlemleniyor.

Mevsim etkilerinden arindirilmis verilere
gore Temmuz aymnda tarim disi isglicti dn-
ceki aya gore 133 bin artarak, 23 milyon
279 bin kisiye ulasti. Tarim digt istihdam
artist ise bin kisiyle sinirl kalarak 20 mil-
yon 369 bin kisi oldu.

Ocak 2011°den beri ytizde 10-11 araligin-
da seyreden ve Haziran 2014 déneminde
ilk defa ytizde 12 seviyesine ¢ikan issizlik
oraninin, Temmuz déneminde de kuvvetli
bir artis gostererek ytizde 12,5 seviyesine
ctkmast isglicti piyasast acisindan endise
verici bir gelisme olarak yorumlaniyor.
Gelismeler, dtisiik biiytimenin issizligi be-
lirgin ol¢tide artirmaya basladig biciminde
okunuyor. BETAM, son bir yildir internet
portal Kariyer.net tarafindan saglanan ve-
rilerden, acik bulunan is pozisyonu basina
yapilan basvuru sayisini hesapliyor. Bu seri,
hem mevsim hem takvim etkilerinden arin-
dinlmis durumda. lan bagina bagvuru sayi-
sinin azalmast bir yandan bos pozisyondaki
islerin artmasina diger yandan da bagvuru
sayisinin azalmasina bagh olarak gerceklese-
biliyor. Kariyer.net verileri kullanilarak ya-
pilan tahmin modelinin sonucuna gore, ta-
rim dist issizligin Agustos 2014 déneminde
de artmaya devam edecegini ¢ngortlityor.

Sanayide istihdam kaybi

ciddi boyuta eristi

Sektorel veriler, insaat sektoriiniin istihda-
minda da bir durgunlasma oldugunu goste-

riyor. Mevsimsellikten arindirilmis sektorel
verilere gore Temmuz 2014 déneminde,
son dort donemdir azalan insaat istihdamu,
bu donemde de 2 bin artarak ¢ok siirh bir
artis gosterdi. Hizmetler istihdami ise 89
bin kisi artti.

Ancak, son dort déonemdir azalan ya da
siirh artis gosteren sanayi istthdaminda

bu dénemde 89 bin kisilik bir kayip var.
Hizmetler sektoriintin istihdamindaki artis,
sanayi istthdamindaki kayiplarla dengelendi
ve bunun sonucunda tarim disi istihdamda
cok smurh bir artis kaydedildi. Bu veriler,
ikinci ceyrekte yavaslayan biiytimenin, 6zel-
likle insaat ve sanayi istthdamui tizerindeki
etkilerinin goruldigiini aktariyor.

istanbul’da 100 isverenden

31’i eleman ariyor

Tirkiye istihdam haritasinin, en énemli
parcasint [stanbul olusturuyor. Istanbul’da
kayit dist calisma orani, Ttirkiye ortalamasi-
nin altinda. Genel olarak tilkemizde ytksek

O

Sanayi istihdamindaki

kayiplar, hizmetler sektériiniin
istihdamindaki artislarla
dengeleniyor. Bunun reel ifadesi;
imalat sanayisindeki diistik

vasifli fabrika iscilerinin, alisveris
merkezinde giivenlik veya temizlik
elemani olarak calismayi tercih

eder hale gelmesi oluyor. ,

Temmuz ayinda sanayide azalan,
hizmetler sektériinde artan
calisan sayisi

olan kayit dis1 ¢alisma oraninin en énemli
nedeni, istihdamin icerisinde tarim sektorii-
niin paymin Istanbula gére oldukca yitksek
olmast. Istanbul’da istihdam edilenlerin ve
issizlerin egitim seviyesi ise, Ttrkiye ortala-
masinin ¢ok daha tstiinde.

Acik isler olarak tanimlanan, isyerlerinin
eleman ihtiyact duydugu meslekler, genel
isgiicti talebi hakkinda degerlendirme yapil-
masina imkan sunan en dnemli gostergeler-
den biri. Tirkiye Is Kurumu (ISKUR), 2013
yili verilerine dayanarak, acik islerin hangi
sektorlerden talep edildigini, bu meslek-

ler icin hangi egitim diizeyi ve becerilerin
istendigini ve genellikle acik islerin nasil
karsilandigina iligskin bir arastirma gercek-
lestirdi. Arastirma sonucunda, Istanbul’da
59 bin 619 isyerinde 97 bin 983 acik is
oldugu, Turkiye genelinde ise 183 bin 667
isyerinde 258 bin 82 acik is oldugu tespit
edildi. Diger bir deyisle Tiirkiye genelindeki
actk is pozisyonunun yiizde 3871 Istanbul’da
bulunuyor.

Arastirma sonucunda, Istanbul’da acik her
100 isverenden 31’inin eleman ihtiyact
oldugu gortltyor. Tirkiye'de ise her 100
isyerinden 28,7’sinin eleman ihtiyact bulu-
nuyor. istanbul’da “imalat” sektortinde her
100 isverenden 42’sinin elemana ihtiyact
oldugu ortaya ¢ikmis durumda. Imalat sek-
torant sirastyla ytizde 40 oranla saglk ve
sosyal hizmet faaliyetleri, ytizde 35,5 oranla
konaklama ve yiyecek hizmeti faaliyetleri
takip ediyor.

Tum sektorlerde acik is oldugu gortliiyor;
ama en fazla acik is ytizde 47,5 oranla “ima-
lat” sektdriinde gortltiyor. Onu sirasiyla
ytizde 15,93 orani ile “Toptan ve Perakende
Ticaret”, ytzde 9,43 ile “Idari ve Destek
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Hizmet Faaliyetleri” ve ytizde 5,32 ile “Ko-
naklama ve Yiyecek Hizmeti Faaliyetleri”
sektorleri takip ediyor.

Meslek lisesi, memleket meselesi
Ko¢ Grubunun onctliik ettigi “Meslek lise-
si, memleket meselesi” farkindalik calismasi,
aslinda imalat sanayinin temel ihtiyacinin
en kisa ozetini sdylityor. Ulkemizde agirhkh
olarak Istanbul ve Marmara Bolgesi'nde yo-

Sektorel istihdamda aylik degisimler (bin kisi)

oLk

e g T

gunlasan imalat sanayisinin en temel eksik-
lerinden biri, nitelikli insan kaynaginda or-
taya cikiyor. Veriler de bunu dogrular nite-
likte. ISKURun s6z konusu arastirmasinda,
acik islerin dagihminin en fazla goruldugi
ilk dort siradaki “Tesis Ve Makine Opera-
torleri Ve Montajcilar”, “Sanatkarlar Ve Ilgili
Islerde Calisanlar”, “Nitelik Gerektirmeyen
Meslekler” ve “Hizmet Ve Satis Elemanlart”
meslek gruplari, acik islerin ytizde 75'ini

Istanbul’daki her
100 isyerinden 43’
eleman temininde
zorluk cekiyor

olusturuyor. Arastirmada, isyerinde acik
is oldugunu bildiren her 100 isverenden
18'inin, “Meslek Lisesi” veya “Meslek Yiik-
sek Okulu” okulu mezunu teknik eleman
istedigi anlasiliyor.

En zor bulunan eleman

once saglik, sonra imalat

[SKUR'un lsgiicti Piyasas: Talep Arastirmast
kapsaminda, Istanbul’daki her 100 isyerin-
den 43’1t eleman temininde zorluk ¢ekiyor.
[stanbul’da eleman temininde en fazla giic-
lik “Insan Saghg ve Sosyal Hizmet Faaliyet-
leri” sektortinde yasantyor. Bu sektérde her
100 isverenden 65'i eleman temin ederken
giiclitk ¢ektigini bildirmis durumda.

Saglik sektoriinden sonra en fazla giicliik,
imalat sektoriinde yasaniyor. Imalat sekto-
riindeki her 100 isverenin 56’sindan eleman
temin ederken giicluk cektigi bilgisi geliyor.
Istanbul’da nitelik gerektirmeyen vasifsiz
islerde ve biiro hizmetlerinde calisanlar
meslek gruplarinda ise eleman temininde
gticlitk cekilmiyor. Nitelik gerektirmeyen
mesleklerde belli bir egitim dtizeyi ve mes-
lege iliskin yeterli bilgi aranmadigindan
giicliik yasanmazken, genel tablo ara ele-
man diye tabir edilen mesleklerin temininde
gucliik cekildigini soyltiyor.

ISTANBUL’DA CALISAN DAGILIMI

Tanm Sanayi Insaat Hizmetler Meslek Erkek Kadin Toplam
Oca.13 -14 22 37 M : — :
Sub13 2 50 13 39 Makine operatdrleri ve montajcilar 256.085 65.083 321.168
Mar.13 -15 60 17 17 Vasifsiz meslekler 231.563 85.921 317.485
Nis.13 -10 93 20 20 Sanatkarlar ve ilgili islerde calisanlar 266.103 34.458 300.561
May13 i 4 =6 7 Hizmet ve satis elemanlan 174.618 56.643 231.261
Haz.13 -27 -37 32 22
Tem13 p 17 52 5 Profesyonel meslek mensuplan 126.614 99.912 226.526
Agu.13 n -29 26 41 Teknisyenler, teknikerler 167.812 49.700 217.513
Eyl.13 -9 -21 26 27 Biiro calisanlan 94,971 102.989 197.959
Fis | 88 | 6 74 3 Véneticiler 57,690 17627 75317
Kas.13 -41 -26 -47 79

Nitelikli tanm ve su drinleri calisanlan 8.545 599 9.144

Ara.13 -15 67 93 83
Oca.l4 343 101 54 36 Genel Toplam: 1.384.002 512.932 1.896.934
Sub.14 128 127 67 80
Mar.14 71 6 -38 103
Nis.14 35 8 78 107 Sanayi sektarintin istindamimda Subat 2014’ten beri
May.14 2 9 50 a5 gdriilen gerileme artarak devam ediyor. Hizmetler
Haz.14 73 32 54 61 sektoriinde calisan sayisi her ay ortalama 60 bin kisi
Temia | 73 89 5 a9 civarinda artiyot.
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ABD’YE IHRACATIN
TAM ZAMANI-

DUNYANIN EN BUYUK HAZIR
GiYIM FUARI MAGIC SHOW LAS
VEGAS, TURK HAZIR GiYiM, DERI
KONFEKSIYON VE AYAKKABI
SEKTORUNU BEKLIYOR.

IHKiB'IN DAVETIYLE TURKIYE'YE
GELEN MAGIC FUARI BASKANI
CHRISTOPHER GRIFFIN VE iHKIB
YONETIM KURULU UYESI OZKAN
KARACA, ABD PAZARINDA TURK
FIRMALARININ CIN’E KARSI OLAN
AVANTAJLARINI ANLATTI.

Kotalarin kaikmas: ve dolarin deger
kaybetmesiyle 2007 sonuna kadar ytiksek
seyreden ABD ihracati, diistise gecti. Son
aylarda ise dolarin deger kazanmastyla
yeniden Tiirkiye'nin ihracat sansi artt1. Do-
larn ytikselisiyle ihracatct sektorler goztnt
AtlantiK’in 6tesine cevirdi. Son dénemde
kiiresel piyasalarda Euro'nun deger kaybet-

mesi ve dolarin deger kazanmasiyla beraber,

ihracatta yeni firsatlarin kapilar araland.
AB’ye yapilan ihracatta yasanilan dusts,
ABD'yi avantajli konuma ytkseltti. ABD
pazarinda buytk bir hakimiyeti olan Cin'i
geride birakmak ve bu pazardan biiyiik bir
pay almak isteyen Ttrkiye icin, atilima geg-
menin tam da zamani.

[HKIB Yoénetim Kurulu, éntimtizdeki dort
yil i¢in ABD pazarina olan ihracatini ar-
tirmak icin kararlar aldi. ABD’nin énemli
fuarlarina Milli Katllim yapmak, New York-

Toronto-Los Angeles-Charlotte gibi dort
onemli sehire Ticaret Heyeti diizenlemek ve
Tiirk markalarini acentalarla bulusturmak
i¢in calismalar baglatti. IHKIB'in davetiyle
Turkiye'ye gelen Magic Show Las Vegas'in
Bagkani Christopher Griffin ile Uluslarara-
st Satinalma Mudiirti Bob Berg, THKIB'de
kauldiklar1 seminerde, kaulimer 105 Tuirk
firmasina, ABD pazar i¢in firsatlar ve Ttirk
firmalarimin Cin firmalarina karsi olan avan-
tajlarimi anlatular. THKIB Yonetim Kurulu
Uyesi Ozkan Karacanin ev sahipliginde 14
Ekim Sali gtinti gerceklestirilen seminere,
Turk firmalart yogun bir katihm gosterdi.

Fuara milli katilim iHKiB’den
Seminere baskanlik eden IHKIB AB, ABD ve
Uzak Dogu tlkeleri ve Dis iliskiler Komitesi
Bagkani: Ozkan Karaca, 2013 yil sonunda
Turkiyenin 152 Milyar dolar ihracat yapti-



ABD hazir giyim
perakende
sektoriiniin yilhik
satis hacmi

milyar dolar
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IHKIB AB, ABD ve Uzak Dogu iilkeleri ve Dis iliskiler Komitesi Baskani Ozkan Karaca,
Magic Show’un Baskani Christopher Griffin ile Uluslararasi Satinalma Mlid(irii Bob Berg,
firmalara ABD pazarina iliskin bilgiler verdiler.

gint soyleyerek, hazir giyim ihracatinin 17.2
milyar dolar, tekstil trtinleri thracatinin ise
8.4 milyar dolara ulastigini belirtti. Tekstil
ve konfeksiyon ihracatinin, toplam Ttirkiye
ihracatinin ytizde 17’sini gerceklestirdigini
ifade eden Ozkan Karaca, “Hazir giyim ihra-
catinda diinyanin 6'nc1 buytk, Avrupanin
2’nci, 6érme grubunda diinya 3’ctisti, denim
ve corap’ta diinya ikincisi ihracatgisiyiz”
dedi. 2007 yili sonuna kadar Tiirkiye'nin
ABD’ye olan ihracatinin ytiksek oldugunu
belirten Ozkan, kotalarin kalkmasi ve dola-
rin deger kaybetmesi ile ihracatin azaldigini
ve son aylarda dolarn biitiin dtinya para
birimleri karsisinda deger kazanmasiyla
Tiirkiyenin yeniden sansinin arttigini soy-
ledi. Karaca, “Ekonomi Bakanhgimiz ABD’yi
Hedef Pazar Ulkeleri icerisine almasi, Hedef
Pazar Ulkeleri Fuar desteklerini yiizde 70°e
cikarmast ve her firmaya ti¢ kisi i¢in ekono-
mi ucak bileti ticretini karsilama karar al-

mast bizi cesaretlendirdi. Hem fuara iligskin
hem de ABD pazarina iliskin bilgiler almak
icin Magic Show Fuarrnin énemli yetki-
lilerini Istanbul’a davet etik. Son giinlerde
AB tilkelerindeki en biiytik tilkeler i¢in

bile ekonomik daralma olacag: tartisitimaya
baglandi. Dolayisiyla ithracatimiz diismeye
baslamadan diinyanin en buiytik pazarinda
payimizi artirmamiz gerektigini diistintiyo-
ruz. Ctinkit bazi ham maddelerimizi dolar
bazinda temin ediyoruz. Bu durum AB il-
kelerine yaptigimiz ihracatta kar oranimizi
dustrda, rakiplerimizin dolar bazinda satis
yapmasl paritenin dolar lehine ytizde 15
gibi ytikselmesiyle aramizdaki fiyat farkin
azaltmaya basladi. En buiytik dezavantajimiz
olarak gortinen gtimriik oranlarinin aynisi
Cin’e de uygulands, bu firsatin iyi degerlen-
dirilmesi gerekiyor. Tum hazir giyim firma-
larimizi Amerika’da boy géstermeye davet
ediyoruz. Basta Cumhurbagkanimiz, Bas-
bakanimiz, Ekonomi Bakanlhigimiz olmak
tizere yetkililere sesleniyorum, ABD ve AB
serbest ticaret anlasmasi yaparsa kesinlikle
disarda kalmamaliyiz, simdiden gerekli giri-
simlere baslamaliy1z” seklinde konustu.

Yerel degil, kiiresel bir fuar

Seminerde fuara iliskin detayh bilgiler veren
Magic Showun Baskani Christopher Griffin,
firmalarin yogun katthmindan ve ilgisinden
cok memnun oldugunu soyleyerek, Ttirk
firma ve marka sahiplerine 6zellikle fuarda
nerelerde olmalar gerektiklerine dair tiiyo-
lar verdi. Bu fuar sayesinde sadece Amerika
pazarinda yer almayacaklarimi soyleyen
Griffin, “Organizasyona bircok tilkeden sa-

tialmacilar ve ziyaretciler geliyor. Avrupal
tist markalar gelip bir Japon veya Kanadal
aliciyla el sikisabiliyor” dedi. Magic Show
ile es zamanh olarak gerceklestirilen So-
urcing Show hakkinda bilgi veren Griffin,
tiretici firmalarin yer aldigi bu organizas-
yonda 32 iilkeden katulm oldugunu ifade
etti. Griffin, “Sourcing’in enerjisi biraz daha
farkh. Ctinkt tretim odakh bir ortamda
gerceklesiyor. Farkli oldugu nokta sadece
fabrikalarin olmasi. Bir giin 6ncesinden ger-
ceklestiriliyor olmasinin amact, tireticilerin
ve marka sahiplerinin satin alma showunu
gelip gezmeleri ve toplantilarini, tekliflerini
fuar acilmadan énce yapmalarim saglamak.
Sourcing’in giizelligi satin alma camiasina
hitap etmekten ziyade Magic ile ayni esna-
da gerceklesiyor olmast. Biitiin markalar
burada ve diyalog icindeler. Magic fuarinda
44 binin tizerinde katulimci, dokuz fuar ala-
ninda trtnlerini sergileme firsati buluyor.
Magic fuarlarinin 6zit o kadar buytik bir
etkinlik ki ticaret fuarmin disinda insanlar
sektore girebiliyorlar, network yapip tanisa-
biliyorlar. Ag olusturabiliyorlar. Ctinkt bu
fuara 6nemli isimler geliyor. O platforma
girdiginizde baslica karar mekanizmalariyla
diyalog kurabiliyorsunuz. Biiytik katli ma-
gazalardan butiklere kadar uzanan genis
bir yelpaze var. Bu fuar yerel bir fuar degil”
seklinde konustu.

Cin’e alternatif Tiirkiye olabilir mi?
ABD pazarinda ttiketicilerin satin alma pro-
fillerine iliskin bilgiler veren Uluslararas
Satinalma Kidemli Satis Miidiirit Bob Berg
ise yasanan ekonomik krizi geride birakan
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Son aylarda dolarin biitiin diinya
para birimleri karsisinda deger
kazanmasiyla Tlirkiye'nin yeniden
sansinin arttigini séyleyen IHKIB
AB, ABD ve Uzak Dogu tilkeleri

ve Dis iliskiler Komitesi Baskani
Ozkan Karaca, IHKIB olarak
Ekonomi Bakanligi’'nin destegiyle
Magic Fuari’na milli katihm

yapacaklarini belirtti.
ABD'ye, Turkiyenin ihracat yapmast icin
dogru zaman olduguna dikkat ¢ekti. ABD
acisindan Cin’e alternatif aradiklarini soyle-
yen Berg, birtakim bolgesel gelismeler, yerel
pazarlarn gelismesi ve artan maliyetler kar-
sisinda Cin'in diistise gectigini sdyledi. Dtin-
yadaki rekabetci tiiketici piyasasinin ABD’de
ytiksek bir profile sahip oldugunu belirten
Berg, bircok tiretici icin ABD piyasasina bak-
tiklart zaman, diger tilkelerin trendlerinin de
anlasilmasinin mtimkun oldugunun altini
cizdi. Cesitli ttrlerde is yapma firsatlarinin
oldugunu soyleyen Berg, “ABD icerisinde
319 milyondan fazla titketici bulunuyor.
Yillik olarak giyim ithalati maliyeti fiyat 79
milyondan daha fazla. Bu perakende anla-
minda 195 milyar dolara tekabiil ediyor.
Ayakkabr ithalati maliyeti fiyatina 24 milyar
dolar ve bunun karsilig1 da perakende satis
sonrasl 72.4 milyar dolar civarinda. Bu ger-
cekten muazzam bir piyasa. insanlar ABD'de

ekonomi nasil diye soruyorlar. Gercekten iyi
durumda. Krizi atlatmis durumda. Gayrisafi
yurt i¢ hasila yiikselmeye baslad. issizlik
oranlan diismeye basladi. Ithalat oranlarmiz
artmaya devam ediyor” diye belirtti.

Neden Tiirkiye, Neden simdi?

ABD’de bagimsiz perakendecilerin oldugu-
nu soyleyen Bob Berg, bu perakendecilerin
ABD’deki ttim giyim satislarinin ytizde 35’ini
gerceklestirdiklerini kaydetti. Berg, “Buiyitk
magazalarin daha fazla is yaptigini duistinebi-
lirsiniz. Ama 6yle degil. Kticitk magazalarda
daha fazla is gerceklesiyor. Satin almalari
magaza sahipleri kendileri gerceklestiriyor.

Bu ytizden Magic’e katildiginizda nasil bir
alictyla muhatap olacagimizi goreceksiniz”
bilgisini verdi. Markast ile gelecek olan

is sahiplerine de tavsiyede bulunan Berg,
“Amerika’ya, kafanizda bir fikir ile gelmelisi-
niz” dedi. Tturkiye'nin avantajlarini siralayan
Berg, “Ttrkiye pamuk konusunda son derece
zengin bir tilke, ayni zamanda pek ¢ok ham
madde konusunda da zengin bir tiretime
sahip. Ttrkiye pamuk tiretiminde diinyada
8'inci sirada yer aliyor. Son derece ytiksek
kalitede tirtinleri var. Kaliteli tirtinler agisin-
dan piyasaya baktigimiz zaman c¢ok iyi bir re-
ptitasyona sahip. Son derece deneyimli tekstil
tireticileri ve imalatcilar var. Cin’e baktugimiz
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zaman bu endtstride son derece yeniler.

10 ila 15 yasinda sirketleri var. Belki de bir
sonraki jenerasyona bu is gecmeyecek. Pek
cok is kapanacak ama Ttirkiye’de bir jeneras-
yondan diger jenerasyona gecen 10 yillardir
varligini stirdtiren imalatcilar meveut. Yine
tasarim becerileri acisindan son derece ytk-
sek kapasiteye ve beceriye sahip. Ozellikle
kotlarda ve bazi 6rme triinlerde inovatif bir
tekstil gelisimi mevcut. Istikrarh bir hiiktimet
ve para birimi var. Bunu hissetmiyor olabi-
lirsiniz. Karmasanin oldugu tlkeler ile karsi-
lastirdiginizda Tiirkiye son derece stabil bir
durumda. Ctinki satin almacilar bunlara ba-
kiyorlar. Uzun vadeli ¢oztimlere egiliyorlar”
diye konustu. Ttirkiyenin diinyadaki 7'nci
en biiytik tedarik¢i durumunda oldugunu
hatirlatan Berg, “Cin’in mevcut tretici duru-
muna baktginizda maliyetler ¢cok ytikseliyor,
maliyetlerin yiikselmesinin yani sira bir de is
gtictinde bir kesinti ve azalma oluyor. Ciink
1.4 milyar kisi ile beraber yine de is gicti ek-
sigi var” dedi. Cin'in Amerikan ithalat pazari-
na hakim oldugunu soyleyen Berg, bu tlkeyi
Vietnam, Banglades ve Endonezyanin takip
ettigini sdyledi. Bu tlkelerin ABD’ye ihracat-
larmim yaklasik olarak 4.9 milyar dolar dtize-
yinde oldugunu sdyleyen Berg, 2013 yilinda
Turkiye'nin ABD’ye 384 milyon dolarlik ih-
racat yaptigini belirterek, “Ttirkiye, Amerikan
pazarindan yeterince istifade edemedi. Bu
ytizden tam da zamani diyoruz. Ctink satin
almacilar Ttrk firmalarm gormek istiyorlar”
diye belirtti.

Bob Berg: “Tiirkiye pamuk
konusunda son derece zengin bir
tilke, ayni zamanda pek cok ham
madde konusunda da zengin bir
liretime sahip. Tiirkiye pamuk

tiretiminde diinyada 8’inci sirada
yer aliyor.”

0

Ayakkabida firsatlar neler?

Genel anlamda ABD’de ihracatin arttigi-

n1 ifade eden Bob Berg, “Ttirkiyenin bu
durumdan yeterince istifade edemedigini
belirtti. Ttrkiye’nin ABD’ye trtin bazinda
ihracatina baktigimizda; ayakkabida ¢ok
kiictik bir artis gortiyoruz. Orgiide 9Quncu,
deri canta 16'nct, kot 5’inci sirada ve pa-
muk mensucata bakugimizda 8'inci sirada
oldugunu gortiyoruz. Ayakkabida da bii-
yiik bir firsat var. Ciinktt ABD'nin ithalatina
bakugimizda 24 milyar dolarlik ayakkabi
ithalat1 yapmis. Cin ayakkabi ihracatinda
ABD’ye 16 milyar dolar gerceklestirti. Yani
tim ABD pazarinin ytizde 68'ini gértiyoruz.
Vietnam 2’nci sirada, 2.8 milyar ile ytizde
11.8'ine hakim. Toplamda ayakkab1 sek-
tortnin ytzde 80’ini Cin ve Vietham’'dan
karsihyoruz. Cin’deki ayakkabi sektorii de
btytik bir sikintidan geciyor. Ctinkit mas-
raflan ve giderleri de artiyor. Cok buytik
sikintlar yasiyorlar. ltalya’ya bakalim, 2013
yilinda ABD’ye 1.3 milyar dolar ihracat
yaptl. Endonezya 1.1 milyar dolar ihracat
yaparken, Ttrkiye ise 384 milyon dolar.
Turkiye’den gelen ayakkabilarn yiizde 957
deri. Bu ytizden ayakkabida da buytik bir
firsat var” degerlendirmesinde bulundu.

Markanizi 30 saniyede

tanitabilir misiniz?

Magic Show’un Baskani Christopher Griffin,
Turk markalara tanitim ¢ok onemli oldugu-
nu soyledi ve “30 saniyede tanitiminizi ya-
pabilmeniz ¢cok ¢nemli” dedi. Fuar dncesi
de pazarlama ¢alismasimnin 6nemine vurgu
yapan Griffin, “Insanlar fabrikanizla, mar-
kanizla ilgili hangi bilgiyi bilsin istiyorsaniz
ona gore davranmalisiniz. Marka dedigi-
mizde daha btiytk bir pazarlama var arka
planinda. Teslimat tarihi hazirhyorsaniz ne
gibi gtimrtik harcaniyor, tesisiniz nedir bt-
tiin bunlar iceren bir liste olmali. Ardindan
takibiniz de olmali. Amerikan ahcilar ilk
gortismede trtin almak konusunda tereddtt
yastyor olabilir. Fuara girdiler ilk olarak sizi
orada gordiilerse genellikle yaklasimlar su
olacakur; tirtinleri ve kosullar: incelerler,
notlar alirlar. Size hemen siparis vermek
istemeyebilirler. Ctinkii tanidiklar, gtivene-
cekleri birinden almak isterler. Ama Magic’e
gelenlere sunu diyoruz; en az ti¢ kez gelin.
Ondan sonra fuar sizin i¢in uygun mu de-
gil mi anlaymn. Alicilar incelemek yapmak
istiyor. Sosyal uyum burada ortaya ¢ikiyor.
Sertifikasyonunuz varsa bunu alicilara
bildirmek gerekiyor. Bakis acilarina hitap
etmis olursunuz. Hazirlikli olmaniz gereki-
yor” ifadelerini kulland.

www.itkib.org.tr
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ABD'Yi HEDEF ULKE PAZARLARINA DAHIL EDEN EKONOMI BAKANLIGI, FUAR

VE TICARi HEYETLER DESTEGINi ARTIRDI. DOLARIN EURO KARSISINDA DEGER
KAZANMASIYLA ABD’YE iHRACATIN TAM ZAMANI!
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NEDEN MAGIC LAS VEGAS FUARI? KATILIM SAGLAYAN ULKE SAYISI

60.000

sanayici bu fuarda bulusuyor

URETICILER NEDEN SOURCING SHOW’A KATILMALI?

Katilimci firma sayisi Ziyaretgi sayisi
12,000 tizeri
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Colors

oreora” Color-+ Naylonlu kansimlarda miikemmel
boya haslig icin boyanabilir spandeks.

-
eCcO-soft
creora” eco-soft Yumusak tutum ve benzersiz
beyazlik icin dusuk isida fikse edilebilen
spandeks.

creora” Black Parlama yapmayan daha koyu
siyah icin siyah spandeks.

highclo)

creora” highclo™ Kalici uyum ve sekil koruma
icin klora karsi stiper dayanimil spandeks.

Pl
Cl=0)] &

it's in our every fiber

creora” hakkinda daha fazla bilgi igin

Mr.Song (Chang Seok Song)
cssong@hyosung.com
Tel: +90-212-284-1601

WWW.Creora.com




DERICILER

FDF.

BEKLIYOR

DERI VE KURK ENDUSTRISININ DUNYADAKI EN ONEMLI
TICARI BULUSMALARINDAN OLAN iSTANBUL DERI
FUARI BU YIL 18-20 KASIM TARIHLERI ARASINDA TUYAP
FUAR VE KONGRE MERKEZI’'NDE GERCEKLESTIRILECEK.
SEKTORUN MERAKLA BEKLEDIGI FUAR, BIRCOK RENKLI
ETKINLIGE EV SAHIPLIGI YAPACAK.

Tiirkiye peri vak (TURDEV),
Ttrkiye Deri Konfeksiyoncular
Dernegi (TDKD) ve TUYAP isbirligi
ile dtizenlenen 9. Istanbul Deri Fu-
ar1, yeni insa edilen modern salon-
larin da icinde bulundugu toplam
5 salon ve 40 bin sergi alaninda
Turkiye'nin ve dinyanin dort bir
yanindan gelen deri ve ktirk sekto-
rintin 6nct firmalarma ve farklh l-

kelerden gelen nitelikli ziyaretgilere
ev sahipligi yapmaya hazirlaniyor.
Fuar, etkin bir iletisim ve ticaret
platformu olarak 6n plana cikiyor.

iDF, gecen sene

basarili bir sinav verdi

IDF'nin gecen yil 25 tilkeden 311
firma ve firma temsilciliginin katili-
muyla diizenlendigini belirten TUR-



ALANINDA DUNYANIN 4. BUYUK FUARI OLAN iDF, ULUSLARARASI
PLATFORMLARDA ALGISINI GUCLENDIRMEK UZERE; CiN,
FRANSA, IRAN, ITALYA, RUSYA VE YUNANISTAN BASTA OLMAK
UZERE DUNYANIN BIRCOK ULKESINDE DUZENLENEN SEKTOREL
FUARLARDA iDF PROJE GRUBUNCA YOGUN TANITIM VE
PAZARLAMA ETKINLIKLERI GERCEKLESTIRILDI.

www.itkib.org.tr
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DEV Yo6netim Kurulu Baskani ve IDMIB Yo-
netim Kurulu Uyesi Ruken Mizrakli, fuarin
65’1 askin tilkeden 15 bin ziyaretciyi agirla-
yarak, sektortin yeni is kontaklar kurmasina
imkan sagladigini soyledi. Ruken Mizrakl
sozlerine soyle devam etti: “Basta Cin, Rus-
ya, Yunanistan, Iran, Ukrayna, Italya’dan ol-
mak tizere toplam 67 iilkeden ziyaretciye ev
sahipligi yapan IDF 2013'te; bir 6nceki fuara
kiyasla 19 farkl tilkeden profesyonelleri
agirlamis olmak ise bizim i¢in ayrica mut-
luluk verici bir unsur. Diinya haritasindan
ziyaret¢i profilimize eklenen her yeni tilke,
fuarimizin uluslararast niteligini percinle-
mekle kalmayip, ayni zamanda fuar organi-
zasyon komitesi tarafindan yil boyunca yti-
ratiilen yogun yurtdist taniim ve pazarlama
calismalarinin yerine ulastiginin 6nemli bir
gostergesi. Ote yandan, IDF 2013 icin yola
ctkarken en onemli onceligimiz alisilagelmi-
sin disinda bir fuar hazirlamakt. Bu dyle bir
organizasyon olmaliyd: ki; Tiirkiyenin ve
dtnyanin dort bir yanindan gelen ziyaretci-
ler is goriismeleri disinda kalan zamanlarin-
da da sanat ve tasarimla ruhlarini doyura-

bilmeli, VIP Lounge Alanlar’'nda nefes alip
dinlenebilmeli, biiytik 6zenle hazirlanmig
Trend Alanr'nda gelecek donem trendlerini
takip edebilmeli, defilelerde firmalarin son
kreasyonlarini izleyebilmeli, panellere katilip
deri sektorti ile ilgili yenilikleri takip edebil-
meli ve nihayetinde ttim gtinlerini dolu dolu
gecirebilmeliydiler.”

iDF, biitiin diinyada bilinirlige sahip
Deri sektortntin diinyadaki en énemli bu-
lusmalarindan olan Istanbul Deri Fuar’nin,
yeni is baglantilart kurulmasini saglayan en
etkin pazarlama platformu olma 6zelligiyle
de ilgi odag: olmay1 basardigini belirten
Ruken Mizrakli, “Ayni zamanda IDF 2014,
deri konfeksiyon, kiirk konfeksiyon, ¢anta-
bavul, saraciye trtinleri, aksesuar, kiictik

ve buytikbas giysilik- saraciyelik- ayak-
kabilik- cantalik deriler, giysilik kuzu ve
koyun ytinlt derileri (double-face), deri
kimyasallari, deri ve kiirk isleme makineleri,
konfeksiyon makineleri, finisaj teknolojileri,
yan sanayi, ktictik ve btiyitkbas ham deriler,
tasarimlar gibi cesitli tirtin gruplarini biinye-
sinde bulundurarak, tiim deri sektoriintt bir
araya getiriyor. Uluslararas: platformlarda
IDF 2014 algisint giiclendirmek tizere; Cin,
Fransa, Iran, Italya, Rusya ve Yunanistan
basta olmak tizere dtinyanin bircok tilke-
sinde diizenlenen sektorel fuarlarda IDF
proje grubunca yogun tanitim ve pazarlama
etkinlikleri gerceklestirdik. 2014 basindan
itibaren Mifur & Mipel - Milano, Guang-
zhou Shoes - Guangzhou, APLF - Hong
Kong, Fur Excellence - Atina, CHIC - Pekin,
Le Show - Moskova, Meshed Deri Fuar -
iran, Tebriz Deri Fuari - iran fuarlarinda

ve Ozellikle son dénemde Micam - Milano,
ACLE - Shanghai, Lineapelle - Milano, Le
Cuir - Paris ve son olarak Saga Fur Auction
- Helsinki'yi kapsayan IDF 2014 Roadshow
Programi fuarm yurtdist tanitimi agisindan
cok buiytik 6nem tasidi. Gegtigimiz yillarda
oldugu gibi bu yil da Le Cuir déneminde
yapilan ve Metro ¢ikislarinda yer alan genis
kapsamli IDF 2014 billboard ¢alismast ile
Lineapelle’de bu yil ilk defa gerceklestirilen
ve 30 farkh noktada yer alan IDF 2014 bill-
board ve ilan calismalar biiytk ses getirdi”

dedi.

Gorsel kalite daha da yiikseliyor
Ruken Mizrakli IDF 2014 organizasyo-

nu sirasinda her asamada gorsel kaliteye
onem verdiklerinin alum cizerek, fuar ile
ilgili tim calismalarda gorselligi 6n planda

V///////////////////////////////////////////////

iDF bu yil gectigimiz yillara oranla
sektdriin tim kurumlarindan cok
daha fazla destek alarak gercek-
lestiriliyor.

iDMIB olarak Ekonomi
Bakanhgi’'nin da destekledigi bir
alim heyeti programi gerceklesti-
riyoruz. Bu alicilarin ugak ve ko-
naklama giderlerini karsiliyoruz.
Ayrica iDMIB ve DTG olarak cesitli
etkinlik, lounge, moda, tasarim
ve trend alanlar olusturarak
fuann daha etkin olmasi igin

her tirlii destegi veriyoruz. Deri
konfeksiyon sektdriimiziin en
onemli fuari olan iDF diinyanin
her yerinden gelecek alicilar igin
cok 6nemli bir bulusma noktasi-
dir.Geleneksel pazarlanmizdaki
cesitli sorunlara ragmen deri sek-
tériiniin bu dnemli fuarinin en iyi
sekilde gececegine inaniyorum.

I,

tuttuklarini soyledi. IDF 2014 tn tasiyict
gorselinde, tasarimer Bora Aksunun Londra
Moda Haftasi'nda sergilenen kreasyonundan
ozel olarak secilen kiyafetlere yer verdikle-
rini sdyleyen Mizrakli, 2015/16 trendlerinin
sergilenecegi Trend Alanini tasarimct Simay
Bulbiil'in damismanhigy ile gerceklestirdik-
lerini soylityor. IDF 2014 i¢in yola ¢ikarken
yine farkl ve birlestirici bir organizasyonu
hedeflediklerini sdyleyen Ruken Mizrakl,
“Alaninda diinyanin 4. biyiik fuar olan
IDF, icinde bardirdig etkinliklerle gele-
neksel bir “fuar” goriintiistinden cok, deriye
dair her seyi bir arada gorebileceginiz, de-
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FUAR

“Deriye dair her seyi bir arada
gbrebileceginiz IDF, derinin sanatla,
tasarimla, yaraticilikla bulustugu bir
festival niteligi tasiyor”

rinin sanatla, tasarimla, yaraticilikla bulus-
tugu bir “Deri Festivali” niteligini tastyor”
dedi.

Deri konfeksiyoncularindan

fuara yogun ilgi

IDFyi Turkiye deri sektoriniin diinyaya
acilmasinda énemli bir pencere olarak
gorduklerini belirten TDKD Yoénetim Ku-
rulu Bagkani Yakup Teleke, “Geleneksel
pazarlarimiz olan Rusya, Ukrayna ve AB
ekonomilerindeki zayif talep nedeniyle
konfeksiyon sektoriimtiz 2014 yilinda ciddi
miktarda pazar daralmasi yasamakta. Buna
ragmen deri konfeksiyon treticisi tiyeleri-
miz sektériimiize olan inanclarini teyiden
onceki yillarda oldugu gibi bu yil da diinya

Yakup Teleke
TDKD Yoneti

“IDF’yi, deri sektdriiniin diinyaya
acllmasinda 6nemli bir pencere olarak
gériiyoruz. Bu yil daralan deri konfeksiyon
sektériine biiyiik katki saglayacak”

ttketicilerinin, perakendecilerinin ve top-
tan alicilarinin beklentilerini asacak kalite
ve tasarimlari iceren koleksiyonlari ile yine
fuarda yerlerini alacaklar. Bu vesileyle uzun
yillardir konfeksiyon sektoriimtiziin ihraca-
tinn 6niinde engel tegkil etmek disinda bir
fonksiyonu bulunmayan kiymetli kiirklere
iliskin yiiksek ve gereksiz 6zel ttiketim
vergisi uygulamasina son verilmesinin ve
emek yogun sektérimiizdeki istthdamin
iisttindeki yiiklerin hafifletilmesinin hayati
dnemine vurgu yapmak istiyorum. Ancak
bu engelleri asabilirsek kriz ortaminda dahi
maliyetlere katlanarak fuara katilan tretici-
lerimizin bu inang ve cabalarinin tilkemize
daha fazla doviz girisi ile sonug verecegini
gorebiliriz” dedi.
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WORKSHOP

19 Kasim Carsamba saat 11:00'de gerceklesecek
“Luxury, Retail and Leather: Worldwide” bas-
likh Workshop konusmacilar arasinda:

» Demet Sabanci Cetindogan - Demsa Group,
Baskan Vekili

« Gianluca Cantaro - L'Officiel Italia Genel Yayin
Yénetmeni

* Vugar Isaev - Rusya'nin deri konusunda en
biyik perakende zinciri olan Snow Queen /
Snezhnaya Koroleva’'nin Baskani

+ Alan Prada - Vogue Uomo Italy, Genel Yayin
Yonetmeni

+ Hiiseyin Acarlioglu - Antalya'da 15.000m2
lik bir alanda yer alan ve diinyanin deri/kiirk ile
ilgili en liks / biiyiik perakende magazasi olan
Woux'un Kurucusu ve Yénetim Kurulu Baskani

» Kadri Soygill - Unli tasanmci Hiiseyin
Caglayan’la “VSP Chalayan” markasi igin g se-
zonluk anlasma yapan; hem bu koleksiyonun
hem de VSP ve Peace for VSP markalarinin
bulundugu “VSP” adli butigini Paris'in yiikseliste
olan bélgesi Marais’de acarak biiyiik ses getiren
Vizyon Deri'nin Kurucu Ortagi ve Kreatif Direk-
tordi yer alacak

IDF 2014 DEFILE PROGRAMI

Deri, Kirk-Suet ve Kiirk Koleksiyonlar 18-20
Kasim tarihleri arasinda her giin saat 14:00'te
IDF 2014 Podyumunda!

KATILIMCI MARKALAR:

- MEFi - ACILIS

- DERIMOD

- ELIBOL by SiMAY BULBUL

- EMELDA by DENiZ BERDAN

- LENTO FUR

- PUNTO by HAKAN YILDIRIM

DESIGN LAB

Deriden canta, aksesuar, giyim, miicevher ta-
sarlayan ve alanlarinda marka olmus bu projeye
o6zel secilen tasanmcilanin bir arada bulunacagi
o6zgiin bir proje...

“DESIGN LAB” Projesi'nde yer alacak markalar
ve tasanmcilar:

- Zeynep Arcay / Zeynep Ozlem Alpay

- Emre NY / Emre Ertiirk

- Balatt / Liana Kesenci

- Mehry Mu / Giines Mutlu

- Mell / Meltem Ozbek

- Mer’s Silver / Meral Tahincioglu Peltekgi

- Misela / Serra Tiirker

ART MEETS LEATHER

iDF 2013'te, deri ve sanati bulusturmak amaciyla
ilk defa dizenlenen “ART MEETS LEATHER”
Projesi yeni sanatcilarla 2014'te de devam ediyor.
iDF 2013'te cagdas sanatcilanmizdan Lolita
Asil’in “Evrensel” deri tablosu, Suzy Hug Levy'nin
“Derilim” deri tablo ve heykelleri ve heykeltiras
Yiicel Kale'nin deriden heykeli “Flora” katilimci-
lardan biiyiik ilgi gormiistii. IDF 2013'ten sonra
TiM inovasyon Haftasi - istanbul Kongre Mer-
kezi, istinye Park, Deri Zirvesi - Shangrila ve son
olarak Nisan 2014'te diinyanin 6nde gelen deri
fuarlarindan APLF - Hong Kong'da sergilenmis-
ti. Kuratorligiund tnli mimar Nevzat Sayin'in
yapacag! “ART MEETS LEATHER” Projesi'nde bu
yil yer alacak sanatgilanmiz:

- Kemal Tufan, Heykeltirag

- Giinnur Ozsoy, Heykeltiras

- Ebru Yilmaz, Heykeltirag

- Meray Akmut, Ressam

ALL IN LEATHER

Derinin alisilagelmis kullanim alanlan disindaki
yaraticr kullamimlarina érneklerin sergilenecegi
bu projede; farkh tasanmcilarin drettikleri de-
riden bir semsiye, kaykay, deri bir aydinlatma
elemani, deriden bir koltuk degnegi gibi yenilikgi
triinleri bir arada gorebileceksiniz.

“ALL IN LEATHER" Projesi'nde yer alacak ta-
sarimcilar:

- Aysun Altundag

- Talat Doganoglu

- Can Giivenir

- Bahadir Yavuz

- Omer Yavuz
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TURKIYE EV TEKSTILI SANAYICILERI VE IS ADAMLARI DERNEGI
(TETSIAD) TARAFINDAN BU YIL iKiNCiSi DUZENLENECEK OLAN
“HOME TEX FUARI” 19 -22 KASIM TARIHLERI ARASINDA CNR EXPO
YESILKOY’'DE GERCEKLESECEK. GECTIGIMIZ VIL ILK OLMASINA
RAGMEN YOGUN ILGIYLE KARSILASAN FUARA BU YIL DA TALEBIN
YUKSEK OLMASI BEKLENIYOR.
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Gegen yil ilk defa diizenlenen
Home&Tex fuan Ttrkiye’de dekoras-
yon, ev tekstili ve tamamlayic1 trtinleri
kapsayan ilk fuar olmasi acisindan énem
tastyan bir organizasyon olarak ele alini-
yor. Ttrkiye Ev Tekstili Sanayicileri ve Is
Adamlar1 Dernegi (TETSIAD) tarafindan
bu yil ikincisi diizenlenecek fuar, 19-22
Kasim tarihleri arasinda CNR Expo Fuar
Merkezinde diizenlenecek. Diinya fuarci-
liginda yeni gelisen trendlerden biri olan
‘tek tip stant uygulamasinin 6n plana
ciktug fuarda, daha dtizenli ve ferah bir
atmosfer yaratilirken, katllimcilarin da
stant maliyetinin yani sira zamandan da ta-
sarruf etmeleri saglandi. Ttl, perde, brode,
perde aksesuarlari, perde mekanizmalari,
dosemelik, uyku ve yatak odast tirtinleri,
mutfak ve yemek odasi tekstili, havlu ve
banyo trtinleri, zticcaciye ve dekorasyon
trtnleri, duvar kaplamalari, yer kapla-
malar1 gibi trtin gruplarnin sergilenecegi
Home&Tex, firmalar agisindan da pozitif

“HOME TEX” ICIN
' GERi SAYIM BASLADI _

bir gti¢ olusturuyor. Fuarin gecen sene ¢ok
ilgi ile karsilandigini belirten ITHIB Yone-
tim Kurulu Uyesi Cengiz Ozmen, fuarm bu
doneminde de ilginin ¢ok ytiksek olacagini
gorduklerine dikkat ¢ekti. Turkiyenin ev
tekstil sektortndeki gtictine vurgu yapan
Ozmen, “Ttrkiye ev tekstilinde giictinii
Evteks ve Home&Tex Fuarina olan ilgi ile
gosteriyor. Evteks fuarinda bir¢ok firma-
nin yer dahi bulamamasini bunun érnegi
olarak ele alabiliriz. Ayrica Avrupa’da
diizenlenen ev tekstili fuarlarina ilginin

de giderek dustiigunt gériiyoruz. Bunun
yaninda Ttrkiye’de ev tekstiline ve fuarina
dinyanin her tarafindan yogun ilgi goz-
lemliyoruz” dedi.

30 bin ziyaretci hedefleniyor

Gegen y1l ilk kez diizenlenmesine ragmen
buytk ilgi ile karsilasan Home&Tex fuar
bu yil da iddiasin artarak stirdtriyor. i1k
yilinda 20 bin metrekare net alanda, 300
katihmet firma ve 5 bini yabanci toplamda

CENGiz bZMErfP
im snetim’Kurulu Uyesi

“Avrupa’da diizenlenen ev tekstili
fuarlanina ilgi diisiiyor. Istanbul’a ise
yogun ilgi gézlemliyoruz.”

19 bin ziyaretci agirlayan fuar bu y1il 30
bin metrekare net alanda 500 katihmc1 ve
30 bin ziyaretci hedefliyor. 2013 yilinda
ytizde 13,5 olarak gerceklesen Ttirk ev
tekstili ihracatinin artis oraninin daha da
buyttilmesinde Home&Tex'in de biiyiik
katkisinin olacagi éngoriliyor. Thracat ve
dis iligkilerin yani sira, i¢ piyasalarin gelis-
mesinin de sektor icin buyiik 6nem tasidi-
g1n1 savunan TETSIAD, Home&Tex Fuart
ile tilke ici piyasanin da hareketlenmesine
katk: saglyor.
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HER YIL BINLERCE MARKAYA

VE TASARIMCIYA EV SAHIPLIGI
YAPAN ULUSLARARASI
DEKORASYON VE HEDIYELIK
ESYA FUARI “MAISON&OBJET”,
5-9 EYLUL TARIHLERI ARASINDA
PARIS'TE GERCEKLESTI. IHIB
UYESI 10 FIRMANIN DA YER
ALDIGI FUARIN BU DONEMI DE
YOGUN iLGi GORDU.

Tasa FIM, mobilya, tekstil, aksesuar ve
dekorasyonla ilgilenen her firma ve tasarimci-
nin takip ettigi diinyadaki en gecerli ve kap-
saml fuar olan “Maison Objet” (Uluslararast
Dekorasyon ve Hediyelik Esya Fuari) bu sene
de oldukea renkli gortinttilere sahne oldu.
Yilda iki defa duizenlenen, her yil binlerce tasa-
rimcl ve ziyaretciyi Paris’e ¢ceken “Maison and
Objet Fuarr'nda bu sene Tiirk firmalar yeni
cizgi ve desenleriyle biiyiitk begeni topladi. Her
sene 3 binden fazla katithmciya ve 80 bin zi-
yaretciye ev sahipligi yapan Maison and Objet
Fuar'nin son dénemi 5-9 Eylul tarihleri ara-
sinda kapilarini ziyaretcilerine acti. 3 bin 400

- —

firmanin yerini aldig1 fuar, bes giin boyunca
toplam 110 binin tizerinde ziyaretciyi agirladi.
Markalara ve tasarimcilara kendi tasarimla-
rin1 ve trtinlerini, kiiresel bir kitleye sunma
imkani veren fuarda, cocuk odasindan mutfak
esyalarina, ev dekorasyonundan aydinlatma
araclaria, bahce mobilyasi dekorasyonundan
paketlemeye kadar bircok tirtin ziyaretcilerin
begenisine sunuldu. Fuarda ana trtin grup-
lar1 arasinda ise; uygulamal sanatlar, pisirme
kaplari, catal bicak takimlari, moda aksesuar-
lar1, bahce trtinleri, hediyeler, ev tekstili, ev
gerecleri, parfiimeri, kirtasiye, masa dekoras-
yonu, masa Ortiisti ve peceteler, oyuncaklar,




endiistriyel meslekler ve ofis malzemeleri yer
ald1. Ayrica fuar sinirh sayida tilkeden seckin
markalarin sadece davet tizerine katlabildigi
bir organizasyon olmasi bakimindan da farkl
bir 6zellige sahip. Dtinyadaki en énemli de-
korasyon ve hediyelik esya fuari konumunda
olan organizasyona Ttirkiye’den tekstil ve hali
firmalarinin ilgi gosterirken fuarda yer bulma
sorunu oldugu i¢in milli katlm dtizenlene-
miyor. Her yil binlerce tasarimciy ve ziyaret-
¢iyi kendisine ¢eken Maison&Objet fuarina
hali firmalarin yani sira diger sektorlerdeki
firmalarin gormesi gereken bir platform ola-
rak tanimlaniyor.

AYRICA FUAR, SINIRLI SAYIDA ULKEDEN SECKIN MARKALARIN
SADECE DAVET UZERINE KATILABILDIGi BiR ORGANIZASYON
OLMASI BAKIMINDAN DA FARKLI BIR OZELLIGE SAHIP. DUNYADAKI
EN ONEMLI DEKORASYON VE HEDIYELIK ESYA FUARI KONUMUNDA
OLAN ORGANIZASYONA TURKIYE’DEN TEKSTIL VE HALI FIRMALARI
ILGI GOSTERIRKEN FUARDA YER BULMA SORUNU OLDUGU ICIN

MiLLi KATILIM DUZENLENEMIYQOR.

www.itkib.org.tr
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Maison&0bjet’te 10 Tiirk halicisi
Maison&Objet Fuarmin ev aksesuarlart

ve dekorasyonuna yonelik énemli bir fuar
oldugunu vurgulayan Altuntas Halrdan Ra-
mazan Altuntas, firma olarak fuardan ¢cok
memnun ayrildiklarini ifade etti. Ttrkiye’den
fuara IHIB biinyesinde yer alan 10 firmanin
katildigina deginen Altuntas, bu tarz ev de-
korasyonuna yonelik trendlerin sergilendigi
bir fuarda yer almanin ¢énemine vurgu yapti.
Fuarin organizasyon anlaminda da mtikem-
mele yakin olduguna deginen Altuntas, firma
olarak fuan takip etmeye devam edeceklerini
belirtti.

Fuarin temasi ‘Paylasim’

Fuarm bu yilki temasi ‘Sharing’ yani
‘Paylasim’d1. Hicbir tasarimin aslinda tek bir
kisinin trtint olmadig, tasarimlarin tasarim-
c1, sanat¢l ve zanaatkar arasindaki paylasim-
larin sonucu olarak ortaya ciktigi vurguladi.
Fuarda tictinctt holtin tamamuyla paylasi-
min en Ust noktaya ¢iktigl, ‘Cook+Design’
(Yemek+Tasarim) bolim, fuarin ana te-
masint olusturan paylasimi en iyi yansitan
boliim olarak yerini aldi. Alessi, Rosenthal,
Asa, Guzzini, Rosle, Serax ve Eva Solo gibi
taninmis markalara bu yil 6zellikle La Cure
Gourmande, Honore Durand gibi yeni gur-
me markalar eklendi. Maison Objetnin 2.
holiinde ev tekstil tirtinleriyle ilgili firmalar
yer aldi. Sehirli, klasik ve nattrel temalari-
nin altnin ¢izildigi triinler 6n plandayd.
Hamam, Valeron gibi Ttrk markalar da
buradaydh.

Tasanimin ruhu kendini hissettirdi

Bu y1l ‘Scenes Interieur (I¢ Dekorasyondan
Sahneler) temal 7. hol ve ‘Now! Design a
vivre’ (Simdi! Yasamak icin Tasarim) temal 8.
hol, art arda siralanan stantlarinda gercekle-
sen genis ¢aplt sunumlar sayesinde mimarlik
ve i¢ mimarlikla ilgili konulari fuarin odak
noktasma tasidign kaydedildi. 8. hol, tasar-
min ruhunu hissedebilecegimiz sergilere de ev
sahipligi yapti. Zamanin ruhunu yakalayan,
yeni trendleri haber veren holler ise 5A ve 6
idi. Cocuklara ve yetiskinlere hitap eden eg-
lenceli ve renkli stantlar, dekorasyon ve mo-
daya yonelik aksesuarlar, mekansal detaylar,
teknolojik oyuncaklar ve daha pek ¢ok yenili-
gi mujdeliyordu. Fuarn gecen yilkilerden farkh
kilan bir de ‘Actuel’ (Gtincel) boliimii vardi
bu yil. 5B holtindeki bu yenilik¢i boltimde
modern ve konforlu yasam tarzlarimin vurgu-
landig1 sehirli yasam konseptinde stantlar yer
aliyordu. Fonksiyonelligin konforla, pratikli-
gin siklikla birlestigi net cizgilerle ifade edilen
ve sehirli insanin evinde rahat etmesine vurgu
yapan katilimet firmalar arasinda Flamant, Be
Pure, Ethnicraft, Papilio ve Bleu Nature vard.
Resepsiyon alanlarinin mimar Jean Philippe
Nuel tarafindan tasarlandigi fuarda Tom
Dixon yilin tasarimcist secildi. Sira dist mal-
zemeler, son teknoloji tirtinler, tasarimet ve
zanaatkar is birligi, el isciligine verilen énem
fuara damgasini vuran detaylardandi. Dogu’ya
merak, oryantal desenlere ilgi, yine fuarda en
cok hissedilen egilimler arasinda denilebilinir.
Aruk tasarimda cesitliligin yerini yeni mater-
yal arayislarinin aldigi da bir gercek.







MODANIN
KAPILARI

| TANBUL DA
ARALANDI

DUNYANIN EN ONEMLI MODA SEHIRLERI
ARASINA ISMINIYAZDIRAN iSTANBUL, 13-17
LERI ARASINDA MERCEDES-BENZ

< KIS BUL’A EV SAHIPLIGI YAPTI.
re BU SE NTR 3'TE GERCEKLESEN
ETKIN ASARIMCI 2015 iLKBAHAR/YAZ

KOLEK INI SERGILEDI.

i semtlerinden biri olarak éne cikan
ntrepo 3'teki yolculugunu bu se-
des-Benz Fashion Week Istanbul
(MBFWI), bes izleyenlere, dinya standartlarinda
e : bir moda haftasi yasatti™41 tasarimcinin yer aldig etkin-

N e lik takviminde, 1lkbahar/Yaz 2015 koleksiyonlarm 13-17
Ekim ?leri arasinda Antrepo 3’te sergiledi. Yilda iki kez

[stanbulun
Karakoy'de
zon da stirdii

diizenlenen Mercedes-Benz Fashion Week Istanbul'un bu
dOnemincfllq asarimcilar, hafta boyunca etkinlik alaninda
Runway ve Studio olmak tizere iki ana mekanda koleksi-
yonlarini moda severlerle bulusturdu. Istanbul Hazir Giyim
ve Konfeksiyon [hracatcilan Birligi (IHKIB), Moda Tasarim-
~ cilart Dernegi (MTD), Birlesmis Markalar Dernegi (BMD)
ve Istanbul Moda Akademisi (IMA) tarafindan desteklen
Moda Haftas'nda her dénem bir tasarimcly1 destekleyen
Mercedes-Benz'in bu sezom destekledigi isim Maid in Love
arkasiyla Hande Cokrak oldu. Etkinlik programinda defile
1 ml 1 haricinde a alismalari, moda sohbetleri ve
. e.dikkat -ﬁ. oda aLt-al's e es zaman




MODA HAFTASI’NDAN
GERIYE KALANLAR

5 GUN BOYUNCA YOGUN BIR TEMPO iCINDE GERCEKLESEN MERCEDES-BENZ FASHION WEEK ISTANBUL,
MEDYA, PERAKENDE VE MODA PROFESYONELLERI BASTA OLMAK UZERE BINLERCI KiSiYi BIR ARAYA
GETIRDI. ISTE MODA HAFTASINDAN DETAYLAR...

Mercedes-Benz

Defile, sunum ve diger etkinliklere katilan davetliler
arasinda Adaeze Yobo, Ahu Yagtu, Amelie Bilgili,
Atiye, Ayse Boyner, Azra Akin, Bennu Gerede, Beyza
Aslan, Beren Saat, Bilgun Sazak, Burcu Kara, Canan
Bolak, Cansel Er¢in, Ceylan Capa, Eda Taspinar,
Elif Boyner, Eran Tapan, Etel Baler, Feryal Gilman,
Gokhan Ozoguz, Hande Dogan Demir, Hande Yener,
Hazal Kaya, idil Firat, Kadir C6pdemir, Melisa Tapan,
Meltem Cumbul, Merve Bolugur, Metin Fadillioglu,
Michella Sivok, Murat Dalkili, Nazan Soray, Nebahat
Cehre, Pinar Altug, Seda Domanic, Sedef Avci,
Serenay Sarikaya, Sergen Yalgin, Sevil Sabanci,
Yasemin Ozilhan, Acun llicali, Murat Boz gibi isimler
bulunuyordu.

IHKIB Baskani Hikmet Tanniverdi, iHKiB
Baskan Yardimcis; Volkan Atik, iDMiB Baskani
MVL.Jstafa Senocak ve iDMiB Baskan Yardimcis;
Glven Karaca, Mercedes-Benz Fashion Week

Istanbul'da defileleri takip eden isimler
arasindayd..

|_.‘] Raisa ve Vanessa Sason kardesler
by S€zon sira digi bir defileye
. Imza attilar. “Walk Into T
oy imza at 0 The
Ta.§§{\ff‘llc\‘(§r‘ma_$‘ " Wildside” adlli koleksiyonlar jle
Caran moda tutkunlarin begenisini

oryantal
liginde
Tulin
nken

kazanan k.arde§lerin defilesi,

k. wastak Sipahi Ocagndai

pod}l\;{m;g v kmanej icinde kurulan Western

Sahin'in a§d asabasi dekoruyla blyiik yank;
olarak po . uyandird,

kudt defi
¢ alkis aldu.

koleksiyond
esintiler €2
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[HKIB Yénetim Kurulu Baskani
Hikmet Tanriverdi, The Core
[stanbul’daki 41 tasarimci ile bir
araya gelerek Mercedes-Benz
Fashion Week Istanbul’un bu

sezonunu degerlendirdi. ,

RAKAMLARLA
THE CORE ISTANBUL

30

satin almaci
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HIKMET TANRIVERDI

HIKI MEHTAP ELAIDI
[HKIB Bagkani

Tasarimcl

VOLKANATIK

IHKIB Bagkan Yard

DUNYANIN ALIM DEVLERI

THE CORE ISTANBULDA

EKONOMi BAKANLIGI’'NIN
DESTEGIYLE iHKIB, MTD VE
IMA ORGANIZASYONUNDA
GERCEKLESEN THE CORE
ISTANBUL, KAPILARINI
DUNYANIN ALIM DEVLERINE
ACTI.

Ekonomi Bakanhgrmin destegiyle
Istanbul Hazir Giyim ve Konfeksiyon Thra-
catgilant Birligi (IHKIB), Moda Tasarimcilan
Dernegi (MTD) ve Istanbul Moda Akade-
misi (IMA) organizasyonunda gerceklesen
The Core Istanbul, kapilarni diinyanin alim
devlerine act1. The Core Istanbul, Moda
Haftasrna katilan tasarimeilarin koleksiyon-
lariny, ticari faaliyete dontistiirmek ve katma
degeri yiiksek ihracat saglamak amaciyla
Ozel bir showrooma dontistiirtlen Orta-
koy’deki tarihi Husrev Kethiida Hamamu,
16 - 17 Ekim tarihlerinde kapilarini acti.
The Core Istanbul, 41 tasarimcinin 2015
[lkbahar-Yaz koleksiyonlarina ev sahipligi

yapti.

ihracatin gitasi 20 milyan asacak
The Core Istanbul’u degerlendiren IHKIB
Baskani Hikmet Tanrverdi, Mercedes-Benz
Fashion Week Istanbul’a katilan tasarim-
cilarin koleksiyonlarini ticari faaliyete do-
ntstiirmek ve katma degeri ytiksek ihracat
gerceklestirmek amaciyla bu etkinligi yap-
tiklarini aktardi. Hikmet Tanriverdi, yurt
disindan 52’si akredite, toplamda 130’un
tizerinde alicinin Istanbul Moda Haftasim
takip ettigini belirterek, Ttrk moda endtist-
risinin gercek kimligine kavusmaya basladi-
g soyledi. Iyi tasarim ve sunumla ihracat
citasint rahatlikla 20 milyar dolarin tizerine
¢ikaracaklarim ifade eden Tanrnverdi, The
Core Istanbul'da, Orta Dogu tlkeleri, Tiirk

www.itkib.org.tr

w
(Va




A SEDA LAFCI MENTAP ELAIDI
' IMA Direktor

NIYAZI ERDOGAN
Tasarimel

Cumbhuriyetleri ile ABD, Ingiltere, Fransa,
Hindistan ve Polonya’dan aralarinda duinya
markalarinin temsilcilerinin de bulundugu
130'un tizerinde satin almaciy1 agirladik-
larint belirtti. Tanrverdi, sdyle devam etti:
“Her gecen giin daha da istedigimiz noktaya
gelen Istanbul Moda Haltasr'nda sergilenen
tasarimlar1 burada ticarete cevirmeye calisi-

Tasarime|

yoruz. Yiksek katma deger elde edebilmek
icin farklilasabilmek, bunun icin de giyile-
bilir iyi tasarimlara imza atmak gerekiyor.
Iyi tasarima sahip bir tirtinle 3-4 kat katma
deger elde edebiliriz. 1 lira degerindeki
kumas tasarim ile 50 liraya ¢ikarabiliriz.
Moda haftasina katlan tasarimcilanmiz da
bunun farkinda. Cok seckin bir ahm grubu

HATCE GOKCE
Tasarnmel

tasarimcilarimizin trtinlerini degerlendire-
cek. Bu y1il1 19 milyar dolarin tizerinde bir
ihracat ile kapatacagiz. 20 milyar dolarin
tizerinde ihracat icin giiclii tasarima sahip,
yiiksek katma deger iceren segmenti genis-
letmemiz gerekiyor. Bu etkinlikte Ttirk mo-
da endiistrisinin bu gti¢ ve birikime sahip
oldugunu gordiik.”
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www.selectfashion.co.uk
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Etkinligin ilk gindinde, Seyyah- Alem

Evliya Gelebiden 70erin bohem Hollywood
adinyasina, 90° yillarin oncd trendlerinden
gundmiiz toplumunun tiketim bagimlihigina
kadar tiim hikayeler tasarimlarla hayat buldu.
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Dokulu, transparan, kadife
kumasglar, Fransiz danteller,
gri, gold, ten rengi, Siyah
ve kirmizi, Sivri burun rugan

cikan detaylar oldu.
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Selma State

r3.giinJ

Uzun kesimler, 1940larin erkeksi V yaka triko
bluzler, minimalist ¢izgiler, file atletler, tailor fit
gomlekler, klasik yagmurluklar 3'inct giinde dne
cikan ayrintilar olau.

Benan Bal

din

Deniz Ye

Ozgir Masur

£



:Naz|| Soylu

Cicek desenleri, Japonlarin 400 yillik gelenegi cay
toreni ve ¢ayin renkleri, Kare kesimli gomlekler,
beyaz t-shirt'ler, boxer sortlar, liks spor giyim
4’incd gtinde moda severlerle bulustu.




Hakan Akkaya
Hakan Akkaya

Hakan Akkaya

Metal file kumaslar, brokar ve Asyatik nakis
detaylar, mimari 0geler, yaka, manset, dikis
detaylar ve poplin kumaslar 5'inci giinde dne
cikan detaylar oldu.
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Weynen Devooght

Zeynep Devooght

.
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lacube TASARUYO

Niyazi Erdogan, Maid in Love/Hande Cokrak, Giray Sepin, Ece

Gdzen, Glgin Gengel, Tuba Ergin, Burge Bekrek, Selim Baklaci ve
Zeynep Devooght. IHKIB tarafindan saglanan kaynak ve destekle

moda tasarimetlarina kendi markalarini gelistirme olanagr-saglayan ve
Ttrkiye'nin ilk moda girisimcilik merkezi olan Istanbul-Fashion Incube,
yeni donem tasarimetariyla,-moda-severleraen tam not aldi.
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[ |
anbul Moda
Akademi-
S si (IMA),
Mercedes-

Benz Fashion Week
Istanbul’da bir kez daha
moda severlerle bulustu. Bu
sene New Gen |, New Gen Il
(Yeni Nesil I, II) defileleriy-
le Mercedes-Benz Fashion
Week Istanbul takviminde 2
giin yer alan IMA mezunlar,
buyik begeni topladi. Koza
Geng¢ Moda Tasanmocilari ile
Detay Deri Uriinleri Tasarim
yarismalan finalistlerinden 3
geng¢ moda tasarimcisi, ha-
zirladiklari ilk koleksiyonla-
rini Mercedes-Benz Fashion
Week Istanbul’da sundu.
ikinci defile ise; istanbul Mo-
da Akademisi'nden mezun

9 Geng¢ Moda Tasarimcisi
tarafindan gerceklesti. Mini
Runway Show’da tasarimla-
rnni sergileyen gen¢ moda ta-
sarimcilan; Aysegiil Bozkurt,
Elif Yavuz ve Gozde Nadire
Bicakli. Runway Show'da
tasarimlarini sergileyen me-
zunlar; Ash Olcar, Ayla Uyar,
Bihter Tirpan, Ecem Parilti,
Emrah Oztiirk, irem Barkan,
Miserref Sariozkan, Pelin
Ihkan ve Selen Akyuz.




www.kordsaglobal.com

tik, kompozit ve
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KUMAS TAS

TURKIYE'DE MODA ENDUSTRISINE
YON VERECEK GENCLERIN
SEKTORE KAZANDIRILMASI
AMACIYLA ITHIB TARAFINDAN
GELENEKSEL HALE GETIRILEN,
“ITHIB KUMAS TASARIM
YARISMASI” DOKUZUNCU YILINA
HAZIRLANIYOR. BU CERCEVEDE 16
EKIM VE 20 EKIM TARIHLERINDE
YARISMANIN JURI UYELERI
FINALE KALACAK YARISMACILARI
BELIRLEDI.

ITHIB’in, Turk tekstil sektoriintin yara-
tict giictintin yiikselmesi, ¢zgtin tasarimlarint
yaratma ve satma isteklerinin gticlendiril-
mesi, bu kurumlardaki ¢grencilerin sektore
hizla kazandirilmasi ve yetenekli genclerin
ve 9zgln tasarimlarin tesvik edilmesi ama-
ctyla her yil diizenledigi Kumas Tasarim
Yarismast'nda finale sayil gtinler kaldi. Bu

T
A

YARISMASI

FINALE YURUYOR

sene 9'uncusu gerceklesecek yarisma, “Tasa-
rima Emegin Dokunsun” sloganiyla tasarimct
adaylarina seslendi. Tasarimcinin yaraticilik
dtizeyi, tasarimin 6zgunltigu ve yeniligi,
kumas tasarimimnin uygulama tekniklerinin
gelistirilebilirligi ve uygulanabilirligi, kumas
tasariminda malzeme secimi ve malzeme ta-
sarim uyumu, kumas katma degerini artirict
ve teknik ozelliklerini gelistirici 6zelligi gibi
kriterlere gore degerlendiren juri tiyeleri 20
Ekim Pazartesi gtinti finale kalan 10 ismi
belirledi. Jiiri Baskanhgim [THIB Yoénetim
Kurulu Uyesi Fatih Bilicinin yaptug yans-
ma jurisinde sektdrden Aykut Hamzagil,
Akademisyenler Miiserref Zeytinoglu, Nihan
Bolkol, Eda Dorman, tasarimcilar Mehtap
Elaidi, Gul Agis, Hakan Akkaya, Gamze Sa-
racoglu ve moda bloggert Burcin Unald yer
aldu. Ikinci jiiri degerlendirmesinde finale
kalanlarm isimler; Ugur Ozmis, Seher Stiley-
manoglu, Nilay Mutlu, Elif Gokce Ozkulak,
Ayse Tirker, Kenan Saatcioglu, Nadir Zadeo-
gullar1, Evrim Terkesli, Niliifer Unay Cubuk-
cu, Sibel karacam. Secilen on aday; kumas

tasariminda deneyimli danismanlar 6nderli-
ginde ozel ve kapsamli bir ¢alisma stirecine
girerek, hazirladig portfolyolarini moda ve
tekstil sektoriine daha yatkin hale getire-
cekler. Bu asamadan sonra koleksiyonlarimi
giiniimiiz trend ve kumas cinslerine uygun
tiretmelerini saglamak amaciyla tasarimcilar,
workshopa tabi tutulacaklar. Finalde, 10 fi-
nalistin tretilen 6 tasarimi 6zel bir sunum ile
yerli ve yabanci basin mensuplari, akademis-
yenler ve tekstil sektoriine yon veren ITHIB
tiyelerinden olusan jiiriye ve seckin davetli-
lere sunulacak. “Tasarima emegin dokunsun”
temastyla diizenlenen yarisma, 25 Aralik
tarihinde ozel bir final gecesi ile son bulacak.
Birinci olan yarismacinin yurt dist egitim
hakki elde edecegi yarismada, ilk tice giren
yarismacilara; yurt icinde 6 aylik dil egitimi,
diinyanin en saygin ve en kapsaml kumas
ve moda fuari olan “Paris Premiére Vision™u
ziyaret edilecek. Yarismacilarin basarilarimi
para odiilleriyle de taclandiran ITHIB, birin-
ciye 20 bin TL, ikinciye 10 bin TL, tictinct-
ye ise 5 bin TL para odulii verecek.
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YARISMAS]

FINALE HAZIR |

iDMiB TARAFINDAN BU YIL UCUNCUSU DUZENLENEN

“DETAY DERI URUNLERI TASARIM YARISMASI” NDA FINALE
YAKLASILIYOR. 21 EKIM'DE iLK JURI ELEMESI GERCEKLESEN
YARISMANIN iKINCi JURI ELEMESI DE 23 EKIM’DE GERCEKLESTI.
18 GENC TASARIMCI FINALE KALMAYA HAK KAZANDI.

Bu V|I UCUNCUSU gercekles-
tirilen ve ti¢ asamadan olusan “Detay
Deri Urtinleri Tasarim Yarismasi™nin
ilk basamag1 21 Ekim’de, ikinci asa-
mast ise 23 Ekim'de IMA'da gercek-
lesti. Juri Bagkanligim IDMIB Bagkan
Yardimcist Gtiven Karacanin yaptigl
yanigmada diger jiiri tyeleri ise IDMIB
Yonetim Kurulu tiyeleri Stileyman
Girsoy, Ersin Ozgtimtis, Akademis-
yenler Gozde Bursaligil, Canan Erdén-
mez, Cevza Candan, Raf Stesmans,
Eda Dorman, Tasarimcilar Zeynep
Tosun, Mehtap Elaidi, Hakan Yildirim,
Arzu Kaprol, Ozgtir Masur ve Ahmet
Baytar gibi tasarimcilardan olustu.
Deri konfeksiyon, ayakkabi ve saraciye
kategorilerinde dtizenlenen yarismanin
ilk juri elemesi sonrasinda 30 geng
tasarimet ikinci asamaya gecti. fkinci
asamada her kategoride mtilakata ka-
lan yarismacilardan koleksiyonlarinin
sozltt sunumlarini yapmalari istendi

ve bu gortismeler sonucunda her
kategoriden 6 finalist belirlendi. Her
kategoriden secilen ilk 6 finalistin ko-

e “a

leksiyonlart IDMIB tarafindan diinya
moda editdrlerinin de yer aldigi, 10
Aralik'ta gerceklesecek final gecesinde
ozel bir sunum ile sergilenecek.
Finale kalan yarismacilar ise degerli
odtller bekliyor olacak. Tasarim ya-
rismasinda finalistlere para oduliintn
yam sira, yurtdisinda Ingilizce dil
egitimi, yurtdist belli fuarlar ziyaret,
birinciler disinda finale kalan diger
finalistlere yurtici tasarim egitimine
katilim hakk: saglanacak.

Geng tasarimcilar

sektore kazandirihiyor
Turkiye'nin 2023 yilinda 500 milyar
dolar ihracat hedefini yakalamast icin
biittin ihracatci birliklerinin ellerinden
gelen gayreti gosterdiklerini belirten,
Deri Detay Tasarim Yarismast Juri
Baskan1 ve IDMIB Baskan Yardimcist
Giiven Karaca, “Deri sektorii de he-
defledigi ihracat rakamina ulasmak
icin belli enstriimanlan kullanmaya
calistyor. Oncelikle ihracati arirmak
icin giiclit bir sanayiye ve tiretim altya-

P — .

GUVEN KARACA
iDMIB Baskan Yardimcisi

“Saraciye, ayakkabi ve deri konfeksiyon
olmak tizere her kategoriden 6
finalistimizi yarisma finaline tasidik.”

pisina sahip olmak gerekiyor. Bunun
yaninda ihracat artist i¢in inovasyon
cok onem verdigimiz bir kavram. Bu-
nun icin stirekli inovasyon, inovasyon
ve inovasyon diyoruz. Inovasyonun
da yakalanmasi icin belli etkinlik ve
yarismalarin yapilmasi gerekiyor. Deri
Detay Tasarim Yarismast da bu etkin-



liklerden biri. Ogrenci veya geng tasarimct
arkadaslarimizi sektore ilk adim atacagr nokta
neresi diye planladigimizda koprii olmast icin
bu yarismay1 distinditk. Detay Deri Yarismast
da bu amacla kuruldu. Saraciye, ayakkabi ve
deri konfeksiyon olmak tizere her kategoriden
6 finalistimizi 10 Aralik’ta dtizenlenecek defile
ve final gecemize tasidik. Burada amac sadece
kopri olmak degil. Koprit olduktan sonra bu
arkadaslarimizi bir sekilde takip ederek tepki
de 6l¢mek. Bu amacla bircok odil koyduk.
Hedefimiz gen¢ tasarimcilar: sektore kazan-
dirmak” dedi.

Deri Detay, Room’a emanet
Dtizenlenecek yarisma organizasyonunda

bu y1l bir yenilige imza attiklarini belirten
Guven Karaca, “Bu yil Deri Detay Tasarim
Yarismast'nin styling, defile, organizason,
davetli cagirimi, zel parti gibi bitiin asama-
lart Room Tesvikiye Moda Ajansi tarafindan
gerceklestirilecek. Yarismay1 daha da disa
agmak icin bu tarz bir birlikteligin ¢ok énemli
sonuglar yakalayacagina inaniyoruz” dedi.
Herhangi bir koleksiyonun eger pazarlamaya
yonelik degilse ve bir maddi degeri yoksa
belli bir yere ulasamadigina deginen Karaca,

“Su anki tasarimcilarimizin en buytik sorunu
bu. Hatta birkag tasarimci arkadasimiz kendi
koleksiyonlarimu sergileyecekleri magazalar
bulamadiklar i¢in kendi magazalarint agmak
durumunda kaldilar. Sektor ile tasarimet
arkadaslarimizin i¢ ice olmasi lazim. Tama-
miyla pazarlamaya dayali olmasi lazim. Satisa
dontik olmast gerekiyor. Burada da ayni seyi
yapacagiz ve finale kalan belli tasarimlart bu
Showroom’da sergileyecegiz. Sosyal medyada
tanitimini yapacagiz. Moda editorlerine tani-
tacagiz. Ayrica Room aracihigiyla bu trtnlerin
dizilerde kullanilmasini saglayacagiz” dedi.

Moda pazarlamasina yeni bir soluk:
Showroom

Room Tesvikiye Moda Ajansi Stil ve Moda
Danismani Basak Dizer, btinyelerinde tasa-
rimctlar bulunan bir Showroom olduklarini
dile getirerek, kendilerinin ayni zamanda bir
PR ajansi, hem organizasyon hem de sosyal
medya tizerinden tanitim yapan bir pazarlama
agina sahip olduklarina vurgu yapiyor.
Room’dan Deniz Marsan da Showroom kavra-
minin Turkiye'de pek bilinmemesine ragmen
diinyada cok yaygm olduguna deginerek,
“Paris Milano, Londra gibi yerlerde 60 tane

DERI KONFEKSIYON, AYAKKABI VE SARACIYE
KATEGORILERINDE TOPLAM 18 FINALIST, DUNYA
MODA EDITORLERININ DE YER ALACACGI 10
ARALIK'TAKI FINAL GECESINDE TASARIMLARINI
OZEL BIR SUNUM ILE SERGILEYECEKLER.

BASAK DIZER
ve Moda Danismani

shoowroom var. Cekim trtinlerini magazadan
almazsiniz. Showroom triin tanitimi yapar.
Urtintin gorantiisti tizerinden tanitimi yapar.
PR ise tirtintin isleyisini anlatir. Biz burada
hem PR hizmeti veriyor hem de showroom
hizmeti sunuyoruz. Dergilere, moda cekimle-
rine buradan trtin veriyoruz. Boylece trtintin
tanitimini yapiyoruz. Tam olarak bunun adi
Showroom. Giintimiizde yapilan biitiin ya-
rismalar daha deneysel ve tamamen 6grenci
odakli bir sekilde gerceklesiyor. Bizim amaci-
miz geng tasarimcilarin triinlerini nihai titke-
ticiler ile bulusturmak” dedi.

Yangmanin arkasindaki isim: Room
Biinyelerinde 15°e yakin geng¢ tasarimcinin
bulunduguna deginen Basak Dizer, bu tasa-
rimcilarn koleksiyonlarim Roomun ofisinde
sergilediklerine ve ayrica bu tasarimcilar ile
bir¢ok organizasyonda defileler diizenledik-
lerine dikkat ¢ekiyor. Cok giiclii bir sosyal
medya agina sahip olduklarina vurgu yapan
Dizer, bircok dizi filmi kendilerinin giy-
dirdigini soyltyor. Hem camiadan hem de
sanatgilar, modeller, moda fotografcilar: ve
moda editdrlerinden olusan genis bir cevre-
lerinin oldugunu belirten Dizer, bu avantaj-
larimi kullanarak deri sektortint defile, parti
ve organizasyonlar araciligiyla ile tuketiciler
ile bulusturmay1 hedeflediklerini soyliyor.
Istanbul Fashion Week’te ti¢ sezondur defile-
ler yaptiklarmi belirten Dizer, simdi de Deri
Detay Tasarim Yarismasinin organizasyonunu
yapmanin heyecanini yasadiklarim soylityor.
Yarisma organizasyonunun styling, sa¢ mak-
yaj, model secimi ve defile backstage’ini de
kendilerinin yapacagini belirten Dizer, bir an-
lamda yarismanin final gecesinin arkasindaki
ismin Room olacagini syledi.

www.itkib.org.tr
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TASARIMDAKI

GENC YETENEK

ISTE BASARIYA DONUSTU

IKi KADIN GIRISIMCi TARAFINDAN
2012 YILINDA KURULAN VE KUCUK
BIR KOLEKSIYON ILE iLK DEFA
TURKIYE'DE PIYASAYA CIKAN
BALLONET SOCKS MARKASI
BUGUN ONLARCA ULKEYE CORAP
IHRAC EDIYOR.

Ballonet socks markasl, trtin tasarimi

ve ekonomi boliimlerinden mezun, birlikte
bitytimtis ve 20 senedir arkadas olan iki kadin
girisimcinin sertiveni. Almanya, Hong Kong ve
Istanbul’da tirtin tasarimi, mobilya, mimarlk,
cam ve tekstil alanlarinda calisan Gamze Deri-
noz, cesitli sektdrlerdeki tecrtibesini, bilgisini
ve vizyonunu Ballonet Socks’ta bulusturdu.
Girisimcilik ve yatinm damsmanhign ile denetim

alanlarinda is deneyimi sahibi Zeynep Erbay
ise mali konulardaki bilgisi ile sirketin yontint
ve ticari gelecegini korumay1 kendine vazife
edindi. Renklere, desenlere ve pamugun aldig1
formlara her gecen giin daha da ¢ok asik olan
bu ikili, corap tasarlamaktan ve bu tasarimlari
herkesle paylasmaktan biiyiik zevk aliyor.

Okul arkadashgindan

is ortakhgina

[stanbul Erkek Lisesinde egitim gordiikleri
yillarda tanisan Gamze Derinéz ve Zeynep
Erbay, lise egitimleri sonrasi farkh disiplinlere
ve uzmanlk alanlarina yoneliyorlar. Gamze
Deringz, ITU Endiistri Urtinleri Tasarimi
boltimiinden bitirerek bircok farkli tilkede
ve farkli sektorlerde tasarim deneyimi elde
ediyor. Birbirinden farkli malzeme, form ve
kulttrlerle calisarak, tasarima daha evrensel
bir sekilde yaklasan Gamze Derindz, tasarimi
gorsel kaygidan ote biitiinsel olarak ele al-

-

TASARIM

ZEYNEP ERBAY

GAMZE DERINQ

makta. Sabanci Universitesi Ekonomi bolum
mezunu Zeynep Erbay ise 6grenimi sonrasi
cokuluslu ve sektor lideri denetim ve yatirim
danismanligi firmalarinda onemli gorevler
aldr. Ozellikle girisimcilik ve yaurnm damis-
manlig! alaninda kazandigr deneyimlerden
yararlanarak tasarim odakli ve global btiytime
hedefi olan yeni bir girisim hayata gecirmeyi
hayal etmis.

Uc lataya corap ihracat

Amerika'dan Uzakdogu’ya uzanan genis bir
cografyaya ihrag edilen Ballonet Socks tirtn-
leri bir¢ok zincir ve butik magaza ile online
sitelerde satiliyor. Kuruldugu ilk yildan itiba-
ren Fransa, ltalya ve Ingiltere’de, Avrupanin
onde gelen fuarlarna katlarak yurtdisinda
kendini tanitan Ballonet Socks, éntimiizdeki
yillarda farkli tilkelerdeki sponsorluk ve fuar
katilimlarina devam ederek uluslararas: varh-
g1 artirmay1 hedefliyor. Onceligi, en ytiksek
kalite malzemeyi kullanarak orijinal tasarimlar
ve dayanikl triinler yaratmak olan Ballonet
Socks, koleksiyonlarini en gtincel teknolojiye
sahip makineler ile uluslararasi kalite standart-
laria uygun olarak tretiyor. Ballonet Socks,
canli renkler ve carpici desenler ile diinyadaki
tim corap severlerin gonullerini fethetmeyi
hedefliyor.

www.itkib.org.tr
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KIMONODAN KAFTANA
90 YILLIK DOSTLUK

KOLEKSIYON HAZIRLIK ASAMASINDA iDMIB VE ITHIB'IN DESTEK
VERDIGI “HELLO ISTANBUL” ETKINLIGI, TURKIYE VE JAPONYA
ARASINDAKI DIPLOMATIK ILISKILERIN 90’INCI YILDONUMU ANISINA
ESMA SULTAN YALISI’'NDA DUZENLENDI.

Glam rockin Krali tinli sanatct David
Bowienin moda tasarimcisi olarak bilinen
dtinyaca tinlit Japon moda tasarimcist Kan-
sai Yamamoto, Ttrkiye ve Japonya arasinda
kurulan diplomatik iligkilerin 90'nc1 yil-
dontmii kutlamalar cercevesinde, Esma
Sultan Yalhisinda 11 Ekim Cumartesi gint
“Hello Istanbul” ad1 alunda biiytik bir sov
gerceklestirdi. Ipek Yolu'nun bausinda ve
dogusunda yer alan, Ttirk ve Japon kiil-
tirlerinin ortak yonlerini 6n plana ¢ikaran
etkinlik 90'mnc1 yildontimiine damgasini
vurdu. 1992’den bu yana diinyanin buytik
kentlerinde yiizbinlerce kisinin katihmuy-
la gerceklestirdigi sovlarla bilinen Kansai
Yamamoto, Ttirkiye-Japonya iliskilerinin
90'1nc1 yildontimu kutlamalarina 6zel ha-
zirladig Istanbul sovuyla da belleklerde
gtcli bir dostluk izi birakt. Ttirkiye ve
Japonya isbirligiyle gerceklestirilen, Calik
Holding’in de katkida bulundugu etkinlik-
te, 6zgtin bir koreografi ile moda gosterisi
yapildi. Istanbul’da Esma Sultan Yalisinda
gerceklesen organizasyona iki tilkeden ¢ok

sayida davetli katildi. Esma Sultan Yalisinda

hazirladig: sov ile biiytik begeni toplayan
Yamamoto, bir kosttim defilesi olmanin

otesinde, 151k, mtizik ve carpict gortntiilerin

bir araya getirildigi oldukca cesur ve btiyitk
olcekli, essiz bir sahne sovuna imza atti.
Ttirk-Japon iligkilerinin 90mnc1 yildéntmt
onuruna Tiirkiye’de ilk kez gerceklestiri-
len Kansai Yamamoto'nun kurguladigi bu
6zgiin programda, Esma Sultan Yalistnin
alt ve tist salonlarinda ayni anda farkli ama
koordineli koreografilerle moda gosterisi
yapildi. Yamamoto, Hello Istanbul gosteri-
sini 22 manken ve danscilaryla birlikte 50

kisilik bir sahne ekibiyle gerceklestirdi. Her
iilkede gerceklestirdigi moda gosterilerinde
Japon etnik motiflerini kullanan Yamamoto,
“kimono” ve “kaftan” benzerliginden esin-
lenerek Hello Istanbul gosterisi icin trettigi
tasarimlariyla, Ttirkiye ve Japonyanin tarihi
dostluguna gticlti bir génderme yapti. Gos-
teride Japon milli giysisi kimono giyimli
sahne sanatcilari, saygl, baris ve huzuru
simgeleyen bir “karinca ytirtiytisit” de ger-
ceklestirdiler.

Etkinlik kapsaminda

ozel bayraklar tasarlandi

Ttirk-Japon iligkilerinin 90'1nc1 yildonimi
kutlamalarina Istanbul Biiytiksehir Beledi-
yesi ile Istanbul Sehir Hatlar1 Isletmesi de
destek verdi. Kansai Yamamotonun tasarimi
olan Ttirk ve Japon denizci bayraklariyla
donatilms sehir hatlart vapurlari, Ttrkiye-

iligkilerinin |

KANSAi YAMAMOTO
Japon Moda Tasarimcisi

Japon dostluk koprisiinit kurmak ve ¢o-
cuklara diinya bariginin énemini anlatmak
amactyla Istanbul Bogazi'nda 9 giin sefer
yaptt. “Hello Istanbul Projesi” hakkinda
degerlendirme yapan Yamamoto, “Iki kilttir
arasinda benzerlikler oldugunu kesfettim.
Ornegin, Japonlarin Kimono ve Ttirklerin
ise Kaftan gibi birbiriyle benzerlik goste-
ren, boyutlu dikis yontemleri olan yoresel
kyafetleri var. 2014 yih, Ttrkiye-Japonya
diplomatik iligkilerinin 90'mmc1 y1ldéontimii.
Bu harika firsau degerlendirerek, Japon
geleneksel denizci bayraklariyla Asya ve
Avrupa’yt baglayan vapurlar siisleyip Ja-
ponya ve Tirkiye’nin ‘Friend-Ship’ yani
dostluk simgesini yaratmak ve kostiim de-
filesinde muzik ve tekstil ile modern Japon
kaltirtnt hissettirmek istedim. Bu projeyi
Turkiye ve Japonyanin dostluguna adiyo-
rum” dedi.
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GUCUNU VE POTANSIYELINI

EKONOMIi BAKANLIGI VE TIM'IN
KOORDINASYONUYLA iKi YIL ONCE
BASLATILAN TURKIYE MARKASI
CALISMALARI TAMAMLANDI.
TURKIYE, YENi LOGO VE SLOGAN
ILE GUCUNU VE POTANSIYELINI
IHRACATA YANSITACAK.

Tiirk sanayisini yurt disinda tist dtizeyde
temsil etmek ve ‘Turk Malr’ algisint ytikselt-
mek amactyla Ekonomi Bakanligi ve Ttirkiye
Thracatcilar Meclisinin (TIM) koordinasyonu
ile baglatilan, yaklasik iki yil stiiren ‘Ttir-
kiye Markas1’ calismalar tamamlandi ve
Turkiye'nin yeni logo ve slogani tanitild.
Isadamlarindan reklamcilara, tasarimcilardan
sanatcilara ve akademisyenlere kadar yakla-
stk 150 kisilik ekibin ortak gortis ahisveris-
leri ile sekillenen ve kreatif ytiztint Saffron
Brand Consultant damismanhk firmasimin
tasarladig1 yeni slogan ve logo; Cumhur-
bagkan1 Recep Tayyip Erdogan’mn yani sira
Ekonomi Bakani Nihat Zeybekei ve Kiilttir

KESFET

ve Turizm Bakani Omer Celik’in katildi-

g1 lansman ile 28 Eyliil tarihinde Ciragan
Sarayrnda tantildi. “Turkey Discover the
potential” slogan1 ve yeni logo, Ttirkiyenin
yurt disindaki yeni ytiziint temsil edecek.
Logo, tarihte Ttrklerin kilim, mimari, el
sanatlart gibi alanlarda kullandig 8 ayr1 mo-
tiften esinlenerek gelistirildi.

“Giicli bir iilkeyiz ve

giiciimiiziin farkindayiz”

Tanitim toplantisina katilan Cumhurbaska-
n1 Recep Tayyip Erdogan, Tiirkiye ekono-
misinin ve dis politikasinin, hi¢ olmadig
kadar gticli, saglam ve istikrarl sekilde

ilerledigini belirterek, sunlar soyledi: “Biz
gticlit bir tilkeyiz ve giictimtiziin farkinda-
yiz. Esasen yeni Ttrkiye, glictinti ve potan-
siyelini yeniden kesfeden Ttrkiye. Insallah
bu giicii hentiz kesfetmemis olanlar da
kesfedecek.”

Tasarim tizerinde uzun soluklu calismalar
yapildigin, is adamlarindan reklam ajansla-
rina, ihracatcilardan siyasetcilere kadar ge-
nis bir yelpazede gortsler alindigini soyle-
yen Erdogan, Bagbakanlik gorevinde bulun-
dugu sirada taslaklan kendisinin de gorme
firsat buldugunu, énerilerini, tavsiyelerini
ilettigini aktardi. Erdogan, “Ekonomi Ba-
kanh@ ve Tirkiye Thracatcilar Meclisinin
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on ayak oldugu ama bugtin itibariyla tim
Ttirkiye'ye mal olacak, ttim diinya tarafin-
dan tanmacak bir tasarim ortaya ¢ikt1” dedi.

“Markalara biiyiik gorev diisiiyor”
Ekonomi Bakanligi ve TIM tarafindan hazir-
lanan logoyu Tiirkiye ve diinyaya tanittikla-
rin1 kaydeden Cumhurbaskani Recep Tayyip
Erdogan, sunlar soyledi: “Bugtinden itibaren
Ttirkiye'de tiretilen tirtinlerin artik tizerinde
‘Made in Turkey’ damgast yerine bu logo ola-
cak. Dtinyanin neresinde olursa olsun bu lo-
goyu gorenler o trtintin Tirkiye'de tretildi-
gini, Turkiye’den ihrac edildigini anlayacak-
lar. Logoyla birlikte ‘Discover the potential
slogan1 kullanilacak. Tum diinya Ttrkiye'yi
ve Ttrkiye tirtinlerini bu logoyla ve ‘Gticti
kesfet’ sloganiyla tanitiyor olacak. Ttirkiye
dtnyaca taninan markalara sahip. Bu logo ve
sloganla inaniyorum ki tirtinlerimizin gtictine
gtic katilmus, itibarina itibar katilmis, giiveni-
ne de gtiven katilmis olacak.”

KOBI'lerin, sanayicilerin ve ihracatcilarin,
degisim konusunda diinyada farkli bir yere
sahip oldugunu soyleyen Recep Tayyip Erdo-
gan, bu logoyu tirtinlerine ambalajlarina, pa-
ketlerine basip logonun yayginlasmasina kat-
ki sunacaklarini tahmin ettigini séyledi. Logo
ve sloganin yayginlasmasinda uluslararasi
markalara da biiyiik gorevler dustigunii ifade
eden Erdogan, “Kulttir ve Turizm Bakanli-
gimizin uluslararast bir turizm markast olan
Ttrkiye'yi bu logoyla tamistirmalarin bekli-
yoruz” dedi. Erdogan, Tiirk Hava Yollarrnin
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da benzeri sekilde logo ve slogana sahip ¢ik-
masint, logo ve slogani onlarca diinya tilkele-
rine tasimasini bekledigini vurgulad.

“Mevcut markalar bize yetmiyor”
Yeni logo ve slogani, kiiresel iddialar ve he-
defleri olan Ttirkiye’nin 6zgtiven simgesi ola-
rak gordugint dile getiren Cumhurbagkan:
Recep Tayyip Erdogan, su aciklamalarda bu-
lundu: “Bu tasarim ve ‘Gticti Kesfet’ sloganu,
yeni Ttirkiye'nin 6zgtiveninin simgesi. Biz sa-
dece bu logoyu markalarimizin tizerine bas-
makla yetinmeyecegiz. Bu 6zgiiven logosunu
basabilecegimiz artik ¢cok daha fazla marka
tiretmenin mticadelesini de kararhlikla yt-
rlitecegiz. Mevcut markalarimiz artik bize
yetmiyor. Dtinya magazalarinda, piyasalarin-
da, pazarlarinda kendisine yer bulan marka-
larimizla gurur duyuyoruz ama bunlan artik
saylca yetersiz gorityoruz. Tiirkiye ekonomisi
geldi marka meselesine, marka ihtiyacina da-
yandi. Bizim istikrarli sekilde biiytirken ihra-
catimizi son derece hizh sekilde artinirken ar-
tik enerjimizin ¢nemli bir kismini bu marka
konusuna ayirmamiz gerekiyor. Arkadaslar
yeni markalar tiretecek giice yani potansiyele
ziyadesiyle sahipler. Parlak fikirlere, yenilik¢i
fikirlere sahip bir neslimiz var. Dtinyanin her
yerine ulasabilen ve her yerinde is kovalayan
dinamik, enerjik girisimcilerimiz var. Tes-
vik konusunda, destek konusunda eskisine
oranla ¢ok daha farkli, cok daha gticlii bir
konumday1z.”

TIM'in 2023 yil hedefleri dogrultusunda cok
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bagarih calismalar yaptigimi séyleyen Recep
Tayyip Erdogan, Ar-Ge inovasyon ve marka-
lasma konusunda TIM’in yapug: calismalart
izlediklerini, takdir ettiklerini, bu gayret icin
de kendilerine tesekkir ettigini belirtti.

ihracatla biiyiiyen Tiirkiye

Torende konusan Ekonomi Bakani Ni-

hat Zeybekci, Ttirkiye'nin ihracat odakl
btiytime modelini stirdiirecegini belirtti.
Turkiyenin Kultir cografyasindaki tilkelerle
ticari ve ekonomik iliskileri esas alarak ka-
zan-kazan ilkesi temelinde yakin, gticlu ve
kalic1 baglar kurmay1 amacladiklarini dile
getiren Nihat Zeybekei, ihracatta kullanila-
cak “Discover the Potential” slogani, ihracat
odakl btiytime stratejisi ve Ttrkiye'nin son
12 yilda yakaladigi ekonomik basarilarla
ilgili degerlendirmeler yapti. Ttirkiye ekono-

O

Tlirkiye'nin tiim ihrac drtinleri

ve tanitim materyallerinde
kullanilacak logo ve slogan uzun
bir stire¢ sonunda ortaya cikti.
TiM ve ihracatgi birlikleri logonun
yayginlasmasinda éncelikli

misyon tasiyor. ,

www.itkib.org.tr
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misinin son 12 yilda sagladigi dengelenme
stirecini veriler esliginde degerlendiren Zey-
bekci, sunlar1 aktardi: “1980’lerin basinda
dis ticaret hacmi 5 milyar dolar bile degildi.
Bugtin 475 milyar dolari asarak 33 yilda
tam 100 kata yakin artti. Thracaumiz 157.1
milyar, hizmet gelirlerimiz 48 milyar, hiz-
met giderlerimiz 24 milyar, ithalatimiz 251
milyar dolar oldu. Tiirkiye'ye gelen yabanci
yatirim 1975-2002 yillari arasinda 15 milyar
iken 2003-2013 arasinda 137 milyar dolara
ulasti. Kisacast 2014 yilina gelindiginde,
dizlerinin tzerine ¢cokmts, son hamleyi
bekleyen bir Ttrkiye’den, dtinyanin 17'nci
Avrupa'nin 6'nc1 buiytik ekonomisi olmus
bir¢ok alanda diinya liderliklerine oynayan
ekonomik gostergeleri ve sektorleri ile dim-
dik duran bir Tturkiye, diinya sahnesinde
yerini ald1.”

“Yeni bir ataga odaklaniyoruz”

TIM Bagkan1 Mehmet Biiytikeksi ise,
Ttirkiyenin 2023 yih 500 milyar dolarlik
ihracat hedefini hatrlatarak soyle konustu:
“Hedeflerimizi gerceklestirmemiz icin ¢cok
calismamiz gerekiyor. Cok calismak da yet-
miyor, zira bugtin dtinyadaki rakiplerimiz
de cok calisiyor. Bugtin dogru bir hamlenin
baslangicini yapiyoruz. Bir daginikliktan,
bir karmasadan kurtuluyoruz. Ttim paydas-
lan ile Turkiye kendisini dtinyaya tanitmak
noktasinda yeni bir deger kazaniyor. Bir
kez daha, hikayemizi dtinyaya anlatmak
i¢in yeni bir ataga odaklaniyoruz. Bugtin
Ttirkiye, ihra¢ mallarinda ve tanitim mater-
yallerinde kullanacag, ortak kimlik isareti,
alametifarikasini lanse ediyor. Turkey Dis-
cover the Potential, bir marka degil, marka
olan Ttirkiye'nin kendisi.”

Turkey Discover the Potential'n bir teklif
oldugunu soyleyen Mehmet Biiytikeksi, su
aciklamalarda bulundu: “Yeni Ttirkiye mar-

I

Cumhurbaskani Recep Tayyip Erdogan, etkinlik salonunun
girisinde hazirlanan, lizerinde Tiirkiye haritasi ile
“Tiirkiye Markasi”nin tanitiminin yapildigi dev tablonun
Cumhurbaskanhgi forslu Ankara kismina imzasini atti.

kast ile tiim diinyaya bir teklif yapiyoruz.
Gel, bu potansiyeli kesfet. Kesfet ve kendine
deger kat. Kesfet ve kendini tamamla. Kesfet
ki kendini kesfetmis ol. Kesfet ve zenginles.
Kesfet ki hepimiz kazanalim. Kesfet ki in-
san medeniyeti zenginlessin. Kesfet ki hep
birlikte mutlu olalim. Bu teklif, siradan bir
reklam slogani veya tanimlayici bir isaretten
ibaret degil. Bu potansiyel kesfedilmeden,
insanlik kendisini gercek anlamda kesfede-
mez. Biz, tanitim ve iletisim faaliyetlerimizle
bir koyup ti¢ almanin pesinde degiliz. Biz,
tim ditinya ile 6n yargilardan armmus bir
vuslatin, btiytik bir sinerjinin pesindeyiz.”

Hikayeyi anlatma siireci

Yeni logo ve sloganin, ttim paydaslarin birlik-
te calismasinin en genis katihmli is birliginin
sonucu oldugunu belirten Mehmet Biiytikek-
si, Ttirkiye markasinin, Ttrkiyenin tanitim:
ile dogrudan ilgili olan neredeyse ttim kurum

O

2014 yilinda dizlerinin iizerine
¢6kmiis, son hamleyi bekleyen

bir Tiirkiye'den, diinyanin 17'nci
Avrupa’nin 6'nci biiyiik ekonomisi
olmus bircok alanda diinya
liderllklerine oynayan bir Tiirkiye,
diinya sahnesinde yerini aldi. ,

ve kuruluslarin birlikte gelistirdigi ortak bir
isaret oldugunu belirtti. Bu stirecte emegi
gecen herkese tesekkiirlerini sunan Baskan
Biiytikeksi, sunlar aktardi: “Bu ekip, bizim
organize olamayacagimizi iddia edenlere inat,
tam bir is birligi ile calisma siiri yazdi. Ancak
bu tesekkr, yalnizca simdiye kadar yapilan
katkilar icin degil, asil bugtinden sonra yapa-
caklari katkilar i¢cin. Bundan sonrasini da tam
bir es gtidiim ve koordinasyonla stirdtrece-
giz. Ttrkiye'nin hikayesini diinyaya anlatma
isini tam bir kolektif eyleme doniistiirece-
giz. Bu cercevede, dntimiizdeki dénemde
hikayemizi diinyaya anlatma konusunda,
Turkiyenin ttim pozitif gticlerini yanimiza
alarak, hep beraber uzun ve zorlu bir marato-
na ctkacagiz. Hikayesini kendi tilkesine sata-
mamis bir tilke, baskasina hikaye satamaz. Bu
cercevede ilk hedefimiz Ttirkiye.”

Stirecin birinci asamasinda, Ttrkiyenin
pozitif giclerinin, hikayeyi anlatmak icin
seferber edilmesi gerektigini sdyleyen Biiyii-
keksi, soyle devam etti: “Iceride yapacagimiz
kampanyanin hedefi, Tiirkiyenin kanaat
liderlerinden baslayarak mumkiinse tilke
insanmin tamami. Amacimiz, bu yeni isaret-
ten ve ataktan, tilkenin haberdar edilmesi.
Ikinci asama, yurtdisindaki Ttirklerin ve
birinci dereceden Ttirkiye dostlarinin bir
Road Show’la éntimiizdeki zorlu marato-

na ortak edilmesi. Ikinci asama bittiginde,
Turkiyenin ttim gticleri diinyaya hikayemizi
bir kez daha anlatmak icin hazir olacak.
Ugtincti asama hikayemizi diinyaya anlatma
asamasl.”

TURKIYE MARKASI TANITIM KAMPANYASININ ASAMALARI

ilk hedef Tiirkiye
Bu cercevede ilk hedef: Siirecin bu ilk asamasinda,

anlatmak icin motive ve seferber edilmesi
amaclaniyor. Iceride yapilacak kampanyanin
hedefi, Tiirkiye'nin kanaat liderlerinden baslayarak

bu yeni isaretten ve bu isaret vesilesiyle baslatilan
ataktan dlkenin haberdar kilinmasi.

Tiirkiye'nin pozitif giiclerinin, Tiirkiye'nin hikayesini

miimkiinse iilke insaninin tamamini kapsiyor. Amag,

Yurtdisindaki Tiirkler

ikinci asama yurtdisindaki Tiirklerin ve birinci
dereceden Tiirkiye dostlarinin bir Road Show'la
oniimiizdeki zorlu maratona ortak edilmesi.
Yurtdisinda calisan, i yapan, oraya yerlesmis, kalbi
iilkesi icin atan milyonlarca vatandasimizin bu siirece
destegi cok onemli bir kazanim olacak. Kendilerinin
bu vesile ile hatirlanmasinin yaratacagi seving ve
destegin dnemli olacagini diisiiniiliiyor.

Uciincii Asama

‘Hikayeyi diinyaya anlatma’ asamasl. Bu asamada tiim
hazir giicler es giidiimlii olarak ortak isareti kullanmaya
baslayacak. Temel hedef pazarlardan baglayarak kiiresel
bir kampanya gerceklestirilecek. Bir yandan Reklam

ve PR’ kullanirken, te yandan yeni nesil bir letigim
yontemi gelistirilecek. Bu topraklarin hikayesi, bu
ittifakin sagladigi yeni olanaklar sayesinde diinyaya
anlatilacak.
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DUNYANIN iLK MARKA GELISTIRME PROGRAMI OLAN
TURQUALITY, 17INCi DONEM MEZUNLARINA SERTIFIKALARINI
VERDI. EKONOMi BAKANI NiHAT ZEYBEKCI’NiN KATILIM
SAGLADIGI TORENDE, 12’'NCi DONEMIN DE STARTI YENI
KATILIMCILARLA VERILDI.




Di NYaNIN en kapsamh marka gelistirme
programi Turquality tarafindan, kapsamdaki
firmalarin orta ve tst diizey yoneticileri icin
Kog ve Sabanci Universiteleri igbirligiyle ge-
listirilen Yonetici Gelistirme Programimin 11.
donemi sona erdi. Katihmeilara sertifikalari,
Ekonomi Bakani Nihat Zeybekci, Ttrkiye
fhracatcilar Meclisi (TIM) Baskan1 Mehmet
Btiytikeksi, Sabanci Universitesi Rektorii Prof.
Dr. Nihat Berker, Ko¢ Universitesi Rektorti
Prof. Dr.Umran Inan, Istanbul Universitesi
Rektor Yardimcist Prof. Dr. Sedat Murat ve
Bilkent Universitesi Isletme Fak. Dek. Prof.
Dr. Erdal Erel'in de kauldig bir torenle ve-
rildi. 66 yoneticiye sertifikalarin verildigi
torende, Yonetici Gelistirme Programinin

12. Doénem acihgt da gerceklestirildi. Onceki
dénemlerde Koc ve Sabanci Universitelerinde
gerceklestirilen program, 12. dénemle birlikte
artik Istanbul ve Bilkent Universitelerinde de
yurttiilecek. Sertifika toreni ilk olarak tiniver-
site rektorlerinin konusmalariyla basladi. To-
rende 11k olarak Sabanci Universitesi Rektort
Prof. Dr. Nihat Berker konusma yapti. Nihat
Berker konusmasinda, Turquality'nin marka-
lasmada roltintin btiytik oldugunu, basindan
beri bu programin icinde olmaktan dolay
mutlu olduklarint belirtti. Ko¢ Universitesi
Rektorti Prof. Dr. Umran Inan da isin idaresi
ve yonetimi konusunda Turgality programini
cok onemsediklerini, iki degerli tiniversitenin

katilhmuyla programin zenginlestigini ifade etti.

[U Rektor Yardimeist Prof. Dr. Sedat Murat,
“Istanbul Universitesi olarak Turqality Yéneti-
ci Gelistirme Programina ilk defa katiliyoruz.

Ttrkiyenin en kokli tiniversitesiyiz. Tecrtibe-
lerimizi bu programa aktaracagimizi dustint-
yoruz. Egitimin strekli oldugunu ve yénetici
programlart bu amach oldugu icin basaril
olmustur” dedi. Bilkent Universitesi Rektor
Yardimcisi Prof. Dr. Kursat Aydogan ise ilk
defa katilldiklart program i¢in “Cok benimse-
digimiz bir olusum, bundan btytk heyecan
duyuyoruz” dedi.

“2023 hedeflerinde

Turquality son derece 6nemli”

Sertifika toéreninde konusan TIM Baskan1
Mehmet Biiytikeksi, TIM olarak markalasmaya
buytik énem verdiklerini soyledi. Turquality
‘nin bu anlamda ¢ok énemli bir profram oldu-
gunu soyleyen Mehmet Biiytikeksi, Turquality
kapsaminda 109 firmay1, Marka Destek Prog-
ram1 kapsaminda 57 firmay1 desteklediklerini
ifade etti. Gelecek 9 yilda citay1 daha da yu-
kar1 tasimak istediklerini sdyleyen Biiytikeksi,
“2023 yilina kadar Turquality kapsaminda
125 firmay1, marka destek programi kapsa-
minda 50 firmay1 desteklemeyi hedefliyoruz.
Dolayisiyla Turquality programi 2023 hedef-
lerimiz agisindan son derece énem tastyor”
dedi. Buytkeksi, sdyle devam etti: Turquality
kapsaminda yer alan Turquality Yonetici Ge-
listirme Programi” ise firmalarimizin yetenek
havuzlarmn kiresel dlgekte gelistiriyor. Yone-
ticilerimizin profesyonel gelisimlerine btiytik
destek veriyor. Bu program, orta ve tst dizey
yoneticilerimizin bilgi yonetimi, pazarlama,
teknoloji, insan kaynaklari ve marka alanla-
rindaki yetkinliklerini arttirryor. Bugtine kadar

TURQUALITY kapsaminda
destek goren firma sayisi

Marka Destek Programi kapsaminda
destek goren firma sayisi

www.itkib.org.tr

11 donem gerceklestirilen programdan 704
yonetici mezun olup sertifika aldi. Onceki
dénemlerde Koc ve Sabanct Universitelerinde
gerceklestirilen program, 12. dénemle birlikte
artik Istanbul ve Bilkent Universitelerinde de
ytrttiilecek. Tamami 22 hafta stiren program-
la katithmecilar, global basart i¢in gerekli vizyon
ve yetkinliklere ulasma konusunda destekleni-
yor. Ontimtizdeki yillarda yiizler hatta binler-
ce yoneticinin bu programdan faydalanmasini
diliyorum.”

ihracata yeni logo ve slogan

Turquality, firmalara yonelik bir program. Fir-
malarimizin markalasmasini tesvik ediyor. Bir
de tilkemizin markalasma stireci var. Biz bu
stirece de biiytik onem veriyoruz. Bu amacla
TIM olarak uzun siiredir Tiirkiye markasi ve
logosu tizerine ¢alistyorduk. Calismalarimiz
sonuglandi. 28 Eylil'de Cumhurbaskanimizin
himayelerinde, Ekonomi Bakanimizla birlikte
cok onemli bir stirecin baslangicini yaptik.
TURKEY Discover the Potential slogan ve
logosunu kamuoyu ile paylastik. TURKEY
Discover the Potential Ttiirkiyenin tanitimi ile
dogrudan ilgili olan neredeyse tiim kurum ve
kuruluslarn birlikte gelistirdikleri ortak bir
isaret. TURKEY Discover the Potential basta
Tamtim Gruplar olmak tizere, katma degerli
Turk triint algisini temsil edebilecek marka-
larin, tiim iletisim calismalarinda kullanilacak.
Tturkiye'nin markalasma atilimi bizlere ayr1 bir
gu¢ katiyor, katmaya devam edecek. Brand
Finance'in yaymladigi Ulusal Marka Endeksi
raporuna gore, Ttirkiye 688 milyar dolarlik

(s))]
Ul



66

MARKA

efi

Turquality kapsaminda 125 firma,
Marka destek programi kapsaminda 50 firma

Bugiline kadar
sertifika alan yénetici sayisi

marka degeri ile Diinyanin en degerli 19.
tilke markast oldu. Bir yilda marka degerini
ytizde 41 arturdi. Boylece marka degeri-

ni en fazla artiran 4. tilke oldu. Net artisa
baktigimizda ise 201 milyar dolar artisla
mutlak deger degisiminde ilk sirada yer ald.
Tirkiyenin son dénemde hizla artan marka
degerini yeni sloganimizla daha da yukarilara
taslyacagimiza inaniyoruz.

“Ne kadar egitim, o kadar milli gelir”
Ekonomi Bakani Nihat Zeybekci ise konus-
masinda sertifika almaya hak kazananlar
tebrik etti. Bakan Nihat Zeybekci, egitimin
insan hayatindaki 6nemine degindi. Kendi
hayatindan 6rnekler veren Zeybekei, “ben
artik oldum, ¢grendim” demenin yanhs
oldugunu, hayatin her asamasinda 6greni-
lecek seylerin bulundugunu anlatti. Bakan
Zeybekci, “Yonetici Gelistirme Programi™na
atifta bulunarak, Ttrkiye’de tiniversitelerden
mezun olanlara “avukat”, “mtthendis” gibi
kimliklerin hemen verildigine, Ttirkiye'de
bunlarin tamaminin yeniden gozden geci-
rilmesi gerektigine isaret etti. Ttrkiye eko-
nomisinde 2002 yilindan bu yana meydana
gelen gelismelere de deginen Zeybeki,
Turkiye'nin ihra¢ kilogram fiyatinin 1,70 do-
lara yaklastigini, bunun iyi ama yetersiz ol-
dugunu soyledi. Bakan Zeybekci Ttirkiyenin
ihracatta inanilmaz bir performans gosterdi-
gini vurgulayarak, “Ama Tiirkiye olarak biz,
hammadde kaynaklarimi bagkalariim kontrol
ettigi, enerji kaynaklarimi ve imkanlarini bas-
kalarmin kontrol edip sartlarim bagkalarinin
belirledigi, titketim aliskanlklarini bagkalari-
nin belirledigi ve ttiketim aglarini da baska-
larinin kontrol ettigi bir dinyada, ¢cogunluk
itibariyle bu noktaya kadar fason tiretici

bir tilke olarak geldik” diye konustu. Son
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donemde Turk markalarinin diinyada bilin-
meye basladigini animsatan Ekonomi Bakani
Zeybekei, Ttrkiye'nin diinyada marka dege-
rini en hizh artiran tilkelerden biri oldugunu
aktardi. Bakan Zeybekci, ortalama egitim
stireleri ile milli gelirler arasinda dogrudan
iliski olduguna dikkati ¢ekerek, “Onun icin
ne kadar egitim o kadar milli gelir, ne kadar
demokrasi ve yatirim 6zgurliikleri, htirriyet-
leri, o kadar milli gelir ve tilke kalkinmast,
ne kadar kalkinma ne kadar milli gelir ve
demokrasi, o kadar marka olmus bir tilke”
degerlendirmesinde bulundu.

“Tirkiye, dalgali denizde
sapasaglam bir gemi”

Turkiye'de gecmis yillarda gencler arasinda
“Turkiye'yi terk etmek isteyenler” kapsa-
mindaki anketlerde utanc verici rakamlar
oldugunu belirten Zeybekci, su an istenilen
noktada olmasa da rakamlarin eskiye go-
re daha iyi oldugunu ifade etti. “Nereden
kesersek keselim, nereden tasarruf edersek
edelim, egitime, Ar-Ge’ye, arastirmaya,
inovasyona, markaya, modaya kaynak ak-
tarmak zorundayiz” diyen Nihat Zeybeki,
insan yetistirmenin ¢nemini vurgulad.

O

Onceki dénemlerde Koc ve Sabanci
Universiteleri’nde gerceklestirilen
program, 12°'nci dénemle

birlikte artik istanbul ve Bilkent
Universiteleri’nde de yiiriitiilecek.

Turkiye'nin Ar-Ge konusunda da ¢ok ciddi
mesafeler kaydettigini belirten Zeybekci,
“2012 sonu itibariyle Ttirkiye 820 milyar
dolarlik milli gelirinin ytizde 1'ini Ar-Ge’ye
aktarma basarisi gosterdi, bu rakam Kore’de
ytzde 3,5. 2023 hedeflerine ulasmak icin
Ar-Ge'ye ayirdigimiz pay1 8-9 sene icinde
ytizde 2,5larn tizerine atmamiz lazim”
dedi. Nihat Zeybekci, yapilan 160 milyar
dolarlik ihracat i¢inde ytiksek teknolojinin
paymnin ytizde 4 oldugunu, Kore'de bu
oranin ylzde 25 oldugunu dile getirerek, 9
sene icinde burada da ytizde 15 seviyelerine
gelinmesi gerektigine isaret etti. Bakan Zey-
bekei konusmasina soyle devam etti: “Ttirk
firmalarm yurt disinda tanitmak icin ¢ok
onemli calismalar yapiyoruz. Hem farkl
olmak zorundayiz hem de bagkalarinin be-
lirledigi tiretim bandinda, fasoncu bir treti-
ci olarak yolumuza devam edemeyiz. Ulke
olarak stirdiiriilebilir sekilde hammadde ve
enerji kaynaklarini kontrol etmek, tiiketim
aliskanliklarini belirlemek ki bu alanda
diinyada en avantajli tilkelerden biriyiz ve
ttiketim aglarim kontrol etmek zorundayiz.”
Turkiye'nin jeopolitik konumu, avantajh
ucus aglar ve kilttir cografyasina olan
yakinhgyla tiiketim aliskanliklarini belirle-
mede oldukca avantajli oldugunu yineleyen
Zeybekci, kiiltiir cografyasinda Turk dizileri
ve kahramanlarinin inanilmaz karsiliklar
oldugunu kaydetti. Bakan Zeybekei, Ttirki-
ye i¢in “Dalgali denizde sapasaglam bir ge-
mi” benzetmesini yaparak, “Demokrasisiyle,
hukukuyla, uluslararas: entegrasyonuyla,
yatirim ortamiyla, yabanci yatirimlariyla,
buttin diinya tarafindan ‘hos geldin’ diye
pozitif karsilanan bir tilke konumundadir.
Bu ytizden sene sonu itibariyle ihracatimizi
162 milyar dolar bekliyoruz” diye konustu.

=

ALITY" YOM E'ELIS'IIRME PRQE‘QI‘H
ACILIS V -

Yonetici Gelistirme Programi'ndan mezun olan katilimailar sertifikalarini, Ekonomi Bakani Nihat Zeybekci, TiM Baskani Mehmet
Blyiikeksi ve Universite rektdrlerinin elinden aldilar.




HER ZAMAN STOKLU,
HER ZAMAN UCUZ FIYAT!

Lez dantelde stoklu triin cesitlerimiz, kalitemiz ve uygun fiyatlarimizla

tanismak tzere sizi Glingoren’deki magazamiza bekliyogz.-

s

s "

‘ .-
-~
)
% "
: 3

~ DANTEL &

Jige ¥ 2 -

................

PAMUK LEZ DANTEL
MW2689-J4,?2‘( Y )
. : : e

-

' %o
4" a“}" X a“:’t ; a"
X Jf...‘g'v‘:’._...‘:ﬁ}...‘o.l.

L & ol .

PAMUK LEZ D, &
MT]J 2682-1

DN LiKRALI LI
9-1!

ﬂ‘? Bl

'AMUK BRODE PAM
MT] 2774-50 CM MT]

PAMUK POLYESTER BROD
MT]J 3129-135 CM
Sren / Istanbul Tel: 0212 505 44 45 - 505 44 70 Fax:

Sanayi Mah. Kivirci :
v.metrajdantel.com | metraj@metrajdantel.com




MARKA
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DUNYANIN iLK MARKALASMA DU N l AN I N I LI(
PROGRAMI OLAN TURQUALITY,
KASIM AYINDA 10 YILI GERIDE
BIRAKIYOR. 2004 TARIHINDE

15 FIRMA ILE BASLANILAN

YOLCULUKTA BUGUN, 166 FIRMA PROGRAMI

BULUNUYOR. iLK ZAMANLARDA
TEKSTIL VE HAZIR GiYiM
SEKTORU ILE YOLA CIKARAK
HAZIRLANAN TURQUALITY,

“10 YILDA 10 DUNYA MARKASI

YARATMAK" ViZYONU iLE “10 yilda 10 diinya markasi yaratmak” viz-  ytirtitmek tizere Ekonomi Bakanhg, Turkiye
BUGUN OTOMOTIVDEN HIZLI yonu ile yola ¢ikan Turquality, Kasim aymnda  Ihracatcilar Meclisi (TIM) ve Thracat¢i Bir-
TUKETIM URUNLERINE KADAR 10’uncg 'ylhm tamamliyor. Dtinyanin devlet  likleri ilg ozel sektor temsﬂ;ﬂerinden Qlu§an
) . : destekli ilk markalasma programi programi Turquality Calisma Grubu ile Turquality
BIRCOK SEKTORDEN FIRMAYA olan Turquality, 23 Kasim 2004 tarihinde Sekretaryast olusturuldu. Stratejik bir gelisim

DESTEK SAGLIYOR. tohumlart atldi. Projede, teknik ¢alismalar ve degisim stirecinden gecerek bugiin bulun-



dugu noktaya ulasan Turquality; firmalar
kurumsal, finansal ve operasyonel anlamda
destekleyen bir markalasma destek platfor-
mu olarak konumlandirildi.

Guintimtizde gittikce agirlasan rekabet kosul-
lar ve degisen ttiketim kaliplari, uluslararas
arenada yer almak isteyen sirketleri daha
fazla katma deger ve daha fazla pazar pay1
anlamina gelen giiclit markalar yaratmaya
tesvik ediyor. Tekstil ve hazir giyim, otomo-
tiv, elektronik, gida gibi rekabetci sektor-
lerimiz acisindan ihracatta markalasmanin
onemi giin gectikce daha da artis gosteriyor.
Vizyonunu “10 yilda 10 diinya markast
yaratmak” olarak belirleyen Turquality, bu
hedeflere ulasmak i¢in marka yaratma po-
tansiyeli olan firmalar belirleyerek olustu-
rulan destek platformu cercevesinde destek
olmaya devam ediyor. Diinya ekonomisine
bakildiginda kiiresellesmenin etkilerini her
alanda gosterdigi ve rekabetin, tilkelerin
kalkinmalarinda kilit rol oynarken, yeni bir
ekonomik dtizenin ortaya ¢iktigini gorduk.
Ar-Ge, inovasyon ve tasarim odakl reka-
bette, Ttirkiye'nin ihracata dayal biiytime
modelini benimsemis olmasi ve belirlenen
makro hedeflere ulasmada Turquality énem-
li bir basamag teskil ediyor.

Programa iki iiniversite

daha dahil oldu

Destek kapsaminda bulunan firma sayisinin
cogalmasi ve Turquality Programimin bili-
nirliginin artmastyla beraber olusan yogun
talep sonucunda; énceki dénemlerde Kog
ve Sabanci Universitelerinde gerceklestirilen
program 12. Dénemiyle birlikte genisletile-
rek Koc¢ ve Sabanci tiniversitelerine ek ola-
rak, Istanbul ve Bilkent Universitelerinde de
yurtttlecek. Bugtine kadar Turquality Yone-
tici Gelistirme Programi’ndan 704 yonetici
sertifika alirken, Turquality destek programi
kapsaminda 98 firmanin 109 markas: bulu-
nuyor. Marka destek program: kapsaminda
ise 55 firmanin 57 markast bulunuyor.

NiHAT ZEYBEKCi
Ekonomi Bakani

“FARKLI OLMAK ZORUNDAYIZ"

Ecdadimiz bundan 560 yil 6nce Fatih Sultan
Mehmet Han'in énderliginde insanistu bir
gayret sergileyerek gerektiginde gemileri
karadan yiizdiirecek kadar genis bir ufuk ve
kararhlikla istanbul’'u fethederken; bugiin
bizlerin de ayni kararhlik ve gayret icerisinde
gelecegin Tirkiye'si icin durmadan calisma-
miz gerekliligini ortaya koyuyorlardi. Kiiresel
rekabetin giderek keskinlestigi giiniimiiz
diinyasinda bir tilkenin ekonomik zenginligi;
o iilkenin sahip oldugu dogal kaynaklarin
yani sira gliclii ve dinamik bir 6zel sektor,
istikrar ve gliven ortami ve uzun vadeli stra-
teji ve hedeflere dayanmaktadir. Bizim de
biiyiik hedeflerimiz var. Ulkemizden katma
degerli Uriinler ihrag edecek kiiresel marka-
lar cikarma gayemiz ve cabamiz var. Edilgen
bir ekonomiden etken bir ekonomiye gecme
yolunda en 6nemli siirecleri yasadigimiz

ve yasayacagimiz bu dénemde Turquality®
Programi giderek 6nem kazaniyor. Turqu-
ality® Programi, uluslararasi markalasma
potansiyeli olan firmalanmizin, tGretimle-
rinden pazarlamalarina, satislarindan satis
sonrasi hizmetlerine kadar biitiin siirecleri
kapsayacak sekilde yonetsel bilgi birikimi,
kurumsallasma ve gelisimlerini saglayarak
uluslararasi pazarlarda kendi markalariyla
global bir oyuncu olabilmeleri ve séz konu-
su markalar araciligiyla olumlu Tirk mali
imajinin olusturulmasi ve yerlestiriimesi
amaciyla olusturulmus bir marka destek
programudir. Program, kiiresel marka ol-
manin uluslararasi kabul gérmiis evrelerine
uygun bir sekilde tasarlanmis bir program
olup odaginda markalasma, hedefinde

ise Turkiye'den diinya markalar gikarmak
yer aliyor. Bu sayede de diinyada egemen
olan kiltir kahplart kullanilarak belirlenen
tiketim aliskanhklar ve tiiketim aglarinda
kiltir cografyamizdan baslamak tizere tim
diinyaya yayilacak sekilde Tarkiye'nin etki
alanini genisletmeyi hedeflemekteyiz.
Turquality® Programi, marka potansiyeli
olan firmalara global bir marka olma yolun-
da finansal kaynak saglamak suretiyle, mar-
kalasmada ivmelendirici bir rol oynamak;
firmalann ve markalarinin gelisimlerine
yonelik strateji, operasyon, organizasyon

ve teknoloji danismanligi calismalari ile
destek olmak; Turk firmalarinin marka po-
tansiyelini ve bilincini artirmak; firmalarn
y6netim birimlerine yonelik egitim destegi

vermek suretiyle toplam insan kaynaklarini
gliclendirmek; iletisim ve tanitim faaliyetleri
ile yurt disinda olumlu Tiirk mali imajinin
olusturulmasi ve tutundurulmasini, Tiirk
firmalannin pazar bilgisi dahilinde aksiyon
alabilmeleri icin istihbarat destegi sagla-
yarak Tiirk markalarinin giiclenmesine ve
globallesmesine katkida bulunuyor. 2023
Tiirkiye Ihracat Stratejisinin 500 milyar
dolar hedefi baglaminda, éncelikle iiretim
yapisinin degistirilerek katma degeri yiiksek
rtinlerin tretilmesi geregi, ikinci asamada
ise degisen ve donisen lretim yapisina pa-
ralel olarak markali ve katma degeri yiiksek
triin ihracatinin daha da artinlmasi zorunlu-
lugu ortaya cikiyor. Markali ve katma degeri
yiiksek drtinlerin ihracati séz konusu oldu-
gunda, Bakanlik olarak yatinm-iretim-ihra-
cat deger zincirinin tiim halkalarina yonelik
olusturdugumuz bir tesvik sistematigimiz
mevcuttur. Bu cercevede, Turquality® Prog-
rami ihracatimizin markali ve yiiksek katma
degerli bir yapiya evrilmesinde dnemli bir
rol oynuyor. 2014 yili itibaryla bircok alan-
da diinya liderliklerine oynayan ekonomik
gostergeleri, sirketleri ve sektorleri ile
dimdik duran bir Tiirkiye, Diinya'nin 17'nci
Avrupa’nin 6'nci biyiik ekonomisi olmus ve
diinya sahnesinde yerini aldi. Bu gelisimde
Turquality® Programi oldukca énemli bir rol
oynamistir. 2013 yilinda Tiirkiye’'nin birim
ihrac fiyati kg basina 1,54 dolar iken Tur-
quality/Marka firmalarinda bu rakam 3,28
dolardir. Burada markalasmanin yarattigi
farki ve Guclu Tarkiye yolunda verdigimiz
emeklerin karsihgini aldigimizi acikga gore-
biliyoruz.

Turquality® Programina basvuruda bulunan
markalar degerlendirirken uluslararasi
yonetim danismanligi firmalan tarafindan
belirlenen, insan kaynaklarindan finansal
performansa, marka ydnetiminden bilgi
teknolojilerine kadar uzanan 10 farkh per-
formans alani baz aliniyor. Uluslararasi
standartlar gozetilerek yapilan ve marka-
lanmizin oldukca detayli ve profesyonel
inceleme siireclerinden gecirildigi bu deger-
lendirmeler sonucunda basvuruda bulunan
markalarimizin global marka olma yolunda
hangi asamada olduklarini gériiyoruz. Bu
cercevede, markalarimiz yeterlilik durumla-
rina gore Marka ya da Turquality® Program-
larina kabul ediliyorlar.
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Projede 2023 yili hedefi ise Turquality kap-
saminda 125 firma, Marka destek programi
kapsaminda da 50 firma olarak belirlendi.
Desteklenen firmalarin yoneticilerinin viz-
yonlarini gelistirmek, katithme yoneticiler
arasinda ortak bir yonetim lisani olusturmalk,
firmalara saglanacak destek hizmetlerinde
projeleri hayata kazandirilacak takimlarin
kurulmasina katk: saglamak ve Turquality
marka destek platformu i¢in ihtiya¢ duyulan
sinerjiyi yaratmak amactyla olusturulan Tur-
quality Yoénetici Gelistirme Program, prog-
ramdan mezun olup sertifikalarini alan yone-
tici say1s1 704’e ulasti. Dtinyanin 6nde gelen
tiniversitelerindeki Executive MBA program-
lar1 ¢rnek alinarak tasarlanan program 22
hafta stirtiyor ve kapsaminda; temel rekabet

10 YILDA

I(i_MLER GELD!
KIMLER GECTI

10 yillik tarihinde
markalarimizin ve
sektdrlerimizin gelisimine
biyik katki saglayan Turquality
programinin ilk mimarlar,
dénemin Devlet Bakani

Kiirsad Tiizmen ile Dig Ticaret
Miistesarhg ihracat Genel
Muddr Yardimcisi ve Turquality
Calisma Grubu Baskani Ziya
Altunyaldiz idi. On yillik siirede
bircok etkinlikle firmalara yol
gdsteren program, “Vizyon
Seminerleri” cercevesinde
dinyaca dnld isimleri de

konuk etti. Bundan 6 yil énce,
performans ve maliyet yonetim
sistemleri alanlarinda kiiresel
boyutta ¢alismalar yapan Prof.
Robert S. Kaplan, konuk olarak
Tiirkiye'ye geldi. TiIM Baskani
Mehmet Bilyiikeksi ve IHKIB
Baskani Hikmet Tanriverdi de 11
Kasim 2008 giinii diizenlenen
organizasyona katilmisti.

glicti analizi ve strateji uygulamalarindan
ekonomiye, insan kaynaklar ve bilgi yéne-
timinden teknolojiye, stratejik pazarlama ve
marka yonetiminden perakendecilik yoneti-
mine, finansal muhasebeden tedarik zinciri
yonetimine kadar cesitli alanlar1 kapsayan
toplam 27 ana konu baslhig bulunuyor.

Turquality “En lyi 10 Proje” arasinda
Tekstil ve hazir giyim sektortinden yola
¢tkarak hazirlanan proje, bugtin otomotiv-
den hizl tiikketim tirtinlerine kadar bircok
sektorde firmaya destek sagliyor. Turquality
programinda hazir giyim, tekstil, deri ve hal
sektorlerinden toplamda 44 marka destek
aliyor. Turquality, dtinyanin ilk marka des-
tek programi olmast ve icerik ozellikleriyle

dikkat cekiyor. Turquality, Capital Dergisi
tarafindan diizenlenen arastirmada, son 10
yila damgasim vuran “En lyi 10 Proje” arasi-
na girerken, Bilkent Universitesi Pazarlama
ve Reklamcilik Kuliibti tarafindan diizen-
lenen “En lyi Pazarlama Projeleri 2007”
anketinde En lyi Marka Yaratma Projesi
olarak belirlendi. Brand Finance'mn yaynla-
dig1 Ulusal Marka Endeksi raporuna gore,
Turkiye 688 milyar dolarlik marka degeri ile
diinyanin en degerli 19'uncu tilke markasi
oldu. Bir yilda marka degerini ytizde 41
arttiran Turkiye, boylece marka degerini en
fazla artiran 4’tincit tilke konumuna yiik-
seldi. Net artisa bakildiginda ise 201 milyar
dolar artisla mutlak deger degisiminde ilk
sirada yer ald.




10 YILDA TURQUALITY...

10 yilda 10 marka

Dunyanin devlet destekli ilk markalasma programi programi
olan Turquality, 23 Kasim 2004 tarihinde tohumlari atildi.
Tekstil ve hazir giyim, otomotiv, elektronik, gida gibi
rekabetci sektorlerimiz acisindan ihracatta markalasmanin
Onemi gun gectikgce daha da artis gdésteriyor. Vizyonunu

“10 yilda 10 dinya markas! yaratmak” olarak belirleyen
Turquality, bu hedeflere ulasmak icin marka yaratma
potansiyeli olan firmalari belirleyerek olusturulan destek
platformu cercevesinde destek olmaya devam ediyor.

garistan,
/a, Yunanistan,
) HOllanda Irak,
,Singapur, TunuszMeksika,
.Yeni Zelanda, suriye,

Turquality programindan destek alan 166 firma,
diinyanin 174 llkesine ihracat gerceklestiriyor.

Turquality destek
programi kapsaminda
98 firmanin marka sayisi

2023

yili hedefi

Programdan sertifika alan
yOnetici sayisi

Turquality 125 firma
marka destek programi

Marka destek programi
kapsaminda

Dunyaca unlua isimler
bu seminerde

Program kapsaminda yer alan sirketlerin ortaklari ve
y6neticilerinin global rekabet icin gerekli vizyon ve yetkinliklere
ulagsmasina destek olmak tzere dunyaca Unlu pazarlama ve
marka teorisyenleri “Turquality Vizyon Seminerleri” kapsaminda
Tirkiye'ye geldi. Jack Trout, Don Peppers, Dr. Philip Kotler bu
isimlerden birkac sadece...

Muhtar Kent

Vijay Govindarajan Robert S.Kaplan

Turquality destegi
alan sektorler

Tekstil ve hazir giyim sektérinden yola ¢ikarak hazirlanan proje,
bugun farkll sektodrlerden bircok markaya destek veriyor.

« Hazir Giyim: 24

- Tekstil: 10

» Elektrik Elektronik: 9

+ Islenmis Tarim Uriinleri: 9
+ Mobilya: 8

» Kuyumcu/Miicevherat: 4

- Otomotiv Ana Sanayi: 3

Turquality projesinin
villik butcesi nedir?

%100

Turquality Programinin stratejisinin gtincellenmesi, yenilenmesi,
gelistiriimesi, uygulanmasi ve program kapsaminda yapilacak
stratejik calismalara iliskin harcamalari ile bu konularda gercek
ya da tuzel kisilerden satin alacagr danismanlik giderleri, yillik

55 firmanin marka sayisi ' 50 firma en fazla 35 milyon ABD Dolari ve %100 oraninda desteklenir.
T:15marka T: 15 marka T:36 marka T: 47 marka T:67 marka  T: 67 marka T: 80 marka T:87 marka T:97marka T:105 marka T: 109 marka
M:21 marka M:26 marka  M:33 marka M:35marka ~ M:30 marka  M: 31 marka M:37 marka M: 53 marka M: 57 marka
x5 | | | | | | | | |
| | | | | | | | | |
2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

*T: Turquality Programi — M: Marka Destek Programi



OSMAN ARAR
Orka Holding Genel Koordinatdrii

Hedeflere

vilda

ulasilacak

DA MAT | TWEEN

e ﬁ

O

“Kuruldugu giinden beri global marka olabilme hedefiyle yola
ctkan Damat|Tween bugiin bu yolda cok énemli mesafeler kat

etmis durumda.”

Global oyuncu kimligini

hedef pazarlarda
siirdirecek

HEDEF PAZARLARINDA BIRCOK MAGAZAYA ULASAN DAMAT TWEEN,
BELIRLENEN HEDEFLERINE 5 YILLIK STRATEJiK PLAN CERCEVESINDE
ULASMAYI AMACLIYOR.

Damat Tween, dinyanin deviet
destekli ilk ve tek markalasma programi
olan Turquality’e ilk donemden itibaren
katilmay1 basarmis ¢ncti bir markadir. Diger
taraftan Turquality, cok genis bagliklarla

ve iceriklerle destekler veriyor. Kurumsal
isleyis icerisinde belirtilen baslklara uygun
projelerimizi bu programda degerlendiri-
yoruz. Orka Holding olarak Damat|Tween
vizyonuna uygun global oyuncu kimligimizi
stirdtrebilmek icin; hedef pazarlarimizda
bircok magazaya ulasmis olup her gecen
gtin emin adimlarla ilerliyoruz. Markami-
zin koleksiyonlar artik ktiresel oyuncular
tarafindan izleniyor ve takip ediliyor. Boy-
lelikle Turquality'nin bu hizl ilerleyisinin,
stirdtrtlebilmeye deger kattigini distint-
yoruz. Hedeflerimize, belirledigimiz 5 yillik

stratejik planimiz cercevesinde ulastyoruz.
Kuruldugu gtinden beri “Global Marka” ola-
bilme hedefiyle yola ¢ikan “Damat|Tween”
bugiin bu yolda ¢ok énemli mesafeler kat
etmis durumda. Romanya, Ispanya, Nor-
veg, Kibris, Litbnan, Azerbaycan, Rusya,
Ukrayna, Moldova, Gtircistan, Ermenistan,
Misir, Nijerya, Israil, Fas gibi tilkelerde faa-
liyetlerimiz devam ediyor. Tiirkiyenin 2023
vizyonunu destekleyici; halihazirda 1.25
dolar-1.50 dolar bandinda gezen birim ihra-
cat tutarinin markalariyla birlikte 2.50-3.50
bandina ¢ikacagini dastintyoruz. Sahip
oldugumuz énemli markalar ile Ttirkiyenin
toplam ihracatina énemli katma deger sagla-
nacagina inanmaktayiz ve boylelikle Ttrkiye
markali ihracatim arturdikca artik hedefle-
rinde bir tist seviyeye ulasacaktir.
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“Cumbhuriyet’in 100’uncu yilinda en az 100 Lilkede var olup,
yilda 100 milyon Euro tutarinda ihracat hedefliyoruz.”

S

4 kitada
SARAR etkisi

4 KITADA 37 ULKEYE YAYILAN SARAR, CUMHURIYET'IN 100’'UNCU
YILINDA EN AZ 100 ULKEDE MAGAZA ACIP, YILLIK 100 MiLYON EURO
TUTARINDA iHRACAT HEDEFLIYOR.

Moda diinyasina 1944 yilinda merhaba
diyen Sarar, kusursuzu yaratmak icin ¢ik-
ugr yolculuguna, ilk giinkit ozenli isciligi
ve zarafetin kaliteyle bulustugu essiz ko-
leksiyonlar ile devam ediyor. Turquality
Destek Programina SARAR Markasi ile
2004 yilindan itibaren katildik. Programin
sirketin yurt digi faaliyetlerine reklam ve
kira giderlerinde ytizde 50 finansal katkist
oldu. Yurt disinda 32 adedi SARAR'In ken-
di magazasi, 59 adedi bayilik olmak tzere
92 satis noktasina ulastik. Bu satis nokta-
lar1 4 kitada 37 tlkeye yayilmis durumda.
2015 yilina kadar kisa vadeli beklentileri-
miz Avrupa Ulkelerinin tamaminda temsil
edilmemiz, 2020 yilina kadar orta vade de
Guney Amerikanin ttim buytk tilkelerinde
ve Avustralya’da var olmak, uzun vadede

ise bulundugumuz yerleri korurken, Afrika
kitasindaki buytik pazarlarda var olmak.
Cumhuriyet'in 100’uncu yilinda en az 100
iilkede var olup, 100 milyon Euro/yil tu-
tarinda ihracat hedefliyoruz. Turquality®,
rekabet avantajini elinde bulundurdugu ve
markalasma potansiyeli olan tirtin gruplari-
nin tiretiminden pazarlamasina, satisindan
satis sonrast hizmetlere kadar biitiin stirec-
leri kapsayan bir akreditasyon sistemidir.
Bu program Tiirk sirketlerinin uluslararasi
pazarlarda daha cesur davranmalar konu-
sunda onlerini agiyor. Turquality projeleri
ile Uygulama Planlari, Pilot Uygulama,
Analiz ve Gelistirme, Uluslararast btiytime
asamasinda kurumsal hedefleri destekle-
yecek organizasyonel yapinin tasarlanmasi
onem kazandu.

CEMALETTIN SARAR
Sarar Grup Yonetim Kurulu Baskani

Ulkede
magaza agmak




MURAT ZAiM
Derimod Yénetim Kurulu Uyesi

dlinya markasindan
biri olmak

“Derimod olarak éncelikli hedefimiz, hedef pazarlardaki
varligimizi gliclendirerek bélgesel bir marka olmak.”
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Derimod,

bélgesel

marka olmada
surddrdlebilir baylyor

YURT DISI BUYUME ORANLARINI SURDURULEBILIR HALE GETIREN
DERIMOD, iLK OLARAK HEDEF PAZARLARINDA BOLGESEL BiR MARKA
OLMAYI HEDEFLIYQOR.

Deri i moday1 birlestirmek amaciyla
1974 yilinda kurulan Derimod, derinin
asaletini giiniin ¢izgilerine tastyarak, yepye-
ni bir yasam stili ve zarafet anlayisinin da
ilk temsilcisi oldu. Ttirkiye'de deri ile mo-
day1 butiinlestiren ilk marka olan Derimod,
40 yildir sektortnde ilklerin onctst olma-
ya devam ediyor. Gergeklestirdigi ilkler ile
sektoriiniin lokomotifi olan Derimod, 1982
yilinda ABD Los Angeles/Beverly Hills'de
magaza acgarak, yurt disinda magaza acan
ve bunu kendi markasi ile yapan ilk deri
firmasi olma 6zelligini tasiyor. Turquality
programina 26 Subat tarihinde dahil olduk.
Programda Turquality desteginden yarar-
laniyoruz ve bu destekler kira, dekorasyon
ve danismanlik desteklerinden olusuyor.
Turqualitynin ¢ok onemli bir destek prog-

ram1 oldugunu ve markamizin yurt dist bti-
yiimesinde ve ihracat hedeflerine ulasma-
sinda itici bir gti¢ olacagin disiiniiyoruz.
Derimod olarak ncelikli hedefimiz, hedef
pazarlardaki varhgimiz giiclendirerek bol-
gesel bir marka olmak. Uzun vadedeki he-
defimiz ise Tiirkiye’den cikacak 10 ditinya
markasindan biri olmak. Gerceklestirmek
istedigimiz hedeflerle Tiirkiyenin markal
ihracatina ve ekonomik btiytimesine katki
saglamay1 umuyoruz. Su anda yurt disin-
da Rusya ve Iran’da faaliyet gosteriyoruz.
Rusya’'da kendi operasyonumuzu kurarken
[ran’da bayilik sistemi ile ilerliyoruz. Tur-
quality programina basvururken yurt dist
btiytimemizin stirdiiriilebilir olmasmi umu-
yorduk, simdilik bu hedeflerimize ulastig-
miz1 soyleyebiliriz.




6 “Andorra’dan Amerika'ya kadar uzanan 35 (ilkeye online
satislarla diriin teslimati yapmaktayiz.”

e
Global olmak

Select’in
DNA’sinda var

KADIN GiYiMINDE iNGILTERE'DE iDDIALI MARKALARDAN OLAN SELECT,
INGILTERE’DEKiI MEVCUT MAGAZA SAYISINI 128'DEN 200’E CIKARDI.

CAFER MAHIROGLU
Select Yonetim Kurulu Baskani

Select markamzla birlikee dtinyanin internet olmak tizere 1500 otobtis ve billbord
devlet destekli ilk marka devlet destegi olan reklamlarinin yani sira tilkenin en ytiksek
Turquality programina 26 Aralik 2011 tarihin-  trajli gazeteleri olan The Sun, The Indepen-
de katldik. Programin magaza kira, belediye dent, The Times'da Select'in Ingiltere’de rakip-

Ingiltere’de

ve reklam giderlerine yonelik desteklerinden lerine karsi gosterdigi kayda deger biiyiimeye

faydalaniyoruz. 11k hedefimiz markamizin dair haber ve beraberinde reklamlarimiza yer

dogdugu Ingiltere pazarinda biiyiimek ve verildi. 2013 yil itibariyla Select btinyesinde

beraberinde global bir marka olmakt. Ciinki Londra’da sadece online satis ve teslimata yo-

Select’in DNA’sindan birisi ve en ¢nemlisi nelik buyiik bir e-ticaret merkezini faliyete ge- o

global bir marka olmak. Buradan yola ¢tkarak ~ ¢irdik. Bu merkezden Andora’dan Amerika’ya m ag aza
hedeflerimiz dogrultusunda 2012 yilindan kadar uzanan 35 iilkeye online satislarla tirtin

itibaren Ingiltere’nin her bolgesine yayilmis teslimati yapmaktay1z. Selectin Ingiltere satis-

mevcut magaza sayimizi 128'den 200%e ¢ikar- lart tim bu reklam ve tanitimlarin da etkisiyle

dik. Ayni sekilde 60 magazamizin i¢ ve dis gecen senelere oranla ytizde 16 artt1. Marka-

tasarimlari bastan asagl yeniledik. 2012 yili lasmak oldukea zorlu bir stirec. Dolayisiyla “ =
itibartyla Romanya’'da dort yeni magaza actik. Turquality ile baslayan siireci cok ¢nemsiyor :
Turquality destekleriyle birlikte baslattigimiz ve markalasma adina ¢nemli bir adim olarak
reklam ve tamum stirecinde Ingiltere’de basta gortiyoruz.




CENK ALPER
KORDSA GLOBAL CEOQ’su

Marka bilinirliligi

2010

vilina
Kiyasla artti

“Turquality tiyeligimizin baslangici olan 2010 yilina kiyasla
hedef pazarlarda marka tercih edilirligimiz ve bilinirligimiz
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kayda deger élctide artis g6sterdi.”

Kordsa,
marka bilinirligini
artiryor

TURQUALITY PROGRAMINA 2010 YILINDA DAHIL OLAN KORDSA, SON
YILLARDA AR-GE ALANINDA YAPTIGI ATILIMLAR VE YURT DISI-YURT iCi
YATIRIMLARI ILE BIRCOK SEKTORE KALITELI URUNLER SAGLIYOR.

Kordsa olarak tiyesi olmaktan gurur
duydugumuz dtinyanin devlet destekli ilk
markalasma programi olan Turquality prog-
ramina 2010 yilinda dahil olduk. Turquality
tyeligimiz kapsaminda ozellikle damsmanlik,
kira ve cesitli pazarlama desteklerinden en et-
kin sekilde yararlaniyoruz. Aldigimiz dtizenli
destekler markamizin kurumsal gelisimine,
yurt dist hedef pazarlarda bilinirliginin artma-
sina ve stire¢ yonetimine etkin katkilar sag-
ladi. Ozellikle yurt cist hedefl pazarlarimizda
kauldigimiz fuarlar, basili ve elektronik mec-
ralardaki duyurularimiz sayesinde marka bili-
nirligimizi daima artirryoruz. Kordsa 6zellikle
son yillarda Ar-Ge alaninda yapugi aulimlar ve
yurt disi-yurt ici yatirimlar sayesinde bir¢ok
sektore tstiin kaliteli triinler saghyor. Otomo-
tiv basta olmak tizere yap1 ve savunma sektor-

lerine ytizde 100 Tiirk sermayeli tirtinlerimizle
katma deger sunuyoruz. Kordsa markamizla
Turquality programinda hedefledigimiz tilke-
lerde reklam, fuar, ofis gibi tanitim ve pazarla-
ma aktiviteleri gerceklestiriyoruz. Markamizin
gelecek projelerinde 2023 hedeflerine en etkin
sekilde katki saglayip Tturk Mali imajint ve ta-
nmirhgini global arenada en iyi sekilde temsil
etmek bulunuyor. Bu dogrultuda Turquality
tesviklerinden faydalanmaya devam edecegiz.
Turquality tiyeligimizin baslangici olan 2010
yilina kiyasla hedef pazarlarda marka tercih
edilirligimiz ve bilinirligimiz kayda deger 6l-
ctide artis gosterdi. Kurulusumuzun faaliyette
bulundugu ABD, Cin, Brezilya, Endonezya,
Tayland, Misir ve Almanya tilkelerinde ¢zel-
likle marka tanitim faaliyetlerimize agirlik
vermis durumdayiz.




6 “Hedefimiz, 5 yil icerisinde ihracat rakamimizi 2 katina
cikarmakti, ancak Turquality programi ile birlikte bu
hedefimize 3 yil icerisinde ulasmis olacagiz.”

S

Kivang Tekstil
villik hedeflerine
erken ulasacak

IHRACATINI 5 YILDA 2 KATINA CIKARMAYI HEDEFLEYEN KIVANC
TEKSTIL, TURQUALITY PROGRAMI iLE BiRLIKTE SUREYi DAHA DA
AZALTMANIN HESAPLARINI YAPIYOR.

ZEKi KIVANC
Kivang Tekstil Yonetim Kurulu Baskani

Tu rquality programuina 2012 Eylil ayin-  ztt diistintiyoruz. Firma icerisinde yapugimiz 20 1 6 yl | I nd d
da marka destegi almaya hak kazanarak dahil yatirimlar ve Turquality destekleri ile 2016 yili

olduk. Turquality desteklerinden ‘KIVANC’ sonu itibariyla ihracatimizi 50 milyon dolar

markasi olarak yararlaniyoruz. Turquality’nin tizerine ¢ikararak programa dahil oldugumuz

sunmus oldugu cesitli danmismanhk, reklam- 2012 yili ihracat rakamlarim 2,5 kat biyiimeyi

tanmuim, fuar, tasarimet, yazilim ve sertifikas- hedefliyoruz. Yeni pazarlara acilmak, yeni miis-

yon desteklerinden faydalaniyoruz. Ozellikle teriler kazanmak ve mevcut musterilerimizle de

reklam ve tanitim destegi ile yurt disindaki payimizi artirmak istiyoruz. Turquality destek

pazarlarda rahatlikla taniim yapabildigimiz- programina bagvuruda bulunurken hedefimiz

den dolay: firma prestijimiz i¢cin bu destekler ontimtizdeki 5 yil icerisinde ihracat rakamimizi k at
cok olumlu oldu. Fuar katihmlart yan sira 2 katina ¢tkarmakt, ancak Turquality programi

bu reklam ve tanitimlardan sonra ihracatimiz ile birlikte yaptigimiz yatirimlar ve aldigimiz o .
hizla artu. Ulke olarak 2023 yiinda 500 milyar ~ desteklerle bu hedefimize 3 yil icerisinde ulas- b uy u m e h ed efl

dolar ihracat rakami hedefimiz var. Bu hedefe mis olacagiz. 2013 sonu ile yaklasik 25 tilkeye
ulasmada Kivang Tekstil olarak saglayacagimiz  ihracatimiz vardi. Baslica bu tilkeler : ABD,
katki, ihracat rakamlarimizi hizl bir sekilde ar-  Almanya, Ispanya, ingiltere, Hollanda, Fransa,
urmak. Turquality programi ve sagladigy katki  Danimarka, Rusya, Kanada, Italya, Ukrayna,
ile hedeflerimize emin adimlarla yiirtdigtimi- ~ Meksika, Cin ve Japonya.




MAHMUT ERDEMOGLU
Merinos YK Baskan Yardimcisi

Hedef

vilda

pazar pay!
genigleyecek

“Firmamizin hedefi, faaliyet gésterdigimiz hedef
pazarlarimizda markarmizin bilinirligini yaymak ve Tiirk Mali
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imajini olusturmak.”

Turquality'nin
tek hal firmasi

TURQUALITY PROGRAMINDA HALI SEKTORUNDEN DESTEK ALAN TEK
FIRMA OLAN MERINOS, IMALAT-SANAYi SEKTORUNUN MiLLi GELIR
ICINDEKI PAYININ SON 10 YILDA GENISLEMESINE KATKIDA BULUNMAYI
HEDEFLIYOR.

Sirl(etimiz Turquality Destek Prog-
raminda 2011 yilindan itibaren yer aliyor.
Patent, Faydal model ve endtstriyel tasarim
ve yurt dist marka tescil giderlerinden fayda-
laniyoruz. Cevre, kalite ve insan sagligina yo-
nelik teknik mevzuata uyum saglanabilmesi
ve magaza acilist ve isletilmesini teminen
gerceklestirilen; kalite, hijyen, cevre belgeleri
ile insan can, mal emniyeti ve giivenligini
gosterir isaretlere iliskin giderlerde destek
aliyoruz. Ayrica Turquality® Sertifikasini
haiz markal tirtinlerle ilgili, sirket tarafin-
dan istihdam edilen moda/endtstriyel trtn
tasarimet destegi aliyoruz. Ek olarak hedef
pazar olarak belirledigimiz ve Bakanlikca
onaylanan tilkelerde, gerceklestirdigimiz ta-
nitim harcamalart, franchising birim kira ve
temel kurulum giderleri, magaza, ofis, depo

ve showroom birim kira ve temel, kurulum
giderleri ve danismanlik harcamalar1 destek-
lerini kullaniyoruz. Tanitim-Reklam calisma-
larimizla pazarlama taktikleri genisletilerek
hem marka imaji hem de satis rakamlarimiz
arttr. Imalat-sanayi sektdriintin milli gelir
icindeki paymin son 10 yilda genislemesine
katkida bulunmay1 hedefliyoruz. Bilindigi
gibi programin amaci dtinya markasi olmak.
Firmamizin hedefi, faaliyet gosterdigimiz
hedef pazarlanimizda markamizin bilinirligini
yaymak ve Tiirk mali imajini olusturmak.

Bu hedeflere yaklastik, amacimiz Turquality
Destek Programi icin ilave 5 yihi da alarak
hedeflerimize ulasmak. Bakanlik¢a onaylanan
25 hedef tlkemiz bulunuyor, bunlarin basin-
da ABD, Avustralya, Irak, Ingiltere, Kanada,
Cezayir, Almanya gibi tilkeler yer aliyor.
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PROJE

iHIiB, MAKINE HALISI URETICIiSi FIRMA TEMSILCILERI iLE
HALIKENT PROJESI HAI(I(INDA BiLGiLENDiRME TOPLANTISI

ILE SUNUM YAPILIRKEN, PROJE MOBILYACILARIN HAYATA
GECIRDIGI “MASKQ” BENZERI PLANLARA SAHIP.

HALIKENT ICIN
CALISMALAR
DEVAM EDIYOR

Nisan ayinda yapilan secim ile Ugur
Uysal baskanliginda goreve baslayan yeni
[HIB Yoénetim Kurulu, gecen aylarda calis-
malarini ve yeni projelerini 25 maddede
toplayan bir duyuru ile aciklamisti. Bu
projelerden biri olarak duyurulan Halikent
Projesi icin IHIB Yonetim Kurulu ¢alis-
malarina devam ediyor. Istanbul’daki hah
firmalarini Halikent Projesi ad1 altinda bir
araya toplamay1 amaclayan [HIB Yonetim
Kurulu, daha énce yaptigi Esenler Belediye
Baskani Tevfik Goksu, Giyimkent ve Teks-
tilkent yetkililerini ziyaretlerinin ardindan
15 Ekim tarihinde makine hali firmalari ile
proje hakkinda bir toplant dtizenledi. Ma-
kine hali firmalarinin yogun ilgi gosterdigi
toplantiya, THIB adina THIB Bagkam Ugur
Uysal, THIB Yonetim Kurulu Uyeleri Ahmet
Hayri Diler, Hasan Altuntas, Fevzi Isikli ve
Btilent Metin katildi. Ugur Uysal'in yaptigi
sunum sonrasinda, toplantiya katilan firma
temsilcilerinin proje hakkinda gortsleri
alind1. Firma yetkilileri proje hakkinda
olumlu gortslerini dile getirirken yillardir
beklenen ¢ok heyecan verici bir proje ile
karsilastiklarim belirttiler.

ey,

UGUR UYSAL

“Hali sektériinde yer alan firmalar
ile Halikent Projesi’ne daha fazla ne
katabiliriz noktasinda toplantilar

yapmaya devam edecegiz.” Halikent icin

toplantilar devam edecek

[HIB Yonetim Kurulu olarak Halikent Proje-
si hakkinda yaptiklarim aktaran THIB Bagka-
n1 Ugur Uysal, IHIB Yonetim Kurulu olarak
daha 6nce yapacaklar: calismalar: 25 madde
olarak duyurduklarini, Halikent Projesi'nin
de bu duyurulan calismalarin en énemlileri
arasinda olduguna dikkat cekti. Halikent
Projesinin gerceklesmesine yonelik olarak
Istanbul’daki ilce belediyeleri, Giyimkent

ve Tekstilkent gibi kurumlara yaptiklar
ziyaretleri de aktaran Uysal, proje hakkinda

MAKINE
HALICILARINDAN \*
PROJEYE TAM
DESTEK

hali firmalarinin gortislerini almak ve bilgi-
lendirme yapmak icin bu tarz toplantilara
devam edeceklerini ifade etti.

Masko ornek aliniyor

Ugur Uysal, “Hali sektortntin bir arada yer
alacag bir mekana ihtiya¢ duyuyoruz. Git-
gide de bu ihtiya¢ artis gésteriyor. Bu ytiz-
den hali sektorii olarak Istanbul’da nerede
toplanabiliriz diye hem mekan arastirmast
yaptyoruz hem de fikir aliyoruz” dedi. Mo-
bilyacilarin hayata kazandirdiklart Modoko
ve Masko benzeri bir projeyi hali firmalar
i¢in planladiklarini belirten Uysal, “Hali
firmalar icin genis showroomlar, depolar
ve atdlyelerin yer aldig1 bir merkez olus-
turmay1 planhyoruz. Istanbul’da bulunan
tiim hali firmalarini masko benzeri tek bir
cat1 alunda toplamak ve Halikent Projesi'ni
sektore kazandirmak amaciyla yaklasik 200
dontmlik bir arazi arayist icerisindeyiz.
Icerisinde 200 adet magaza, ortak kullamm
alanlari, acik park alanlari, saglik tesisi,
[HIB Meslek Lisesi ve ibadet merkezlerinin
yer aldig projeyi sektortimtize kazandirmak
istiyoruz. Projeyi hayata gecirmek amaciyla
ilk toplantimiz1 Esenler Belediye Baskani
Tevfik Goksu ile yaptik. Daha sonra Giyim-
kent ve Tekstilkent yetkilileri ile toplantilar
yaptik. TEM'in kuzeyinde kalan ttim beledi-
yeler ile gortismelerde bulunacagiz. Projeyi
aktarmak icin TOKI ile temaslarimiz devam
ediyor” dedi.

Proje biitiin yonleri ile ele aliniyor
[stanbul'da kiralarin ¢ok hizli yitkseldigini
belirten Ugur Uysal, hal firmalarinimn ma-
liyet yapisinin bu denli hizh artan kiralar
karsilayamayacak bir noktaya geldigine dik-
kat cekiyor. Hali sektortinde artan rekabet
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Bir kurum olarak bu tarz bir projeyi orta-
ya koyunca gercekten ¢ok hizl yol alin-
digimn gordiik. THIB tiyesi olsun olmasin
bttiin hal firmalarina bu proje ile katki
sunacagimiza inantyoruz” dedi.

3 kath binalar, genis caddeler...
Su an Masko’da kullanilan mekanlarin
200 metrekare tizerinde 2,5 kath bina-
lardan olustugunu belirten Ugur Uysal,
bu mekanlarin kabaca 500 metrekarelik
net kullanim alanlarinin olduguna dikkat
cekti. Gecmiste Masko’da cok diistik olan
diikkan kiralarinin son zamanlarda cok
astronomik dtizeylere ¢iktigina vurgu ya-
pan Ugur Uysal, baz1 firmalann yan yana
birka¢ magaza tutmalart durumunda da
vahim bir tablo ile karsilastiklarini soyle-
di. Halikent projesinde yapilacak mekan-
lar1 500 metrekare alan tizerinde 3 kath
depo, showroom ve magazadan olusan
binalar olarak tasarladiklarini sdyleyen
Uysal, boylelikle yan yana 14 dtikkanin
bir araya gelecegi bloklardan olusan bir
yapinin ortaya ¢ikacagini soyledi. Binala-
rin tam 3 kath olacak sekilde tasarlandi-
g1 belirten Uysal, firmalarin ditkkanlar
kosullarinda hal firmalarimin maliyet kale- ontine alarak bir mimari taslak ortaya ¢ikar-  kendi bireysel ihtiyaclarina gore de revize
mi arasinda personel giderinden sonra en dik. Sektorde yer alan firma temsilcileri ile edebileceklerini soyledi. Dtikkanlarin
btytik payt kiralarin olusturduguna dikkat de zaman zaman toplantilar yaparak projeye =~ Masko’'daki ditkkanlardan daha genis
ceken Uysal, “Kurum olarak sektoriin yasa- daha fazla ne katabiliriz noktasinda katk- cephelere sahip olacagini sdyleyen Uysal,
dig1 bu stkintinin asilmasina yénelik olara lar almaya devam edecegiz. Asil amacimiz “Ayrica sikisikligin yasanmamasi icin Ha-
Halikent Projesi tizerinde yogunlasmaya bir gti¢ birligi ortaya koyarak hal sektort likent icindeki caddelerin de genis olarak
basladik. Biz Istanbul Hali Thracatcilan Birli-  olarak yasadigimiz miilk sorununu ortadan tasarlanmasina 6zen gosteriyoruz. Blokla-
gi olarak sadece ihracatci firmalar degil hah  kaldirmak. Kasim ayinda da Sultanahmet rn arkasinda ytikleme ve bosaltmalarda
sektoriint temsil ediyoruz. Birlik olarak bu civarinda yer alan el halist firmalar ile genis  sorun ¢ikmamasi icin iki kamyonun gece-
sorunun asilmast icin boyle bir proje ortaya  katthmh bir toplanti yapmay1 planliyoruz. bilecegi genislikte alanlarin olusturulma-
koyduk. Kendimize Masko'yu 6rnek olarak El halisi firmalar da bulunduklar bolgele- sina Ozen gosteriyoruz. Ayrica olusturula-
aldik. Yasadigimiz sitkintilari, gozlemleri ve rin giderek daha fazla otellesmesi ile birlikte ~ cak Halikent icinde 25 bin metrekarelik
tecrtibeleri ve duydugumuz eksiklikleri goz ciddi mtlk sorunlar yasamaya basladilar. bir fuar alanina da yer verecegiz” dedi.




TURKIVE SAHIP OLDUGU.KAPASF
URETIM iLE DUN *‘:v Ik UC TRIK
URETICiSi ARASINDA BULUNL
SEKTOR YILLIK OLARAK URETTI(

200 MILYON TRiKO URUNUN YUZDE*
75'IN IHRAG EDIYOR. YILLIK 2 MILYA

DOLARIN UZERIl iHR-
RAKAMINI YAKA ‘ra_*_\‘

15 BIN YENI TEKNOLOJIK MA
SAHIP. 2




TURKIYE'NIN TRiKO iHRACATINDA ALMANYA, iTALYA, FRANSA,
HOLLANDA VE RUSYA iLK SIRALARDA YER ALIYOR. OZELLIKLE
ALMANYA’DA ORTA SINIFIN USTUNE HITAP EDEN BUTUN
SEKTOR MARKALARININ TURKIYE ILE TRIKO UZERINDEN

RTIBATI BULUNUYOR.

www.itkib.org.tr
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Trikonun Turkiye'deki tarihsel geli-
simine bakildiginda, triko tiretimi 1920li
yillarda baslamus, ilk triko ihracati ise 1961
yilinda gerceklestirildi. 80°li yillara gel-
digimizde ise uygulanan akilli politikalar
sayesinde Tturk girisimcisinin vizyonu de-
gisim gosterdi. 90’ yillardan itibaren triko
sektortindeki treticiler, en son teknoloji
triint makinelerle tiretime gectikleri gorii-
layor. Triko sektorti Ttirkiye'de hazir giyim
ve konfeksiyon ihracatinin énemli girdi-
lerinden birini olusturuyor. Ttrkiye triko
sektoriintin diinyadaki yerine bakildiginda
ise sektorde onemli yeri olan Italya ve Cin
gibi tilkeler ile ad1 aniliyor.

7 giin 24 saat iiretim...

Tiirkiye triko sektortt haftanin 7 giinii 24
saat Uretim yapiyor. Sektorde belli sorun-
larin moralleri bozmasinin yani sira genel
olarak gelecege yonelik olumlu bir hava
esiyor. Sektor kaliteli, tasarima ve yenili-
ge odakli tirtin tiretimine kendini adapte
etmis ve bu alanda yogunlasmasini stirdii-
riyor. Koklit bir gecmise ve giiclit Know-
How’a sahip bir yapiya sahip olan sektoriin
Ttirkiye’de ve diinyada yasanan ekonomik
ve siyasi calkantilardan yogun etkilendigi
kaydediliyor. Trikonun Ttrkiye’ye sadece
doviz getiren bir sektor olarak algilan-
mamast gerektigine vurgu yapan sektor
temsilcileri, Ttrkiye’nin marka degerine de
katk: yaptiklarini ifade ediyorlar.

Cin, trikoda rakip olmaktan cikiyor
Turkiye triko sektort olarak btittin dtinya
ile rekabet ettiklerini belirten Turkiye Tri-
ko Sanayiciler Dernegi (TRISAD) Yonetim
Kurulu Bagkan: Mustafa Balkuv, gecmisten
bugtine sahip olunan kaliteyi ve teknolojiyi
de sektor olarak gelistirdiklerini soyliiyor.
Sektor olarak ti¢ yilda bir rekabet kosulla-
rina ayak uydurmak i¢in sahip oldugumuz
teknolojileri yenilediklerine vurgu yapan
Balkuv, “Cin’de tiretim icin ytikselen mali-
yetler ile birlikte artik Cin gibi bir tlke bile
bize rakip olmaktan ¢itkmis durumda. Su
anda sektor Cin faktorint geride birakmis
durumda ama stirekli yeni rakip tilkeler
ctkiyor tabii. Bu durumu asmak i¢in mar-
kalasmaya sektor olarak ¢nem vermemiz
gerekiyor. Ttirkiye triko sektdriintin su an
itibariyle bir markalasma dtizeyi yakaladi-
g1 da gururla soyleyebiliriz. Sektor olarak
sahip oldugumuz potansiyel ve musteri

iligkilerimiz de marka oldugumuzu ifade
ediyor. Diinyanin en biiytik markalar
Tiirk triko sektortine siparis veriyor. Bu
markalarin onceligi Ttirkiye’den markalara
verdigini gortiyoruz” diyor.

Triko fast fashiona odaklaniyor
Gecmiste Avrupa tilkelerinden Turkiye’ye
yonelen ytiksek hacimli hazir giyim siparis-
lerinin bircogunun Uzak Dogu tilkelerine
kaymas ile birlikte sektorde ciddi sikintilar
yasandigini hatirlatan Mustafa Balkuv, fir-
malarin zaman icinde dustik hacimli ancak
katma degeri ytiksek tirtinlerin tiretimi ko-
nusunda kendini disipline edebildigine de-
giniyor. Avrupa’ya olan cografi yakinlik ve
tiretim hizini yaninda koleksiyon tiretimine
yonelen hazir giyim firmalarinin fast fashi-
on kavramu ile ayakta kalmay: basardikla-
rint sdyleyen Balkuv, triko sektoriinde de
hazir giyimde yasanan durumun aynisinin
yasandigina dikkat ¢ekiyor. Mustafa Balkuv
sozlerine soyle devam ediyor: “Bu stirecin
yasanmasini sektor agisindan ¢nemli bulu-
yorum. Ttrkiye'de sektdr yillardir krizler
ile birlikte yasamaya alismis durumda.
Sektorii krizlere ve yasanan olumsuzlukla-
ra karst koruyan noktada kendi dinamizmi
oluyor. Yasanan yeni sartlar konusunda
hemen refleks olusturabiliyoruz.”

Triko teknoloji ile yol aliyor

Triko sektorti hem makine hem de emek
yogunluklu bir sektér oldugunu soy-
leyen Mustafa Balkuv, gelinen noktada
teknolojik gelismelerin sektortin éntnt
actigina deginiyor. Gelinen noktada triko
sektortiinde calisan bir is¢inin 8 makineye
bakabildigine deginen Balkuv, “Hatta baz1
arkadaglar 10 makineye bakabiliyor. Triko
sektortinde lider olan firmalarda 600’tin
tizerinde makine bulunuyor. Ancak triko
sektoriinde var olabilmek icin firmalarin
btinyesinde ytizlerce makine olmasi gerek-
miyor. Firmalara destek saglayan bircok

lyon

adet yillik triko iriin Giretimi

MUSTAFA BALKUV
TRISAD Yénetim Kurulu Baskani

“Tiirkiye triko sektértintin su an itibanyla
bir markalasma diizeyi yakaladigini da
gururla séyleyebiliriz.”

¢oztm ortag firma bulunuyor. Triko sek-
toriinde kullanilan makineler hem Japon
hem de Alman yapimu olabiliyor. Yedek
parca konusunda da bu makinelerin yedek
parcalarimi treten yerli firmalarin varhig: da
sektort rahatlatmis durumda” diyor.

ihracatta en biiyiik pay Avrupa’nin
Ttirkiye’nin triko tretimi konusunda sahip
oldugu bilgi birikimi ve know- how ile
dtnyada cok ¢nemli bir yere oturdugunu
dikkat ceken Mustafa Balkuv, “Tiirkiye
triko sektorit yilda 200 milyon adet tirtin
tretir bir konuma gelmis durumda. Bu
dretimin 150 milyon adeti ihrag ediliyor.
Triko sektorti yillik yaklasik 2 milyar
dolarlik bir ihracat rakamina ulasmis du-
rumda. Geri kalan 50 milyon adet triko
tretimini de i¢ piyasaya sunuluyor. Triko
sektortt olarak ihracaimizin ytizde 75’ni
Avrupa tlkelerine yapiyoruz. Diinyanin

en biiytik markalarma yiiksek diizeyde
rtinler veriyoruz. Almanya’da orta sinifin
usttindeki biittn firmalarin Tirkiye triko
sektorti ile irtibatlarin oldugunu soyleye-
biliriz. Bu tilkelere yonelik kaliteli trtinler
sunabilmek cok onemli. Zaten kaliteli
trtinleri sunabildigimiz oranda tercih edili-
yor ve katma deger saglayabiliyoruz.

Tasarim ve Ar-Ge sart
Hazir giyimin diger dallarinda Turkiye'nin
rakibi kimler ise trikoda da kuskusuz ki
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Teknolojiye dayali makineler ile
tiretim yapan triko sektériindeki
firmalar giiniin sartlarnina ayak
uydurmak icin neredeyse 3 yilda bir
makinelerini yenilemek durumdalar.
Tirkiye triko sektorii 15.000 yeni
teknolojili makineye sahip.

\ydin Erten
ATIAD Y6netim Kurulu Baskani

“Bayrampasa’nin triko sektériindeki en
bliyiik avantaji, firmalarin kendi biinyesindeki
tasanmocilar ile kendi kreasyonlarini
yaratmalandir.”

ayni tilkelerin rakip konumda oldugunu
soyleyen Mustafa Balkuv, ancak triko konu-
sunu hazir giyimin diger dallarindan ayiran
bir 6zelligi herhangi bir atélye gibi kisa bir
stirede organize edilemeyecek bir yapida ol-
masidir. Triko makineleri maliyetli, yetismis
elemana gereksinim duyulacak bir yapist
olmasi ve baska teknolojik ihtiyaclardan do-
lay1 organize edilmesi daha zor. Bizim sahip
oldugumuz zorluklar hem avantaj hem de
dezavantaj olarak degerlendirilebilinir. Sek-
tor olarak trtnlere katma deger katamazsak
basaridan sz edemeyiz. Yilda 5 defa yeni

u}_
artop d 0
Bayrampasa da actig
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koleksiyon tiretmeyen ve yenilikleri takip
etmeyen firmalarin bu rekabet ortaminda
basarili olma sanslar ¢ok zayif. Sektor sart-
lar neyi gerektiriyorsa o noktaya evrilmek
durumunda. Sektor olarak diinyaya ayni
zamanda tasarim ve koleksiyon satiyoruz.
Ar-Ge ve tasarima odaklanmis bir yapi ile
hareket eden triko sektdrti ayni zamanda
stirekli olarak tirettigi tasarimlari miisterile-
rinin ayagma gétiiriiyor. Bu anlamda farkint
ve bilinirligini her gecen gitin artiran bir ko-
numu yakaliyor sektor” diyor.

Trikonun merkezi: Bayrampasa
Triko denince akla gelen yerlerden biri de
kuskusuz ki Bayrampasa, bolgenin triko
sektortt icin onemini Bayrampasa Tekstilci
ve Sanayici Is Adamlar1 Dernegi (BATIAD)
Yonetim Kurulu Baskani Aydin Erten ile
konustuk. Bayrampasa’da konfeksiyon, ak-
sesuar, dokuma atolyeleri, satis magazalari,
yan sanayiciler gibi tekstil ve hazir giyimi
olusturan biitiin aktorlerin bir arada bulun-

O

Triko sektériiniin cogunlu
KOBi’lerden olusmakta, biiyiik

ve entegre sirketlerin orani ise
oldukca diistik diizeyde kalmakta.
Sektdrde 40 binin tizerinde kisinin
istihdam edildigi tahmin ediliyor.
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duguna dikkat ceken Aydin Erten, bu du-
rumun Bayrampasanin avantajli durumunu
olusturduguna dikkat cekiyor. Bu anlamda
Bayrampasa'nin hazir giyimde fast fashion
tretim icin en uygun tiretim merkezlerden
biri konumunda olduguna deginen Erten,
“Bayrampasa, Istanbul'un Merter, Osman-
bey ve Laleli gibi tekstil ve hazir giyim
merkezlerine yonelikte tiretim yapiyor.
Bayrampasa’da tahmini olarak 5 binin tize-
rinde triko makinesinin oldugunu tahmin
ediyoruz” diyor. Bayrampasa'da tiretim
yapan firmalarin yarisindan fazlasinin triko
tiretimi yaptigina vurgu yapan Aydin Erten,
Bayrampasa’da kayitl 2 bin 500 tekstil
firmast bulundugunu bunlarin bin firma-
nin triko tretiminde yer aldigina dikkat
cekiyor. Bayrampasa’da gtinde 90 bin parca
triko trtini tretildigini belirten Erten, bu
rakamin aylik 2 milyon triko trtntine denk
geldigini soyltyor. Uretilen triko tirtinleri-
nin yarisinin dogrudan veya dolayl olarak
ihrac edildigine deginen Erten, triko ihraca-
tinda dogrudan kendi magazalarinda satila-
rinda daha karh oldugunu soyltiyor.

Bayrampasa trikonun

trendlerini belirliyor

Ttirkiye’de bulunan triko makinelerinin
4'te birinin Bayrampasa’'da bulundugunu
belirten Aydin Erten, Bayrampasanin triko
tiretiminde en énemli avantajinin firmalarin
btinyesinde bulunan tasarimecilar ile kendi
kreasyonlarini yaratmalari olduguna vurgu
yapiyor. Bayrampasanin ortaya koydugu
vizyon ile diger bolgelerdeki triko tireticile-
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milyar dolar
ihracat geliri

rinin de ufkunu actigini belirten Erten, tasarimin
ve inovatif yaklasimlarin énemine deginiyor.
Bayrampasa'da toplam 50 bin kisinin istthdam
edildigine deginen Erten, triko sektortinde
yasanan eleman sikintisinin da ¢ok énemli bo-
yutlara ulastigina dikkat cekiyor.

Bayrampasa
Guinness Rekorlar Kitabi'nda
BATIAD'In, Bayrampasa tekstil ve hazir gi-
yim piyasasinin marka degerini artirmak,
bolgesel kamu kurum ve kuruluslarinda
temsil edilmesini saglamak, onlarla is bir-
ligi icinde yeni projeler tiretmek ve sek-
toriinde binlerce kisiyi istihdam etmek
amactyla hareket ettigine deginen Aydin
Erten, “BATIAD, 2013 yihnda Guinness
Rekorlar Kitabrna da giren 45 metrelik
dev kazak ile sadece Tiirkiyenin degil,
dtinyanin da ilgisini cekmeyi basard1”
diyor.

BATIAD, uluslararasi
etkinlikleri takip ediyor
Tirkiye'de dtizenlenen tekstil ve hazir giyim
fuar ve etkinliklerini BATIAD tiyelerinin
yakindan takip ettigine dikkat ceken Ay-
dimn Erten, “Yil icinde 7. Istanbul Moda
Konferansi, Istanbul Fashion Week gibi
moda organizasyonlarini yakindan
takip eden tiyelerimiz, Fransa, Al-
manya, Danimarka, Ukrayna, Rusya,
Kazakistan, Makedonya, Macaris-
tan, Arnavutluk, Iran, Irak, Lib-
nan, Libya, Cezayir, Urdiin, Irak,
Tunus ve Fas gibi tilkelere ihracat
gerceklestiriyorlar. Bunlarn disin-
da 60’ yakin tilkeye ihracat yapan
Bayrampasanin hedef pazarlar
arasinda Uzak Dogu, Cin ve Latin
Amerika var. 2013-2014 sezonun-
da Rusya, Ukrayna, Cezayir, Misir,
Kazakistan, Libya, Nijerya ve Sir-
bistan gibi tilkelerde diizenlenen fu-
arlara Bayrampasa firmalarinin kati-
limin artirmay amagcladik, buralarda
yeni is baglantuilart kurmanin yani sira
Bayrampasa markasini ve trtin kalitesini
katlhmct diger firmalara ve ziyaretcilere
tanitmay1 amachyoruz” diyor. Dernek ayni
zamanda ‘Moda Bayrampasa’ adiyla bir dergi
ctkararak yurt ici ve yurt dist dagiim aguyla
Bayrampasa tekstil merkezinin tanitimini
yaptyor. Yurt disindaki fuarlarda dagitilan
dergi yabanci msterilere Bayrampasa’ya yon-
lendirme konusunda btiytik bir yol katetmis
durumda.

Bayrampasa’nin hedefi 6 milyar dolar
Bayrampasa bolgesinde faaliyet gosteren tekstil ve
hazir giyim firmalarinin 2,5 milyar dolar diizeyinde
ihracat yaptiklarma deginen Aydin Erten, Bayram-
pasali is adamlariin bu rakami éntimtizdeki yil-
larda 6 milyar dolara ytikseltmeyi hedeflediklerine
dikkat cekiyor. Ayrica yurt disindan gelen yabanci
misterilerin Bayrampasa’da konaklamalarini sagla-
mak amactyla, BATIAD olarak Bayrampasa'da 8 ye-
ni otelin yapimu icin gerekli mercilere basvurularda
bulunduklarini belirten Erten, boylece konaklama
sektortntin ilgilisini de bélgenin tizerine ¢cekmeyi
basardiklarina deginiyor. BATIAD {iyelerinin he-
defledigi bu 6 milyar dolarlik ihracat hedefinin 80
milyar dolar olan 2023 tekstil ve hazir giyim hedef-
leri ile paralellik gosterdigine dikkat ¢eken Erten,
sektortin inovasyon, tasarim ve dzellikle trtin ve
modaya odaklanarak bu hedefleri yakalayacagima
inandigina vurgu yapiyor. Ttrkiye'de tekstil ve
hazir giyim sektdrtintin sahip oldugu baslica avan-
tajlarinin hizl teslimat, hedef pazarlara olan yakin-
lik, teknik, sosyal ve idari bilgi birikimi, tecrtibe,
genis Uiriin yelpazesi ve tasarim kapasitesi olarak
siralayan Erten, “Hazir giyim sektortindeki buytik
firmalar, son yillarda yurt icinde ve yurt disinda
magazalasmaya da yogun olarak egiliyor. Ttirk ha-
zir giyim sanayisi esnek tiretim yapisina sahip olup,
degisen moda egilimlerine de uyum saglayarak,
ytiksek katma degere sahip, modali tirtinler tiretir
konuma geldi. Dtinyada, ozellikle gelismis tlkeler-
de cevre, kalite, saglik gibi alanlarda yasanan gelis-
melerin bir sonucu olarak, bu konularla ilgili cesitli
diizenlemelere ve uygulamalara da gidildigi bilinen
bir gercek. Hazir giyimin Tiirkiye ihracatindaki
yerini herkes biliyor. Uzun yillar ihracatin loko-
motifi olan sektdr, gegmisten gtintimtize sagladig
istthdam ile ekonomiye dinamizm kazandiriyor.
Sektortin basarisini, hedef odakh girisimciler, is
insanlar ile birlikte kalifiye is giictiniin ve nitelikli
tasarimcilarin olusturdugu sinerjide yatiyor. Bunun
sonucu olarakta Ttirkiye'nin 2013 yili hazir giyim
ihracat degerinin 17,4 milyar dolar diizeyine gel-
digini goriiyoruz. Bu basarida bizim de payimizin
olmasindan gurur duyuyoruz” diyor.

O

Trikonun Tiirkiye'ye sadece

déviz getiren bir sektér olarak
algilanmamasi gerektigine vurgu
yapan sektdr temsilcileri, Tiirkiye'nin
marka degerine de katki yaptiklarini

ifade ediyorlar. ,
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Makina Parkuru

Adet

Marka

Pilotelli

Pilotelli

Pilotelli

Pilotelli

Monarch

Orizio

Orizio

Orizio

Orizio

Orizio

Orizio

Orizio

Pus

26

30

32

34

32

30

34

34

30

32

34

34

Y. Kovan Sistem

22-26 78

22-24-26-32 90

10-12-24-26-32 96

10-12-14-22-26

22

22

22-26

20-22-26

20-28

28

28

Aciklama

Acik en Full Elastanli-Siiprem-iki iplik-Lacoste-Krep
Acik en Full Elastanli-Siiprem-iki iplik-Lacoste-Krep
Acik en Full Elastanlhi-Siiprem-iki iplik-Lacoste-Krep
Acik en Full Elastanli-Siiprem-iki Iplik-Lacoste-Krep
Full Elastanh 4 Celikli Stiprem

Full Elastanh 4 Celikli Stiprem

Full Elastanhi4 Celikli Siiprem-Lacoste-iki Iplik

Full Elastanhi4 Celikli Siiprem-Lacoste-iki iplik
Vanize-3 iplik-Elastanh Siiprem D&énilisiimli
Vanize-3 iplik-Elastanli Stiprem Doénilistimli
Vanize-3 iplik-Elastanh Siiprem Déniisiimlii

Full Elastanh Interlock Ribana-Selanik




Marka
Orizio
Orizio
Orizio
Orizio
Terrot
Terrot
Terrot
Mayer
Mayer
Pai Lung
Pai Lung

Pai Lung

/cumas a

gonué vezdik..

Y. Kovan Sistem

18-20 64

20 72

16

17

22-28-10

22-28-13

22

22

20

Aciklama

Full Elastanh Interlock Ribana-Selanik

Full Elastanl Celikli interlok Ribana-Selanik

Full Elastanh Celikli interlok Ribana-Selanik

Full Elastanh Celikli interlok Ribana-Selanik

Full Elastanh Celikli interlok Ribana-Selanik

Full Elastanh Celikli interlok Ribana-Selanik

Full Elastanh Celikli interlok Ribana-Selanik

Vanize Ug Iplik Elastanh Siiprem Déniisiimlii-Diagonal
Vanize Ug iplik Elastanl Siiprem Déniisiimli-Diagonal
Vanize Ug iplik-Diagonal

Vanize Ug iplik-Diagonal

Vanize Ug iplik-Diagonal

Maltepe Mahallesi ‘Gumussuyu Caddesi No: 2/57 34010 Topkapi / Istanbul / Turkey
T.+90212613 1529 F. +90 212576 76 65 info@herboy.com.tr




v (7
e 341 P

2015-16 TRENDLERI ILE HAZIR GIYIM VE
TASARIM KUMESI GELECEK SEZONLARA HAZIR

UR-GE 3T HAZIR GiYiM VE
TASARIM KUMESI, DUNYA
MODASINA YON VEREN
WGSN FIRMASI iLE UCUNCU
MODA TREND EGITIMINI
GERCEKLESTIRDI. HAZIR
GiYiM VE TASARIM KUMESI
FIRMALARINA GELECEK
SEZONUN TRENDLERI
HAKKINDA iPUCLARI VERILDI.

Ekonomi Bakanlig tarafindan onay-
lanarak, Istanbul Tekstil ve Konfeksiyon
[hracatcilan Birliklerinin UR-GE kapsamin-
da hazirladigr “Hazir Giyim Sektortnde Ta-
sarim, Trend ve Tamtim Odakh Isbirlikleri
ile Uluslararas: Rekabetin Gelistirilmesi”
Kiimelenme Calismasi, Haziran 2013’te
hayata kazandirildi. Calisma kapsaminda
bir araya gelen firmalar Hazirgiyim ve Ta-
sarim Ktimesi olarak bugiine kadar cesitli
danismanlik, egitim ve yurt dist pazarlama
faaliyetlerinde bulundular. Kiimelenme
Calismasi kapsaminda ilki Kasim 2013'te,
ikincisi Nisan 2014’te diizenlenen Trend
Takibi ve Arastirma Methodlar konulu
Moda Trend Egitimi’nin ticiinct ve sonun-
cusu, 24 Ekim Cuma gtinti gerceklesti.
Dinyaca tnli Ingiliz trend tahmin ajanst
Worth Global Style Network (WGSN)
tarafindan sunulan Moda Trend Egitimi,
trend uzmanlar Ingrid Andic ve Sandri-
ne Maggiani’nin sunumlariyla gerceklesti.
Ekim 2014’te gerceklesen tictincii ve son
oturumda, Sonbahar/Kis 2015/16 Makro
Trend sunumu, ilkbahar/Yaz 2015 Defile
analizleri, Ilkbahar/Yaz 2016 Makro Trend
sunumu, tiiketici ve sosyal trendler hak-
kinda bilgiler ayrintihlariyla sunuldu. etkili
podyum ve pazar degerlendirmeleri, gecer-
liligi kanitlanmis trend tahminleri ve trend
analizlerini iceren egitim ile kiime firmala-
rinin dtnya trenderini daha yakindan takip
edebilmesi, tasanim gticti ile markalasarak

yeni pazarlara girebilmelerinin desteklen-
mesi hedeflendi. Ktime firmalar arasinda
ortak bir is birligi kiiltiirtt olusturmay1 ve
uzun vadede bu is birligi ile daha kap-
samli ortak is modelleri yaratmay1 amag
edinen ktimelenme calismasi kapsaminda
WGSN’in sundugu Moda Trend Egitimi,
Hazir giyim ve Tasarim Kiimesinde yer
alan firma calisanlarina diizenlendi. 87
tilkede faaliyet gosteren WGSN, yaptigl
arastirmalara dayanarak iki sene sonrasi
icin verdigi éngortler ile dinya modasini
belirleyen bir durusa sahip.

Hazirgiyim ve Tasarim Kiimesi

Ayliz Tekstil Tuvanam
Badilli Tekstil Asli Guler
Baran Giyim Cigdem Akin
Berat Tekstil Elif Cigizoglu

Bisa Giyim Gamze Saragoglu
Dantel Pazarlama Lug Von Siga
Erba Tekstil Mehtap Elaidi
Ereks Konfeksiyon Nej

Nurteks Konfeksiyon | Nihan Peker

Ozbaskent Giyim Ozgiir Masur

Paristan Tekstil Ozlem Kaya

Setre Giyim Simay Biilbl

Zeynep Tosun
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KORHAN iSLA

7 TEPELI SEHRIN 7 HUKUMDARI
IPEK HALIYA DOKUNDU

ISTANBUL’UN TARIHINDE ON
PLANA CIKMIS VE ISIMLERINI
DUNYANIN DORT BiR TARAFINA
DUYURMUS 7 LIDER, ‘7 TEPE

7 HUKUMDARIYLA iSTANBUL'’
KITABINDA YENIDEN HAYAT
BULDU. KORHAN iSLAMCIOGLU
TARAFINDAN BIR YILDA
HAZIRLANAN KIiTAPTA,
OZELLIKLE iSTANBUL’A
DONUM NOKTASI YASATAN
HUKUMDARLAR, YASADIKLARI
DONEMIN OZELLIKLERI DE
DIKKATE ALINARAK iPEK
HALILARA DOKUNDU.

szas, Constantinus, Theodosius I,
Justinianos I, Fatih Sultan Mehmet, Kanuni,
Atattirk... 7 tepeli sehrin 7 lideri... Kimisi
“Tanr’nin korudugu kent” olarak seslenmis
bu sehre, kimisi “Gtil Bahcem” diye, kimi

de adina siirler yazip, sarkilar sdylemis. Her
lider ona farkh seslenmis, onuruna yapilar
insa ettirmis. Zamanla sehrin ismi de degisti,
yapilart da... Ama degismeyen tek sey kalple-
rindeki Istanbul sevgisiydi. Hem Istanbul'un
hem de ditinya tarihine damga vurmus bu
liderler, Istanbul'un tarihini konu alan ipek
halilara islenerek yeniden bir araya geldiler.
Korhan Islacimoglu, olusturdugu bir ekiple
[stanbul’'un tarihini konu alan figiirleri ipek
hallara isledi. islamcioglu, kitapta yer alan
hahlardaki motiflerde Istanbul'un bilinen
tarihi boyunca onu sekillendirmis, kritik
donemlerde verdigi kararlarla ismini tarihe
yazdirmus 7 lidere yer verdi. Bir yilda hazir-
lanan koleksiyon 7 parcadan olusuyor. Her
bir parga, yaklasik 2 bin 600 yillik istanbul
tarihinde on plana ¢ikan tarihi isimlere at-
fedildi. Istanbul'a dénim noktasi yasatan
htkiimdarlarin yasadigi dénemin 6zellikleri
halilarin desenlerine yansitildi. Koleksiyon-
daki Istanbul yolculugu, M.O. 60071 yillarda

sehri kuran Byzas ile bashyor. Istanbul’u Ro-
ma Imparatorlugunun baskenti yapan Cons-
tantin, Theodosyus, lustinianus gibi Bizans
imparatorlariyla devam ediyor. ‘Giil bahgem’
dedigi fethin padisahi Fatih Sultan Mehmet
ve Istanbul’a en satafath dénemini yasatan
Kanuni Sultan Siileyman ile yakin tarihimize
yaklastyor ve sonrasinda da Mustafa Kemal
Atatiirk ile son buluyor. Kitapta, Ttirkiyenin
onde gelen tezhip sanatcilart Niltfer Kur-
feyz ve Selim Saglam’in orijinal eserlerinden
yola cikilarak tiretilen halilarda o dénemi
yansitan temsiller de kullanildi. Fatih Sultan
Mehmete atfedilen hahda istanbul siliieti ile
lale 6n plana ¢ikarilirken, Kanuni'ye atfedi-
len eser de ise Osmanli Imparatorlugunun
en satafath donemi islendi. Koleksiyonda yer
alan hahlarn endiistriyel olmadigini ve her
desenden sinirli sayida tiretilecegini ifade
eden Korhan islacimoglu ile ‘7 Tepe 7 Hii-
kiimdaryla Istanbul” kitabini konustuk.

Oncelikle Korhan islamcioglu kimdir?
Kendinizden bahseder misiniz?

[stanbul’da dogdum. Orta ve liseyi italyan
Lisesinde okuduktan sonra, Istanbul Univer-
sitesi Isletme Fakiiltesinden mezun oldum.



KOLEKSIYONDAKI ISTANBUL YOLCULUGU, M.0. 600’LU YILLARDA
SEHRI KURAN BYZAS ILE BASLIYOR. iISTANBUL'UN FETIH PADISAHI
FATIH SULTAN MEHMET VE KANUNI| SULTAN SULEYMAN ILE
YAKIN TARIHIMIZE YAKLASIYOR VE SONRASINDA DA MUSTAFA

KEMAL ATATURK iLE SON BULUYOR.
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Daha sonra Japonya'ya giderek dil kurslarina
katildim ve Japonca rehberlik yapmaya bas-
ladim. Rehberlik yaparken turistlerin arzu
ettikleri halilar1 bulamadiklarini fark edince,
1991 senesinde kendi firmami kurarak ipek
hali imalatina basladim. Urettigimiz her
halinin desenini bizzat kendim tasarlarim.
Desenlerimizle, Ttrkiyenin kulttrant tu-
ristlere aksettirmek istedim. Bu ytizden her
desenim, ya bir Anadolu efsanesiyle ya da
kiltirtimuziin bir detayn ile ilgilidir. 2003-
2008 yillart arasinda Istanbul Hali Thracat-
cilar Birliginde yoénetim kurulu tiyesi olarak
gorev aldim. Sektort, ahsilagelmis desenler-
den kurtarmak, giintimiiz ev tekstili trend-
leriyle bulusturabilmek amaciyla Italyan,
Fransiz trend-maker firmalarin Istanbul’a
gelip, sektore seminer verme islerini orga-
nize eden komiteye baskanlik yaptim. Evli
ve 2 ¢ocuk sahibiyim. Japonca, Italyanca ve
Ingilizce lisanlarna vakifim.

istanbul’un tarihini ‘7 Tepe 7 Hiikiimdar’
sloganiyla ipek halilara yansittiginiz ‘7
Tepe 7 Hiikiimdariyla istanbul’ kitabinizin
hazirlik asamasinda neler yaptiniz?

Boyle bir koleksiyon hazirlama fikri aklima
dusttigtinde, bu konuda sanatsal yontimiin
yeterli olmadigini diistinerek, profesyonel bir
ekiple yola devam etmenin dogru olacagina
kanaat getirdim. Bu ytizden Ttirkiyenin
onde gelen tezhip sanatcilarindan Niliifer
Kurfeyz ve Selim Saglam ile temasa gectim.
Projemi onlara ilettim ve bdyle bir koleksi-
yon i¢in kendilerinden &zel tasarimlar bekle-
digimi ifade ettim. Onlarda her hitktimdarin
donemindeki sanatsal detaylari kullanarak 7
muhtesem desen yarattilar. Boylece ilk defa
bir hali koleksiyonu i¢in, bir sanat¢i tarafin-
dan 6zel desenler tasarlanmis oldu.

Hem istanbul’'un hem de diinya tarihine
damga vurmus hiikiimdarlan; Byzas,
Constantinus, Theodosius, I. iustinianos
(ve Theodora), Fatih Sultan Mehmed,
Kanuni (ve Hiirrem) ve Atatiirk’ii ipek hali
motifleriyle bagdastirma fikri nasil olustu?
Guntimiizde ttiketici egilimlerini incelerse-
niz, ytksek gelir seviyesindeki kisilerin ézel
ve sinirl sayida tretilmis tirtinlere ragbet
ettigini goriirsiiniiz. Biz de bu koleksiyonu
yaratarak, miisterilere ‘Temali Hali’ sunmus
oluyoruz. Yani almis oldugu hali siradan bir
hali degil. Her desenin Istanbul'un tarihine
damga vurmus bir lideri simgeliyor olmasi ve
ayrica 77 adet tretilmis olmasi, musterinin,
kendisini ‘ayricalikl’’ hissetmesini sagliyor.

‘7 Tepe 7 Hiikiimdanyla istanbul’ kitabini
hazirlarken kimlerle ¢alistiniz? Bu
calismada ozellikle hali sektoriinden fikir
alisverisi yaptiginiz isimler oldu mu?
[stanbul’a emegi gecen 7 hitkiimdar ve onla-
rin donemlerindeki ¢nemli olaylar anlatan
kitabimu1 eski bir rehber olmam sebebiyle
kendim yazdim. Boyle bir koleksiyon ve
kitap hazirlama fikri yillardan beri aklimda
oldugu icin, konuyla ilgili kitaplar uzun

bir stiredir toplamaktaydim. Koleksiyon,
[stanbul'un bagkentlik yapug 3 6nemli
donemi Roma, Bizans, Osmanh ve Tturkiye
Cumhuriyeti dénemini kapsiyor. Bu ytizden
kitapta bu 4 dénemin sanatsal tsluplar: da
ayrica anlatiliyor. Elbette bu konularda Ni-
lufer Kurfeyz ve Selim Saglam'in fazlasiyla
katkilar1 oldu. Kitabin grafik tasarimim ise,
konusunda uzman iki isim; Hami Ozbek ve
Alican Metin yapt1.

ipek halinin Tiirk kiiltiirindeki

yerinden bahseder misiniz?

Osmanli zamaninda ipek hali, sadece sa-
raylarda kullanilmak tizere ve yurt disin-
daki ¢nemli kisilere hediye verilmek tizere
tiretilirdi. Ancak giintimtiz toplumunda,
kendisini ayricalikhl hissetmek isteyen bir
miisteri kitlesi ve yatinm amach dtistinen
bir kitle tarafindan talep ediliyor. Ipek hals;
ince iple dokunuyor olmasi sebebiyle cok
detayli desen calismalarina mtsaade ediyor.
Diger halilara nazaran ¢ok fazla renk sayi-
styla birbirinden giizel desenler yaratmak
miimkiindtr. Bu ytizden Osmanh dénemi

kumasglarin padisah kaftanlarinin ipek halya
uyarlanmast, ortaya olagantistii sonugclar
cikardig biliniyor. Yasadigimiz cografyanin
kiiltiirel zenginlikleri ve bu zenginliklere ait
detaylarin ipek haliya uyarlanmasi biz ima-
latcilar i¢in bitmek titkenmek bilmeyen bir
ilham kaynagidir.

ipek hali eski donemlerde oldugu kadar
giiniimiizde de cokga tercih ediliyor.

Sizce bunun sebebi nedir? ipek halinin
giiniimiize kadar ulasan bu etkisini,

ne tiir inovatif calismalarla daha da
yayginlastirmak gerekir?

Yasadigimiz cografyanin kilttirel zenginlikleri
ve bu zenginliklere ait detaylarin ipek haliya
uyarlanmasl biz imalatcilar icin bitmek tiiken-
mek bilmeyen bir ilham kaynagidir. Bu kay-
nagm profesyonelce kullanilmas: ipek haliya
olan talebin devam etmesinin en biiytik sebe-
bidir. Bu detaylar trend renklerle kullanildig:
zaman, her zaman talep edilen ve katma de-
geri yiiksek olan trtinler ortaya ¢ikacaktir.

Hali sektériinde 6nemli bir paya sahip
olan ipek halinin ihracatinin daha da
fazla artinlmasi icin neler yapilmasini
onerirsiniz? Bu tiir calismalarin ihracata
etkisinin olacagini diisiiniiyor musunuz?
Ontimtizdeki donemde iki nemli tiiketim
toplumu olmaya aday Cin ve Rusya’da sek-
torel fuarlarin siklastirilmasini talep ederim.
Ayrica yurt dist ofis ve fuarlarin kagit tize-
rindeki finansman desteginin pratik olarak
islemesini ¢neririm.




GOSTERGELER TURKIYE HAZIR GIYIM VE KONFEKSIYON IHRACATI

2013 2014

2013 2014 ocak| TOPLAM ocak|  TOPLAM| 2013 - 2014
EYLUL EYLUL | DEGISIM % evLoL| ONF.DA eyLoL| KONF/DA|  DEGisiM
1000 $ 1000 $ 1000 % PAY % 1000 PAY % %
ALMANYA 297,270 305,434 27| 2,785,561 25| 3,062,722 213 9.9
INGILTERE 183,161 225,243 23.0| 1,580,056 122| 1,862,602 13.0 17.9
ISPANYA 129,494 156,163 206| 1,087,297 84| 1263469 8.8 16.2
FRANSA 88,029 82,139 6.7 844,421 6.5 882,385 6.1 45
HOLLANDA 65,255 72,359 109 694,676 54 744,342 5.2 7.1
ITALYA 41,769 44,639 6.9 533,155 41 538,726 3.7 1.0
IRAK 59,017 72,827 234 396,581 31 466,786 32 17.7
DANIMARKA 38,290 35,023 -85 367,036 2.8 396,599 2.8 8.1
ABD 48,940 49,763 17 336,594 26 354,200 25 5.2
POLONYA 33,665 43,598 29.5 246,117 19 345,075 24 40.2
iLK 10 ULKE TOPLAMI 984,889 1,087,189 8,871,495 9,916,908
ROMANYA 32,548 56,441 73.4 187,478 14 339,632 24 81.2
BELCIKA 33,847 30,045 1.2 306,897 24 319,535 22 41
RUSYA FEDERASYONU 40,160 29,990 -253 328,630 25 295,394 21 -10.1
SUUDI ARABISTAN 27,319 25,899 5.2 212,616 16 238,537 17 12.2
ISVEG 23,520 22,086 6.1 223,355 17 230,028 16 3.0
UKRAYNA 41,289 47,080 14.0 247,270 19 200,873 14 -18.8
ISRAIL 21141 26,599 25.8 147,946 11 179,767 13 215
SLOVAK CUMHURIVETI 12,217 8,153 -333 96,074 07 147,424 10 53.4
CEZAYIR 18,087 17,283 4.4 121478 09 116,387 08 -4.2

BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI 10,768 13,299 235 107,652 0.8 14,116 0.8 6.0
iLK 20 ULKE TOPLAMI 1245785 1,364,063 5 10,850,892 12,098,601

AB (28) TOPLAMI - 1,063,646 1,176,169 9,598,438 741| 10,833,907
TOPLAM HAZIR GIYIM VE

KONFEKSIYON IHRACATI

1,514,552 1,669,815 . 12,947,137 100.0 14,377,293

TURKIYE HAZIR GiYiM ve KONFEKSIYON

HAZIRGIYIM ve KONFEKSIYON IHRACATININ AYLIK SEYRI |H RACATINDA |TK|B' | N PAYI
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‘2074 yilinin 9 aylik déneminde hazir giyim ihracati Romanya’ya % 81;
Slovakya'ya % 53; Polonya'ya ise % 40 ile olagandtistii artislar sergiledi.
Catisma ortaminin hiikiim stirdiigi Rusya ve Ukrayna pazarlarinda ise %10
ve %18 diizeylerinde ihracat diistisii yasandi. ’



TURKIYE TEKSTIL IHRACATI GOSTERGELER

2013 2014

2013 2014 ocak| TOPLAM ocak|  TOPLAM| 2013 - 2014
EYLUL EYLUL | DEGISIM % EvLiL| KONF.DA eyLoL| KONF/DA|  DEGISIM
1000 $ 1000 $ 10006 PAY % 10004 PAY % %
ITALYA 81,987 85,875 47 622,418 10.0 697,214 104 12.0
RUSYA FEDERASYONU 94,687 74,818 -21.0 808,756 13.0 603,133 9.0 -25.4
ALMANYA 38,295 40,237 5.1 318,315 5.1 336,548 5.0 5.7
INGILTERE 28,557 30972 8.5 236,066 3.8 277,200 41 174
ROMANYA 29,114 29,791 23 235,647 3.8 259,236 39 10.0
UKRAYNA 31,847 39,032 26 204,128 33 247,873 3.7 14
iRAN 25,178 33,237 32.0 167,010 2.7 246,000 37 473
ABD 25,639 27,959 9.1 234,553 3.8 236,806 35 10
BULGARISTAN 27,039 28,085 39 218,325 35 225,568 34 33
POLONYA 28,857 27,752 3.8 200,880 3.2 215,906 3.2 7.5
iLK 10 ULKE TOPLAMI 411,200 417,759 : 3,246,098 3,345,483
MISIR 22,180 23,263 49 183,567 3.0 207,075 31 12.8
ISPANYA 18,888 22,592 196 167,703 2.7 194,989 2.9 16.3
FAS 18,357 19,376 55 163,540 26 165,803 25 14
IRAK 6,868 22,062 2212 43,937 07 160,142 24 264.5
TUNUS 19,210 17,71 7.8 138,014 2.2 14,13 2.1 2.2
HOLLANDA 13,517 15,688 16.1 12,441 18 135,498 2.0 20.5
BELCIKA 13,648 15,174 1.2 115,407 19 125,784 19 9.0
FRANSA 12,985 1,830 -89 112,369 18 114,883 17 2.2
CiN HALK CUMHURIYETI 10,653 14,137 327 147,163 24 110,680 16 -24.8
YUNANISTAN 10,439 1,074 6.1 97,585 16 105,390 16 8.0

ILK 20 ULKE TOPLAMI 557,946 590,664 . 4,527,824 4,806,841
AB (28) TOPLAMI 352,844 368,473 . 2,806,076 45.2 3,112,949

TOPLAM

- 753,835 821,506 . 6,204,797 100.0 6,726,984
TEKSTIL IHRACATI

TURKIVE TEKSTIL ve HAMMADDELERI
IHRACATINDA ITKiB'IN PAYI

TEKSTIL ve HAMMADDELERI| iHRACATININ AYLIK SEYRI
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b Tekstil ve hammaddeleri sektériiniin yiikselen pazarlari Irak, iran ve Ukrayna
oldu. Ocak-Eyliil dsneminde Rusya ve Cin’e satislar % 25 oranlarinda
geriledi. Ingiltere, Ispanya ve Hollanda gibi Bati Avrupa iilkelerine
ortalamanin iki kati lizerinde ihracat artisi kaydedildi. ’



GOSTERGELER TURKIYE DER| VE DERI URUNLERI| I[HRACATI

2013 2014

2013 2014 ocAk| TOPLAM ocak|  TOPLAM| 2013 - 2014
EYLUL EYLUL | DEGISIM % evLoL| ONF.DA eyLoL| KONF/DA|  DEGisiM
1000 $ 1000 % 10004 PAY % 10004 PAY % %
RUSYA FEDERASYONU 45,399 53,306 174 354,171 25.6 296,803 213 -16.2
ITALYA 9,950 9,112 -84 102,037 7.4 119,897 8.6 175
ALMANYA 8,759 10,020 14.4 85,782 6.2 98,432 7.1 14.7
IRAK 10,812 12,472 15.3 84,080 6.1 93,951 6.7 n7
INGILTERE 6,348 7,875 24.0 51,788 37 65,880 47 27.2
FRANSA 7,524 6,879 -8.6 56,990 41 56,916 41 -0.1
CIN HALK CUMHURIVETI 7,610 7,652 05 58,656 42 48,624 35 -17.1
UKRAYNA 8,252 6,100 -26.1 52,659 3.8 48 357 35 -8.2
SUUDI ARABISTAN 3,879 3,681 5.1 36,751 2.7 33,740 24 -8.2
HONG KONG 4,682 2,941 -37.2 43,337 31 31,986 23 -26.2
iLK 10 ULKE TOPLAMI 113,216 120,036 : 926,251 : 894,586
ABD 4,349 4,529 42 25,368 18 27,901 2.0 10.0
ISPANYA 1,210 3,141 159.6 14,369 1.0 20,662 15 438
BULGARISTAN 1,529 2,741 79.2 16,715 12 17,618 13 5.4
ROMANYA 1,270 1873 475 15,419 11 15,827 11 26
GUNEY KORE 1,403 2,222 58.3 1,928 09 15,401 11 29.1
HOLLANDA 1,487 1,540 36 15,623 11 14,776 11 5.4
CEZAYIR 325 905 178.0 9,116 0.7 14,010 1.0 537
BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI 2,289 1,026 -55.2 16,424 12 13,194 09 -19.7
AVUSTURYA 1937 1,809 -6.6 13,319 10 13,003 09 24
LIBYA 1,024 572 -44.2 1,195 08 12,574 09 123

ILK 20 ULKE TOPLAMI 130,040 140,394 1,075,728 1,059,552 759 -15

AB (29 TOPLAM

TOPLAM DERI ve DERI

- . 175,967 183,513 43 1,383,088 100.0 1,396,027 100.0 0.9
URUNLERI IHRACATI

TURKIYE DERi ve DERi MAMULLERI
IHRACATINDA ITKiB'IN PAYI

DERI ve DERi MAMULLERI iHRACATININ AYLIK SEYRI
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6 Rusya’daki savas atmosferi en sert bicimde deri sektériinii vurdu. Geleneksel
olarak bir numaral pazar olan Rusya’ya ihracatta % 16’k diisiis yasandi.
Cin ve Hong Kong'a da ihracatta kayip yasayan sektériin yiikselen pazarlari,
italya, Ingiltere, ispanya ve Giiney Kore oldu. ,



TURKIYE HALI IHRACATI GOSTERGELER

2013 2014

2013 2014 ocAk| TOPLAM ocak|  TOPLAM| 2013 - 2014
EYLUL EYLUL | DEGISIM % evLoL| ONF.DA eyLoL| KONF/DA|  DEGisiM
1000 $ 1000 % 10004 PAY % 10004 PAY % %
SUUDI ARABISTAN 18,108 30,394 67.8 265,873 16.9 297,730 174 12.0
BIRLESIK DEVLETLER 19,881 25,283 27.2 155,216 99 193,665 13 24.8
IRAK 28,180 30,960 9.9 98,830 6.3 105,296 6.2 6.5
LIBYA 13,236 4377 -66.9 157,309 10.0 96,616 5.7 -38.6
ALMANYA 8,349 12,116 45,1 74,942 48 88,228 5.2 177
BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERi 5,026 7,398 472 48,040 31 58,637 34 221
BIRLESIK KRALLIK 4,222 6,233 476 38,166 24 57,505 34 50.7
MISIR 2,741 7,542 1751 27,848 18 49,885 2.9 79.1
CiN HALK CUMHURIYETI 3,469 3,281 -5.4 33,576 21 41374 24 232
RUSYA FEDERASYONU 5,624 6,500 15.6 40,954 26 37,673 2.2 -8.0
iLK 10 ULKE TOPLAMI 108,837 134,082 940,754 1,026,609
POLONYA 2,378 3917 64.7 21,786 14 27,768 16 275
TURKMENISTAN 3,139 3,836 222 24,812 16 27,091 16 9.2
CEZAVIR 2477 3377 36.3 18,583 12 24,114 14 29.8
AZERBAYCAN-NAHCIVAN 5,566 4,578 -17.8 27,346 17 23,695 14 134
JAPONYA 1,649 2,609 58.2 25,334 16 22,742 13 -10.2
ISRAIL 2,025 3,661 80.8 18,940 12 21,406 13 13.0
MACARISTAN 424 1121 164.7 10,268 07 21316 12 107.6
ITALYA 1,621 2,393 476 16,273 1.0 2,219 12 304
ROMANYA 2,549 3,357 317 17,775 11 21182 12 19.2

BELGIKA 1,896 2,727 43.8 21,774 1.4 20,579 1.2 -5.5
ILK 20 ULKE TOPLAMI 132,561 165,658 25.0 1,143,644 729 1,257,720 73.6 10.0

AB (28) TOPLAMI

TOPLAM
. 182,024 222,390 22.2 1,563,351 100.0 1,708,208 100.0 8.8
HALI [HRACATI

. TURKIYE HALI
IHRACATINDA {TKiB'IN PAYI
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Hali sektériiniin en 6nemli pazan olan Kérfez lilkelerine satislar olumlu seyir
izlerken, asil biiyiik degisim Misir, ingiltere ve ABD pazarlanina satislarda
gerceklesti. 9 aylik dénemde Misir’a ihracat % 79, ingiltere’ye % 50 artti.

Cin’e ihracat %23 yiikseldi ve en 6nemli 9'uncu pazar haline geldi. ,



GOSTERGELER SEKTOREL BAZDA IHRACAT RAKAMLARI

SEKTOREL BAZDA iIHRACAT RAKAMLARI -1000 $

AGUSTOS OCAK-EYLUL SON 12 AYLIK

Degisim | Pay(14) Degisim | Pay (14) Degisim | Pay(14)
SEKTORLER 2013 204 | (14/13) (%) 2013 2014 | (14/13) (%) | 2012/2013 | 2013 /2014 | (14/13) (%)

I. TARIM 1,831,277 1,907,433 b 15,067,528 15,989,405 ) 20,569,130 22,263,036
A. BITKISEL URUNLER 1257996 1325413 54 100 | 10428449 | 10914066 47 92| 14404258 | 15382085 6.8 9.8
Hububat, Bakliyat, Yagh Tohurmlarve Mam. 552,543 554,511 04 42 4,706,119 4903297 42 41 6,291,821 6,781,820 78 43
Yas Meyve ve Sebze 126574 16241 283 12 1434337 1506,862 51 13 2,201,845 2423490 101 15
Meyve Sebze Mamulleri 126,892 134,641 61 10 942,568 1043398 107 09 1,295,959 1430821 04 09
Kuru Meyve ve Mamulleri 156,917 132959 -153 10 989,221 970,385 -19 08 1440941 1419418 -15 09
Findik ve Mamulleri 205306 218,105 53 16 1219132 1440821 182 12 1776657 1991665 121 13
Zeytin ve Zeytinyagi 30,890 15412 -501 01 363674 173,062 -524 01 425612 248356 415 02
Titdn ve Mamulleri 52909 101496 918 08 714,406 809,365 B3 07 894,309 1,001,045 n9 06
Sis Bitkileri 5360 5879 97 00 58330 66,878 B4 01 77116 84,870 101 01
B. HAYVANSAL URUNLER 7163 192718| 126 14| 1437109 1694705 79 14 1916119 2,245,151 72 14
Su Uriinleri ve Hayvansal Mamuller 763 192718 126 14 143709 1694,105 79 14 191619 2245151 172 14
C. AGAC VE ORMAN URUNLERI 402117 389302 -32 29 3201971 3381233 56 29 4248752 |  4,635800 91 29
Agac Mamulleri ve Orman Uriinleri 402117 389,302 -32 29 3201971 3381233 56 29 4,248,752 4,635,800 91 23

Il SANAYi 10212671 10,999,639 A 5 87973452 93323728 ) f 17512583 124,369,409
A.TARIMA DAYALI iSLENMi§ URUNLER 1,M,3887 1227409 104 92 9,157,236 9,831,218 74 83| 12234989 13199,517 79 84
Tekstil ve Hammaddeleri 753,895 821506 90 62 6,204,797 6726984 84 57 8,253,839 8910,078 80 57
Deri ve Deri Mamulleri 1753967 183513 43 14 1383,088 1396,027 09 12 1837838 1,955,206 64 12
Hali 182,024 222390 22 17 1,569,351 1,708,208 88 14 214331 2334232 89 15
B. KIMYEVi MADDELER VE MAM. 1401854 1,517,882 83 n4| 1287197| 13404563 41 mn3 17481018 17963771 28 na
Kimyevi Maddeler ve Mamulleri 14018%4 1517882 83 n4 12871967 134045563 41 mn3 17481018 1796377 28 n4
C. SANAYi MAMULLERI 7698930 8,254,349 72 621| 65944250  70,087910 63 593 | 87796576 93,206,121 62 591
Hazirgiyim ve Konfeksiyon 1514552 669,815 103 126 12,947,137 4377293 mno 122 7027744 18,790,237 04 m9
Otomotiv Endistrisi 1955643 1959,784 02 a7 15,713,345 16930625 77 ‘3 20,739,807 22513730 86 ‘3
Gemi ve Yat 12927 82221 -364 06 961218 876,987 -88 07 1170451 1079360 -78 07
Elektrik - Elektronik Mak. Biligim 1034167 1,093,298 57 82 8397879 8929128 63 76 447,043 12,225,255 68 78
Makine ve Aksamlan 480,638 532,652 108 40 4,240,615 4527601 68 38 5,634,060 6,081578 79 39
Demirve Demir Digi Metaller 593124 610,787 30 46 507,10 5390,578 63 46 6,736,130 749308 61 45
Celik 1,018,042 1083514 70 82 10456133 10,109,560 -33 86 14,189,812 BA7217 -51 85
Cimento Cam Seramnik ve Toprak 264,059 260,028 -15 20 2399818 2407645 03 20 3158833 360,371 00 20
Miicevher 204,095 405284 986 30 1630643 1,872,630 148 16 2,223,861 2495483 122 16
Savunma Sanayii 14,505 160,587 402 12 986,292 121,824 229 10 1322667 1614,336 221 10
ikimlendirme Sanayii 382215 381387 -02 29 3,056,832 3367981 102 28 4043403 4510344 ns 29

DigerSanayi Uriinleri 8,619 8992 82630 85989 N ! 102,765 108,002
11l. MADENCILIK 441658 387553 3790253 3547664 . 4792264
Madencilik Uriinleri 441658 387,553 -123 29 3,790,253 3,547,664 4,954,646 4,792,264

TOPLAM (TiM) 12/485,605 . 106831233 | 112,860,797 ! 143036358 | 151424709
ihracatc) Birlikleri Kaydindan Muaf inracat 4966848 5364334 I ! 831,021 623021

TOPLAM(TIM+TUIK) 12,485,605 13,294,625 ! m,798,081 18225131 3 1000 151347380 157,654,920

* Son 12 aylik donem igin ilk 11 ay TUIK, son ay TiM rakami kullamilmistir.
* Ocak-Eylul dénemi icin ilk 8 ay TUIK, son ay TIM rakami kullaniimistir.

Hazir Giyim ve Konfeksiyon
% 12.20

Tekstil ve Hammaddeleri
% 5.70

Deri ve Deri Mamulleri
% 1.20

Hah
% 1.40

. TURKIYE GENELI
IHRACATTA iTKIB'IN PAYI

TUM SEKTORLER iTKIB
% 86.0 % 14.0
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MAKRO EKONOMIK VERILER GOSTERGELER
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5 Gelisen Pazarlar ve Gelismekte Olan Ulkeler

]

A .

g

85

80 \/“

75 -\
70

\ Y
N

\
\J

v

V]

2013 yilinda %41
oraninda biyliyen
Tlrkiye ekonomisi,
2014 yiliilk yansinda
%3,3 biyiime kaydetti.

2014 yili Eyldl ayinda
kapasite kullanim
orani %74,4 olarak

gerceklesti.

Sanavyi tretim endeksi,
2014 yili Agustos
ayinda 114,9 (2010=100)
oldu ve bir dnceki yilin
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Satinalma Yoneticileri
Endeksi (PMI) degeri,
2014 yili Eylul ayinda

bl 50,4 olarak bir onceki

ay degerinin (50,3)
uzerinde gerceklesti.
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Enflasyon, 2014 yili
Eyldl ayinda, dnceki
yihn ayni ayina gére,
TUFE'de % 8,86
oraninda, YI-UFE'de
ST —YLOFE ise % 9,84 oraninda
artti.
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2014 Temmuz
déneminde igsizlik
g orani %9,8, mevsim
4 etkisinden arindinimis
: issizlik oraniise % 10,4
dizeyinde gerceklesti.
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MAKRO EKONOMIK VERILER GOSTERGELER
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2014 Ocak-Agustos
déneminde dogrudan
yabanci yatinm tutari

onceki yilin ayni
dénemine gére % 9,8
artarak 8,6 milyar dolar
oldu.
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OCAK-AGUSTOS 2014

H Gida, igecek ve Tiitiin

M Tekstil

W Petrol

® Kimyasallar ve Sunni Elyaf

W Plastik triinler ve Kauguk

B Metalik Olmayan Mineraller

= Ana Metaller ve Fabrikasyon Metaller
B Makinecilik ve Techizat

1 Elektrikli ve Optik Donanim

= Ulagim Araglar

I Diger

imalat Sanayiindeki
Yatinmlarin Sektorel
Dagilimi (%)
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Hollanda

na

ingiltere

297

65

799

Rusya

871

173

721

italya

145

109

456

Azerbaycan

796

240

414

Almanya

319

Japonya

493

353

79
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Norveg

30

6

170

Suudi Arabistan

243

158

148

ABD

326

295

138

Lilksemburg

294

150

129

BAE

176

7

83

Fransa

222

199

82

ispanya

531

460

69

Hong Kong

12

m

67

isvigre

202

163

62

Bahreyn

94

64

57

Avusturya

659

650

a2

Guney Afrika

221

0

42

od>>< 6h £KGO ‘°°‘“| ‘9 ‘" I I 2

Kuveyt

21

191

39
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ADRESLER

Tiirkiye ihracatgilar Meclisi (TiM)
Tel: 0212 454 04 90

Faks: 0212 454 0413

e-posta: tim@tim.org.tr
internet: www.tim.org.tr

BIiRLIKLER

Akdeniz ihracatc Birlikleri (AKIB)
Tel: 03243253737

Faks: 0324 325 4142

e-posta: arge@akib.org.tr
internet: www.akib.org.tr

Antalya ihracatcilar Birligi (AiB)
Tel: 0242 31180 00

Faks: 0242 31179 00

e-mail: aib@aib.gov.tr
www.aib.gov.tr

Denizli ihracatilar Birligi (DENIB)
Tel: 0258 274 66 88

Faks: 0258 274 72 22-62
e-posta: denib@denib.gov.tr
internet: www.denib.gov.tr

Dogu Anadolu ihracatcilar Birligi (DAIB)
Tel: 0442 21411 85-86

Faks: 0 442 214 11 89-90

e-posta: daibarge@daib.org.tr
Internet: www.daib.org.tr

Dogu Karadeniz ihracatcilar Birligi (DKiB)
Tel: 0462 32616 01

Faks: 0462 326 94 01- 02

e-posta: dkib@dkib.org.tr

internet: www.dkib.org.tr

Ege ihracatg) Birlikleri (EiB)
Tel: 0232488 60 00

Faks: 0232 488 6100
e-posta: eib@egebirlik.org.tr
internet: www.egebirlik.org.tr

Giineydogu Anadolu ihracatc Birlikleri
(GAiB)

Tel: 034221105 00

Faks: 0342 21105 09

e-posta: gaib@gaib.org.tr

internet: www.gaib.org.tr

istanbul Tekstil ve Konfeksiyon
ihracati Birlikleri (ITKiB)

Tel: 0212454 02 00

Faks: 0 212 454 02 01

internet: www.itkib.org.tr

istanbul ihracatci Birlikleri (iiB)
Tel: 0 212 454 05 00

Faks: 0 212 454 05 01

e-posta: iib@iib.org.tr
internet: www.iib.org.tr

istanbul Maden ve Metaller ihracatgl
Birlikleri (IMMiB)

Tel: 0212 454 00 00

Faks: 0 212 454 00 01

e-posta: immib@immib.org.tr
internet: www.immib.org.tr

Karadeniz ihracatci Birlikleri (KiB)
Tel: 0454 216 24 26

Faks: 0 454 216 48 42

e-posta: kib@kib.org.tr

internet: www.kib.org.tr

Orta Anadolu ihracatc Birlikleri (OAIB)
Tel: 0312 447 27 40

Faks: 0312 446 96 05

e-posta: info@oaib.org.tr

internet: www.oaib.org.tr

Uludag ihracatc Birlikleri (UiB)
Tel: 0 224 2191000

Faks: 0 224 2191090

e-posta: uludag@uib.org.tr
internet: www.uib.org.tr

DERNEKLER

Adana Giyim Markalar Dernegi (AGIMAD)
Tel: 03224535321
Internet: www.agimad.org

Ankara Giyim Sanayicileri Dernegi
Tel: 031247370 75 (pbx)

Faks: 03124737077

e-posta: info@agsd.org.tr
internet: www.agsd.org.tr

Ayakkabi Yan Sanayicileri Dernegi (AYSAD)
Tel: 021254936 12

Faks: 0212 549 36 22

e-posta: info@aysad.org

internet: www.aysad.org

Birlesmis Markalar Dernegi (BMD)

Tel: 0212320 82 00

Faks: 0212320 82 03

e-posta: info@birlesmismarkalar.org.tr
internet: www.birlesmismarkalar.org.tr

Corap Sanayicileri Dernegi (CSD)
Tel: 02124383208

Faks: 0212 438 32 09

e-posta: csd@csd.org.tr
internet: www.csd.org.tr

Tiirkiye Denim Sanayici ve isadamlan
Dernegi (DENIMDER)

Tel: 0212 4747530

Faks: 0212 550 39 92

e-posta: info@denimder.com
internet: www.denimder.org.tr

Ege Giyim Sanayicileri Dernegi (EGSD)
Tel: 0232446 46 93

Fax: 0232 4411043

e-posta: info@egsd.org.tr

internet: www.egsd.org.tr

Ege Tekstil ve Konfeksiyon
Makine Saticilar Dernegi
Tel: 0232448 99 04

istanbul Giimriik Miisavirleri Dernegi
Tel: 0212 249 45 00

Faks: 0212 252 09 62
e-posta:info@igmd.org

internet: www.igmd.org

istanbul Nakig Sanayicileri Dernegi (INSAD)
Tel: 0 212 556 58 87

Faks: 0 212 644 88 95

e-posta: posta@insad.org.tr

internet: www.insad.org.tr

istanbul Tekstil Ureticileri Dernegi (iTUD)
Tel: 021251238 69
Faks: 021251238 70

Konfeksiyon Yan Sanayicileri Dernegi
(KYSD)

Tel: 02124381296 - 97

Faks: 02124381298

e-posta: kysd@kysd.org.tr

internet: www.kysd.org.tr

Laleli Sanayici ve

isadamlan Dernegi (LASIAD)
Tel: 0212516 90 52 - 53
Faks: 0212 458 12 50
e-posta: lasiad@lasiad.org.tr

Merter Sanayici ve

is Adamlan Demegi (MESIAD)
Tel: 0212643 47 22

Fax: 0212 553 80 80

e-posta: mesiad@mesiad.org.tr
internet: www.mesiad.org.tr

Moda Tasanimcilar Dernegi (MDT)
Tel: 0212 296 90 45

Fax: 0212 296 90 47

internet: www.mtd.org.tr

Osmanbey Tekstilci
isadamlan Dernegi (OTIAD)
Tel: 021223192 85

Faks: 0212 23189 46
e-posta: otiad@otiad.org.tr
internet: www.otiad.org.tr

Orme Sanayicileri Dernegi (ORSAD)
Tel: 0212 637 68 05

Faks: 0 212 637 68 07

e-posta: orsad@orsad.org.tr
internet: www.orsad.org.tr

Rus Tiirk isadamlan Birligi (RTiB)
Tel: 007 495 51413 74

Faks: 007 495 51413 75

e-posta: info@rtib.com

internet: www.rtib.com

Tekstil Aksesuar Sanayi isadamlari Dernegi
(TASIAD)

Tel: 0212 557 07 07

Tel: 0212 557 29 64

e-posta: tasiad@tasiadaksesuar.org
internet: www.tasiadaksesuar.org

Tekstil Etiketcileri Dernegi
Tel: 0212 565 32 06

Faks: 0212 565 32 06
e-posta: info@etider.org
internet: www.etider.org

Tescilli Markalar Dernegi (TMD)

Tel: 0212 245 69 29

Faks: 0 212 249 27 87

e-posta: info@tescillimarkalar.org.tr
internet: www.tescillimarkalar.org.tr

Ttirkiye Ev Tekstili Sanayicileri
ve isadamlan Demegi (TETSIAD)
Tel: 0212 292 04 04 (pbx)

Faks: 0212292 23 04

e-posta: info@tetsiad.org
internet: www.tetsiad.org

Tiim i¢ Giyim Sanayiciler Dernegi (TIGSAD)
Tel: 02124386515

Fax: 0212 438 65 16

e-posta: info@tigsad.org

internet: www.tigsad.org

Tiirkiye Ayakkabi Sanayicileri Dernegi
(TASD)

Tel: 02125437171

Faks: 02125497117

e-posta: info@tasd.com.tr

internet: www.tasd.com.tr

Tirk Deri Konfeksiyonculan Dernegi (TDKD)
Tel: 0212 665 27 47

Faks: 0212 546 77 53

e-posta: info@tdkd.org.tr

internet: www.tdkd.org.tr

Tiirkiye Dis Ticaret Dernegi (TURKTRADE)
Tel: 0212 272 69 81

Faks: 0212 275 5136

e-posta: info@turktrade.org.tr

internet: www.turktrade.org.tr

Tirkiye Giyim Sanayicileri Dernegi (TGSD)
Tel: 021263976 56

Faks: 02124516113

e-posta: tgsd@tgsd.org.tr

internet: www.tgsd.org.tr

Tekstil Boya ve Madde ihracatgilan Dernegi
(TEKS-BOYA DER)

Tel: 0212 26180 85 - 86

Faks: 0212 26102 33

Tiirkiye Triko Sanayicileri Dernegi (TRISAD)
Tel: 0212 438 06 60

Faks: 0212 438 00 98

e-posta: info@trisad.org

internet: www.trisad.org

Tirkiye Tekstil Terbiye Sanayicileri Dernegi
(TTTSD)

Tel: 0282758 35 64

Faks: 0282758 35 66

e-posta: info@tttsd.org.tr

internet: www.tttsd.org.tr

KURUMLAR

T.C. Ekonomi Bakanligi

Tel: 0312204 75 00

e-posta: info@ekonomi.gov.tr
internet: www.ekonomi.gov.tr

T.C. Bilim, Sanayi ve Teknoloji Bakanhg
Tel: (312) 20150 00

Faks: (312) 219 67 38

www.sanayi.gov.tr

Gimriik ve Ticaret Bakanhgi
Tel: 0 312 306 87 59-60

Faks: 0 312 3068765
www.gtb.gov.tr

Tiirkiye istatistik Kurumu (TUIK)
Tel: 0 312 4100410
www.tuik.gov.tr

Kiigiik ve Orta Olgekli isletmeleri Gelistirme
ve Destekleme Idaresi Bagkanligi (KOSGEB)
Tel: 0312 595 28 00

Faks: 0312368 0715

e-posta: kos@kosgeb.gov.tr

Internet: www.kosgeb.gov.tr

Rekabet Kurumu

Tel: 031229144 44

Faks: 0312 266 79 20

e-posta: webmaster@rekabet.gov.tr
Internet: www.rekabet.gov.tr

Sosyal Giivenlik Kurumu
Tel: 0312207 80 00
Faks: 0 312 457 8100
Istanbul: 0 212 252 05 00
Internet: www.sgk.gov.tr

istanbul Vergi Dairesi Baskanlig!
Tel: 0212 453 82 00

Faks: 0212 523 60 66

e-posta: mdakin@ivdb.gov.tr
internet: www.ivdb.gov.tr

SENDIKA ve ODALAR

DISK Tekstil Sendikasi

Tel: 0212 637 29 00

Faks: 0212 637 29 09

e-posta: basinyayin@disktekstil.org
internet: www.disktekstil.org

Tiim Dokuma, iplik, Trikotaj ve Giyim
Sanayi iscileri Sendikasi (0Z iPLIK-i5)
Tel: 0312 232 06 07

Faks: 031223199 55

e-posta: oziplik@oziplikis.org.tr
internet: www.oziplikis.org.tr

Tekstil Miihendisleri Odasi
Tel: 02324627716

Faks: 0232 46276 48
e-posta: tmo@tmo.org.tr
Internet: www.tmo.org.tr

Tirkiye Tekstil Sanayi

Isverenler Sendikasi

Tel: 0212344 0777

Faks: 0212 344 07 66

e-posta: info@tekstilisveren.org.tr
Internet: www.tekstilisveren.org

T. Tekstil, Orme ve Giyim

Sanayi Iscileri Sendikas! (TEKSIF)
Tel: 03124312170

Faks: 031243578 26

e-posta: info@teksif.org.tr

VAKIFLAR

iHKIB Egitim Vakfi

Tel: 0 212 454 0165-66
Faks: 0212 454 03 92
e-posta: vakif@itkib.org.tr
internet: www.ihkibev.org.tr

Tiirkiye Ayakkabi Sektérii Arastirma
Gelistirme ve Egitim Vakfi (TASEV)
Tel: 0212 470 5153

Faks: 0212470 5213

Tiirkiye Deri Vakfi (TURDEV)
Tel: 0212 558 23 02

Faks: 0212 558 22 96
e-posta: info@turdev.org
internet: www.turdev.org

Tirkiye Tekstil, Hazir giyim, Deri Sanayi
Teknoloji ve Tasarim Arastirma Gelistirme
Vakfi (TARGEV)

Tel: 0232488 6123

Faks: 0232488 6100

e-posta: targev@targev.org.tr

internet: www.targev.org.tr

Tiirk Tekstil Vakfi (TUTEV)

Tel: 0212 227 06 05

Faks: 0 212 227 07 05

e-posta: info@turktekstilvakfi.com
internet: www.turktekstilvakfi.com

Tiirk Dig Ticaret Vakfi (TDV)
Tel: 03122356510

Faks: 0312 2356515
e-posta: info@tdv.org.tr
internet: www.tdv.org.tr

SERBEST BOLGE

istanbul Atatiirk Havalimani
Serbest Bolgesi (iSBi)

Tel: 0212 468 22 00

Faks: 0212 465 00 09
e-posta: info@isbi.com.tr

Corlu Avrupa Serbest
Bolge Mudirliigii

Tel: 0282 692 10 54 (4hat)
Faks: 0 282 69110 59

istanbul Deri ve Endiistri
Serbest Bélge Mudiirliigii

Tel: 0216 394 18 87

Faks: 0 216 394 12 68

e-posta: desbas@desbas.com.tr

istanbul Trakya Serbest
Bélge Miidiirliigii (ISBAS)
Tel: 0212786 60 02

Faks: 0212786 60 33
e-posta: info@isbas.com.tr

GUMRUKLER

istanbul Gimriik ve Muhafaza
Basmudurligi

Tel: 021237732 05

Faks: 0212 243 50 56

Haydarpasa Gumriik Midrligi
Tel: 0216346 92 21
Faks: 0216 336 92 50

Erenkdy Gumrik Midarligi
Tel: 0216 364 29 75
Faks: 0216 364 29 85

istanbul Deri Serbest Bélge
Gumriik Midarligi

Tel: 0216 394 18 87

Faks: 021639419 21

A.H.L. Serbest Bélge Gumriik Miidirligii

Tel: 0212 465 00 63
Faks: 0212 465 00 70

Halkali Gimriik Maduirligt
Tel: 0212678 48 21
Faks: 0212 678 48 08

Ambarli Gimrik Midarligi
Tel: 021287570 71
Faks: 0212 87528 08

AH.L. Kargo Gumriik Midrligi
Tel: 0212 465 52 44
Faks: 02124655377

A.H.L. Yolcu Salonu Gumrik Miidirligii

Tel: 0212 465 52 49
Faks: 0212 465 52 54

Cerkezkoy Gimriik Midurligt
Tel - Faks: 0282726 58 61

Karakéy Yolcu Salonu
Gumrik Midurliga
Tel: 02122432139
Faks: 02122432179

Sabiha Gokgen Havalimani
Giimriik Midurligo

Tel: 0216 585 55 31

Faks: 0 212 585 55 36
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FILOFIBRA PAZARLAMA A.S.

Levent Caddesi Siiliin Sok. No: 34 1. Levent 34330 Istanbul

Tel: 90 212 283 38 60 (8 Lines) - Telefax: 90 212 283 38 59/ 283 00 21
email: filofibra@filofibra.com.tr - web: www.filofibra.com.tr
www.kingdom-china.com
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One of the biggest
suppliers of linen yarn
in the world



ikitelli OSB Mah. Eski Turgut Ozal Cad. No: 22 D ic Kapi No: 3B03

Basaksehir / istanbul - TURKEY
Tel: +90 212 671 03 74 (pbx) Fax: +90 212 671 03 75
www.polarflc.com
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