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Hatemo lu bu yaz kendine güve-
nen erkeklerin tercihi olmaya 
devam ediyor  Y llard r sahi  
oldu u tecrübeyi, yenilikçi bak  

aç s yla birle tirerek olu turdu u 
erkek Hatem Sayk  ve Html koleksi-

yonlar , günün trendlerine uygun 
olarak, i te, davette ve sair 

zamanlarda giyilmek üzere 
sade bir kl k sunuyor  Bu 
sezonda lacivert, beyaz, 
k rm z  renklerin a rl kl  
oldu u koleksiyonlar ile 
farkl  detaylar, düzgün 
kesim ekilleri, talyan 
tarz  slim tak m elbiseler 
dikkat çekiyor  2  tak m 
elbiseye ekstra yüzde 
20 indirim ya an 
Hatemo lu, ma azalar-
da bulunan terzilerle 
normal tak m elbisele-
ri zel saten yakalar 
ve saten dü meler 
ile smokine çevire-
rek, k bir tak m ola-

rak kullan lmas na 
yard mc  oluyor

NakedCat’te
Moda tasar mc s  üç arkada  taraf ndan 2011 y l nda kurulan 
NakedCat, yeni koleksiyonunu moda severlerin be enisine sundu  
Tasar mlar n  cesur ve ki ilikli olarak tan mlayan NakedCat tasa-
r mc lar , taki çi olmak yerine taki  edilen kad nlara ürünler tasar-
lad klar n  belirtiyorlar  Ürünlerinin karakteristik ya s  olan k ve 
rahat çizgiler, asilik ve kad ns l  bir arada bulundurarak NakedCat 
kad n n  zgür k l yor  Yaza zarif ve modern çizgilerle girmek iste-
yenler için NakedCat s ra d  alternatifler sunuyor

ta  e de e e de
Ev tekstili modas na y n veren TAÇ, 

çocuklar  ve gençleri en sevdikleri çizgi 

film kahramanlar yla bulu turmaya 

devam ediyor  Zorluteks Tekstil Grubu 

markalar ndan TAÇ, Türkiye de ilk 

defa lisansl  stor erde üretimi 
gerçekle tirerek Türk Tekstil 
Sekt rü nde bir yenili e daha 
imza at yor  Disney karakterlerinden 

S iderman e, irinler den
Pe ee ye kadar 10 farkl  
desen seçene ine sahi  
lisansl  stor erdeler TAÇ taraf ndan üretilerek 
sat a sunuldu

A d a  K ’da  

Erkek giyim markas  Abdullah Ki l , 2012 ilkbahar-yaz ceket kolek-
siyonunu erkeklerin be enisine sunuyor  220 gram  geçmeyen a r-
l klar yla, ilkbahar ve yaz d nemi kullan m na uygun Abdullah Ki l  
SeerSucker  ceketler ile erkekler, hem daha rahat hem daha k  

Abdullah Ki l  SeerSucker  ceketler  yüzde 100 amuklu kuma lar , 
k kesimi ve zenle tasarlanm  desenleri ile yaza merhaba diyor  

Lacivert-beyaz tikare ile aç k ve koyu mavi renklerin beyazla birle -
ti i düz ve çubuk çizgilerle olu turulan desen çe itlili ine sahi  ceket-
ler 4 ve 6 dro  seçeneklerine sahi  Ayr ca SeerSucker ceketler hem 
yar m hem de tam astar n kullan ld  farkl  çe itlerde üretildi

hedef k›sa k›sa
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ke ’ta  
Dockers n çift tarafl  giyilebilen khaki 

ortu ratik erkeklerin favorisi olacak  Bu ori-

inal ortun tek taraf  ori inal krem khaki renginde, 

di er taraf  ise kareli  Düz renkli taraf  tercih etti inizde 

dilerseniz açalar n z  k v rarak kareli desenin g rünme-

sini sa layabilirsiniz  Yaz n çimlere oturu  bohem bir ik-

ni e kat lmak ya da tatilde antik bir kentin kal nt lar n  

ke fe ç kmak isterseniz, kareli bir ortu tercih etmeniz 

idealdir  Ak amüstü  sevdiklerinizle bir yeme e ç k  

ard ndan geceyi gündüze ba lamak istedi inizde ise düz 

renkli ve gereken e yalar n z  alabilecek büyüklükte ce -

leri olan bir ort kurtar c n z olacakt r  Keyifli bir hafta 

sonu gündüz caddelerde, kafelerde turlarken ise açala-

r  k vr lan bir ortla hem k hem de rahat bir g rünüm 

sergileyebilirsiniz  

Dockersort

 
Ca  K e ’da  
Ener isini gençlikten alan Calvin Klein 
Jeans, reng renk tasar mlar yla g z 
dolduruyor  Do an n en güzel renk-
lerini tazelikten ve zgürlükten ald  
ilhamla birle tiren Calvin Klein Jeans, 
unise  ya am tarz n  yans tan kotlar -
n  kad n moda taki çilerine sunuyor  
Yeni koleksiyonunda i levselli in yan  
s ra, zgürlük ve macera erestlik de 
dikkat çeken ve zgür ruhunu tarz yla 
bütünle tirmek isteyenler kad nlara 

zel koleksiyon sunan Calvin Klein 
Jeans, müdavimi olan kad nlar n bek-
lentilerini fazlas yla kar l yor  Metal 
süslerle ve aça fermuarlar yla detay-
land r lan yeni koleksiyon kotlar nda 
renkler oldukça geni  bir yel azeye 
sahi  Pembelerin, k rm z lar n, ye il-
lerin ahenkle dans etti i bu koleksi-
yon, gençlik ruhuna hita  ediyor

a e e  a t a ak
Valentino nun yeni koleksiyonunda yer alan birbirinden çar c  modeller, 
Anneler  Günü hediyesi için en g zde seçenekler olarak dikkat çekiyor  K yafet 
kombinasyonlar n  tasar m kl  çantalarla tamamlamak isteyen kad nlara 

zel marka Valentino, yeni sezon trendleri aras nda yer alacak 2012 ilkbahar-
yaz çanta koleksiyonuyla fark yarat yor  Tüm kahve tonlar n n, k rm z lar n 
renk ahengi olu turdu u bu koleksiyonda zincir ask lar ve k tokalar çantalar  
birer tasar m harikas na d nü türüyor

e t a’da  
Kuma  ve benzeri yumu ak malzemeler kullanan sekt rlere zel entegre teknolo i 
ç zümlerinde ncü marka Lectra, moda ve haz r giyim sekt rü ç zümlerini Tüya  

Konfeksiyon Makineleri Fuar nda sergiledi  Tasar mdan ürün geli tirmeye, üretimden 
koleksiyon y netimine kadar haz r giyimin tüm sürecine katk da bulunan ç zümler Lectra 

stand nda ziyaretçiler taraf ndan ilgiyle taki  edildi  Sürekli de i en dünya ekonomisi ve 
geli en Türk haz r giyim sekt rü firmalar , büyürken karl l  koruyabilme ve hem esnek 
hem h zl  çal abilme zorunluluklar  kar s nda b rak yor  Bu noktalarda destek vermeyi 

hedefleyen Lectra ç zümleri artan rekabete ve farkl la an mü teri tale lerine kar  süreç 
y netimini kolayla t r yor

hedef k›sa k›sa





at a ’ta  
    

Matra , trendler aras ndan s yr lman n tek kural n n 

do ru tercihlerle ayakkab  ve çanta aras nda uyumu 

yakalamak oldu unu belirtiyor  Dikkatleri üzerinde to -

laman n ve çekici bir ki isel stile kavu man n yolu gece 

ya da gündüz fark etmeksizin ayakkab  ve çantada 

birbiriyle tak m olan arçalar  tercih etmek  Matra n 

birbiriyle uyumlu ayakkab , çanta ve aksesuarlar  bu 

yaz kalabal klardan s yr lmak isteyenlerin can simidi 

olacak  Yaz n moda trendleri taki  ederken herkesle 

ayn  g rünmekten kurtulman n tek bir yolu var

 e’de  
    

Üretti i dü melerde yüzde yüz do al malzemeler 
kullanan Form Dü me, deniz ve okyanuslar n en 
güzel süsü olarak bilinen deniz kabuklar ndan 
sedef dü me tasarlayarak, k yafetlere kl k ve 

lt  katmaya devam ediyor  Deniz alt  dünyas n n 
rengarenk ve gizemli ekilleri olarak dikkat çeken 
deniz kabuklar , Form Dü me nin usta ellerinde 
k yafetlerin en nemli tamamlay c  aksesuar  dü -
meye d nü üyor   Çe itleri yüz bini bulan, g ze 
ho  g züken renk ve zarifli e sahi  deniz kabukla-
r ndan baz lar  evlerde süs e yas  olarak en sayg n 
k elere oturtulurken, baz lar  ise k yafetlerimiz-
deki esteti i tamamlamak için dü me olarak kul-
lan l yor  Do aya d nü üm zelli ine sahi  sedef 
dü meler, inci çiftliklerinde içindeki incisinin ya da 
deniz canl lar n n al nd  kabuklardan tasarlan yor

a t     
Berr-In 2012 ilkbahar - yaz koleksiyonu 
do adan ilham al yor  Do an n tezatl klar n  
yans tan asit sar s  ,zümrüt ye ili, narçiçe i, 
mor, siyah ve beyaz n kullan ld  kesimlerde 
ise rahat ama k, sade ama iddial  z tl klar n 

ne ç kt  koleksiyon, güçlü kombinlerle 
ahenkli bir g rünüm sergiliyor  Koleksiyonun 
renk geçi leri hardal çiçe inden a atyaya, 
ta  serinli inden to ra n s cakl na ak yor  
Uçu an kuma larda saten, ifon ve a rl kl  
olarak do al materyaller, do adan gelen 
to rak renkleriyle uyum içerisinde dans 
ederken, Berr-In kad n  zgür seçimleriyle 
kendi kombinlerini olu turabilece i rahat ve 

k tasar mlarda Berrin Eser in dokunu lar y-
la kimlikli duru undan yine taviz vermiyor  
Romantik, güçlü ve zgür çizgisiyle ne ç kan 
yeni Berr-In koleksiyonu modan n trendlerini 
belirlemede yine çok etkili olaca a benziyor

k e  a a te ’e 
TR KONFE  Triko li i, Konfeksiyon ve Teknolo ileri Fuar  AKORT Fuarc l k taraf ndan, Gaziante  Sanayi Odas  i birli i ve 

Trikota c lar Odas  deste i ile 21-24 Haziran 2012 tarihleri aras nda Gaziante  Ortado u Fuar Merkezi nde gerçekle tiriliyor  Defile, 
anel ve çe itli konu mac lar n kat laca  etkinliklerle de desteklenen fuar, sekt rün tek fuar  olma zelli ini ta yor  Markala ma 
sürecinde h zla ilerleyen ve ihracat n lokomotifi tekstilin alt kolu olan trikota  sekt rünün ilk ve tek fuar  olan TR KONFE  Triko, 

Triko li i, Konfeksiyon ve Teknolo ileri Fuar  hem sat  hem de tan t m aç s ndan kat l mc lar na ve ziyaretçilerine çok nemli f rsat-
lar sunuyor  KOSGEB in de destekledi i fuar yo un ilgi g rmekte  lerleyen y llarda sekt rün en ka saml  ve etkili bulu mas  nokta-

lar ndan birisi haline gelmesi beklenen TR KONFE , yeni azar aray lar  içinde bulunan üreticilere cazi  f rsatlar sunacakt r

hedef k›sa k›sa
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Ak a ekt k    
Aksa F rat Elektrik Da t m A  faaliyet ka sam ndaki Bing l, Elaz , 
Malatya ve Tunceli ile Aksa Çoruh Elektrik Da t m A  faaliyet ka sa-
m ndaki Artvin, Giresun, Gümü hane, Rize ve Trabzon illerinin ebeke 
master lan çal mas na ba lad  B lgenin ener i ihtiyac n n kar lanma-
s na y nelik  5 ve 10 y ll k senaryolar n de erlendirilece i Master lan 

ro esi ka sam nda  elektrik da t m ebekelerinde ya lacak yeni yat -
r mlar ile yat r m ro elerinin lanlanmas na y nelik analiz ve fizibiliteler 
yer al yor  Master lan ro esi için Aksa F rat ve Aksa Çoruh Elektrik 
Da t m A  ile Almanya merkezli Horvath  Partners Management 
Consultans Gmbh firmas  aras nda anla ma sa land  Avru a n n nde 
gelen elektrik da t m irketlerine hizmet veren dan manl k firmas  
Horvath  Partners ile ya lan anla ma çerçevesinde süratle çal malara 
ba lanan Pro enin, 2013 y l  ba nda tamamlanmas  ng rülüyor

A ta ’ta 
    

Çeyrek as r  a k n süredir Türk Haz r Giyim sekt ründe dünyan n en ileri teknolo ile-
rine sahi  markalar  ve geni  ürün yel azesi ile hizmet sunan ASTA , Türkiye tem-

silcili ini alarak bünyesine yeni katt  dünyada konusunda ilk ve tek, atentli olan 
Styleshoots Foto raf çekme sistemi için orksho  düzenledi  ASTA n ev sahi li in-

de ASTA  Plaza da 12 Nisan Per embe günü gerçekle en orksho ta Styleshoots 
Y netimi, Styleshoots CEO su Bartel Huibregtsen, Pazarlama ve Teknik Ekibi, seçkin 

konuklarla tan ma f rsat  buldu Hollanda men eili olan Styleshoots ile ürünlerin 
foto raflar n n çok h zl , kolay ve yüksek ç zünürlükte çekilebildi ini ve üstelik tüm 
i lemin iPad kontrolü ile kolayca ya man n mümkün oldu unu g ren davetliler bu 

teknolo i harikas na tam not verdiler

 k et    
SGS Türkiye de G da D  B lüm Müdürü olarak g rev ya an Nadin 
Hacerestunç, SGS Global de b lgesel bir ozisyona getirilen ilk Türk y ne-
tici oldu  Hacerestunç, tekstil alan nda Avru a ve Afrika dan sorumlu B lge 
Geli tirme Müdürü ozisyonuna getirildi  stanbul Teknik Üniversitesi nde 
Kimya Mühendisli i nden mezun olduktan sonra rofesyonel kariyer 
ya am na tekstil alan nda test hizmetleri veren çok uluslu irketlerde 
devam eden NadinHacerestunç, 8 y ld r y netici olarak g rev ya t  SGS 
Türkiye de, Tüketici Ürünleri G da D  B lümündeki ozisyonunun yan  s ra 
SGS nin uluslararas  organizasyonunda da Avru a ve Afrika dan sorumlu 
tekstil alan ndaki B lge Geli tirme Müdürü g revine atand   

ek  e e
Tüketicilerin farkl  ihtiyaçlar na yenilikçi ürünleriyle ceva  veren y llar n markas  eki , olene aler isi olan-
lar n zellikle mevsim de i imlerinde zorla an hayatlar n  kolayla t rmak ve onlar  rahat ettirmek amac yla 
geli tirdi i Zero ollen i sunuyor  eki in Kuma n 7 Harikas  konse tli ak ll  kuma  koleksiyonu ka sam n-
da sunulan Zero ollen sayesinde olene aler isi olanlar da bahar n tad n  ç karma f rsat  yakal yor  eki  
ve Alman RudolfGmbH taraf ndan geli tirilen anti olen a resinin yüzde yüz yün kuma a uygulanmas yla 
ortaya ç kan Zero ollen ak ll  kuma , zel ya s  sayesinde olen tozlar n n kuma  yüzeyine tutunmas n  
engelliyor  Zero ollen, olen aler isinden olu acak aler ik reaksiyonlar  engellemeye yard mc  olurken, 

olen tutmama zelli i ile kl  da art r yor ve do al yumu akl k sa l yor
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Erkek giyiminde kreatif kolek-
siyonlar haz rlayan seçkin fir-
malar n kat ld  Pitti mmagine 
Fuar , uzun y llardan bu yana 
Türk firmalar n n kadra nda yer 
al yor  Bu fuara girmek istedikleri 
halde kendine yer bulamayan 
Türk haz r giyim firmalar  HK B in 
yo un çal malar  sonras nda 
art k bu fuarda ürünlerini ser-
gileyecek  Türk firmalar n n bu 
fuara kat lmalar  için çal mala-
ra ba layan HK B, geçti imiz 
Mart ay nda fuar temsilcileri ile 
bir araya geldi  HK B Y netim 
Kurulu Üyesi ve Fuarlar Komitesi 
Ba kan  Volkan Atik in temsilci 
olarak yer ald  g rü me s ra-
s nda Türk firmalar n n tan t m  
ya ld  ve bu fuara Türk firmala-
r n n kat l m n n gereklili i vurgu-
land  Ya lan g rü meler sonra-

s nda Fuar n Y netim Kurulu Ba kan  Raffaello Na oleone ve Pazarlama Müdürü Antonio Cristaudo stanbul a ziyaret gerçekle tirdi  Bu ziyaret 
s ras nda Türkiye nin dev markalar ndan Hatemo lu, Mondo, Giovane Gentile, Avva, Climber, Sarar ve Mithat Giyim in aralar nda oldu u çok 
say da firma gezildi  Firma ziyaretleri sonras nda fuar temsilcilerini HK B Ba kan  Hikmet Tanr verdi ve HK B Y netim Kurulu Üyesi Volkan 
Atik ile bir araya getiren yemekte nümüzdeki d nemde Türkiye den de tasar m y nü güçlü olan haz r giyim firmalar n n fuara kat labilece inin 
mesa  verildi  Fuar n Türk Haz r Giyim Sekt rü için nemine de inen HK B Y netim Kurulu Üyesi Volkan Atik, Pitti mmagine Fuar , erkek 
modas nda talyanlar n kendilerini tüm dünyaya kabul ettirdikleri bir o erasyon olarak g ze çar yor  Türk firmalar  olarak bu fuara bugüne 
kadar to lu kat l mda bulunma imkan m z olmad  Ancak ya t m z g rü meler ve lobi çal malar  ile bu nemli fuarda kendimize yer bulduk  
Gelecek d nemdeki hedefimiz Pitti mmagine Fuar na kat lacak Türk firmalar n n say lar n  art rmakt r  dedi

Bahara Suada da merhaba diyen OT AD, Türk 
tekstil ve moda sekt rünün duayenlerinden olu an 
400 ün üzerinde davetliyi bir araya getirdi  OT AD 
Ba kan  Ali Ulvi Orhan n ev sahi li inde gerçekle-
en geceye, i li Belediye Ba kan  Mustafa Sar gül, 
HK B Ba kan  Hikmet Tanr verdi, TH B Ba kan  
smail Gülle ile birlikte i  dünyas ndan nemli sima-
lar kat ld  OT AD Y netim Kurulu Ba kan  Ali Ulvi 
Orhan n konu ma ya t  gecede, tekstil iyasas -
n n sorunlar  ve gelecek lanlar  masaya yat r ld  
G revde bulundu u süre içerisinde Osmanbey in 
daha ileri bir noktaya ta nmas  için nemli çal -
malara imza att klar n  dile getiren OT AD Ba kan  
Orhan, sokaklar n  yenilenmesi, Afrika ya ya lan 
yard mlar, Osmanbey logosunun tescillenmesi ve 
Osmanbey in marka haline getirilmesi gibi konulara 
dikkat çekti  Yemekte, geçti imiz ay gerçekle tiri-
len Vitrin Tasar m Yar mas nda dereceye giren ilk 
3 firmaya laketlerini i li Belediye Ba kan  Mustafa Sar gül verirken, ya t  konu mada Osmanbey in gerek sekt rdeki tecrübesi, gerekse 
bir dünya moda ba kentine yak r ekilde yenilenen çehresi ile yaln zca stanbul un de il, tüm dünyan n moda merkezi oldu unu vurgulad

TT A E AR HA R ER BE R

SE TÖR BAHAR B R TE AR AD
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Ba bakan Tayyi  Erdo an n 
Çin ziyaretinin son dura  
olan anghay ehrinde 

düzenlenen to lant da Çinli firma-
lar, iyi niyet anla mas  imzalay  
Türkiye ye ç karma ya ma karar  
ald  Gezinin anghay aya n-
da Türkiye hracatç lar Meclisi 
(T M) ve Türkiye Çin Sanayici ve 

adamlar  Derne i nin (TÜÇS AD) 
ortakla a düzenledi i çal ma kah-
valt s nda, iki ülke i adamlar n n 
birbirlerini tan mad klar  belirtildi  
T M Ba kan  Mehmet Büyükek i, 
stanbul Tekstil ve Hammadeleri 
hracatç lar  Birli i ( TH B) Ba kan  
smail Gülle, Ba bakanl k Yat r m 
Destek A ans  Ba kan  lker Ayc , 
Uluda  Tekstil hracatç lar  Birli i 
Ba kan  (UT B) brahim Burkay ve 
TÜÇS AD Ba kan  Murat Sungurlu, 

rograma konu mac  olarak 
kat ld  TH B Ba kan  smail Gülle 

konu mas nda Türkiye ve Çin gibi 
iki büyük ülkenin kazan-kazan 
ili kisi içine girmesinin mevcut 
durumu daha da geli tirece ini 
kaydetti  Gülle to lant da, Dünya 
ekonomisinin ya sal nitelikte bir 
krizi atlatmaya çal t  ve bunun 
için büyük bedeller dedi i bir 
d nemde, Çin, dünyan n g zünü 
dikti i say l  ülkelerden birisidir  
Çin in g sterdi i büyüme ener isi 
bugün tüm dünyaya ilham veriyor  
Çin in ortaya koydu u dinamizm, 
Çin le i birli i ya may  ba aran 
ülkeler için de bir itici güç niteli in-
de  Tarihi ve kültürel ba lar m z n 
çok güçlü oldu u bu büyük ülkeyi 
Türkiye olarak takdir ediyor ve ken-
dimiz için de büyük bir otansiyel 
olarak kabul ediyoruz  T k  Çin 
gibi güçlü büyüme h z yla Türkiye 
b lgesinde giderek daha da nemli 
bir güç haline geliyor  Özellikle 

tekstil konfeksiyon sekt ründe 
t k  Çin gibi biz de çok nemli bir 
akt r durumunday z  Bu iki büyük 
ülkenin kazan kazan ili kisi içine gir-
mesinin mevcut durumun daha da 
geli tirilmesine imkan verecektir  
Kar l kl  yat r m ve ticaret olanak-
lar n  geli tirecek alanlar  bulmal  
ve vakit kaybetmeden aram zdaki 

dostlu u ticaretle eki tirmeliyiz  
Çinli yat r mc lar  ve Çin in kno  
ho n  ülkemize bekliyoruz  Biz de 
Çin ile daha h zl  çal an bir ticaret 
k rüsü kurmak istiyoruz  Bu iyi 
niyet ve olumlu yakla m n k sa 
sürede her iki taraf için sonuç ver-
mesini temini ediyorum  eklinde 
g rü lerini bildirdi  

Ç N VE TÜRK YE ARASINDAK  
T ARET Ö R S

To lant , iki ülke aras ndaki ili kiler için iyi dilek temennileriyle son buldu
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Dünya deri sektöründe 
ba ar l  çal malar ya an 
DM B e,  Nisan tari-

hinde Çin Halk Cumhuriyeti nin 
Haining Belediye Ba kan 
Yard mc s  Yao Minzhong, 16 
ki ilik bir heyetle D  Ticaret 
Kom leksi nde bir ziyaret gerçek-
le tirdi  Heyet, DM B Yönetim 
Kurulu Ba kan  Lemi Tolunay n 
yan  s ra, DM B Yönetim Kurulu 
Ba kan Yard mc s  Mustafa 

enocak ve Yönetim Kurulu 
Üyeleri Erdal Matra , Mehmet Ali 
Dinç ve Hüseyin Çetin den olu an 
Türk deri sektörü temsilcileriyle 
biraraya geldi  To lant da aç l  
konu malar  ve Türk deri sektö-
rünü anlatan sunumun ard ndan 
Haining ehrini ve sanayisini anla-
tan tan t m filmi izlendi  DM B 
Yönetim Kurulu Ba kan  Lemi 
Tolunay to lant da ya t  konu -
mada Türkiye ile Çin aras ndaki 
ticari ili kilerin son y llarda h zl  bir 
art  kaydetti ini belirtti  kili ticari 

ili kilerin genel olarak Çin taraf n n 
lehine geli sede Türk deri sektörü-
nün Çin e ya t  yar  i lenmi  ve 
bitmi  deri ihracat n n son dönem-
de h zla artt n  ve kaliteli ürünler 
üreten Türk deri sektörü olarak 
gittikçe zenginle en ve al m gücü 
artan Çin azar n  büyük bir f rsat 
olarak gördüklerini dile getirdi    

“Türk deri ürünlerinin 
i ilik e l e e 
k li e ini k e eni r
DM B Yönetim Kurulu Ba kan  
Lemi Tolunay n ard ndan, Haining 
ehri ile ilgili daha önce temas-

lar  olan DM B Yönetim Kurulu 
Ba kan Yard mc s  Mustafa 

enocak n yan  s ra deri i leme 
sektörünü temsilen Türkiye Deri 
Sanayicileri Derne i Ba kan  ve 
DM B Yönetim Kurulu Üyesi 
Erdal Matra , deri konfeksiyon 
sektörü ad na Türkiye Deri 
Konfeksiyoncular  Derne i 
Ba kan  ve DM B Yönetim Kurulu 

Üyesi Mehmet Ali Dinç ile ayak-
kab  sektörünü temsilen DM B 
Yönetim Kurulu Üyesi Hüseyin 
Çetin k sa birer konu ma ya a-
rak Türk deri sektörünün, Çin 
deri sektörü ile i birli i iste ini 
ortaya koydular  Türk taraf n n 
ard ndan söz alan Haining ehri 
Belediye Ba kan Yard mc s  Yao 
Minzhong Haining kenti ve sanayi 
altya s yla ilgili bilgi vererek 
Türk taraf n  ehirlerine davet 
etti  To lant da söz alan Haining 
bölgesi deri sanayicileri ise Türk 

deri ürünlerinin i çili ini ve malze-
melerinin kalitesini be endiklerini, 
Türk ürünlerinin Alman, Frans z 
ve di er üretici ülke ürünlerinden 
daha kaliteli ve uygun fiyatta 
oldu unu belirterek Türk deri 
sektörüyle i birli i ya mak iste-
diklerini ifade ettiler  To lant n n 
ard ndan ö le yeme ine geçildi ve 
ö leden sonra Çin li deri firmalar  
ile Türk deri firmalar  aras nda ikili 
görü meler gerçekle tirilerek kar-

l kl  i birli i ve ticaret imkanlar  
hakk nda konu uldu   

Ç N, TÜRK DER  SEKTÖRÜYLE 
B R  A A  ST R

hedef sektör
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T B E E  R AR       

n l H r i i  e n ek i n r l r  Birli i H B
stanbul Haz r Giyim ve Konfeksiyon hracatç lar  Birli i ( HK B) 2011 y l  faaliyetleri-
ne ili kin Ola an Mali Genel Kurulu 5 Nisan tarihinde D  Ticaret Kom leksi konfe-
rans salonunda gerçekle tirildi  Fikret Tanr verdi nin divan kurulu ba kanl n  ya t  
genel kurulda birli in 2011 y l  mali tablolar  ele al nd ktan sonra ya lan oylamada 
Yönetim Kurulu ibra edildi  2011 y l  faaliyetleri ve 2012 y l  lanlamas yla ilgili söz 
alan HK B Ba kan  Hikmet Tanr verdi, 2012 nin mali aç dan da yükseli e geçilen 
bir y l olaca n  söyleyerek özellikle Fashion eek organizasyonunun sektörün en 
önemli kazan mlar ndan biri haline geldi inin alt n  çizdi

n l Tek il e H ddeleri r l r  Birli i TH B
stanbul Tekstil ve Hammaddeleri hracatç lar  Birli i ( TH B) 2011 Y l  
Ola an Mali Genel Kurulu 6 Nisan tarihinde D  Ticaret Kom leksi konferans 
salonunda gerçekle tirildi  TH B Yönetim Kurulu üyeleri ve sektör men-
su lar n n haz r bulundu u genel kurulda, birli in 2011 y l  faaliyetleri ele 
al nd ktan sonra ya lan oylama ile yönetim kurulu ibra edildi  TH B Ba kan  
smail Gülle nin kat l mc lar  selamlad  genel kurulda Gülle, sektöre yönetim 
kurulunun faaliyetlerine verdikleri destekten dolay  te ekkür etti   

hedef sektör
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n l H l  r l r  Birli i H B
stanbul Hal  hracatç lar  Birli i ( H B) 2011 Y l  Ola an Mali Genel Kurulu nu 
10 Nisan tarihinde D  Ticaret Kom leksi nde gerçekle tirdi  Divan 
Ba kanl n  Haz m Evrengil in ya t  genel kurulda söz alan H B Ba kan  
brahim Y lmaz 2011 y l nda ya lan çal malar ve 2012 hedefleriyle ilgili 
bilgi verdikten sonra ya lan oylama ile H B Yönetim Kurulu ibra edildi  

     ER E E T R D

n l Deri e Deri lleri r l r  Birli i D B
stanbul Deri ve Deri Mamulleri hracatç lar  Birli i ( DM B) 2011 Y l  Ola an Mali Genel 
Kurulu nu sektör mensu lar  ve Yönetim Kurulu üyelerinin kat l m yla 10 Nisan tarihinde 
D  Ticaret Kom leksi nde gerçekle tirdi  Mali genel kurulla güven tazeleyen yönetim 
kurulu ad na söz alan DM B Ba kan  Lemi Tolunay, yönetim kurulunun sektörle el ele 
uyum içinde çal t n n alt n  çizdi ve tüm deri sektörünü kucaklayacak bir ya  kurdukla-
r n , birli in ka s n n tüm sektör mensu lar na aç k oldu unun alt n  çizdi  Konu malardan 
sonra ya lan oylama ile DM B Yönetim Kurulu ibra edildi
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2012 sonbahar ve 2013 
k  sezonu ayakkab  moda-
s n n görücüye ç kar ld  

Türkiye nin en büyük, Avru a n n 
ise üçüncü büyük ayakkab  moda 
fuar  47  AYMOD Uluslararas  
Ayakkab  Moda Fuar , 1 -22 
Nisan tarihleri aras nda CNR E o 
stanbul da gerçekle ti  Sektörün 
küresel oyuncular n  bulu turan ve 
ayakkab  sektörünün temsilcilerinin 
deste ini arkas na alan fuar , bu 
y l 3 bin 217 si yabanc  olmak 
üzere 40 bin 625 rofesyonel 
ziyaretçi gezdi  Dört gün boyunca 
önemli ziyaretçileri a rlayan fuar, 
CNR Holding kurulu u Pozitif 
Fuarc l k organizasyonu, Türkiye 
Ayakkab  Sektörü Ara t rma, 
Geli tirme ve E itim Vakf  (TASEV), 
Türkiye Ayakkab  Sanayicileri 
Derne i (TASD), Türkiye Umum 
Ayakkab c lar Federasyonu 
(TUAF), stanbul Ayakkab  Esnaf 
ve Sanatkarlar Odas  ( AESO) ve 
KOSGEB in destekleriyle düzenlen-
di  Fuar, düzenlendi i bir önceki 
y la göre yabanc  ziyaretçi ka sa-
m nda yüzde 30 oran nda art  
gösterirken, metre kare olarak da 
yüzde 15 daha büyüdü  60 bin 
metre karelik alanda düzenlenen 
fuar, yaln zca ekonomiye olan kat-
k s yla de il, sektörün sorunlar n n 
da dile getirildi i bir latforma 
dönü tü  T M Ba kan  Mehmet 

Büyükek i, DM B Yönetim Kurulu 
Ba kan  Lemi Tolunay, DM B 
Yönetim Kurulu Üyesi ve TASD 
Ba kan  slam eker ve DM B 
Yönetim Kurulu Üyesi Hüseyin 
Çetin fuara kat lan isimler aras nda 
yer ald  DM B Yönetim Kurulu 
Ba kan  Lemi Tolunay Son y l-
larda d  azarlara yönelik ciddi 

ro elerle ihracat m z  art rd k  
2011 y l nda 450 milyon dolarl k 
ayakkab  ihracat  gerçekle tirildi  
Sektörümüzün dünya azarlar na 
aç lmas  için yeni ro elerimiz 
de olacak  Ayakkab  ihracat nda 
öncelikli hedefimiz talya ve Çin  
Sektörümüz bu ro elerle 2023 
y l nda ihracat n  1 5 milyar dolara 
ç karmay  hedefliyor  eklinde 
görü lerini belirtti  DM B Yönetim 
Kurulu Üyesi ve Türkiye TASD 
Ba kan  slam eker, Ayakkab  
sektörümüz 2011 y l nda 230 
milyon çift ayakkab  üreterek ülke 
ekonomisine üretici fiyat ortala-
mas  ile 5 2 milyar dolarl k katk  
sa lad  Üretilen ayakkab lar n 
yakla k 3 milyon çiftini ise yurt-
d na satma ba ar s n  gösterdi  
eklinde görü lerini aktard   

n i  ürünler ü ük 
e eni l d

47  AYMOD Uluslararas  Ayakkab  
Moda Fuar , inovatif ürünlerin de 
bulu ma noktas  oldu  Yürüyü  

ya t kça kar n kaslar n  harekete 
geçiri  ya lar  yakan özel tabanl  
ayakkab lardan klimal  ayakka-
b ya kadar ek çok fonksiyonel 
ürün AYMOD a damgas n  vurdu  
Tasar mlar aras nda en çok dikkat 
çeken bel a r lar na, romatizmaya 
iyi gelen ayak s s n  65 dereceye 
kadar ç karabilen s tmal  ayakkab  
oldu  Asya ve Asya n n kuzeyindeki 
k  aylar n n uzun ve so uk oldu u 
ülkeler hedef al narak tasarlanan 
ayakkab , AYMOD Fuar  için ilk 
kez görücüye ç kar ld  Hedef al -
nan ülkeler taraf ndan büyük ilgi 
gören s tmal  ayakkab  hakk nda 
T M Ba kan  Mehmet Büyükek i, 

Bugüne kadar ayakkab lar n 
taban nda de i ik bulu lar ya ld  
Nefes alan su geçirmeyen ayakka-
b lar, taban yast kl  ayakkab lar, 
günlük ve yürüyü  ayakkab s  ola-
rak tasarlanan MBT ayakkab lar  
gibi çok say da inovatif ürünler 
ortaya koyduk  AYMOD Fuar nda 
kar la t m ilginç ürünlerden biri 
olan s tmal  ayakkab  inovasyon 
aç s ndan son derece önemli bir 
ayakkab  tasar m  dedi  Tüm bun-
lar n yan s ra fuar alan nda ayr ca 
DM B in 2011 y l nda düzenledi i 
Ayakkab  Tasar m Yar mas nda 
ilk a giren ayakkab  tasar mlar  
da sergilendi

AYMOD KÜRESEL OYUNCULARA 
E  SAH  A T

T M Ba kan  Mehmet Büyükek i, çok say da inovatif 
ürünler ortaya koyuldu unu belirtti

hedef fuar
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Avru a n n en önde 
gelen haz r giyim ve 
aksesuar fuar  ho s 

Ne t Pr t  Porter Paris  30 
Haziran - 3Temmuz tarihleri 
aras nda dünyaca ünlü markalar  
a rlamaya haz rlan yor  2012-
2013 lkbahar-Yaz sezonu kolek-
siyonlar n n al c larla bulu aca  
fuarda stanbul Haz r Giyim ve 
Konfeksiyon hracatç  Birlikleri 
milli kat l m  organize ediyor  
Fuarda uluslararas  alanda 
markas n  kan tlam  moda tasa-
r mc lar , tan nm  ve yükselen 
markalar, ça da  bayan giyim 
trendlerini yans tan haz r giyim 
ürünleri, s or erkek giyim ve 
moda aksesuarlar n  sergileme 
imkan  bulacak  Tüm kat l mc lar 
fuar n Fame, Private, Mr  Bro n, 
Premiere Classe, Le Cube, 
Mess Around isimli 6 farkl  ürün 
grubundan birinde yer alacak  
Ürünlerini uluslararas  butik al c -

lara tan tmak, güçlü da t m a la-
r n n temsilcileri ile ba lant lar 
kurmak, azar  yerinde görmek 
yoluyla sat  strate ileri belirle-
mek, önemli firmalar n yönetici-
leri ve sat n al c lar  ile do rudan 
temasa geçmek isteyen tüm 
firmalar için ho s Ne t Pr t  
Porter Paris ideal bir fuar olacak   

lk e nd  ne li 
eli eler nd

1 60 l  y llardan bu yana düzen-
lenen Pr t  Porter fuar  ile son 
y llar n en h zl  geli en ve tasar m 
a rl kl  ho s Ne t fuar n n bir-
le mesi sonucunda Ocak ay nda 
ilk defa ho s Ne t Pr t  Porter 
Paris ad yla düzenlenen fuara 
ilgi oldukça yo un oldu  To lam 
22 ülkeden 2 bin firman n akse-
suar, ayakkab , kad n ve erkek 
giyim gibi farkl  ürünlerle kat ld  
fuar  yakla k 50 bin ki i ziyaret 
etti  ho s Ne t Pr t  Porter 

Paris fuar , düzenledi i defile 
organizasyonlar  ile modac lar n 
kreasyonlar n  görsel bir biçimde 
ziyaretçilerin be enisine sunarak, 
fuar anlay  ile haz r giyim sek-
törüne önemli katk lar sa lam  
oldu  Yurtd ndaki en önemli 
konfeksiyon fuarlar na milli kat -
l m düzenleyen HK B ise aralar n-

da Ark- stanbul, Demmy Leather, 
Elaidi, Classic Lusin Lussy, Kuzu, 
L G Lagos un oldu u 11 ihracatç  
firma ile kat ld  Tasar mc lardan 
deri konfeksiyon üreticilerine 
kadar farkl  segmentlerden firma-
lar n yer ald  fuarda, Türk kat -
l mc lar n stantlar na da ziyaretçi-
lerin ilgisi oldukça yo undu

H S E T R T  RTER AR S 
 ER  SA  BA AD

Ocak ay nda gerçekle en fuar n ilk sezonuna kat lan Türk firmalar n n 
standlar  yo un ilgi gördü

hedef fuar





 12   www.itkib.org.tr   26

CNR EXPO’da 16-20 
May s tarihleri gerçek-
le tirilecek EVTEKS 18  

stanbul Ev Tekstil Fuar , dün-
yaca ünlü tasar mc lar n semi-
nerlerine ve trend alanlar na ev 
sahi li i ya maya haz rlan yor  
CNR Holding kurulu u CNR 
Uluslararas  Fuarc l k taraf ndan 
Türkiye Ev Tekstili Sanayicileri 
ve  Adamlar  Derne i 
(TETS AD) deste inde düzenle-
necek fuarda 1000’e yak n kat -
l mc  firma 2000 markayla yer 
alacak  Geçti imiz May s ay nda 
CNR EXPO’da gerçekle tirilen 
EVTEKS Fuar , 116 bin ziya-
retçiyle ciddi bir rekora imza 
atm t  Daha imdiden 500’e 
yak n firman n s rada oldu u 
stanbul Ev Tekstil Fuar ’na 
yerli ve yabanc  1000’e yak n 
firma 2000 marka ile kat l yor  
talyanlar n sektördeki devle-
rinden Enzo ve Gru o Carillo, 
Verdi, Brillant, Soley, Özdilek, 

Taç, Vanelli, Sanko, Pierre 
Cardin, Alt nba ak, Home 
S eet Home ve Chakra fuardaki 
önemli markalar aras nda yer 
al yor  160 bin metre kare alan-
da gerçekle tirilecek dev fuarda 
2013’ün ev tekstili trendleri 
belirlenecek  Fuarda dünyaca 
ünlü Frans z trend tahmin a ans  
NellyRodi’nin, 2013 için haz r-
lad  ev tekstili trendleri sergi-
lenecek  Yeni mü teri davran  
modellerinin çözümlenmesi 
ve yarat c  sezginin azarlama 
analizinin bile imini geli tiren 
NellyRodi ev tekstili, deko-
rasyon, endüstriyel tasar m, 
mimari, moda ve kozmetik alan-
lar nda dünya trendlerini olu tu-
ruyor  1 85’ten bu yana dünya 
genelinde yenilikçi firmalar n 
yarat c  sürecine e lik eden 
NellyRodi, yeni konse tleri ve 
yetenekleri ara t ran 30 ki ilik 
ekibiyle yar n n markalar n , 
ürünlerini ve erakendecili in 

kurallar n  Evteks için yeniden 
icat edecek

E  dün nd  
de i i   k n r
Yeni tasar mlarda tüm y l 
boyunca, s n rlar  ta mak, 
bölünmü lükten kurtulmak, 
klasik olan  silkelemek ve 
çözümlerle dolu bir etkiye 
do ru modernitenin içine itili  
ön lana geçiyor  NellyRodi 
taraf ndan haz rlanan 2013 ev 
tekstili trendinin ana konse -
tini De i im  olu tururken, 
Hassas Rüya, Egzotik Pazar, 

Zengin Grafik, Zarif De i im, 
Deniz Ener isi ve Orman Ate i  
bu de i imin temalar n n birer 

arças  olacak: Gelenekselli in 
kodlar , Zarif De i im’de daha 
az gelenekselle erek ve Egzotik 
Pazar’da canland r larak yeni-
lendi  2013 ev dekorasyonla-
r ndaki tasar m evreni, Deniz 
Ener isi’nde hareketlenecek ve 

Zengin Grafik’te aç a ç kacak  
Do a temalar , rustik bir hava-
dan, zenginle tirilmek üzere 
Orman Ate i’ne ve iirselle ti-
rilmek üzere Hassas Rüya’ya 
do ru hareket edecek

E  ek ili ilinde 
ek i  r  n

Bir güvence ihtiyac  ve tekrar-
dan cezbedilme veya yava -
lat lm  gerçe in rüyas  ile 
abart lm  gerçe in fantezisi 
gibi h zl  ve yava  de erler 
aras nda bocalayan tüketicilere 
benzer ekilde ev de stilleri 
harmanlamaya heves ediyor  
Bu al lagelmi  tek ti  görünü-
mün de sonudur  Yeni ev tekstili 
trendlerinde kar tlar uzla t r l -
yor, yeniyle eskiyi birle tiriyor, 
endüstriyel ile el i ini, yenilik-
çiyle eskilerden geleni, sanal 
olanla duyarl  olan , halka özgü 
olanla soylu olan  ve renkler ile 
nötrleri bir arada sunuyor

EV TEKST L  DÜNYASI 
E TE S TE B R

hedef fuar
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Farkl  sektörlerde ulusal 
yeterlilik sisteminin olu -
turulmas n  desteklemek, 

meslek standartlar  ve yeterlilikleri 
haz rlamak, ölçme, de erlendirme 
ve belgelendirme faaliyetlerinde 
bulunmak üzere kal c  Mesleki Bilgi 
ve Beceri S nav ve Belgelendirme 
Merkezleri kuruluyor  Belirlenen 
öncelikli 11 sektörden biri olan 
haz rgiyim ve konfeksiyon sektörü 
ad na ro eyi, sektörün en büyük 
temsilcisi olan HK B yürütüyor  
Türkiye’de Mesleki Yeterlilik 

Kurumunun ve Ulusal Yeterlilik 
Sisteminin Güçlendirilmesi Pro esi 

(UYEP)  ka sam nda, Katma 
De er ve stihdam Odakl  gücü 
Seferberli i (K B S) ro esi çerçeve-
sinde kurulmakta olan Haz r Giyim 
Sertifikasyon Merkezi, haz r giyim 
ve konfeksiyon sektörlerinde yer 
alan mesleklerin ulusal yeterlilikleri-
ni haz rlayacak ve mesleki yeterlilik-
lere göre ölçme ve de erlendirme 
sistemini olu turacak  Avru a Birli i 
ve Türkiye Cumhuriyeti Çal ma 
ve Sosyal Güvenlik Bakanl  tara-
f ndan fonlanan ro e  Mesleki 
Yeterlilik Kurumu taraf ndan 
yürütülüyor  Çora  Sanayicileri 
Derne i’nin i tirakçi oldu u ro e 

ka sam nda bir Haz r giyim 
Sertifikasyon Merkezi kurulacak

“ i  en n 
i i d  l n k 

l n k
Bu konu hakk nda bilgi vermek 
için 10 Nisan tarihinde D  Ticaret 
Kom leksinde bir fark ndal k 
to lant s  düzenlendi  To lant ya 
HK B Yönetim Kurulu Üyesi Nilgün 
Özdemir, TK B Genel Sekreter 
Yard mc s  Cemal Bayaz t, Voc-
Test Pro e Yöneticisi Erbil Cihangir 
ve HK B Pro e Ofisi, Pro eler 
Koordinatörü Özlem Güne  ve sek-
tör mensu lar  ve akademisyenler 
kat ld  Kat l mc lar n bilgilendi-
rildi i to lant da HK B Yönetim 

Kurulu Üyesi Nilgün Özdemir, 
HK B Yönetim Kurulu Ba kan  
Hikmet Tanr verdi’nin ro e hak-
k ndaki görü lerini öyle aktard : 
Haz r Giyim Sertifikasyon Merkezi 

sektörümüz içindeki mesleklerin 
standartlar n  belirleyecek, ölçme, 
de erlendirme teknikleri içeren bir 
sistem kuracak ve firmalar m z n 
ihtiyaç duydu u i gücü tan mla-
r n  ya acakt r  Çal anlar n veya 
sektöre yönelik kariyer lanlamas  
ya an ki ilerin özgüven ve moti-
vasyonunu yükseltece i gibi, bu 

ro e, ihtiyaca en uygun istihdama 
olanak sa layaca ndan, insan 
kaynaklar  aç s ndan erformans 
ve maliyet kayb  gibi riskleri en 
aza indirecek, firma ve marka 
ima na katk da bulunacakt r  
Merkez, sektörün 2023 hedefleri 
do rultusunda önemli bir yard mc  
ad m olmaktad r  Bu ro e sanayi-
nin ihtiyac  olan nitelikli istihdam 
ile yeterlilikleri ihtiyaçla örtü en 
i gücü aras ndaki ili kiyi güçlen-
direcektir  Tüm bunlar n yan  
s ra, Turkak taraf ndan akredite 
edilecek olan bu merkez, sektör 
için belirlenen meslek standartlar  
do rultusunda örgün ve yayg n 
mesleki e itim ve ö retim kurum-
lar n n akademik rogramlar n n 
geli tirilmesine yard mc  olaca , 
hayat boyu ö renmeyi te vik 
etmenin yan  s ra, e itim ve belgeli 
i gücü istihdam  aras ndaki ili kinin 
sektör özelinde güçlendirilmesine 
katk da bulunaca  ifade edildi  
To lant da ayr ca Mesleki Yeterlilik 
Kurumun’dan Hilal Do ruöz Özer 
bir sunum ya t

HA R  SERT F AS  ER E  R R

HK B Yönetim Kurulu Üyesi Nilgün Özdemir, TK B Genel Sekreter Yard mc s  
Cemal Bayaz t, Voc-Test Pro e Yöneticisi Erbil Cihangir ve HK B Pro e Ofisi, 
Pro eler Koordinatörü Özlem Güne  to lant da bilgilendirme ya t
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Türkiye Giyim Sanayicileri Derne i (TGSD) taraf ndan 
bu y l be inci kez düzenlenen  5  stanbul Moda Haz r 
Giyim Konferans  3-4 May s’ta, Haliç Kongre Merkezi’nde 
gerçekle ti  Konferans’ta dünyan n 38 önemli marka ve 
al c lar yla Türk imalatç lar n n bulu tu u to lant larda  
iki gün içinde al m gru lar yla tedarikçiler aras nda yak-
la k 3 bin görü me gerçekle ti  5  stanbul Moda Haz r 
Giyim Konferans ’n n aç l n  T C  Avru a Birli i Bakan  ve 
Ba müzakereci Egemen Ba ’ n da kat l mlar  ile Ba bakan 
Rece  Tayyi  Erdo an gerçekle tirdi  Aç l  konu mas nda 
tekstil dünyas na seslenen Erdo an  TGSD’ye, konferansa 
kat lan ve katk  veren tüm kurulu lara, konferansa yurtd -

ndan kat larak destek veren herkese te ekkür etti  Son 
12 ayl k ihracat rakamlar n n 138 milyar dolar  a t n  
ifade eden Erdo an  Bu ba ar da ku kusuz tekstil ve 
haz r giyim sektörünün ay  büyük  En fazla ihracat ya an 
sektör olarak tekstil ve haz r giyim sektörü Türkiye’nin 
büyümesinde en fazla katk  sa layan sektörlerin ba nda 
yer al yor  Nisan ay  rakamlar na göre AB ülkelerindeki kriz 
nedeniyle bu ülkelere ya lan ihracatta yüzde18 oran ndaki 
dü ü e kar n  ba ms z devletlere (yüzde 8), Orta Do u’ya 
(yüzde17), Afrika’ya (yüzde43) ya lan ihracatta ciddi 

art  ya and  Ülke baz nda da Katar, Ni erya gibi ülkelere ya lan ihracat rekor seviyelere ula t  dedi  Erdo an sözlerine öyle devam etti  
Sektörle sürekli diyalog içinde oldu umuz ,5 y ll k süre zarf nda vergi, istihdam yükü gibi sorunlara ortak çözümler geli tirdik  Küresel reka-

bette ayakta kalabilmek ve gücümüzü muhafaza etmek için birlik içinde hareket ederek 2023 vizyonunu yakalayaca z  30 ülkeden kat l mc -
larla, bu y lki konferansta 38 dünya markas  ve al c lar yla Türk imalatç lar n  bulu turduklar n  ifade eden Negrin  hracat m z 2011 y l nda 16 
milyar dolar ile tüm zamanlar n zirvesine ula m t r  380 milyar dolarl k dünya haz r giyim ticaretinden ald m z yüzde 4 25 ay ile 2011’de 
de dünya azarlar nda en yüksek aya sahi  sektör olma ayr cal m z  sürdürmü  bulunuyoruz  eklinde konu tu  Di er yandan tekstil sektö-
rü olarak istihdam ve özellikle kad n istihdam nda ilk s ray  almaya devam etmekte olduklar na i aret eden Negrin, geçen y ldan bu yana sek-
törde kay tl  30 000 istihdam art  sa land n  söyledi  Negrin  2013 için sözümüz sektör olarak 75bin kay tl  istihdam art   dedi

HK B Yönetim Kurulu Üyesi Birol Sezer, Yeni 
Türk Ticaret Kanunu’nun yürürlü e girecek olmas  
dolay s yla Yeni Türk Ticaret Kanunu (Yeni TTK) 
hakk nda seminerler vermeye devam ediyor  13 
Mart tarihinde D  Ticaret Kom leksi’nde stanbul 
Denetim ve Kronos Dan manl k irketleri Yeni 
Türk Ticaret Kanunu’nun  Hayat na ve Ekonomi 
Düzenine Getirdikleri  isimli bir seminer düzenle-
mi ti  Moderatörlü ünü Sezer’in gerçekle tirdi i 
seminer bir hayli ses getirmi ti  Yeni TTK hak-
k nda stanbul Denetim ve Kronos Dan manl k 

irketleri, bir di er semineri de 3 May s tarihinde 
Osmanbey Tekstilci adamlar  Derne i’nde 
(OT AD)’da gerçekle ti  Sezer’in moderatörlü ün-
de ya lan seminerde Kronos Dan manl k irketi 
Temsilcileri Burcu Ça n ve Ali Tuncay da yer ald  
Yine oldukça yüksek kat l m sa lanan ve ilgiyle 
taki  edilen to lant da, Türk Ticaret Kanunu ve 
yeni muhasebe standartlar  KOB  - TFRS hakk nda 
oldukça önemli ve yararl  bilgiler verildi

E  DA FERA S BA AR A TA A A D

E  TT  SE ER ER  DE A  ED R
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Yurtd nda gerçekle en 
fuarlar, seminer ve sem-

ozyumlarda boy gös-
termek ve burada hem sektörü 
hem de ülkemizi temsil etmek 
oldukça önem verilen bir konu 
olarak kar m za ç k yor  Ya lan 
bu kat l mlarda firmalar n birçok 
harcamalar  oluyor  Bu tür orga-
nizasyonlara kat lan firmalara 
Cash Back Türkiye taraf ndan, 
belirli harcamalar n KDV iadesi 
ya l yor  Cash Back Türkiye, 
25 y ld r tüzel ki iler için KDV 
iadesi i ini ya an, Amerika ve 
Avru a’da 30’dan fazla ülkede 
ofisleri bulunan sviçreli Cash 
Back firmas n n distribütörü 
olarak konumlan yor  Ülkemizde 
faaliyet gösteren yerli ve 
yabanc  irketler, yurtd nda 
kat ld klar  fuar, seminer ve 
sem ozyumlarda kat l m ücret-
leri, e itim ücretleri, otel ve 
konaklama ücretleri, otoban 
geçi  ve yak t ücretleri, araba 
kiralama gibi hizmet giderlerini 
esas alarak, ödedikleri KDV’yi 
Cash Back firmas  arac l yla 
geri alabiliyorlar  Aralar nda 
Avusturya, Belçika, Bosna 

Hersek, Danimarka, Finlandiya, 
Fransa, H rvatistan, Hollanda, 
rlanda, ngiltere, srail, sveç, 
sviçre, zlanda, Karada , 
Kanada, Lüksemburg, Malta, 
Monaco, Norveç, Romanya, 
Slovakya ve Slovenya’n n bulun-
du u ülkeler Türk firmalar n n 
hizmet kar l nda ödedikleri 
faturalar n KDV’lerinin iadesi 
konusunda anla mas  olan ülke-
ler olarak dikkat çekiyor     

90 gün içerisinde 
s n ç l n r
Firmadan bu hizmeti almak için 
bir tak m i lemlerin ya lmas  
gerekiyor  Al nan hizmeti göste-
ren or inal fatura, vergi levhas  
fotoko isi, vergi dairesi yaz s , 
vekaletname (Cash Back’in 
matbuu vekaletnamesi) gibi 
evraklar n haz rlan  ba vuru 
ya ld ktan sonra Cash Back 
merkez ofisine gönderiliyor ve 
gerekli kontroller ya t ktan 
sonra KDV iadesinin ya laca  
ülkedeki vergi dairesine Cash 
Back ofisi taraf ndan ba vuru 
ya l yor  O ülkedeki vergi dai-
resi ba vuru i lemlere koyuyor 

ve bu i lem en fazla 0 gün 
içinde sonuçlan yor  Sonucun 
olumlu olmas  taktirinde o ülke-
deki vergi dairesi, Cash Back’in 
sviçre’deki merkez ofisinin 
banka hesab na gerekli ödeme-
yi yat r yor  Ard ndan merkez 
ofisi Türkiye’deki irketin hesa-
b na, anla lan komisyon oran  
dü ürülerek, iade edilecek olan 
KDV miktar n  transfer ediyor  
Tüm bu i lemlerin ard ndan 
ise anla lan komisyon tutar  
kadar fatura, irkete gönde-
riliyor   KDV iadesi al nm  
olan ori inal faturalar, irke-
te iade ediliyor  Cash Back 
ile vergi iadesinden yarar-
lanan irketler aras nda 
British American Tobaco, 
Siemens, Coca Cola, Ikea, 
Astra Zeneca, Atlas Co co, 
Danfos, Nestle, Tetra Pak, 
KPMG, Ernst  Jang, Nokia, 

Phili  Moris, He lett Packard, 
Porsche, IBM, Johnson  
Johnson, Loreal, Volvo, Henkel, 
S arovski, National bank of 
Abu Dhabi, Slovak Telekom, 
Telekom Srbi a, T-Mobile, 
Vi  Mobile, Telekom Bosne 
i Hercegovine, Motorola ve 
Unilever gibi dünya devleri 
bulunuyor  

r disikd i desi

  

Ö E  B R T
Ço u ülkede KDV iadesi, tale  edilen y l bitiminden sonra 6 
ay içinde sonlan yor  2011 y l  KDV iadesi için 30 06 2012  
tarihine kadar ba vuruda bulunulmas  zorunlulu u bulunuyor  
KDV iadesi olumlu sonuçlanmazsa, firmalar bu i lemler için hiç 
bir bedel ödemiyor

TÜRK RKETLER  Ç N
YURT DI INDAN GELEN 

D  ADES  
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Ürünleri ile Türkiye iplik 
piyasas n n önemli tem-
silcilerinden olan Coats, 

el eme inin k ymetini bilen Türk 
halk  ve bilinçli sanayii yat r m-
c lar m z n kaliteye verdikleri 
önem sayesinde, hem el nak  
hem de konfeksiyon piyasa-
s nda 60 y l boyunca oldukça 
önemli bir marka konumunu 
sürdürüyor  Anchor Çapa, 
Drima Domino, Chain Zincirli, 
Koban gibi markalar n yarat c s  
olan Coats, küreselle en dünya 
ortam nda, 67 ülkede ayn  ürün, 
kalite ve tek marka ile hizmet 
vermek üzere küresel altyap  
olu turma sürecini tamamlad  
250 y ll k Coats tecrübesinin en 
önemli parçalar ndan biri olarak 
Coats Türkiye, endüstriyel diki  
ipli inde global markalar  olan 
epic, dualduty, gral, grama , tre 
cerchi, aptan, elofle , seamsoft, 
terko satin ile Türkiye ve dünya 
konfeksiyon piyasas na kali-
teli üründe öncülük yapmaya 
devam ediyor  1 52 y l ndan 
bugüne, Türkiye’de haz r giyim, 
yatak, mobilya, deri e ya, 
ayakkab , otomotiv yan sanayii 
gibi çok say da sanayii kollar n  

destekleyen, kaliteli ve çözüme 
yönelik ürün ve hizmetleri ile 
Coats Türkiye, sektörde oldu u 
her sene büyümeyi sürdürdü  
Geli en ve sürekli de i en 
global ticaret ve tedarik ko ul-
lar  ortam nda Coats Grubu, 
Türkiye’de yat r mlar n  devam 
ettirerek Coats Türkiye’nin grup 
içinde Avrupa’n n tedarik merke-
zi ve ayn  zamanda bir e itim ve 
ara t rma üssü haline gelmesini 
sa lad  Coats Türkiye, 00’e 
yak n çal an  ile ürün kalitesi ve 
çevreye duyarl l k konular nda 
özenli tutumunu sürdürüyor  
Firma, entegre iplik üretim tesi-
sinde, her tür hammaddeden, 
her kal nl kta ve s n rs z renk 
seçene i ile kaliteli diki  iplikleri-
ni üretiyor  Konfeksiyonda geli-
en trendleri ve ihtiyaç duyulan 

malzemeleri çok yak ndan takip 
eden Coats, son y llarda organik, 
geri kazan ml , anti bakteriyel, 
su geçirmez, leke tutmaz ve 
super stretch, ütü ile yap an 
iplikler gibi birçok yeni diki  ipli i 
geli tiriyor ve ürünlerinin yan  
s ra, diki  teknikleri, do ru iplik 
seçimleri, verimlilik, iplik tüketim 
hesaplama gibi konularda ücret-

siz e itimleri ile de mü terile-
rine hizmet veriyor  Sektörün 
e itimli i gücü potansiyeline 
destek olmay  sorumluluk bilen 
firma, fakülte ve teknik lise 
konfeksiyon bölümlerine yöne-
lik diki  ipli i ve fermuar konu-
lu seminerler düzenliyor  

Türk konfeksiyon
 sektörü itici güç
Coats Türkiye’nin bulundu u 
konuma gelmesinde Türk kon-
feksiyon sektörünün itici gücü 
büyük önem ta yor  Coats 
Türkiye, Coats Grup’ta EMEA 
olarak tan mlanan Avrupa-

Ortado u-Afrika bölgesinin en 
önemli üretim ve sat pazarla-
ma üslerinden birisi konumunda   

 ülkede üretim, 32 ülkede 
aktif sat  faaliyetleri yürütülen 
bu bölgede, Coats Türkiye tek 
ba na tüm bölge sat n n yüzde 
20’si ile en yüksek ülke sat na 
sahip  Firma, küreselle en dünya 
ticaret ve tedarik ortam nda 
Türk konfeksiyon firmalar n n, 
kaliteli ürünleri, dinamik tasar m-
lar  ve güvenilir i  anlay lar  ile 
rekabet güçlerini korumas n n 
yarat lan katma de eri yüksek 
ve teknolo i ile mümkün olaca -
n n bilincinde  

COATS 
PL KTE 

60  YILINI 
KUTLUYOR
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Geçti imiz 18 sezondur 
oldu u gibi, 100’ün 
üstünde Türk tekstil ve 

haz r giyim endüstrisi ile al m 
ofislerinden üst düzey yönetici 
ve tasar mc lar  2013-2014 
Sonbahar  K  trendlerine 

hakim olacak renk, kuma  ve 
siluetlere ilk bak lar n  atmak 
için 30 Nisan günü bir araya 
geldi  Yeni sezon trendleri geç-
mi  ve nostal iden esinlenirken 
en so uk ve çetin k  gününü 
bile s tacak zenginlikte renk ve 
desenleri ortaya koydu  Cotton 
Incorporated Trend Forecast’in 
analizleri sonucunda belirledi i 
renkler, moda takipçilerinin ve 
tasar mc lar n öngörülerinde 
büyük rol oynuyor  CCI 2013 
-2014 Sonbahar  K  modas na 
damgas n  vurmas n  öngördü ü 
renkler ve duygular be  ana ba -
l kta topland  

e if  Disco ery
Al lm n d ndaki yüceli in 
ke fine dalmam z  sa layan a ua 
mavi ve ye illerin zorlay c  gücü  
Gizemli mavi menek e tonlar  ve 
dolgun morlar garip ve heybetli 
aras nda gelip gidiyor  Merak his-
simiz canl  turuncu ile ilgi çeker-
ken gizli bir dünya uyand rmak-
ta  Rafine yenilik hissi dolambaçl  
palette ortaya ç k yor  

H  R
Hemen göze çarpmayan fakat 
içgüdüsel, güçlü ve haz rl kl  
olan bu renkler hem k hem de 
abart s z duruyor  Soft Cloud, 
Pink Sand ve Blush hafif ve 
havai hissi korurken hardal ve 
Hide derinlik ve boyutsall k 
katarken paleti daha pigmentli 
tonlarla toprakl yor  Bulan k ve 
tazeleyici bir ekilde tamamlan-
mam  olan bu tonlar k r lganl k 
ve zamans zl k hislerini birlikte 
belirginle tiriyor

Te ki  Re o nd
Renklerin ener i dolu ve ara s ra 
ortaya ç kan ars zca ve küstahça 
gürültülü arbedesi   Yenilenmi  
k rm z , beyaz ve mavi hiperaktif 
sar  ve ye il ile ayn  anda var 
oluyor  Ate li pembe ifade yo un 
ve pi manl k içermeyen moda-
y  an msamam za yol aç yor  
Gururla uyanan sokak sanat  ve 

0’lar n hip-hop sahnesi, cesur 
renkler yetene i ve ehir stilinde-
ki yarat c  tutkuyu simüle ediyor

Hi notik  Hy notic
Ak l, beden ve ruhumuzun üstün-
de büyüleyici etkisi olan karanl k 
ve metotlu bir renk hikayesi  
Renk katmanlar  karma k ve 
belirli  her ton pürüssüzce bir 
di erine geçiyor  Kahvele en 
morlar, patl can ve cezir ile yar  
saydam gri aras ndaki ak  hepsi 
parlak ldayan morda ayd nla-
n yor  Renkten bir gece denizi  
büyüleyici ve içine çekici

ingene  Drifter
Göçebe ruh ile do an n yabani 
güzelli inin co kulu evlili i  
Yumu ak eftali, turuncu ve aç k 
ye ilin elektrik patlamas  ile 
kar yor  Hararetli bir ekilde 
k zaran parlak renkler seyahat 
tutkusunu ate lerken zamans z 
ye il ve toprak kahvesi bizi do a-
ya dönmemiz için k k rt yor  
Bu tutkulu renk hikayesine bir 
bak ta resim çekilmi , ya am 
tarz  kutlanm  ve özgürlük haz 
vermi  oluyor

COTTON 
INCORPORATED 
TREND FORECAST, 

20 20  
SO BAHAR  
TRE D ER  BE R E D

 Toplant da anlat lan trendler oldukça ilgiyle dinlendi
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Ülkemizin en köklü ve önem-
li kurulu lar  aras nda yer 
alan TK B ailesi 2011 Y l  

Ba ar l  hracatç lar Ödül Töreni  
nedeniyle yine biraradayd  27 
Nisan tarihinde Lütfi K rdar Kongre 
Saray ’nda gerçekle tirilen gecede 
haz r giyim, tekstil, deri ve hal  sek-
tör temsilcileri oldukça heyecanl  
anlar ya ad lar  Törende 2011 y l n  
ba ar l  bir performansla sonland -
ran üretim ve ihracatta gösterilen 
performans ile ülke ekonomisine 
katk  sa layan 124 firma ödül 

alman n sevinci ve gururunu ya ad
Geçti imiz y l ise, toplamda 82 
firma platin ve alt n plaket almaya 
hak kazanm t    

r c tç l r n k t n  
fer l y n

Ece Sükan’ n sunuculu unu yapt  
gecede ba ar l  ihracatç lara ödül-
lerini vermek için Ekonomi Bakan  
Zafer Ça layan, T M Ba kan  
Mehmet Büyükek i, HK B Ba kan  
Hikmet Tanr verdi,  TH B Ba kan  
smail Gülle, DM B Ba kan  Lemi 

Tolunay ve H B Ba kan  brahim 
Y lmaz sahnede yerlerini ald lar  
Renkli anlar n sahnelendi i törende, 
TK B Koordinatör Ba kan  Lemi 
Tolunay, Birlik ba kanlar  ad na, 

hracat gemisinin kaptan  olarak 
tan mlad klar  Ça layan’a kaptan 
apkas  hediye etti  hracatç lar n 

kaptan  olarak nitelendirilen 
Ça layan, ald  apka kar s nda 
duygulu anlar ya ayarak, Ald m 
apka ihracatç lar m zla dünyan n 

dört bir yan n  dola man n güzel 
bir simgesi oldu  Hayat mda ilk kez 

gemi kaptan  apkas  al yorum ve 
ilk kez böyle bir apka tak yorum  
Ancak mürettebats z kaptan olmaz  
Kaptan, ekibiyle birlikte anlaml  
olur  hracatta ya ad m z bu 
ba ar da tüm ihracatç lar n katk s  
büyük  Ben bu gecede ülkenin 
bölünmezli inden ayr lmayan, 
ülkemizi ay y ld z alt nda ba ar yla 
temsil eden ihracatç lar m z  kut-
luyorum  diyerek sözlerini nokta-
lad  Gümrük ve Ticaret Bakanl  
Müste ar  Ziya Altunyald z ve 
Ekonomi Bakanl  Müste ar 

HRACAT YILDIZLARININ BA ARISI  
ÖDÜ E TA A D R D
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Yard mc s  brahim enel ve CHP 
Milletvekili Umut Oran da törene 
kat lan önemli isimler aras nda yer 
ald  Gecede T M Ba kan  ve TK B 
Ba kanlar  Hedef Dergisi’ne görü le-
rini aç klad  Büyükek i, TK B bün-
yesindeki firmalar m z 2011 y l nda 
toplam 20 milyar dolara yak n ihra-
cat gerçekle tirdiler  2011 y l nda 
Türkiye’nin   haz r giyim ve konfek-
siyon hracat  15 milyar 664 mil-
yon dolar, tekstil ve hammaddeleri 
ihracat  7 milyar 70  milyon dolar, 
deri ve deri mamulleri ihracat  1 
milyar 262 milyon dolar, hal  ve yer 
kaplamalar  ihracat  1 milyar 601 
milyon dolar olarak gerçekle ti  T M 
olarak 2012 y l nda 50 bini a k n 
ihracatç m zdan ald m z güçle 
150 milyar dolar ihracat yapmay  
hedefliyoruz  Hedeflerimizi sizler-
den ve ülkemizden ald m z güçle 
planl yoruz  eklinde dü üncelerini 
ifade etti  

“ r c t ekono inin 
c n d r
HK B Ba kan  Hikmet Tanr verdi  
16 milyar dolar n üzerinde ihracat, 

yüz  binlerce çal an, 13 milyar 
dolar net ihracat fazlas  Türk haz r 
giyim sektörünün ba ar  karnesini 
bu üç rakam çok net ifade ediyor  
Türk haz r giyim sektörü olarak 
moda yaratmak, h zl  ve esnek 
olmak gibi bir zorunlulu umuz 
var  Bunu da hayata geçirecek 

olan sizlersiniz  Biz hedeflerinize 
ula abilmek için HK B Yönetim 
Kurulu olarak emrinizdeyiz  Fuar 
organizasyonlar , ticaret heyetleri, 
pazar ara t rmalar , maliyetlerimizi 
dü ürecek çal ma, e itim ve sertifi-
ka programlar , teknik çal malar ve 
benzeri çal malar  sizler için yap -
yoruz  çine birazc k da sevgi kata-
rak sizlere hizmet ediyoruz  Ödül 
alan arkada lar m  kutluyorum  ek-
linde dü üncelerini ifade etti  TH B 

Ba kan  smail Gülle ise TK B’in 
temsil etti i dört sektör, binlerce 
firma, milyonlarca çal an anlam -
na geliyor  Ama bu dört büyük 
sektör gerekti inde tek bir vücut 
gibi hareket edebiliyor  Bunun 
k ymetini bilmek ve as l bunu takdir 
etmek gerekiyor  Önümüzde büyük 
bir hedef var  unun uras nda 

2023’e 11 y l kald  Görüyoruz ki 
siz de giderek h zlan yor, tempoyu 
giderek art r yorsunuz  Biz y llard r 
büyük iddialara, güçlü rekabete 
al k n z  Görüyoruz ki siz de heye-
can n zdan zerre kaybetmediniz  
yi ki vars n z, iyi ki bu kadar ko tu-
ruyoruz  eklinde konu tu  DM B 
Ba kan  Lemi Tolunay, ihracat  ülke 

ekonomisinin can damar , ihracatç -
n n elde etti i dövizi ise ekonominin 
can suyu olarak tan mlad  TK B 
olarak, son derece önemsedi imiz 
Ba ar l  hracatç lar Ödül Töreni’ 
ile bu gece hem sektörlerimizin 
performanslar n  vurguluyor hem 
de bu performansa en büyük 
katk y  veren firmalar n hakk n  
teslim etmi  oluyoruz   Türk derisi, 
uluslararas  platformda art k marka 
konumuna geldi  Dünya fuarlar nda 
aranan ülke olmay  ba ard k  Tüm 
bunlar, Türk deri ve deri ürünleri-
nin ihracat  için gerekli faktörler  
diyerek görü lerini ifade etti  H B 
Ba kan  brahim Y lmaz da Hal , 
deri, tekstil ve konfeksiyon sektör-
lerinin olu turdu u TK B’in ba ar s , 
sadece ihracat performans yla 
s n rl  de ildir  Sektörümüz tüm 
ekonomik kon oktür bask s na 
ra men yeni bir canlanma döne-
mine girmi tir  Almanya’da 22 y l-
d r kat ld m z Domoteks Hal  ve 
Yer Kaplamalar  Fuar ’nda en fazla 
firma kat l m  ile en fazla alan 
kaplayan Türk hal  sektörü son 3 
senedir birincili i elinde bulundu-
ruyor  2023 y l nda 500 milyar 
dolar hedefine ula ma ba ar s n n 
keyfini in allah hep birlikte el ele 
kutlayaca z  Tüm meslekta la-
r m  tüm TK B üyelerini kutluyo-
rum  Bugün bir ad m öne ç kanlar 
burada ödüllerini al rken bizler 
hem sektörümüz hem de ülkemiz 
ad na onlarla gurur duyaca z  
ekinde konu tu

Ferhat Göçer, gecenin sonunda ark lar yla misafirlere keyifli anlar ya att

Ece Sükan gecenin 
sunuculu unu üstlendi
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Törende haz r giyim ve konfeksiyon sektöründe 2011 y l nda yüksek ihracat performans  
sergileyen 47 firma, platin plaket almaya hak kazand  Hedef Dergisi’ne konu an HK B 
Ba kan  Hikmet Tanr verdi  Son üç y l tüm dünya için gerçekten çok zorlu geçti  Avrupa’dan 

Amerika’ya, Asya’dan Afrika’ya dünyan n dörtte üçünün ekonomik krizi ya ad  bir ortamda, 100 
milyar dolarlar n alt na dü en ihracat m z  iki y l gibi k sa bir sürede yeniden 136 milyar dolarlara 
ç kard k  eklinde görü lerini bildirdi  50 milyon dolar ve üzerinde ihracat yapan firmalar platin  
20-50 milyon dolar aras nda ihracat yapan firmalar alt n  10-20 milyon dolar aras nda ihracat yapan 
firmalar gümü  2 milyon 500 bin-10 milyon dolar aras nda ihracat yapan firmalar bronzplaket ald  
Gecede imalatç -ihracatç  firmalar kategorisinde 47 firma platin, 141 firma alt n, 1 2 firma gümü , 
688 firma bronz, 1 0 6 firma da ba ar  sertifikas  ile ödüllendirildi

HA R G Y  BA AR  TAB OS

AT  ÖDÜ  A A A  HA R G Y  F R A AR

 O GA  TE ST  A
2 E  TE ST  A

 HEY D  T CARET A  
  A AS A
 HEY TE ST  A  
 ER A HA R G Y  A
 BEY A D  T CARRET A
 REA  A  

9 E  STRA SS STA B  A
0 REA O  TE ST  A

 YE  DÜ YA TE ST  A  
2 CROSS TE ST  A

 BAY A AR TE ST  TD  T
 A  TE ST  A
 E ÜS G Y  A  
 ERA  G Y  A  

 BE S ORA  E  G Y  A
 ERA  TE ST   TD  T

9 Ö A  TE ST  A  
20 GE A  ORA  A
2  TAY A TE ST  A
22 TE S G Y  A  
2  A  D  T CARET A  
2  R A  O FE S YO  TD  T
2  H SAR G Y  TD  T
2  BO Y TE ST  A
2  EDA D  T CARET E TE ST  A
2  ARDE  TE ST  A  
29 TA ER TR O A

0 ÖR A TE ST  A
 RE GR  TE ST  A

2 EFES TE ST  TD  T

 ED T TE ST  TD  T
 AT  TE ST  A
 TAHA TE ST  A
 E S RES TE ST  TD  T
 FA CO  TE ST  A  
 TERSO RCE TE ST  A

9 Y TE S A  
0 DEBATE S TE ST  TD T

 ERO  G Y  A  
2 Y TE  O FE S YO  A

 ACT TE ST  A
 R A S TE ST  A
 HA ARAT  TE ST  A
 AYT  TE ST  A  
 SA DE TE ST  A

hedef ödül töreni
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Geçti imiz y lda tekstil sektöründe imalatç -ihracatç  firma kategorisinde 1  firman n platin 
ödül kazand  törende, bu y l 40 firma platin ödül kazand  Bu kategoride ödül alan birin-
ci firman n ismi ise geçen y l oldu u gibi Aksa Akrilik Kimya Sanayi oldu  Törende platin 

ödüllerin yan  s ra 78 firma alt n, 106 firma gümü , 411 firma bronz, 245 firma da ba ar  sertifikas  
almaya hak kazand  TH B Ba kan  smail Gülle Hedef Dergisi’ne dü üncelerini u ekilde ifade etti: 
Türkiye’nin nüfusu 70 milyonu, dünyan n nüfusu 7 milyar  a t  Dünyada ekonomik ve siyasi s n rlar 

eski önemini kaybetti  Ekolo ik sorunlar, insan sa l  ve çevre bilinci gibi yepyeni talep ve standartlar 
hayat m za girdi  Dünya bu h zla de i irken biz bir ad m geri kalmad k, hatta hep bir ad m önde olma 
iddiam z  koruduk  Bunlar tek ba na ihracat rakamlar ndan daha anlaml  ve daha büyük ba ar lard r  
TK B’in temsil etti i dört sektör, binlerce firma, milyonlarca çal an anlam na geliyor  Ama bu dört 
büyük sektör gerekti inde tek bir vücut gibi hareket edebiliyor  bunu takdir etmek gerekiyor

TE ST  Y D AR

AT  ÖDÜ  A A A  TE ST  F R A AR

 A SA A R  A
2              A A TE ST  A

              ORDSA G OBA  E DÜSTR  A
              OR TE S TE ST  A
              OR  D  T CARET A
              S ÜT S  ÜT SA AY  A
              ORTA A ADO  A
              BOSSA A  

9              YÜ SA A  
0           AD FE TE S A  

           Ü SA A BA A  A
2            OR O YÜ   A  

            ETS TE ST  A  
            OR O TH  HR  A

             TGS D  T CARET A
            ASAR E D A  TE ST  A
             GSD D  T CARET A
             TE S A

9             GÖ E  TE ST  A
20             DE  E S ORT TD T
2              GA  GÜ EYDO  A
22             BAYDE R ER TE ST  A
2              SE A E S CAT A
2              E  DROF  A  A
2              AYD  E S CAT A
2              AYD  TE ST  A
2              F O SER TE ST  A
2              TORA A  TE ST  TD T

29             CES R A BA A  A  
0             Ü ER TE ST  TD  T

             ER  ÖR E A  TD  T
2             F O SER TE ST  D  T C  A  

             O  TE ST  A  
             A T Y D  E S CAT A
             DO A  TE ST  TD  T
             BAHAR YE E S CAT A
             HYOS G STA B  TD T  
             GÜ E E TEGRE A

9             BAHAR YE TE ST  A  
0             BTD TE ST  A
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Gecede, deri ve deri mamulleri sektöründe 7 firma platin plaket ile ödüllendirildi  Bunlardan Desa Deri, Matra  Deri, Ayd nl  Deri, Gezer Ayakkab , Punto 
Deri, DSD Deri Sanayicileri D  Tic  A  ve GSD D  Tic  A  platin ödülün sahibi olurken, 11 firma alt n, 25 firma gümü , 131 firma bronz ve 4 firma 
da ba ar  sertifikas  ald  Yapt  konu mada deri sektöründe e itim, inovasyon ve Ar-Ge’nin de büyük önem kazand n  vurgulayan DM B Ba kan  Lemi 

Tolunay Okullar m z, meslek liselerimiz, yüksek okullar m z ve deri mühendisli i bölümlerimizle e itimde uzman bir altyap ya sahibiz  Deri ürünleri tasar m yar -
malar  yap yoruz ve sektörün gelece i olan gençlerimize destek veriyoruz  Tasar m ve inovasyonda rakiplerimizi geride b rakmay  ba ard k  Tüm bunlar n nda, 
Cumhuriyetimizin kurulu unun 100’üncü y l  olan 2023’te sektör ad na 5 2 milyar dolar ihracat yapmay  planlad k ve bunun strate isini olu turduk  diye konu tu

DER  SE TÖRÜ Ü  O R GECES

A T  ÖDÜ  A A A  
DER  F R A AR

          E  DER  A  
2         OR  DER  A  

         B G  TE S  DER  TD T
         YO  DER  A  
         SÜED OD DER C  TD T
         R  O FE S YO  A  
         ERO A DER  G Y SA  TD T
         A DER  T C  TD T  

9         A CA  DER  TD T
0       H ERBO  DER  A

       TRE TA TR DER  A

AT  ÖDÜ  A A A  
DER  F R A AR

AT  ÖDÜ  A A A  
D  T CARET R ET ER  
DER  F R A AR

          DESA DER  A   
2         ATRA  DER  A  

         AYD  DER  A
         GE ER AYA AB  A
         TO DER  TD T

          DSD DER  SA AY C ER  D  T C  A   
2          GSD D  T C  A     

hedef ödül töreni
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AT  ÖDÜ  A A A  
HA  F R A AR

          D ARS  A AT A
2          DTY DETAY A

          D ARS  HA  A
          SOF TE S A
          AR HA C  A
          SE TE  T R  A
          AD  HA C  A
          A T   DER  TD  T

9          CEYHA  TE ST  TD T
0        RTE S HA  A

        RT A

A T  ÖDÜ  A A A  HA  F R A AR

           ÜRGÜ  HADOSA  A
2           T R A  HA  TD T

           A R HA C  A
           BAHAR YE E S CAT A  
           BAHAR YE TE ST  A  
           STE  HA C  A
           TAFT E  TAFT G A
           EDE T R  A

9           AYD  TE ST  A  
0         AYD  E S CAT A

         DE A  T R  TD T
2         SARAY HA  A  

         BAT  T R  TE ST  A
         AGA CA  TD T
          AD FE E TE ST  TD T
          AD FE TD T

2011 y l nda ba ar l  ihracat rakamlar na imza atan ve ekonomiye önemli katk lar sa layan Türk 
firmalar n n ödüllendirildi i törende hal  sektöründe 11 firma platin plaket almaya hak kazand  
Dinarsu malat A ’nin birinci oldu u platin kategorisinde DTY Detay Turizm A  ikinci, Dinarsu 

Hal  A  üçüncü oldu  Bunlar n yan  s ra törende 16 firma alt n plaket al rken, 2  firma da gümü  
plaket ile ödüllendirildi  H B Ba kan  brahim Y lmaz görü lerini öyle ifade etti: Bu güzel gece vesile-
siyle, hal  ihracatç lar  birli inin performas nda bahsetmek isitiyorum  2011 y l n  yüzde 27’lik ihracat 
art yla 1 milyar 630 milyon dolar ile kapatan sektör, son 4 ayda yüzde 37’lik art  oran  il yoluna 
devam ediyor  Türkiye genel ihracat n n üzerinde olan bu performans, özellikle son 5 y lda hal c l k 
sektörü ana pazarlar n yan nda yeni pazarlar ekleyerek üretim yan na yeni pazarlar ekleyerek üretim 
süreçlerinde ve ürünlerinde katma de er süreçlerinde ve ürünlerinde katma de eri art rarak bu bayar -
ya ula m t r  Tüm TK B üyelerini, tüm meslekta lar m  kutluyorum, onlar zor olan  ba ard lar

HA  BA AR  STES
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malatç  firmalarla birlikte D  Ticaret 
Sermaye irketleri  de ödül almak için sah-
nedeydi  Törende 8 d  ticaret firmas n n 

platin ödül kazand  törende 1 firma gümü  ve 
3 firma da bronz sertifika ald  Haz r giyim kate-
gorisinde platin plaket kazanan birinci firmaGSD 
D  Tic  A , ikinci firma TGS D  Tic  A , üçün-
cü firma ise Birgi Birle ik A  olarak s raland

D  T CARET R ET ER  SAH EDE 

AT  ÖDÜ  A A A  D  T CARET 
R ET  HA R G Y  F R A AR

          GSD D  T C  A
2         TGS D  T C  A

         B RG  B R E  A
         TAHA A  E A A AC  A  

         TÜR E  GR  A  
         ER  G Y  E SA  D  T C  A   
         ERGA O  STAT S A  
         ET  D  T C E A  A  

hedef ödül töreni
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BÜTÜ  T B A LES  B RARADA
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Marmara Grubu Vakf  
taraf ndan gelenek-
sel olarak düzenle-

nen Avrasya Ekonomi Zirvesi 
toplant lar , bu y l stanbul 
ve zmir’i kapsayacak ekilde 
geni letildi  10-12 Nisan tarih-
leri aras nda gerçekle en 15  
Avrasya Ekonomi Zirvesi’nin 
bir bölümü stanbul’da 
Avrupa Birli i Bakan  ve Ba  
Müzakereci Egemen Ba  ile 
TBMM Ba kan  Cemil Çiçek’in 
kat l mlar yla Lütfi K rdar 
Kongre Merkezi’nde gerçekle -
ti  kinci bölümü ise S iss Otel 
Grand Efes’te gerçekle tirilen 
zirvede, tüm dünyadan kanaat 
önderleri yer ald  Yakla k 50 
ülkeden Cumhurba kanlar , 

Ba bakanlar ve Bakanlar n 
da yer ald  200’ün üzerinde 
davetli, iki gün devam eden 
Zirve’de ekonomi, siyaset, 
kad n haklar  ve toplumsal 
sorunlarla alakal  toplant lar 
gerçekle tirdiler  stanbul The 
Ritz-Carlton Hotel’de i  ve 
cemiyet hayat ndan birçok 
davetlinin kat ld  aç l  gece-
sinde HK B Yönetim Kurulu 
Ba kan  Hikmet Tanr verdi, 
HK B Yönetim Kurulu Ba kan 
Yard mc s  ve T M Ba kan Vekili 
Ahmet Akbal k, HK B Yönetim 
Kurulu Üyeleri Birol Sezer, 
Nilgün Özdemir, Cem Kaprol, 
Jale Tuncel, Cem Altan, Ümit 
Özüren, TK B Genel Sekreteri 
Selçuk Gökart ve TK B Genel 

Sekreter Yard mc s  Cemal 
Bayaz t geceye kat lan isimler 
aras nda yer ald  HK B’in 
Zirve’ye yapt  katk lardan 
dolay  sahneye ça r lan HK B 
Yönetim Kurulu Ba kan  Hikmet 
Tanr verdi bir konu ma yapt  
ve kendisine bir hediye takdim 
edildi  Ayr ca aç l  gecesinde 
moda tasar mc s  Mehtap Elaidi 
HK B’in deste iyle Ra men  
isimli koleksiyonunu sunarak, 
geceye renk katt  U urkan 
Erez’in koreografisini yapt  
defilenin podyumunda stanbul 
Fashion eek’ten de hat rla-
yabilece iniz Didem Soydan, 
Deniz Pula , Sinem Sülün, 
Ecehan Epçim, Ezgi Bozkurt ve 
birçok manken yürüdü  Defilenin 

ard ndan 2011 y l  Eurovision 
birincisi Azerbaycanl  Nigar ve 
Eldar’ n verdi i konserle gece 
devam eden gece, di er bir 
Azerbaycanl  ses sanatç s n n 
seslendirdi i ark larla sona erdi    

Tasarlayan üreten ve 
pazarlayan bir Türkiye
Avrupa Birli i Bakan  ve Ba  
müzakereci Egemen Ba  ile 
TBMM Ba kan  Cemil Çiçek’in 
kat l mlar yla Lütfi K rdar 
Kongre Merkezi’nde gerçekle-
en zirvenin ikinci gününde bir 

konu ma yapan HK B Ba kan  
Hikmet Tanr verdi 50 kat l m-
c  ülke ile bugün bir bak ma 
Birle mi  Milletler’in dörtte biri 
ile ayn  çat  alt nda bulunuyo-

KANAAT 
ÖNDERLER  
15. AVRASYA 
EKONOM  

RVES NDE 
B L T  

hedef gündem
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ruz. Bu ülkemiz, ekonomimiz 
ve Marmara Grubu Vakf  ad na 
gerçekten gurur duyulmas  
gereken bir ayr nt . HK B ola-
rak geçmi te oldu u gibi 15. 
Avrasya Ekonomi Zirvesi’ne 
bugün de destek veriyoruz. Dün 
gece ünlü moda tasar mc m z 
Mehtap Elaidi düzenledi i defile 
ile Türkiye’nin tasar m gücünü 
sergiledi. Bunu stanbul Fashion 

eek’te çok daha geni  bir 
platformda global pazarlar n 
dikkatine sunuyoruz  dedi. 
Türk haz r giyim sektörü olarak 
son çeyrek as rda yakalanan 
ivmenin, onca y l geçmesine 
ra men Türkiye’de hiçbir sektö-
rün yakalayamad n  belirten 
Tanr verdi, Tasarlayan, üreten, 
pazarlayan bir ba ka ifadeyle 
dünya moda endüstrisine yön 
veren Türkiye için elde edilen 
bu ba ar lar eminim benim gibi 
sizleri de tatmin etmiyor. Türk 
haz r giyim sektörü Avrupa’n n 

geli mi  ülkelerini kapsayan 
geleneksel pazarlar n yan  s ra 
alternatif pazarlar da yaratmak 
zorunda. Rekabetin, fiyat tuttur-
man n her geçen gün daha da 
zorla t  günümüzde kendimize 

yeni kanallar açmal y z  eklin-
de konu tu. De i en uluslara-
ras  ekonomik dengeler sonu-
cunda ülkemizin ve stanbul’un 
parlak bir gelecek vaat etmesi 
bizi çok daha geni  bir vizyona 

yöneltiyor. Türkiye 180’in üze-
rinde ülkeye az ya da çok haz r-
giyim ve konfeksiyon ihracat  
yap yor. Ancak, bu ihracat n 
dolar baz nda yüzde 80’ini AB 
ülkelerine gerçekle tiriyoruz. 

HK B’in Zirve’ye yapt  katk lardan dolay  HK B Yönetim Kurulu Ba kan  Hikmet Tanr verdi’ye hediye takdim edildi.



 12   www.itkib.org.tr   48

Çe itli nedenlerden dolay  AB 
pazarlar ndaki daralma e ilimi-
ni telafi etmek için, alternatif 
pazarlar n yarat lmas  son 
derece önemli bir konu olarak 
sektörün kar s nda duruyor. 
Y lba ndan bu yana rakamlara 
bakt m zda en fazla ihracat 
yap lan 10 ülkenin 6’s nda ihra-
cat dü ü leri oldu unu görüyo-
ruz. Haz r giyimde en çok ürün 
satt m z Almanya’ya yap lan 
ihracatta y l n Ocak-Mart döne-
minde yüzde 12,3’lük bir dü ü  
var. Benzer ekilde Fransa’da 
yüzde 12,8, Belçika’da ise 
yüzde 10,2’lik ihracat kay plar  
söz konusu  dedi. Bu duru-
mun farkl  oranlarda da olsa 
di er geleneksel pazarlar için 
de geçerli oldu unu belirten 
Tanr verdi, Zirveye kat lan 

ülkelere bakt m zda ihraca-
t m z n yüzde 100’lere varan 
oranlarda artt n  görüyoruz. 
Suudi Arabistan, Kazakistan, 
Birle ik Arap Emirlikleri ve 
M s r’ , 2012 y l n n Ocak-Mart 
döneminde haz rgiyim ve kon-
feksiyon ihracat nda dikkate 
de er ihracat art  sa lanan 
pazarlar olarak sayabiliriz. Belki 
bugün için ihracat rakamlar  
çok tatmin edici görünmese de 
bu yeni pazarlardan Türkiye 
ad na iyi ticari sonuçlar alaca-

m za inan yorum. Yeni kap lar 
açman n, o yoksa yeni yollar 
in a etmenin burada bulunan 
herkesin görevi oldu unu dü ü-
nüyorum. Do uyla bat n n bir 
sentezini olu turmak ve buna 
uyumlu ekonomik iklimi yarat-
makla bu yollar i lerlik kazan r. 

Y llard r az geli mi  veya 
geli mekte olan  nitelemeleriy-
le Türkiye ve interland ndaki 
ülkeler üzerinden zenginle en 
Bat ’n n bugün içinde bulundu-

u durum, u anda bu masan n 
etraf nda toplanan ülkeler için 
ders niteli inde olmal d r  dedi. 
Tanr verdi, Zirveye kat lan 
ülkelerin ekonomik 
ili kilerini 
canlan-
d rmalar , 
kar l kl  
kazanç 
temeline 
oturan 
i birliklerini 
geli tirmeleri, 
Avrasya co -
rafyas na daha 
fazla zenginli i, 
siyasal huzuru, 

bar  ve beraberinde güzel 
yar nlar  getirecektir  diyerek 
sözlerini sonland rd . Zirve 
ekonomi, ener i verimlili i, 
sürdürülebilir kalk nma, i sizlik 
oran  gibi birçok önemli konun 
masaya yat r ld  Zirve, ba a-
r yla tamamland . iteli inde olmal d r  d

erdi, Zirveye kat lan 
rin ekonomik 
rini 
-
ar , 
kl  
ç 
ne 

n 
klerini 
rmeleri, 
ya co -
na daha 
enginli i,
l h

dedi r yla tamamlanddedi. r yla tamamland .

i 

siyasall huzuru,

Elaidi’nin aç l  geçesinde sergiledi i Ra men  
koleksiyonu geceye renk katt .

hedef gündem
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Ba bakan Recep Tayyip 
Erdo an, 5 Nisan 
tarihinde tüm Türkiye 

ekonomisini oldukça yak ndan 
ilgilendiren yeni te vik paketini 
aç klad . Konuyla ilgili olarak 
geçti imiz günlerde Ankara’da 
bir bas n toplant s  yap ld . 
Ba bakan Erdo an toplant da, 
Türkiye ve dünyadaki yeni 
geli melerin nda haz rland  

belirtilen yeni te vik sistemi için 
belirli bölgelere, belli zümre-
lere, belli çevrelere de il, tüm 
Türkiye’ye hitap edecek bir te -
vik anlay n  hakim k ld klar n  
vurgulad . 2023’e yürüyen bir 
ülke olarak, bu yeni te vik sis-
teminin ülke genelinde yat r m  
daha da özendirece ini belirten 
Erdo an, yeni te vik sisteminin 
yat r mlar  daha da özendirece-
ini dile getirdi. Erdo an, yeni 

te vik sistemi haz rlan rken 
TOBB, T M ve YASED önde 
olmak üzere ilgili bütün sivil 
toplum kurulu lar yla, birlikler-
le, derneklerle, bireysel yat -
r mc larla yo un isti arelerde 
bulunduklar n  belirtti. lgili 
tüm bakanl klar n yeni sistem 
üzerinde koordineli bir ekilde 
çal t n  sözlerine ekledi. 2002 
y l nda, toplam yat r m mik-
tar  5  milyar lira iken, 2011 
sonunda bu miktar n, yakla k 
5 kat art la 283 milyar liraya 
ç kt n  aç klayan Erdo an, özel 
sektör yat r mlar n n da ayn  

dönemde 43 milyar liradan 235 
milyar liraya yükseldi ini bildir-
di. Ortaya konulan hedeflere 
ula ld n  bildiren Erdo an, 
200  y l n n Temmuz ay ndan 
bu yana mevcut te vik uygula-
mas  kapsam nda 11 bin 382 
adet te vik belgesinin düzenlen-
di ini söyledi. Konu mas nda 
yeni te vik sisteminin temel 
hedeflerini aç klayan Erdo an,  
bu yeni sistemle, cari aç n 
azalt lmas  amac yla, ithalat 
ba ml l  yüksek olan ara mal  
ve ürünlerin, ülkemizde yat -
r m ve üretiminin art r lmas n  
hedeflediklerini ifade etti. En az 
geli mi  bölgelere sa lanan yat -
r m desteklerinin art r lmas n , 
bölgesel geli mi lik farkl l klar -
n n giderilmesini, destek unsur-
lar n n etkinli inin art r lmas n , 
kümelenme faaliyetlerinin özel-
likle desteklenmesini, teknolo ik 
dönü ümü sa layacak yüksek 
ve orta yüksek teknolo i içeren 
yat r mlar n artmas n  da hedef-
lediklerini sözlerine ekledi.

“6. bölgeye pozitif 
ayr c l k yap yor z
Ekonomi Bakan  Zafer Ça layan 
ise yeni te vik sistemiyle ilgili 
olarak, getirdikleri yeniliklerden 
birinin yat r mlar n 6. bölge-
ye yönlendirilmesi oldu unu 
belirtti ve özellikle bu bölgede 
gerçekle tirilecek yat r mlar n,  
yeni sistem kapsam nda daha 
avanta l  ko ullarla desteklene-
ce ini ifade etti. gücü maliyet-
lerini azaltt klar n , finansman 
imkanlar n  art rd klar n  dile 
getiren Ça layan, sektörlerin 
kapsam n  geni lettiklerini ve 6. 
bölgeye pozitif ayr mc l k yap-
t klar n  belirtti. T M Ba kan  
Mehmet Büyükek i de konuyla 
ilgili olarak yaz l  aç klamas nda 
yeni te vik sistemini olumlu 
bulduklar n  sistemi Türkiye 
sanayisinin ihtiyaç duydu u 
teknolo ik dönü üm süreci için 
ate leyici bir etki yapaca na, 
uygulamaya konulan il bazl  
bölgesel sistemin, Türkiye’nin 
ihtiyaç duydu u sosyal bar  

YEN  
TE V K 
S STEM  
NELER 
GET R YOR

hedef gündem
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ortam na da büyük katk  sa la-
yaca na, bölgeler aras ndaki 
geli mi lik farklar n  h zl  bir 
ekilde azaltaca na inand klar -

n  ifade etti. 

Bölgeler ve 
illerin seçil e kriterleri 
Yeni te vik sisteminde illerin 
belirlenmesi ve yeni bölgesel 
haritan n olu turulmas  kapsa-
m nda çe itli çal malar yap ld . 
Kalk nma Bakanl  ekonomik 
ve sosyal geli mi lik düzeyini 
belirlemek için 61 de i ken 
belirledi. llerin sosyal ve eko-
nomik geli mi lik düzeyinin 
ortaya koyan 61 de i ken 
tüm illere uyguland . 2011 
y l nda, llerin ve Bölgelerin 
Sosyo-Ekonomik Geli mi lik 
S ralamas  Ara t rmas  çal -
mas  tamamiyle ba tan ele 
al narak yenilendi. Bu çal ma 
ile iller 6 bölgeye ayr ld . Yeni 
bölgesel ayr m n, mevcut sis-

temdeki il gruplar n  ve onlar n 
sosyo-ekonomik geli mi lik 
düzeylerini dikkate almak yeri-
ne, bizzat illerin sosyo-ekono-
mik geli mi lik düzeylerini esas 
almak suretiyle olu turuldu. 

llerin bölgesel da l mdaki 
yerlerinin, Kalk nma Bakanl  
taraf ndan yap lacak periyodik 
çal malar sonucunda elde 
edilecek veriler çerçevesinde 

yeniden de erlendirilmesi de  
mümkün olabilecek. 

 1. Bölge
Ankara, Antalya, Bursa, Eski-
ehir, stanbul, zmir, Kocaeli 

ve Mu la illerine yay lan böl-
gede 2013 y l  sonuna kadar 
yap lacak yat r mlarda i vere-
ne 2 y l süreyle sigorta prim 
deste i sa lanacak. 2013 
y l  sonuna kadar ba lat lan 
yat r mlarda yüzde 15 katk  
sa lanacak. 2014 y l ndan 
sonra ba lat lacak yat r mlar-
da bu oran yüzde 10 olacak. 
Büyük ölçekli yat r mlarda ise 
s ras yla yüzde 25 ve yüzde 
20 katk  sa lanacak.

2. Bölge
Adana, Ayd n, Bolu, Çanak-
kale, Denizli, Edirne, Isparta, 
Kayseri, K rklareli, Konya, 
Sakarya, Tekirda , Yalova 
illerini kapsayan bölgede , 
2013 y l  sonuna kadar yap -
lacak yat r mlarda i verene 
3 y l süreyle sigorta prim 
deste i sa lanacak. 2013 
y l  sonuna kadar ba lat lan 
yat r mlarda yüzde 20 katk  
sa lanacak. 2014 y l ndan 
sonra ba lat lacak yat r mlar-
da bu oran yüzde 15 olacak. 
Büyük ölçekli yat r mlarda s 
s ras yla yüzde 30 ve yüzde 
25 katk  sa lanacak.

5. Bölge
Ad yaman, Aksaray, Bayburt, 
Çank r , Erzurum, Giresun, 
Gümü hane, K.Maras, Kilis, 
Ni de, Ordu, Osmaniye, Si-
nop, Tokat, Tunceli, Yozgat’  
kapsayan bölgede 2013 y l  
sonuna kadar yap lacak yat -
r mlarda i verene 7 y l, daha 
sonra yap lacak yat r mlarda 
6 y l süreyle sigorta prim 
deste i verilecek. 2014 y l na 
kadar yap lacak yat r mlarda 
yüzde 40 sonras nda yüzde 
30 katk  sa lanacak. TL 
cinsinden kredilerde 5 puan, 
döviz cinsi kredilerde ise 2 
puanl k destek verilecek.

3. Bölge
Bal kesir, Bilecik, Burdur, 
Gaziantep, Karabük, 
Karaman, Manisa, Mersin, 
Samsun, Trabzon, U ak, 
Zonguldak’  kapsayan 
bölgede 2013 y l n sonuna 
kadar yap lacak yat r mlarda 
i verene 5 y l, daha sonra 
yap lacak yat r mlarda 3 y l 
süreyle sigorta prim deste i 
sa lanacak. 2014y l  sonuna 
kadar yap lacak yat r mlarda 
yüzde 25, sonras nda yüzde 
20 katk  sa lanacak. TL 
cinsi kredilerde 3 puan döviz 
cinsi kredilerde ise 1 puanl k 
destek verilecek.

6. Bölge
A r , Ardahan, Batman, 
Bingöl, Bitlis, Diyarbak r, 
Hakkari, I d r, Kars, Mar-
din, Mu , Siirt, anl urfa, 

rnak ve Van’  kapsayan 
bölgede 2013 y l  sonuna 
kadar yap lacak yat r mlarda 
i verene 10 y l, daha sonra 
yap lacak yat r mlarda 7 y l 
süreyle sigorta prim deste i 
sa lanacak. 2014 y l na 
kadar yap lacak yat r mlarda 
yüzde 50, sonras nda yüzde 
35 katk  sa lanacak. TL cinsi 
kredilerde 7 puanl , döviz 
cinsi kredilerde ise 2 puanl k 
destek verilecek.

4. Bölge
Afyonkarahisar, Amasya, 
Artvin, Bart n, Çorum, 
Düzce, Elaz , Erzincan, 
Hatay, Kastamonu, K r k-
kale, K r ehir, Kütahya, 
Malatya, Nev ehir, Rize, 
Sivas’tan olu an bölgede 
2013 y l  sonuna kadar 
yap lacak yat r mlarda 
i verene 6 y l, daha sonra 
yap lacak yat r mlarda 5 y l 
sureyle sigorta prim deste i 
sa lanacak. 2014 y l na 
kadar yap lacak yat r mlar-
da yüzde 30, sonras nda 
yüzde 25 katk  sa lanacak. 
TL cinsi kredilerde 4 puan, 
döviz cinsi kredilerde ise 1 
puan destek verilecek.

Yeni te vik siste i-
nin 4 ana bile eni 

 Genel te vikler 
 Bölgesel te vikler 
 Büyük ölçekli yat r mlar n 

te viki
 Strate ik yat r mlar n te viki

Yeni te vik siste i-
nin 4 ana bile eni 

 Gümrük Vergisi Muafiyeti
 Vergi ndirimi
 Faiz Deste i
 Katma De er Vergisi 

istisnas ,
 Sigorta Primi veren 

Hissesi Deste i (asgari ücret 
üzerinden)

 Yat r m Yeri Tahsisi
 Gelir Vergisi Stopa  Deste i 
 KDV adesi Deste i 

21 3 4 5 6
BÖLGELER
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Te vik için lo istik 
destek yolda
Yeni te vik paketinin aç klan-
mas  ile Do u illerine yat r m 
yapmaya haz rlanan ancak, bu 
bölgelere ula m n sa lanmas  
konusunda kayg  ta yan yat -
r mc lara, lo istik sektöründen 
tam destek geldi. Geçti imiz 
hafta aç klanan yeni te vik 
paketi ile rotas n  Do u illerine 
çevirmeye haz rlanan yat r mc -
lar n en büyük kayg s  bu bölge-
lere ula m n nas l sa lanaca  
konusunda. Te vikten yararla-
narak do u bölgelerine yat r m 
yapmak isteyen yat r mc lara 
göre te vikin yan  s ra ula m 
deste inin sa lanmas  gereki-
yor. Konuyla ilgili DÜNYA’ya 
aç klamalarda bulunan lo istik 
sektörü temsilcilerine göre ise 
yat r mc lar n ula m konusunda 
kayg  ta malar na hiç gerek 
yok. Çünkü sektör yat r mc ya 
her türlü deste i vermeye ve 
yeni yat r mlarla beraber bu 
bölgelerde yeniden organize 
olmaya haz r. UND konuyla 

ilgili 15 maddelik bir çal -
man n haz rl  içinde. Do u 
bölgelerine yat r m yapmay  
planlayan yat r mc ya her türlü 
lo istik deste i sunmaya haz r 
olduklar n  belirten Uluslararas  
Nakliyeciler Derne i (UND) 
Ba kan  Ruhi Engin Özmen, 
Yat r mc  nereye yat r m yapar-
sa biz oradan o mallar  al p 
Avrupa’ya ve dünyan n her 
yerine götürmeye haz r z. Yolun 
uzun olmas  bu noktada prob-
lem olmayacak  dedi.

Ar-Ge yat r lar  
özendiriliyor
Yeni te vik sistemi, Ar-Ge yat -
r mlar n n özendirilmesini de 
hedefliyor. Bu sisteme göre 
Ar-Ge faaliyetleri sonucunda 
bulunan veya geli tirilen ürü-
nün ticarile tirilmesine yönelik 
giri imler desteklenecek. Bu 
çerçevede TÜB TAK taraf ndan 
desteklenen Ar-Ge pro eleri 
sonucunda geli tirilen ürünün 
üretimine yönelik yat r mlara, 
vergi indirimi ve sigorta primi 

i veren hissesi desteklerinden, 
bulunduklar  bölgenin bir alt 
bölgesinde uygulanan oran ve 
sürelerde yararlanma imkan  
sa lanacak. Te vik sistemi, 
kümelenmenin desteklenmesi 
ve yat r m havzalar n n olu tu-
rulmas  hedefi do rultusunda 
yat r mlar  organize sanayi 
bölgelerinde (OSB) yo unla -
mas n  hedefliyor. Yeni sisteme 
göre, yat r mlar n OBS’lere 
yap lmas  halinde yat r mc lar, 
yat r m n bulundu u bölgenin 
bir alt bölgesinde uygulanan 
oranlardan yararlanacaklar. 
E er yat r m 6. bölgedeki 
OBS’de ise yat r ma katk  
oran , 5 puan art r ml  olarak 
(Bölgesel Te vik Uygulamalar  
için yüzde 55, Büyük Ölçekli 
Yat r mlar  Te viki için ise 
yüzde 65) uygulanacak. Yeni 
sistemin getirdi i bir di er 
yenilik de lokomotif sektörle-
rin desteklenmesi olacak. Bu 
kapsamda, madencilik, demir-
yolu ve denizyolu ile yük veya 
yolcu ta mac l na yönelik 

yat r mlar, otomotiv, uzay veya 
savunma sanayine yönelik test 
merkezleri, rüzgar tüneli ve 
benzeri nitelikteki yat r mlar, 
kültür ve turizm koruma ve 
geli im bölgelerinde yap lacak 
turizm yat r mlar , özel sektör 
taraf ndan gerçekle tirilecek 
ilkokul, ortaokul ve lise yat r m-
lar , yat r m tutar  20 milyon 
lira üzerinde olan biyoteknolo-
ik ve onkolo ik ilaçlar ile kan 
ürünlerinin üretimine yönelik 
ilaç yat r mlar , savunma sanayi 
yat r mlar , Türkiye’nin hangi 
ilinde yap l rsa yap ls n, 5. 
bölge desteklerinden yararla-
nacaklar. Yat r m n 6. bölgede 
yap lmas  halinde do al olarak 
bu bölgenin desteklerine de 
tabi olacaklar. Türkiye’deki 27 
adet Kültür ve Turizm Koruma 
ve Geli im Bölgesi, turizm 
destekleriyle te vik edilecek. 
Türkiye’nin turizm gelirlerini 
art rmak amac yla, turizm 
alg s n  deniz turizminin d na 
ç kar lacak. Kültür ve sa l k 
turizmi te vik edilecek. 

hedef gündem
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GENEL 
ER EVEDE 

OL ML  B R 
S STEM
HK B Ba kan

Hik et Tanr verdi
Yeni te vik paketine ili kin 
aç klamalar genel anlamda 
öncekilere nazaran daha 
gerçekçi ve daha olumlu. 

 dünyas n n Ba bakan 
Erdo an’ n aç klad  te vik-
lerle ilgili ciddi beklentileri 
vard . Hatta yat r mlar bile 
ask ya al nm t . Türkiye için 
yeni bir sayfa aç ld n  dü ü-
nüyorum. Te vik kapsam na 
al nan ürünlere ili kin liste 
de oldukça önemli. Do ru 

ürünlerden olu an liste, Türkiye’nin te vik tarihinde bir devrime ne-
den olur. Ayn  zamanda cari aç n da panzehiri olur. Girdi Tedarik 
Strate isi’ne göre (GITES) buradan ç kacak spesifik ürünler çerçeve-
sinde cari aç  azaltacak yat r mlara bölge fark  gözetmeden ürün 
baz nda desteklenmesi çok olumlu. Sistemde haz r giyim sektörü 
için haz rlanan özel bir te vik yok. 6. bölge bizim isteklerimizi 
kar l yor. Önemli olan oraya yat r m  götürecek ortam  yaratmak. 
6. bölgedeki artlar  tamamiyle 5. bölgelerdeki organize sanayi-
lere verirlerse, 5. bölgede ciddi ekilde konfeksiyon sektörünün 
büyüyece ini dü ünüyorum. 

VAR OLAN 
SEKTÖRLERE 
KATK  
SA LAM YOR
DM B Ba kan  

Le i Tol nay
Te vik paketinin genel 
anlamda olumlu oldu unu 
ve içeri inin gayet güzel 
haz rland n  dü ünüyo-
rum. Bu paket Türkiye’nin 
geleneksel sektörlerine de-
il de teknolo iye ba l  yeni 

sektörleri için gayet pozitif. 
Ancak bizim sektörümüz 
için etkin bir faydas  yok 
çünkü her eyden önce deri 
üretiminde organize deri 

sanayi bölgeleri var. Bunlar yerle ik, altyap s  oldukça zahmetli  
devlet taraf ndan ön haz rl  yap lan ve deri sektörüne aç lan böl-
geler. Bizim bunlar  ta mam z mümkün de il. Bir anlamda te vik 
paketi kümelenmeyi de te vik ediyor ama biz zaten 15 sene önce 
kümelendik. Te vikin bize kümelenme anlam nda getirece i bir 
destek yok. Varsayal m 6. bölge sektörümüz için çok uygun. O 
zaman da bir lo istik sorunu, ç kacak maliyetler artacak. Biz yer 
de i tiremeyece imiz için bölgelere göre harekete etmemiz müm-
kün de il. Pakette belki bizim için ener i ve ar tma havuzlar n n 
maliyetinin devlet taraf ndan kar lanmas  öngörülebilirdi.

SADECE ENER  
YÖNÜNDE 
EKS KL K VAR
TH B Ba kan  
s ail Gülle

Bugüne kadar haz rlanan 
te vik yasalar nda genel 
yan lg  bölümlenmelerin 
yeterince detayl  yap lma-
m  olmas yd . Her zaman 
kar m za gri alanlar 
ç k yordu. Bu yasa tüm 
yurdu ele alm  ve daha 
çok kriter kullanarak 
bölümlendirmeyi olabildi-
ince detayland rm . Bu 

durum yat r m hevesi ve 
haz rl ndaki herkesi bir 
biçimde te vikin kapsam  
içinde tutuyor. Ayr ca bir 

tak m strate ik sektörlerin seçilmi  olmas n  da olumlu kar l yo-
ruz. Sektör olarak yat r mlar n içinde ismimizin görünmemesini 
sektörün te vik edilmeyece i yönünde alg lamad k. Özellikle 5. 
bölgedeki bir yat r mc n n 6. bölgedeki bir yat r mc n n imkanlar n-
dan yararlanmas  son derece olumlu. Yeni pakette sadece ener i 
yönünden te vikin olmamas n  eksiklik olarak görüyoruz. Ancak 
yeni sistemin genel olarak oldukça doyurucu bir te vik oldu unu 
dü ünüyoruz. K sa vadede yat r m plan  olmayan biz bile bu ko ul-
larda art k yat r ma s cak bak yoruz.

EL HAL  
SEKTÖRÜ N 

OK FA LA 
ART  YOK
H B Ba kan  
bra i  Y l az

Yeni aç klanan te vik 
paketi çerçevesinde 
hal  sektörünü de er-
lendirmeye ald m zda 
5. ve 6. bölgede imkan 
bulabilsek, oralara gidip 
tezgahlar  kuraca z. An-
cak maalesef yap lan bir 
ara t rmada gösteriyor 
ki özellikle Diyarbak r 
bölgesinde -ki eskiden 
bizim orada hal  tezgah-
lar m z vard - dokuyucu 

bulmakta zorlan yoruz. Bu anlamda ya anan baz  s k nt lar var. Bu-
nun yan  s ra te vik kapsam nda makine hal s  için faydal  bir tak m 
konular n da odlunu görüyoruz. Yeni te vik sistemi genel anlam yla 
iyi bir çal ma ancak çok spesifik bak ld nda el hal s  sektörü 
çerçevesinde bize çok da fazla bir art s  olaca  görünmüyor. Bizim 
esas kayna m z, makinele me olmad  için dokuyucudur. Doku-
yuculuk da o bölgelerde u dönemlerde mevcut de ildir. Tüm bu 
nedenlerden dolay  da stanbul’dan o bölgelere gitmek, buradan 
oralara bir göç sa lamak u an için çok zor görünüyor.

hedef gündem
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Tekstilciden 5 ve 6 nc  
bölgeye yat r  ata
Yeni te vik sistemiyle birlikte ilk 
yat r m sinyalleri tekstil ve haz r 
giyim sektörlerinden gelmeye 
ba lad . Fasoncu bulma s k nt -
s yla hem fiyat, hem kapasite 
hem de zaman sorunu ya ayan 
haz r giyimciler, te vikler saye-
sinde 5’inci ve 6’nc  bölgelerde 
yat r m ata  ba latacak. lk 
a amada büyük oranlarda ihra-
cat yapan bin civar nda irketin 
en az yüzde 15’nin yat r m için 
harekete geçmesi bekleniyor. 
hracatç  bin civar nda irketin 
fiyat ve kapasite sorunu nede-
niyle kendi fabrikalar n  kurma 
giri imi, özellikle 5’inci ve 
6’nc  bölgelerde yo unla yor. 
Tekstilin yo un oldu u Denizli 
gibi illerde de ihracatç  haz r 
giyim irketlerinin kendi atöl-
yelerini kurma talepleri oldu u 

belirtiliyor. Kayseri’den Bitlis’e, 
Mersin’den Adana’ya, ba ta 
haz r giyim olmak birçok sektör-
de yat r mc  bekleyen OSB’ler, 
bu y l n sonundan itibaren çok 
say da yat r m n realize olmas -
n  hedefliyor. 

Te vikin aliyeti 
net 1.5 ilyar dolar
Geçti imiz ay aç klanan ve 
yat r mlara KDV istisnas , güm-
rük vergisi istisnas , SGK prim 
deste i, vergi indirimi, faiz 
deste i, yat r m yeri tahsisi 
deste i ve KDV iadesi deste i 
sa layan yeni te vik paketinin 
net maliyeti 1.5 milyar dolar 
olarak belirlendi. Maliye Bakan  
Mehmet im ek, yapt klar  
hesaplamalara göre, 2013 y l  
için yeni te vik sisteminin devle-
te maliyetinin 2 milyar lira ola-
ca n  bildirdi. Yeni gelen torba 

tasar da gelen tedbirlerden450 
milyon liral k bir gelir bekledik-
lerine de dikkati çeken im ek, 
Dolay s yla net etkisi de yak-
la k 1,5-1,6 milyar lira olacak’ 
dedi. im ek, yeni te vik siste-
minin, kaynaklar n do ru alanla-
ra tahsil edilmesine yönelik bir 

çal ma oldu unu dile getirdi. 
Yeni te vik sistemiyle ekonomik 
aç dan çok net bir tercih yapt k-
lar n  ifade eden im ek, yeni 
yat r mlar için gelir vergisinden, 
kurumlar vergisinden ve sosyal 
güvenlik priminden vazgeçmeye 
haz r olduklar n  vurgulad . 

YEN  YAT R MLARA 
YÖNEL K B R 
S STEM

r Güne
Günkar Tekstil-S nset 
Mayo 
YK Üyesi
Biz yeni te vik paketini daha 
geni  kapsaml  beklerken u an 
için gözüken te viklerin nere-
deyse tamamen yeni yat r mlara 
yönelik oldu unu söyleyebiliriz. 
Sonuç olarak bu konu bizim gibi 
bölgede yat r mlar n  tamamla-
m  firmalar için büyük bir hayal 
k r kl . Bölgemize yap lan yeni 

yat r mlarda ciddi bir haks z rekabet olu aca  endi esini ta yo-
ruz. Ayr ca Ad yaman olarak bir de erlendirme yapmak gerekirse 
zaten senelerdir hem özel sektörden yat r m anlam nda hem de 
devlet hizmetlerinden yeterince fayda sa layamam  olan ilimizin 
5. bölgede de erlendirilmesini büyük haks zl k olarak görüyoruz. 
Tabii ki bu bölgelendirme konusunda bu sene çok ciddi çal malar 
yap ld  ve önemli kriterler üzerinden al nan verilerle gerçekle tiril-
di. Ancak bölgede yer alan di er illerle çok detaya girmeden bir 
k yaslama yapt n zda bu konunun ilimiz için ne kadar talihsiz 
bir durum oldu unu sizlerde göreceksiniz. Kendi yat r mlar m z 
konusuna gelince  tabi  ki yukar da bahsetti im yat r mlar m z  bu 
te vik paketinden sonra yapm  olsayd k ciddi avanta lardan fay-
dalanacakt k. Ama biz Günkar Yönetim Kurulu olarak Ad yaman’a 
yapt m z yat r mlarda ç k  noktam z u ana kadar te vikler 
olmad  bundan sonrada olmayacakt r. Bunu da zaten herkes yeni 
te vik paketini beklerken, Ad yaman’a u ana kadar ki en yüksek 
yat r m m z  2011 senesinde gerçekle tirerek gösterdik. 

L K SEKTÖRÜ 
N ÖNEML  

B R AL MA 
YA YOR
Me et  Karagözlü
Karagözlüler Tekstil 
Genel Müdürü
Te vik paketinin Türkiye’de 
olup da yat r mlar n  art rmak 
isteyenler, yeni yat r m yapacak 
olanlar ve yurtd ndan gelecek 
yat r mc lar ad na olumlu oldu-
unu dü ünüyorum. Burada 

önemli olan sürdürülebilir ol-
mas  ve takip edilmesi. Ben bu 
sistemin Türkiye ad na oldukça 
olumlu oldu unu dü ünüyorum. 

Sektör çerçevesinde mevcut yat r mlar ad na bir ey olmayacak 
ama bizim fabrikam z Malatya’da oldu u için Malatya bölgesi 
i veren pay na dü en hislerde, vergi indirimlerinde ve sigorta 
primlerinde yeni yat r mlar yapmay  biz de dü ünüyoruz. Malatya 
Bölgesi’nde iplik üretim tesisi anlam nda ciddi yat r mlar bunlar 
olaca n  tahmin ediyoruz. Biz de bu kapsam nda bir çal ma ya-
p yoruz. Te viklerden daha fazla istifade edebilmek ad na 2013’e 
kadar bun çal malara ba lamak zorunday z. Bu geli melerin genel 
çerçevede daha iyi olaca n  dü ünüyoruz. 

hedef gündem
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Son dönemlerde gündemi 
en çok me gul eden 
konulardan biri de Yeni 

Türk Ticaret Kanunu oldu. 
Yürürlü e girece i tarih önce-
sinde Yeni TTK hakk nda olumlu 
ve olumsuz yorumlarda bulu-
nuldu. 26 Mart tarihinde HK B 
Yönetim Kurulu Üyeleri Birol 
Sezer ve Nilgün Özdemir, TH B 

Yönetim Kurulu Üyesi Sultan 
Tepe ve TK B Genel Sekreter 
Yard mc s  Cemal Bayaz t, 
Gümrük ve Ticaret Bakanl  
Müste ar  Ziya Altunyald z’  
makam nda ziyaret ederek, yeni 
Türk ticaret kanunu hakk nda 
görü mede bulundular. Hedef 
Dergisi de YTTK hakk nda kendi-
siyle bir söyle i gerçekle tirdi.   

Say n Alt nyald z  öncelikle 
sizden Türk ticaret ayat n  
düzenleyen yeni bir kan na 
neden i tiyaç d y ld n  
b  kan n n arkas nda 

angi dina ikler old n  
ö renebilir iyiz
Türk Ticaret Kanunu 1 57 
y l ndan bu yana yürürlükte. 
Yani yar m as rdan fazla bir 

süredir hayat m zda. Kanun’un 
haz rland  50’li y llardan bu 
yana dünyada siyasal, sosyal, 
ekonomik ve finansal birçok 
geli me ya and . Dünya ekono-
misinin son 50 y lda geçirdi i 
de i im ve dönü ümün ortaya 
ç kard  dinamikler, yeni Türk 
Ticaret Kanunu’nun haz rlanma-
s na giden yolun da kilometre 

TÜRK T CARET KANUNU’NDA  
YEN  B R DÖNEM BA L YOR

hedef röportaj
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ta lar n  olu turmu tur. Özetle 
belirtmek gerekirse, ticaret, 
sermaye, üretim ve emek küre-
selle ti. birli ine, yenilikçili e 
aç k ekonomiler yeni döneme 
imza at yor. Bu geli meler kar -
s nda, örne in ba ta Almanya, 
Avusturya, Fransa, talya, 
ngiltere gibi AB üyesi ülkeler 
ile sviçre ve ABD’deki ticaret 
hukukunu ilgilendiren kanunlar, 
20. yüzy l n ikinci yar s nda çok 
büyük de i ikliklere u rad . 
Uluslararas  piyasalar n etkin 

bir küresel oyuncusu olma  viz-
yonumuz do rultusunda, bizler 
için de gerekli ad mlar  atmak 
bir zorunluluk haline gelmi ti. 
Küresel geli melerin gerisinde 
kalmamak için bizim de köklü 
de i iklikler yapmam z kaç n l-
mazd . Ticari aktörlerimizi her 
anlamda uluslararas  piyasalara 
entegre etmek, effafl , verim-
lili i, yenilikçili i ve rekabetçili i 
tam anlam yla tesis ederek, 

kurumsal yönetim ilkelerini 
yerle tirebilmek için yeni Türk 
Ticaret Kanunu’nun tam anla-
m yla katalizör olaca na inan -
yorum.  

Yeni Türk Ticaret Kan n n n 
yürürlü e gir esi öncesinde 
Bakanl k olarak yapt n z 
çal alardan söz eder 

isiniz   
irketlerimizin Kanun’da öngörü-

len düzenlemelere uyum sa la-
yabilmeleri ve haz r olabilmeleri 
için Bakanl k olarak yo un mesai 
harc yoruz. Yeni TTK’n n tan t -
m na yönelik olarak kamu kurum 
ve kurulu lar , meslek örgütleri, 
üniversiteler, bas n ve medya ile 
sivil toplum kurulu lar  gibi tüm 
payda lar m zla birlikte haz rl k 
çal malar m z  yürütüyoruz. Bu 
kapsamda gerek Bakanl m z 
gerek di er ilgili kurum ve kuru-
lu larca bugüne kadar çe itli 
vesilelerle çok say da tan t m 

ve bilgilendirme toplant lar  
düzenlendi. Ayr ca, Yeni Kanunu 
ticaret erbab m z n kolayl kla 
anlayabilmesi ve gerekli uyum 
çal malar n  yapabilmesi için 
eski Kanun ile kar la t rmal  ola-
rak ve örneklerle 140 Soruda 
Yeni Türk Ticaret Kanunu  isimli 
bir kitapç k haz rlad k. Yine, 
bu toplant lara kat lamayan 
ilgili tüm kesimler için ise inter-
net sitemizde bu çal mam z  
yay mlad k. Di er taraftan, Yeni 
TTK’n n uygulanmas nda son 
derece önem ta yan ikincil 
mevzuat n haz rlanmas  çal ma-
lar n  da sürdürüyoruz. Bu çal -
malar , Kanun Tasar s  Haz rl k 
Komisyonunu Ba kan  de erli 
hocam z Prof. Dr. Ünal Tekinalp 
ile birlikte, de erli akademisyen-
lerimiz ve Bakanl m z uzman 
personeli yürütüyor.   

Yeni TTK n n yg lan as nda 
öne ini v rg lad n z  tü  
taraflar n erakla bekledi i 
ikincil düzenle elerden söz 
eder isiniz  
Yeni TTK’n n uygulanmas na 

k tutacak alt mevzuat n 
haz rlanmas  yetki ve görevi 
Bakanl m za verilmi tir. Bu 
çerçevede, yirmiyi a k n ikincil 
düzenlemenin haz rlanarak 
yürürlü e konulmas  söz konusu 
olacakt r. Bu kapsamdaki her bir 
düzenleyici i leme ili kin çal ma 
komisyonlar  olu turulmu  ve bu 
komisyonlara ilgili kamu kurum 
ve kurulu lar n n, kamu kurumu 
niteli indeki meslek kurulu lar -
n n ve sivil toplum kurulu lar n n 
temsilcilerinin i tiraki sa lanm -
t r. Bunlardan en önemli olan  
Ticaret Sicili Tüzü ü, Ticaret 

irketlerinin Denetimine Dair 
Tüzük veAnonim irketlerde 
Elektronik Ortamda Genel Kurul 
Yap lmas na Dair Tüzük’tür. 
Metinlerinin taslak çal malar n  
tamamlad k. Bu taslak metinleri, 
ilgili kurum ve kurulu lara görü -
lerini almak üzere gönderece iz. 
Ayr ca, Bakanl m z n internet 
sitesinde de yay mlayarak 

kamuoyunun bilgisine sunaca z. 
Bunlar n yan  s ra, ç kar lacak 
yönetmelik ve tebli lerin çal -
malar na da devam ediyoruz. Bu 
düzenlemeleri de Nisan ay n n 
sonuna kadar görü e açmay  ve 
kamuoyunun bilgisine sunma-
y  planl yoruz. Bakanl m z n 
sorumlulu una b rak lan tüzük, 
yönetmelik ve tebli  gibi tüm 
düzenleyici i lemlerin taslak 
metinlerini en geç May s ay  
sonuna kadar kamuoyunun bil-
gisine sunmay  ve Yeni TTK’n n 
yürürlü e giri  tarihine kadar 
yay mlamay  hedefliyoruz. 

B  Kan n için tan nan geçi  
sürecinin çok k sa old  
belirtiliyor  yürürlü ün 
ertelen esi günde de yer 
al yor 

unu bir kez daha vurgulamak 
isterim ki, Say n Bakan m z 
Hayati Yaz c ’n n de i ik plat-
formlarda çok aç k bir ekilde 
defaten ifade etti i üzere, Yeni 
TTK 1 Temmuz 2012 tarihinde 
yürürlü e girecektir. Kanun’da 
da düzenlendi i ekliyle, sadece 
Türkiye muhasebe standart-
lar n n uygulanmas na ili kin 
hükümler 1 Ocak 2013’te, ser-
maye irketlerinin internet sitesi 
olu turmalar na ili kin hükümler 
ise 1 Temmuz 2013’te yürür-
lü e girecektir. Hat rlanaca  
gibi, Yeni TTK ubat 2011’de 
Resmi Gazete’de yay mlanm , 
yürürlük tarihi ise Temmuz 
2012’ye, yani yakla k bir 
buçuk y l sonras na b rak lm t r. 
Dolay s yla bu geçi  süresinin 
k sa oldu unu söylemek hakl  
bir de erlendirme de ildir. Kald  
ki, irketlerimizin ticaretin yeni 
kurallar na adaptasyonu ve alt 
yap  haz rl klar  da dikkate al -
narak, Yeni Kanun’un baz  mad-
delerinin yürürlü ü ise Temmuz 
2013’e, yani iki buçuk y l son-
ras na b rak lm t r.Bu nedenle, 
Kanun’un geçi  sürecinin çok 
k sa oldu u ve yürürlü ünün 
ertelenmesi gerekti i yönündeki 
de erlendirmelere kat lm yorum. 

Gümrük ve Ticaret Bakanl  Müste ar  Ziya Altunyald z
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Bakanl m zda da bu yönde 
herhangi bir çal ma yap lma-
maktad r. Ancak, kamuoyunun 
belli maddelerle ilgili kayg lar n  
dikkate al yoruz. Bunlar  olabil-
di i ölçüde, yapaca m z ikincil 
düzenlemelerle gidermeye gay-
ret gösteriyoruz.

Yeni TTK ticari ayata 
ne gibi art lar ve eksiler 
getirecek
Rekabetin günden güne k z -
t , s n rlar  olmayan bir ticari 
dünyada ya yoruz. Ticaret 
sahnemizin ba  aktörleri olan 
irketlerimiz, kendilerini de i-
en ve zorla an rekabet ko ul-

lar na adapte etmek zorunda. 
Yeni TTK bu noktada devreye 
giriyor. irketleri geleneksel 
yönetim anlay ndan ç karmay  
amaçl yor. Yönetimden finansal 
tablolara, denetim raporlar n-
dan az nl k haklar na, imtiyazl  
paylardan nesnel adalete daha 
birçok de i im bu anlay n 
birer yans mas . Rekabet edebi-
lirli i, profesyonelle meyi, kar -
l kl  güveni, effafl  ve kurum-
salla may  irketlerin ya am 
felsefesi yapmay  amaçlayan 

bir düzenlemeden söz ediyoruz.
Yat r mc ya güven veren ve sür-
dürülebilir bir geli meyi hedef-
leyen, bu hedefini kendi hukuki 
kurumlar nda somutla t rm  bir 
Kanun var kar m zda. Etkin bir 
iç ve d  denetimi, profesyonel 
yönetim anlay n , bilgi toplumu 
ça n n uygulama gereksinimleri-
ni kendi bünyesinde somutla t r-
m  bir Kanun.Ticaret hayat na 
katk lar  noktas nda kar m zda 
en bariz ekilde duran kavram 
kurumsal yönetim ilkeleridir. 

effafl k, adillik, hesap verilebi-
lirlik ve sorumluluk kavramlar  
Kanun’un özünde aç kça görül-
mektedir.

“Kötüye k llan lan 
aki iyete izin ver iyor

Bir di er unsur ve yenilik, bence 
irketlerin internet sitesi kurma-

s , bir ba ka ifade ile kendilerini 
uluslararas  ticaret a na ba la-
mas . irketlerimizin uluslararas  
yat r mc lar n dikkatini çekmek 
için, irketin mal ve hizmetlerini 
tüm dünyaya pazarlayabilmesi 
için, ürünlerinin kalitesini ve 
kurumsal yönetim ilkelerini ulus-
lararas  aktörlere duyurabilmesi 

ve tan tabilmesi için büyük bir 
f rsat bu.Tek ortakl  anonim ve 
limited irket kurulabilmesi de 
yine önemli bir yenilik. irket 
ile alakas  olmayan ki ilerin 
irket orta  yap lmas n  kald -

ran bir düzenleme bu. Saman 
adamlar n devrini kapatan bir 
düzenleme. Anglosakson ve 
Alman hukukunda y llar öncesin-
de yerini alan irketler toplulu u 
kavram  geliyor. Bu yeni kuruma 
ili kin düzenlemeler, kontrol 
mekanizmalar ndan yavru irket 
ili kilerine kadar bütün durum-
lar  ele al yor. Kötüye kullan -
lan hakimiyete izin vermiyor.
Uluslararas  Finansal Raporlama 
Standartlar  (UFRS) ile ticari 
defterlere yeni düzen geliyor. 
Yeni TTK evrensel nitelikte ortak 
finansal raporlama standartlar n  
ticaret hayat na getiriyor. Bugün 
Avrupa Birli ine dahil ülkeler ile 
Kanada, Rusya ve daha bir çok 
ülke bu standartlar  kendi ticari 
mevzuatlar na adapte etmi -
lerdir. Ülkemizin uluslararas  
ticaret a na entegrasyonu bu 
yolla h z kazanacakt r.Bir di eri, 
denetim anlay nda getirilen 
yeniliktir. Denetimin irket orga-

n  niteli indeki denetim kurullar  
yerine,  alan nda uzman, mesleki 
yönden yeterli, uluslararas  
denetim kuralar n  uygulayan 
d  denetçiler taraf ndan yeri-
ne getirilmesi öngörülüyor. 

irketlerimiz için yol gösterici ve 
olas  risklerden korunmay  da 
amaçlayan bir denetim anlay  
bu. Eksileri ne olur bunu zaman 
gösterecek. Ancak belirtmek 
isterim ki, Bakanl k olarak ticari 
hayati olumsuz etkileyebilecek 
her türlü eksikli in zaman nda 
giderilmesi için proaktif bir anla-
y la çal malar m z  payda lar -
m zla birlikte yürütüyoruz.  

Yeni TTK bir taraftan ol l  
kar lan yor a a bir taraftan 
da kon yla ilgili büyük 
endi eler d y l yor. Örne in 
irketlere getirilen internet 

sitesi k r a zor nl l n n 
s k nt  yarataca  belirterek  
“Hapis cezas nda irket 
ölçeklerine göre s n fland r a 
yap l al  deniyor. Siz b  
ol s z tepkileri nas l 
yor l yors n z
Ne yaz k ki, Yeni TTK’da üzerin-
de en çok spekülasyon yap lan 

hedef röportaj
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konulardan biri internet sitesi 
kurma zorunlulu udur. Bu konu 
biraz abart l yor kanaatimce.
Bak n z, ülkemizde faaliyet 
gösteren ticaret irketlerinin 
yüzde , ’u KOB  niteli inde 
ve TÜ K’in 2010 y l  verilerine 
göre, küçük ölçekli irketlerin 
yüzde 48’inin, orta ölçekli 
irketlerin yüzde 73, ’unun 

ve büyük ölçekli irketlerin de 
yüzde 87,3’ünün kendisine ait 
bir internet sitesi zaten bulun-
maktad r. Ayr ca KOSGEB, 
KOB - Net pro esi kapsam nda 
KOB  niteli indeki irketlere 
ücretsiz olarak eb sayfas  
kurulumu deste i sa lamakta-
d r.Dolay s yla, irketlerimizin 

eb sayfas  kurma zorunlulu u 
ile ilgili olarak herhangi bir 
sorun ya ayacaklar n  dü ün-

müyorum. Buradaki esas endi-
enin, eb sayfas  kurmaktan 

ziyade eb sayfas n n içeri i, 
yani eb sayfas nda yay nla-
nacak bilgi ve belgeler ile ilgili 
oldu u kanaatindeyim.Tabii ki, 
irketlerimizin ticari s rlar n n 
eb sayfalar nda if a edilmesi 

söz konusu de il. Bu tür bilgi-
ler elbette ki kapsam d nda 
tutulacak. Zaten hangi bilgilerin 

eb sitesinde yer alaca , niha-
yetinde ikincil düzenlemelerle 
belirlenecek. Bu noktada irket-
lerimizin endi elerini giderme 
yoluna gidece iz.       

Yeni TTK n n i racatç n n 
2023 edeflerine 
nas l yans yaca n  
dü ünüyors n z  
Ülkemiz, ilk kez büyük bir hedef 

belirledi. lk kez büyük hayaller 
kurduk ve bu hayalleri gerçe e 
dönü türmek için bir strate i 
olu turduk. üphesiz, 60’l  y l-
lardan bu yana planlar yap ld  
ve bu planlar çerçevesinde 
kalk nma modelleri ortaya 
konuldu. Ancak, 2023 , bir 
plan  de il bir ideali temsil 
ediyor. 2023 , ülkenin tüm 
kurumlar n n daha iyi bir 
Türkiye konusunda siner i 
yaratmalar na vesile olacak bir 
politika katalizörüdür. 2023 , 
vatanda lar m z n daha müref-
feh bir ya am sürmesine, 
devletin uluslararas  arenada 
söz sahibi güçlü bir ülke olma-
s na yönelik bir ufuk turudur. 
Ülke olarak, Cumhuriyetimizin 
yüzüncü kurulu  y l  olan 
2023’te, dünyan n en büyük 

10 ekonomisinden biri olmay  
hedefliyoruz. Bu, ayn  zaman-
da 2 trilyon dolarl k bir milli 
gelir büyüklü üne ve 1 trilyon 
dolar n üzerinde d  ticaret 
hacmine ula mak demek. Ki i 
ba na dü en milli gelirin 25 
bin dolara yükselmesi demek. 
Bu hedefleri gerçekle tirebil-
mek için, ülkemizdeki ticaret 
ortam n n rekabet halinde oldu-

umuz ülkelerin ticaret ortam  
ile yar abilecek düzeyde 
olmas  gerekir. Bu da, ticaretin 
dünyada en kolay ve en effaf 
yap labildi i ülkelerden biri 
haline gelmekle mümkündür. 

“Ekono i izde 
sürdürülebilir kalk n a ve 
büyü enin bir anla da 
güvencesi olacakt r
Bugün Türkiye, ekonomik 
büyüklük olarak dünyada on 
alt nc  s rada. Tekstil ürünleri 
ticaretinde dünyan n yedin-
ci, Avrupa’n n üçüncü büyük 
ülkesi. Otomotiv üretiminde 
dünyada on yedinci s rada. 
Alt n-mücevherat üretiminde 
dünyada ilk be  ülke aras nda-
y z. Avrupa’n n en büyük üçün-
cü demir çelik üreticisi Türkiye. 
Bu rakamlara bakt m zda çok 
ciddi bir sanayimiz ve üretim 
potansiyelimiz var.  Ancak, 
bu potansiyeli 1 57’den beri 
yürürlükte olan bir yasa ile sür-
dürmek art k mümkün de ildir. 
Bak n z, Türkiye’de irketlerin 
yüzde 65’i ilk 5 y lda kapan -
yor. Yüzde 25’i 5-10 y l ara-
s nda ya yor, yaln zca yüzde 
10’u 10 y ldan uzun ya yor. 
Amerika ve Japonya’ya bakt -
m zda 200-300 y ll k irketler 
görüyoruz. Yeni Kanun, irket-
lerimizi izlenebilirlik, hesap 
verilebilirlik ve effafl k ilkeleri 
üzerinde daha da yükseltecek-
tir. irketlerimizin, ç nar a aç-
lar  gibi as rlarca ya amalar n  
sa larken, ayn  zamanda eko-
nomimizde de sürdürülebilir 
bir kalk nma ve büyümenin bir 
anlamda güvencesi olacakt r.

hedef röportaj
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SUÇ VE CEZALAR
Ticari ya am  yeniden 

düzenleyen Yeni Türk 
Ticaret Kanunu (YTTK) 

özellikle çok tart lan suç ve ceza 
sistemiyle gündeme gelmi tir. 

irketler aç s ndan pek çok yeni 
uygulama ortaya koyan YTTK, 
bu uygulamalar n ya ama geçe-
bilmesi için de keskin  olarak 
nitelendirebilece imiz bir suç ve 
ceza düzeni olu turmaktad r. Bu 
yaz da 1 Temmuz 2012 tarihin-
de yürürlü e girecek olan yeni 
suç ve ceza sisteminin yap s n  
irdelemeye çal t k. Ancak hemen 
belirtelim ki YTTK’n n yasala ma-
s  sürecinde destek  aç klamala-

r nda bulunan i  dünyas n n yasa-
la t ktan ve yürürlü e girmesi için 
süre azalmaya ba lad ktan sonra 
özellikle bu suç ve ceza sistemine 
kar  ele tirel bir tav r tak nd  
da görülmektedir. Bu çal ma-
m zda YTTK’da suç ve ceza siste-
mini irdeledik. YTTK’n n 562’nci 
maddesinde cezai sorumluluk ad  
alt nda düzenleme yap lm t r. 
Söz konusu madde metninden 
yola ç karak suçlar  ve cezalar n  
öyle sayabiliriz. 

Defter tutma yükümlülü ünü 
yerine getirmeyenlere 200 güne 
kadar adli para cezas  
(YTTK 64 1)

Belgelerin kopyas n  saklamayan-
lara 200 güne kadar adli para 
cezas , (YTTK 64 2)
Defterlerin aç l  ve kapan nda 
gerekli onaylar  yapt rmayanlara 
200 güne kadar adli para cezas  
(YTTK 64 3)
Defterlerini düzenlemelere uygun 
tutmayanlara 200 güne kadar 
adli para cezas  (YTTK 65)
Hileli envanter ç karanlara 200 
güne kadar adli para cezas  
(YTTK 66)
Bas l  ortamda belgeleri ibraz 
etmeyenlere 200 güne kadar 
adli para cezas  (YTTK 86)
Muhasebe standartlar na uyma-

YTTK’DA YAPILAN 
SUÇ VE CEZA 

GÖRE, SAYILAN 

KANUN KOYUCU 

hedef ticaret hukuku 
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yanlara yüz günden üç yüz güne 
kadar adli para cezas  (YTTK 88)
Ba l  irket yönetim kurulunun 
faaliyet y l n n ilk üç ay  içinde 
gerekli raporu tanzim etmeyerek 
yasaya ayk r  hareket edenler 
iki y la kadar hapis ve adli para 
cezas  (YTTK 1 1 1-4)
YTTK hükümlerine göre tutul-
makla veya muhafaza edilmekle 
yükümlü olunan defter, kay t ve 
belgeler ile bunlara ili kin bilgile-
ri, denetime tabi tutulan gerçek 
veya tüzel ki iye ait olup olmad -

na bak lmaks z n, Bilim Sanayi 
ve Teknolo i Bakanl ’n n dene-
time yetkili olanlarca istenme-
sine ra men vermeyenler veya 
eksik verenler ya da bu denetim 
elemanlar n n görevlerini yapma-
lar n  engelleyenler, fiilleri daha 
a r cezay  gerektiren ba ka bir 
suç olu turmad  takdirde, üç 
aydan iki y la kadar hapis cezas  
(YTTK 210)

irket kurucular n n gerçe e 
ayk r  beyanda bulunan kurucu-
lar na 300 günden az olmamak 
üzere adli para cezas  (YTTK 
34 )
Gerçe e ayk r  rapor veren 
kurum denetçisine 300 günden 
az olmamak üzere adli para 
cezas  (YTTK 351)
Pay sahiplerinin yasal düzenle-
mede yer alan istisnalar d nda 
irkete borçlanmas  halinde 300 

günden az olmamak üzere adli 
para cezas  (YTTK 358)
Yönetim Kurulu üyelerinin ken-
disinin veya yak nlar n n orta  
olduklar  ah s irketleri ile en 
az yüzde 20’sine i tirak ettikleri 
irketlerin, irkete borçlanmas  

halinde 300 günden az olma-
mak üzere adli para cezas  
(YTTK 3 5)
Anonim irketin ve toplulu un 
finansal tablolar n  düzenlemekle 
yükümlü ana irketin yönetim 
kurulunun tablolar , raporlar , 
genel kurul karar n  ilan ettirme-
mesi 200 günden az olmamak 
üzere adli para cezas  
(YTTK 524)
Görevlerinden dolay  ö rendik-
leri s rlar  aç klayanlar bir y la 

kadar hapis ve 300 güne kadar 
adli para cezas  (YTTK 527)

irketlerin kurulu , sermaye art -
r m , azalt lma, birle me, bölün-
me, tür de i tirme veya menkul 
k ymet ihrac yla ile belge, beyan 
ve taahhütnamelerinin Kanun’a 
veya gerçe e ayk r  olmas , bir 
y ldan üç y la kadar hapis cezas  
(YTTK 54 )
Taahhüt olunmam  veya öden-
memi  sermayeyi, taahhüt edil-
mi  veya ödenmi  gibi göster-
mek veya sermaye taahhüdünde 
bulunanlar n ödeme yeterlili inin 
olmad n  bilerek taahhüde 
muvafakat etmeküç aydan iki 
y la kadar hapis veya adli para 
cezas  (YTTK 550)
Ayni sermaye veya devral nacak 
i letme veya ay nlara emsaline 
nazaran yüksek fiyat takdir 
etmek veya bunlar n durumlar n  
farkl  göstermek üç aydan iki 
y la kadar hapis cezas  (YTTK 
551)

irket kurmak veya sermaye 
art r m  amac yla Sermaye 
Piyasas  Kurulu’ndan izinsiz 
olarak halktan para toplamakalt  
aya kadar hapis cezas  (YTTK 
552)
YTTK’nun 1524 üncü maddesin-
de öngörülen internet sitesini bu 
Kanunun yürürlü e girmesinden 
itibaren üç ay içinde olu turma-
yan veya internet sitesi mevcut 
ise ayn  süre içinde internet 

sitesinin bir bölümünü bilgi 
toplumu hizmetlerine özgüle-
meyen anonim irket yönetim 
kurulu üyeleri, limited irket 
müdürleri ve sermayesi paylara 
bölünmü  komandit irkette 
yönetici olan komandite ortak-
lar alt  aya kadar hapis ve yüz 
günden üçyüz güne kadar adli 
para cezas yla ve ayn  madde 
uyar nca internet sitesine konul-
mas  gereken içeri i usulüne 
uygun bir ekilde koymayanlara 
üç aya kadar hapis ve yüz güne 
kadar adli para cezas , öngö-
rülmektedir. Yukar da say lan 
fiiller ile ayr ca daha a r cezay  
gerektiren bir suç da i lenmi  
olursa, a r olan hükümler uygu-
lanacakt r. 
Yine tescil ve kay t için bilerek 
gerçe e ayk r  beyanda bulun-
ma (YTTK 38 1), kanunun ticari 
i letme ve ticaret unvan n n 
bildirime ili kin düzenlemelerine 
ayk r  davran lar (YTTK 51), 
YTTK’un 55. maddesinde yaz l  
haks z rekabet fillerinden birini 
kasden i lemek (YTTK 62 1-a), 
kendi icap ve tekliflerinin rakip-
lerine nazaran kabul edilmesi 
için kasten yanl  veya yan lt c  
bilgi vermek (YTTK 62 1-b), 
çal anlar , vekilleri veya yar-
d mc lar n  üretim veya ticaret 
s rlar n  ele geçirmek için aldat-
mak (YTTK 61 1-c), çal anlar n 
veya vekillerinin haks z rekabet 

olu turan fillerini i lediklerini 
ö renip de önlemeyen veya 
gerçe e ayk r  beyan  düzelt-
meyenler (YTTK 62 1-d) için  ilk 
iki fiilden dolay  3 aydan 2 y la 
kadar ve di erleri için de 2 y la 
kadar hapis ve adli para cezas  
öngörülmektedir. 
YTTK’da yap lan suç ve ceza 
düzenlemesine göre (YTTK 563) 
say lan suçlar için resen takip 
öngörülmektedir. Kanun koyu-
cu yukar da anlat ld  üzere 
ekonomik suça ekonomik ceza  

ilkesinden hareket etmemi , 
tacirleri, irket yöneticilerini, 
denetim i iyle u ra anlar  ve 
temsilcileri ceza yarg lanmas  
ile kar  kar ya b rakacak bir 
yol izlemi tir. Türk ceza huku-
kunun yeniden dizayn edildi i 
çal malarda suç-kabahat ayr m  
tan mlamalar  yap lm  olmas -
na ve asl nda ekonomik suçun 
kabahat kapsam nda de erlen-
dirilmesine olanak sa layacak 
bir yap n n mevcudiyetine ra -
men sab ka kayd n n  olu aca  
para ve hapis cezalar n n ortaya 
ç kaca  bir süreç tercih edilmi -
tir. Kan m zca haz rl k sürecini 
iyi de erlendiremeyen, bilgi 
noksanl  olan ya da gelenek-
sel yönetim tarz n  sürdürmeyi 
hedefleyen yönetici, pay sahibi, 
temsilci ve denetim sürecinde 
yer alacaklar için s k nt l  bir gele-
cek beklenebilir. 
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Kredi, garanti ve sigorta 
programlar n  ayn  çat  
alt nda birle tiren Türk 

E imbank, ihracat  ve döviz 
kazand r c  faaliyetleri kapsa-
yan oldukça geni  bir alanda 
hizmet veriyor.  K sa, orta ve 
uzun vade seçeneklerinden 
olu an kredi programlar na 
sahip olan banka, 2012 y l nda 
ihracatç lara verdi i deste i 
yüzde 65 oran nda art rmay  
planl yor. Bu noktadan hareket-

le Türk E imbank Genel Müdür 
Yard mc s  Mesut Gürsoy ile 
bankan n verdi i hizmetler ve 
destekteki art  oran  üzerine 
bir söyle i gerçekle tiriyoruz.   

Mesut Bey, öncelikle 
sizden Türk E i bank n 
i racatç  fir a ve 
kurulu lar için ne tür 
destek paketlerisa lad n  
ö renebilir iyiz
Türk E imbank olarak, ihracatç  

firma ve kurulu lara verdi imiz 
destek programlar n  kredi, 
sigorta ve garanti ba l klar  
alt nda toplayabiliriz. Kredi 
programlar m z k sa, orta ve 
uzun vade seçeneklerinden 
olu uyor. hracat  ve döviz 
kazand r c  faaliyetleri kapsayan 
oldukça geni  bir alan içinde 
hizmet veriliyor ve piyasa faiz 
oranlar na k yasla çok uygun 
faiz oranlar yla kulland r l yor. 
Sigorta ve garanti programla-

r yla ihracatç lar m z n yurtd  
alacak riskleri ortadan kald -
r l yor. Türk E imbank olarak 
biz, ülkemizin ve ihracatç  
firmalar m z n ihtiyaçlar n analiz 
ederek hizmetlerimizi sürekli 
geli tirmekteyiz. Bankam zdaki 
yeni yönetim anlay , dinamik 
bir yap  öngörüyor ve eski prog-
ramlardaki eksiklik ve aksakl k-
lar n giderilerek, bu programla-
r n ülkemiz ve ihracatç lar m z 
lehine yenilenmesini içeriyor.

E MBANK, HRACATÇ LARA VERD  
DESTE  YÜZDE 65 ART R YOR

hedef ekonomi
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racat giri i inde 
bulunmak isteyen yeni 
bir giri imci, firma ya da 
kurum için önerebilece iniz 
yol aritas  nedir
Yeni ihracata ba layan bir firma-
n n bankam z n sundu u hracat 
Alacaklar  Sigorta Program ’ndan 
kesinlikle yararlanmas  gerekti i-
ni dü ünüyoruz. Y llard r ihracat 
ile u ra an firmalar n ihracat-
tan do an alacaklar n  tahsil 
edemedikleri için ya ad klar  
sorunlar  gördükten sonra, yeni 
ba layan bir firman n özellikle 
bir kriz döneminden geçen, 
dünyada en risksiz bulduklar  
pazarlarda bile bu tür sorunlarla 
kar la abileceklerini biliyoruz. 
Böyle bir durumda firmalar -
m z n ayakta kalabilmesi için 
al c lar na sevkiyat yapmadan 
önce, Türk E imbank’a gele-
rek, hracat Alacaklar  Sigorta 
Program  kapsam nda Al c  Limiti 
ba vurusunda bulunmalar n , 
Türk E imbank’ n yurtd nda 
yapt raca  istihbarat sonras nda 
kendilerine sa lanan limitler 
dahilinde sevkiyatlar n  gerçek-
le tirmelerini öneriyoruz. Üstelik 
bankam z bu istihbarat çal -
mas  için firmalar m zdan hiçbir 
ücret talep etmiyor. hracat 
Alacaklar  Sigorta Program  
kapsam nda, al c  limiti verilen 
al c n n mal bedelinin ödememe-
si durumunda firmalar m z Türk 
E imbank’tan risklerini tazmin 
edebileceklerdir. Bunun d nda 
ihracata yeni ba layacak firma-
lar m za arac  bankalar kanal yla 
kulland rd m z Sevk Öncesi 
hracat Kredisini öneriyoruz. Bu 
program kapsam nda ilk defa 
ihracata ba layan, ilk defa kredi 
müracaat  yapan firmalara önce-
lik veriyoruz.

Türk E imbank geçti imiz 
günlerde 2012y l nda 
i racatç lara sa lad  
finansman deste inin yüzde 
65 oran nda art rmay  
planlad n  aç klad . 
Banka destek sigorta 

garanti ve kredi yüzdelerini 
i racatç lar n talepleri 
do rultusunda m  artt  Bu 
art  yüzdesini belirleyen 
faktörler neler oldu
Bu art  belirleyen birçok fak-
tör bulunuyor. lk olarak banka-
m zda ya anan yönetim ve anla-
y  de i imi ile 2011 y l ndan 
berifaiz oranlar , vade yap s  ve 
firma limitlerinde ihracatç lar 
lehine düzenlemeler yap ld , 
bürokrasi azalt ld . Firma 
memnuniyetini amaçlayan bir 
politika benimsendi,  tan t m ve 
bilgilendirme faaliyetlerine önem 
verilerek firmalar n programlar -
m z hakk nda fark ndal  art r ld . 
Tüm bu çal malar n meyvelerini 
vermeye ba lad n  söyleye-
biliriz.Daha sonra T.C. Merkez 
Bankas ’n n, sa lad  kayna  
art rmas  ve ihracatç lar  bu kay-
nak ile bulu turmak için her türlü 
kolayl  bize sa lamalar kredi-
lerde ya anan art n en önemli 
nedenlerin biridir diyebiliriz.

Banka Kredi kulland r nda 
sektörler içerisinde farkl  
tutum izleniyor mu  
Örne in tekstil ve az r 
giyim i racatç lar  için 
ayr , ya  sebze meyve 
i racatç lar  için ayr  
prosedürlervar m
Bankam z n kredi programlar  
ile mümkün oldu unca geni  
kitlelere ula may  hedefliyoruz. 
Bu nedenle kredi programlar m z  
belirli sektörlere yönelik sunmak 
yerine mümkün oldu unca fazla 
say da ihracatç n n yararlanabi-
lece i ekilde haz rlamaya özen 
gösteriyoruz. Bu çerçevede sek-
tör ayr m  olmaks z n, imalatç  ve 
ihracatç lar n kredi ba vurular  
için e it ko ullar uygulan yor. 
Ancak tüm kredi programlar m z-
da mevsimsel sevkiyat özelli ine 
sahip sektörlerde faaliyet göste-
ren firmalar m z n finansman ihti-
yaçlar na h zl  bir ekilde destek 
veriliyor. Ayr ca KOB  niteli ine 
haiz firmalar m z kredi programla-
r m zdan öncelikli olarak ve daha 
uygun ko ullarda yararlan yor.  

Di er taraftan, bankam z bünye-
sinde sunulan toplam 20 kredi 
program n n 14’ünden tekstil ve 
haz r giyim sektöründe faaliyet 
gösteren ihracatç lar do rudan 
faydalanabiliyor.

eki, tekstil ve az r 
giyimdeki i racatç  firma ve 
kurulu lar n Türk E imbank 
kredilerinden yararlanma 
oran  nedir
hracat sektörüne bankam zca 
sa lanan deste in y llar itibariyle 
da l m na bak ld nda, tekstil 
ve konfeksiyon sektörüne verilen 
deste in, bu sektörlerin ülkemiz 
ihracat ndaki paylar na yak n 
oranlarda seyretti ini görüyoruz. 
Zira son üç y lda bu sektörlerin 
ülkemiz ihracat ndaki toplam 
paylar  yakla k yüzde 35-38 
aras nda iken, bankam zca bu 

sektöre sa lanan destek yak-
la k yüzde 35 seviyesinde 
gerçekle tirildi i görülüyor. 
Di er taraftan, 2011 y lsonu, 
k sa vadeli ihracat kredilerimi-
zin yüzde 35’i tekstil ve haz r 
giyim sektörüne tahsis edilmi  
bulunuyor. Ayr ca, 2023 ihracat 
strate isi kapsam nda tekstil 
sektörünü desteklemek üzere 
Bankam z orta ve uzun vadeli 
i letme sermayesi kredisi ve 
yat r m kredileri de kulland r-
maktad r. 

racatç lar sigorta ve 
kredi kullan m  konusunda 
sizce yeterli bilgiye sa ip 
mi  Bu konuda sizin onlar  
ayd nlat c  çal malar n z 
oluyor mu
Bankam z n yeni misyonu olan 
mü teri odakl  yakla m para-

Türk E imbank Genel Müdür Yard mc s  Mesut Gürsoy

TO LAM DESTEK YÜZDE 13. E YÜKSEL YOR
Türk E imbank Genel Müdürü Hayrettin Kaplan geçti imiz Nisan 
ay nda, bankan n 2011 y l nda ihracat sektörüne 6.67 milyar 
dolar  nakdi kredi ve 5.75 milyar dolar  sigorta-garanti imkan  ol-
mak üzere sa lad  toplam deste i yüzde 3  oran nda art rarak 
12.42 milyar dolara yükseltti ini dile getirmi ti. Kaplan 2011’de 
ihracat n yüzde .2’sine finansman imkan  sa land n  belirterek 
2012 y l nda, ihracatç lar m za sa lad m z finansman deste-
ini yüzde 65 oran nda art rarak 20.5 milyar dolara ç karmay  

planl yoruz. Böylece, toplam deste i de yüzde 13.8 seviyesine 
yükseltece iz  eklinde aç klamada bulunmu tu.
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lelinde firmalar m z n yeterli bil-
giye ula mas  konusunda azami 
gayret gösteriliyor. Bu konuda 
ba ta T M olmak üzere hracatç  
Birlikleri ile ortakla a düzenlenen 
toplant lar, tan t m faaliyetleri ve 
sürekli yap lan firma ziyaretleri 
ile Türk E imbank’ n sunmu  
oldu u olanaklar hakk nda 
ihracatç lar m z  bilgilendiriyo-
ruz. Farkl  ehirlerdeki ube ve 
irtibat bürolar m z arac l yla 
sorunlar  yerinde tespit edebi-
liyoruz. hracatç lar m za, Türk 
E imbank’ n kar odakl  bir banka 
olmad n , bize verilen ihracat n 
desteklenmesi misyonu çerçe-
vesindeimkanlar sundu umuzu, 
amac m z n Türkiye’nin ihracat n n 
art r lmas  ve 2023 hedefi olan 

500 milyar Amerikan Dolar ’na 
ula mak için elimizden geleni 
yapmak oldu unu her f rsatta 
iletmeye çabal yoruz. Bu amaç 
do rultusunda son alt  ayda 
1000’den fazla firmaya ziyaret 
yap ld  gibi gerek uzmanlar m z 
gerekse Genel Müdür seviyesinde 
yap lan toplant lar ile sürekli fir-
malar ile temas halinde kalmaya 
gayret ediyoruz.

Avrupa pazar nda ya anan 
krizler nedeniyle Türk 
i racatç  ve giri imcilerde 
bir kayg  söz konusu. Tam 
bu noktada Türk Eximbank 
olarak Avrupa da i racat 
yapan giri imcilere özel bir 

koruma paketi ya da farkl  
bir uygulaman z var m  
Ülkemizin ihracat n n en büyük 
bölümü Avrupa ülkelerine yap l-
maktad r. Avrupa’da ya anan 
krize ba l  olarak ihracatç lar -
m z n alacaklar n  garanti alt na 
almalar , yani Bankam z sigorta 
programlar ndan yararlanmala-
r n n firmalar için hayati önem 
ta d n  dü ünüyoruz. Ayr ca 
kriz ortam nda kar la t m z 
hususlardan birisi de ihracat-
ç  ve giri imcilerimizin yeni 
pazarlara aç larak, piyasa çe it-
lendirmesine gitmeleri ve bu 
piyasalarda yeni al c lar, yeni 
rakipler ve yeni piyasa artlar  
ile kar  kar ya kalmalar d r. 

Sigorta programlar  ile firma-
lar n yeni piyasalara girebil-
melerini kolayla t rd m z gibi 
firmalar n kar la t klar  yeni 
rekabet ortamlar nda ba ar  
olabilmeleri için yapacaklar  
yat r mlar için finansman kay-
na  da sa lamaktay z.

Size göre i racatç  bir 
firma kredi kullan m  için 
neden Türk Eximbank  
terci  etmeli
Özel sektör gibi kar amac  
gütmeyip ülkemizin ve ihracat-
ç lar m z n ç karlar n  dü ünerek 
kamusal yarar hedefleyen Türk 
E imbank  kredi, garanti ve 
sigorta programlar n  ayn  çat  
alt nda birle tirerek piyasaya 
göre çok daha uygun maliyetli 
bir hizmet sunuyor ve ihracat 
sektörünün tek destek kuru-
mu olarak i levini sürdürüyor. 
Mevduat toplama i levi olma-
yan ve öz kaynaklar  d nda 
sadece borçlanarak kaynak 
yaratabilen Türk E imbank’ n 
güçlü öz kaynak yap s , banka-
n n uluslararas  piyasalardan 
borçlanma ve kaynak yarat-
ma kabiliyetini yükseltiyor. 
Dolay s yla özellikle bankalar n 
kaynaklar n  krediye dönü -
türme e iliminin azald  
dönemlerde, piyasan n ihtiyaç 
duydu u likiditeyi sa layabili-
yor. Tüm bu de erlendirmeler 

nda bankam z, firmalar n 
d  ticarete yönelik finansman 
ihtiyaçlar n  bir bütün olarak 
en uygun maliyet ve en az 
bürokrasi ile süratle kar la-
yabilecekleri bir kurum olarak 
nitelendirilebilir. 

YÜZDE 60 HASARS ZL K ND R M
TGSD’yi ziyaret eden E imbank Genel Müdürü Hayrettin Kaplan ile Genel Müdür Yard mc lar  Mesut Gürsoy, Alaaddin Metin ve Cenan Aykut,  
tekstil ve haz r giyimin de içinde yer ald  ihracatta öne ç kan sektörlere yönelik kredi kullan m  ve sigorta uygulamalar yla ilgili yenilikleri pay-
la t .E imbank Genel Müdürü Kaplan, hasars zl k indirimi esaslar nda de i iklik yaparak, belirli ko ullar  yerine getiren firmalara sigorta prim 
oranlar nda yüzde 60’a kadar indirime gidebileceklerini ifade etti. Sigortalama sürecini 2-3 aydan sekiz güne dü ürerek ihracatç ya zaman 
kazand rd klar n  belirten Kaplan, ihracatç n n E imbank kaynak ve uygulamalar ndan daha fazla yararlanabilmesi için pazar odakl  bir çal ma 
sürdürdü ünü ve Türkiye’nin ihracatta öne ç kan illerine tek tek giderek, ya anan sorunlar  yerinde belirleyip bu do rultuda çözüm ürettik-
lerini vurgulad . E imbank’ta ya anan de i im ve dönü ümü tüm sektörlerin hissedece ini ifade eden Kaplan, Merkez Bankas  üzerinden 
yaratt m z kaynaklarla ihracatç m z  çok daha h zl  fonlayacak, ba ta kredi ve sigorta olmak üzere bize gelen taleplere en k sa sürede yan t 
verece iz’ diye konu tu. 

Bankan n Türkiye ihracat na sa lad  toplam deste in, yüzde 13.8 seviyesine yükseltilece i belirtiliyor.

hedef ekonomi
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HEDEF 
PAZAR 
RUSYA

Birle mi  Markalar (BMD) 
öncülü ünde Mikado 
E itim ve Dan manl k 

taraf ndan iki y ll k bir çal ma 
sonucunda ortaya ç kan, Hedef 
Ülkeler Raporu , ara t rmaya 
konu olan ülkelerin ekonomik 
ve siyasal pozisyonlar n  de er-
lendirip, Türkiye’nin markalar na 
yeni bir rota çizdi. BMD, 21 ülke 

aras nda yapt rd  ara t rmada 
Rusya 5 üzerinden 3,8 not ald . 
Hedef pazarlar endeksinde Rusya 
ilk s rada yer al rken, iki y l önce 
markalar n yönünü çevirdi i 
Suriye ise ya ad  çalkant lar n 
ard ndan 1,  not ortalamas  ile 
sonuncu oldu. BMD’nin üyelerinin 
yurtd na aç lma hedeflerine 
ula malar  için haz rlad  Hedef 

Ülkeler Raporu, 21 farkl  ülke-
ye ili kin ekonomik, sosyal ve 
demografik verileri, perakende 
sektörüne özel bilgileri, bu pazar-
lardaki tüketici e ilimlerini ve 
gelece e yönelik f rsat ve avan-
ta lar  içeriyor. Rapor, bir yandan 
Türk markalar na hedef pazar 
önerilerini sunarken di er yandan 
da bu pazarlarda markalar  bek-

leyen f rsatlar , geçmi  ve mevcut 
deneyimler nda ele al yor. 
Rapordaki tüm verilerin temel 
amac  ise markalar n geni leme 
planlar n  gerçe e dönü türmele-
rinde kendilerine yard mc  olmak. 
Rapor, hedef pazarlardaki pera-
kende ortam n n gerekleri, her 
firman n kendi ko ullar  ve büyü-
me strate ileri çerçevesinde de er-

hedef analiz
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lendiriliyor. Bir ba vuru kayna  
olarak haz rlanan Hedef Ülkeler 
Raporu çal mas , Cumhuriyetin 
100. ya nda Türkiye’nin yurtd -

nda 20 bin ma aza hedefine 
giden yolda de erli bir rehber 
olma özelli i ta yor. 

21 ülke 
bu raporda bulu tu
Düzenledi i tan t m toplant s yla 
Hedef Ülkeler Raporu’nu sek-
törle payla an BMD, üyesi olan 
markalara izlemeleri gereken 
yol haritalar n  bu anlatt . T M 
Ba kan  Mehmet Büyükek i, 
TGSD Ba kan  Cem Negrin ile 
markalar n üst düzey yöneticileri-
nin kat ld  toplant da Hedef Ülke 
Raporu’nun detaylar  payla ld . 
Aç l  konu malar n n ard ndan 
düzenlenen panelde, Rönesans 
Grubu Yönetim Kurulu Ba kan  
Erman Il cak, Bilgi Üniversitesi 
Mütevelli Heyeti Üyesi Prof. 
Dr. Deniz Ülke Ar bo an ve Koç 
Üniversitesi letme Enstitüsü 
Yönetici Direktörü Esel Çekin, 
Rusya ba ta olmak üzere 21 ülke-
nin ta d  riskler ve güçlü yanlar 
masaya yat r ld .

Siyasal risk öne ç kt
BMD Ba kan  Y lmaz Y lmaz, 
yapt  konu mada BMD yöne-
timine geldiklerinde 1370 olan 
yurtd ndaki ma aza say lar n n 
bugün 2603’e ç kt n , yani iki 
kat na yak n artt n  ifade ederek, 
geçti imiz iki y lda Türkiye’de de 
çok h zl  bir ekilde büyüdüklerini 
belirtti. A.C. Nielsen’in peraken-
de endeksine göre sektörlerinin 
2011’i yüzde 30 büyüyerek 
kapatt n  vurgulayan Y lmaz 
sözlerine öyle devam etti: BMD 
markalar  2023 hedefine do ru 
h zla ilerliyor. Di er taraftan 
dünya ve Türkiye’nin bulundu u 
bölge gerçekten çok h zl  de i i-
yor. ki y l önce bölgede ki yat r m 
önceliklerini konu urken siyasi 
risk çok önemli bir kriter de il 
iken, bu gün belki de en önemli 
risk unsuru haline geldi. Bat m zda 
ya l  ve yorgun Avrupa  kuzey ve 

do umuzda büyüme potansiyeli 
olan ancak dünya kon oktüründe-
ki muhtemel de i meler nedeniyle 
eskisi kadar güvenli bakamad -

m z BDT ülkeleri  güneyimizde 
ise Arap Bahar  ve ran’ n nükleer 
inad  ile istikrar  sorgulanan 
Ortado u pazar . Bu denklemi 
nas l çözece iz  Yakla k bir 
buçuk y l önce markalar m z n yurt 
d  büyümelerinde yol gösterici 
olmak ad na Türkiye’nin ekonomik 
etki alan  olarak gördü ümüz üç 
co rafi bölge ile (Do u Avrupa, 
Kuzey Afrika ve Ortado u), Rusya 
ve Türki Cumhuriyetleri içine alan, 
BMD yurtd  hedef pazarlar rapo-
runu ba latt k.   BMD Ba kan  
Y lmaz Y lmaz, BMD markalar na 
yeni bir rota çizen çal man n, 
2023 hedeflerini yakalamak için 
son derece önemli bir k lavuz nite-
li i ta d n  sözlerine ekledi.

Büyükek i  “BMD nin 
çal mas  dikkat çekici
Avrupa’da i lerin hala iyi git-
memesine ra men ihracat n 
artmaya devam etti ini belirten 
T M Ba kan  Mehmet Büyükek i 
ise, Mart ay nda Libya, Etiyopya, 
Yemen, Bahreyn ve M s r’a yap -
lan ihracatta rekor art  yakalan-
d n  kaydetti. Büyükek i, 2023 

y l  hedeflerine giderken Irak’ n 
önemli bir rol oynayaca n n da 
alt n  çizdi. leri teknolo i ve mar-
kala man n ihracatta büyük önem 
ta d n  vurgulayan Büyükek i, 
bu nedenle BMD’nin yapt  çal -
may  dikkat çekici buldu unu söy-
ledi. Büyükek i, Sektörlerimizin 
tamam  Rusya’ya hedeflenmi  
durumda. Biz ihracata pozitif 
ayr mc l k istiyoruz. Buna katk  
sa layaca  için de yurtd  ma a-
zac l  destekliyoruz  eklinde 
konu tu.

Rusya dan Türkiye ye 
pozitif ayr mc l k
Rönesans Grubu Yönetim Kurulu 
Ba kan  Erman Il cak ise herkesin 
i  plan nda mutlaka yolun ba n-
daki Rusya’n n olmas  gerekti ine 
dikkat çekti. Il cak, Rusya’da 
Türklere ayr ca pozitif ayr mc l k 
yap ld n  belirtti ve sözlerine 
öyle devam etti: Rusya’da 

bugün 6 tane Türk bankas  var. 
Türkiye ile Rusya aras ndaki 
ikili ili kiler iyi bir noktada. 
Türk giri imcilerin de  bunlar  
iyi de erlendirmesi gerekiyor.  
Il cak, Ni erya’n n mutlaka hedef 
pazarlar aras nda de erlendiril-
mesi gerekti ini belirterek, nüfus 
yo unlu u ve petrole dayal  

geliriyle ülkenin Türk markalar  
için önemli f rsatlar ta d n  
ifade etti.

BMD den dev pazar analizi
BMD Hedef Ülkeler Raporu 
kapsam nda haz rlanan Rusya 
Ülke Raporu , Türk markalar  için 
önemli f rsatlar sunan dev bir 
pazar n analizini içeriyor. BMD 
üyelerine sunulan Rusya Ülke 
Raporu, Rusya pazar nda nüfus 
yap s , tüketicilerin al m gücü ve 
tercihleri, kanuni altyap , insan 
kayna , bürokratik yap  gibi 
özellikleri incelenirken, markalara 
pazar n f rsatlar  kadar tehdit ve 
zorluklar  da aktar l yor. Yaln zca 
kendi co rafyas nda sundu u 
olanaklarla de il, Ba ms z Devler 
Toplulu u’na bir eri im alan  
olarak da dikkat çeken Rusya, 
raporda Türk markalar n n yurt-
d na aç l m planlar nda mutlaka 
yer almas  gereken ülkelerden 
biri olarak gösteriliyor. Rusya’da 
zaten ma azalar  olan ve bu co -
rafyada geni lemeyi planlayan, 
Rusya’da ma azas  olmayan ve 
yak n gelecekte açmay  dü ünen, 
Rusya’y  uzun vadeli hedef pazar 
olarak gören tüm markalar için 
bu raporun önemli yararlar sa la-
yaca na inan l yor. 

BMD öncülü ünde Mikado E itim ve Dan manl k taraf ndan iki y ll k bir çal ma sonucunda ortaya 
ç kan  Hedef Ülkeler Raporu nun aç kland  toplant da önemli bilgiler verildi.
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Her e rinde ayr  f rsat
Rusya’n n geçmi te ve bugün 
Türkiye’nin önemli bir kom usu 
oldu u, iki ülke aras ndaki siyasi 
ve ekonomik ili kilerin her zaman 
güncelli ini korudu u herkes tara-
f ndan bilinen bir gerçek. Tarihin 
erken dönemlerinden ba layarak 
günümüze kadar uzanan Türkiye-
Rusya ili kilerinin ekonomik 
boyutunun, gelecekte daha da 
güçlü bir biçimde iki ülke ili kile-
rini etkileyece i de son derece 
aç k. Bu ekonomik etkile imde 
Türk perakende sektörünün ve 
Türk markalar n n da önemli pay  
olaca  belirtiliyor. 2012 Ocak ay  
itibar yla 34 BMD markas n n 5 3 
ma azas n n bulundu u Rusya 
Federasyonu, geni  co rafyaya 
yay lm  olan büyüklü ü ve her 

bir ehrinin sa lad  farkl  f rsatlar 
ve bar nd rd  farkl  perakende 
ortam yla Türk markalar  için 
önemli bir geni leme alan  olarak 
görülüyor.
Rusya’da son 20 y lda ya anan 
ekonomik ve sosyal dönü üm, 
gelir gruplar n n çe itlenmesi, 
dünyaya aç l m ve dünyada olan 
tüm yeniliklere eri im özelli i gibi 
unsurlar, Rusya pazar n n dünya 
markalar  için büyük bir oyun 
alan  olmas n  da beraberinde 
getirdi. Türk markalar n n da bu 
oyunda yer almas  kaç n lmaz 
bir sonuç. Bugün Moskova’n n 
en önemli caddelerinde yer alan 
Türk markalar, Moskova d ndaki 
ehirlerdeki pro eleri de yak ndan 

takip ederek, Rusya’da dünya 
markalar yla rekabet ediyor.

Rusya dünyan n 
en pa al  5 inci ülkesi
Raporda, 2011 y l nda15 bin 
837 dolarl k ki i ba  milli gelir ile 
hedef pazarlarda tüketim aç s n-
dan en zengin ’uncu ülke konu-
muna gelen Rusya’n n, Gayrisafi 
Yurtiçi Milli Has la’da 2012 y l nda 
yüzde 3,  büyüyece i öngörülü-
yor. 2000-2011 y llar  aras nda 
tüketici fiyatlar nda en h zl  yük-
seli  gösteren ülkeler içerisinde 
bulunan Rusya’n n, tüketicilerin 
ortalama harcama al kanl klar na 
göre  dünya genelinde 16 hedef 
pazarlar içerisinde 5’inci en pahal  
ülke konumunda oldu u ortaya 
ç kt . Hizmetler sektöründe geçti-
imiz 10 y l içerisinde GSY H’deki 

pay n  yüzde 50 seviyesinden 
yüzde 60’ n üzerine çekerken  ülke-

de tar mc l n GSY H’deki pay na 
oranla daha fazla i gücü çekti inin 
görüldü ü Rusya’da  2010 ve 2011 
y llar nda ihracatta önceki y llarda 
gördü ü büyüme oranlar n  yaka-
lam  oldu u kaydedildi. 2012 y l  
beklentileri ise AB ekonomisi yüzün-
den Rusya için 2011 y l na göre 
daha kötü olaca  do rultusunda. 
Rusya 2011 y l nda hedef pazarlar 
aras nda en çok yabanc  yat r m  
kendine çeken 4’üncü ülke konumu-
na gelirken  2010 ve 2011 y llar n-
da ihracatta 6’nc  s raya yükseldi. 
Türkiye’nin ithalat nda ise 2010’da 
ilk s radayken 2011’de 2’nci s raya 
gerilemi  oldu u da bilgiler aras n-
da. Raporda, Rusya’n n Türkiye’den 
a rl kl  olarak g da maddeleri 
al rken daha sonra tekstil ve konfek-
siyon ürünleri, deri, kürk, makine ve 
teçhizat, otomobil ald  Türkiye’nin 
ise Rusya’dan ener i kaynaklar  (pet-
rol, do al gaz, kömür) ba ta olmak 
üzere makine aksam ve parçalar , 
demir çelik, kimyasallar ve gübre 
ithal etti i ayr nt lar  da mevcut. 

Ünlü markalar s raya girdi
Tüketici e ilimlerinde, dünya gene-
linden büyük bir farkl l k olmamakla 
birlikte, genelde gelire göre tüketim 
e iliminin mevcut oldu u  kredi 
kart  say s ndaki art a ra men nakit 
ödemenin hala en yayg n yöntem 
oldu u belirtiliyor. Son dönemde 
pazara giri  yapan firmalar  H M, 
River Island, One Step, Ne  Look, 
IKKS, Bebe, GAP, Uni lo, Uter ue, 
Carrefour, Kika, Burger King, Dunkin 
Donuts iken  pazara giri  yapmas  
beklenen markalar, Victoria’s Secret, 
Payless Shoe Source, American 
Naturalizer, Santana, Steve Maden, 
Debenhams, The North Face, 
Tape a L’oeil, Biba Happy Mother, 
Ale ander Mc ueen, Stella Mc 
Cartney, Ann Christine, all-mart, 
Sainsburry, Saturn, Game Group, 
American Naturalizer, Santana 
olarak listeleniyor. Yeni i  modeli 
veya büyüme öngören markalar 
ise Mustang, Nike, Geo , Levis, 
Diesel, Guess, McDonalds, 
Starbucks, Sub ay, Metro Group 
olarak kaydediliyor. 

Hedef pazarlar endeksinde Rusya ilk s rada yer al yor.

hedef analiz





 12   www.itkib.org.tr   74

SEKTÖRÜN ODAK NOKTASI OLDU

Türk iplik sektörü, mevcut 
ihracat n  korumak, yeni 
pazarlara girmek ve çe it-

lili ini art rmak amac  ile ITM 
Te po Eurasia 2012 2 . Tekstil, 
Dokuma, plik, Terbiye, Örgü, 
Çorap Makineleri, Yan Sanayileri 
ve Kimyasallar  Fuar  ve HIGHTEX 
2012 Fuar  ile e  zamanl  olarak 

gerçekle tirilen . Uluslararas  
stanbul plik Fuar ’nda bulu tu. 
Fuarlar,  21-24 Nisan tarihleri 
aras nda Tüyap Fuar ve Kongre 
Merkezi’nde düzenlendi. Tekstil 
sektörünün makine, iplik ve ham-
madde yat r mlar na cevap vermeyi 
hedefleyen ve mamul ipli in yan  
s ra tekstil, dokuma, iplik, terbiye, 

hedef fuar
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TH B Ba kan Yrd. 
Tamer Pala, 
fuarda firmalar  ziyaret etti.

Ba yaz c o lu Tekstil

Akren plik
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örgü, çorap makineleri, yan sana-
yi ve kimyasallar n n sunulaca  
fuarlarda bu y l da uluslararas  al c  
ve sat c lar  ayn  platforma konuk 
oldu. Sektör için çok önemli olan . 
Uluslararas  plik Fuar ’nda pamuk, 
pamuk kar ml , elastan, yün, yün 
kar ml , viskon, viskon kar ml , 
akrilik, akrilik kar ml , fantezi, 
polyester, polyester kar ml , ipek, 
ipek kar ml , polipropilen, polya-
mid, keten, keten kar ml , naturel, 
re enere, metalik, teknik, naylon 
iplikler ile diki , nak , el örgü, teks-
türe iplikleri, elyaflar, bobin, masura 

ve makaralar alan nda ürünler sergi-
lendi. TH B Yönetim Kurulu Ba kan 
Yard mc  Tamer Pala, fuar n aç l na 
kat ld  ve firmalar  ziyaret etti. 
Ayr ca TH B YK Üyesi erafettin 
Demir de fuar  ziyaret edenler ara-
s nda yer ald . Fuara kat lan firmalar 
aras nda ise Tepar Tekstil, Keten 
Tekstil, Kale plik, Akren plik, Haksa 
plik, Ba yaz c o lu Tekstil gibi isim-
ler yer ald . 

Sektör için 
önemli bir platform
Fuarda iplik sektörünün önemli fir-

malar n n yan nda pamuk ve elyaf 
haz rlama, iplik haz rlama, dokuma 
haz rl k ve dokuma, boya-bask -
terbiye makineleri, tekstil kimya-
sallar , laboratuvar cihazlar  ve 
kalite kontrol sistemleri görücüye 
ç kt . Öte yandan teknik tekstiller 
ve non oven ile ilgili teknolo i, 
hammadde, kimyasallar  ile yar  
mamul ve nihai ürün firmalar  da 
fuardaki yerini ald . Son dönemde 
artan teknolo ik yat r mlardan 
dolay  Tüyap Tüm Fuarc l k Yap m 

A. . ve Teknik Fuarc l k i birli iyle 
ve Tekstil Makine ve Aksesuar 
Sanayicileri Derne i TEMSAD des-
te i ile gerçekle tirilen ITM TEXPO 
EURASIA 2012 Uluslararas  Tekstil 
Makineleri Fuar , dünyan n önemli 
markalar n  stanbul’da bulu turdu.  
Avrasya bölgesi ba ta olmak üzere, 
global tekstil sektörünün önemli 
pazarlar ndan uluslararas  profes-
yonellerin kat l m yla zenginle en 
fuar, sektör için önemli bir pazarla-
ma platformu da olu turdu. 

Uzakdo u ve Hindistan’dan gelen al m heyetleri fuardan memnun kald .

hedef fuar
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PROFESYONEL ÜRÜN 
GAMLARI SUNULUYOR
Fahrettin Elmas
Kale plik YK Ba kan
Öncelikle unu belirtmekte fayda 
var  bu tür fuarlar n daha s k ve 
geni  kapsaml  yap lmas  önemli. 
Çünkü bu fuarlar art k direkt sat la-
r n yap ld  pazar mantalitesinden 
uzakta daha profesyonel ili kilerin ve 
ürün gamlar n n sunuldu u alanlar 
olarak göze çarp yor. Ancak firmalar 
bunu yava  yava  fark ederek 
markalar n  en iyi ekilde sunma-

ya çal yorlar. Dünyan n pek çok yerinde gerçekle en fuarlara 
kat larak neyin nas l yap lmas  gerekti ini de ö reniyor ve 5-10 
sene önce yapt klar m z n ötesinde bir tutum sergiliyoruz. Zaten 
halihaz rda kat l mc  ve mü teri profili de de i iyor, geli iyor. Daha 
önce ço unlu unu Do u Blo u ülkelerinin olu turdu u kat l mc lar 
yerini daha globalle en bir kitleye b rak yor.

l l Dü k

ALICILARLA GÜÇLÜ 
B R LET M KURDUK
Bayram Keten
Keten Tekstil 
YK Ba kan
Geçen senelere göre çok daha iyi 
bir fuar geçirdi imizi söyleyebilirim. 
Hem yurtd ndan hem de yurtiçin-
den birçok al c  ile güçlü ileti imler 
kurduk. Gelecek dönemde burada 
ba latt m z ili kilerimizin olumlu 
yans malar n  alaca m z dü ünce-
sindeyim. Kat l mc  yo unlu u geç-
ti imiz senelere göre büyük farkl l k 

göstermiyor diyebilirim ancak fuar potansiyelinin artt  bir gerçek. 
Avrupa fuarlar  ile boy ölçü en ve yap sal olarak da her geçen y l 
profesyonelle en bir fuara sahibiz. Türkiye iplik sektörü olarak 
bunun fark nda olmal . Ben, ortaya koydu umuz katma de erle 
fark yaratmam z gerekti i görü ündeyim.

AVRUPA DAK  FUARLAR G B  ETK N
Serdar Sa ro lu  Haksa plik YK Üyesi
Portföyümüzde yer alan mü terilerimiz ile ileti imimizi güçlendirmek ve potansiyel mü te-
rilerimizle de yak nl k kurmak için buraday z. Bu sene alt nc  y l m z ve di er y llara nazaran 
çok daha aktif ancak kat l mc  say s  daha az bir fuar geçirdi imizi söyleyebilirim. Ekonomik 
dalgalanmalar n bunda büyük etkisi oldu u dü üncesindeyim. Yurtd  ili kileri daha güçlü olan 
bir firma olarak biz Avrupa’da ya anan resesyondan direk etkilendik diyebilirim. Avrupa’da 
düzenlenen birçok fuarda da boy gösterdik ve bu fuarlarda da ayn  etkinin görüldü ünü bizzat 
deneyimledik.

FUARIN ÖNEM  HER 
GEÇEN SENE ARTIYOR
Hasan Tepe
Tepar Tekstil
YK Ba kan
Üretimde Avrupa’da birinci, dün-
yada ise ilk üçte yer alan Türk iplik 
sektörünün tüm dinamiklerinin, 
önemi her geçen sene artan bir 
fuarda görmek mutluluk vericiydi. 
Özellikle kom u ve yak n ülkeler Rus-
ya, ran, M s r, Suriye, Makedonya, 
Bulgaristan’dan gelen ziyaretçiler, 
yenilikçi, nitelikli ve teknik tekstiller 

alan nda kullan labilen ipliklerimize yo un ilgi gösterdiler. plik fua-
r n n, Tekstil makineleri fuar  (ITM) ile birle tirilerek düzenlenmesi, 
ziyaretçi say s na ayr  bir ivme kazand rd . Sektörün en presti li 
fuarlar ndan biri kabul edilen iplik fuar n n gelecekte dünyan n çok 
önemli fuarlar nda birisi olaca na yürekten inan yoruz ve Tepar 
olarak fuara sürekli kat l mc  kalaca m z  belirtmek istiyoruz. 

FUARIN H TAP ETT  
K TLE DAHA DA 
BÜYÜDÜ
Mahmut Ba yaz c o lu
Ba yaz c o lu Tekstil 
YK Üyesi
Bu sene fuar, geçti imiz senelere 
göre daha canl , daha profesyonel 
ve daha kapsaml . Bu fuara kat l -
m z n dördüncü senesi. Bu senenin 
en iyi geçirdi imiz sene oldu unu 
söylemek çok da yanl  olmaz. Öte 
yandan iplik makineleri ve non-

oven iplik sektörlerinin de kat l m  
ile fuar n hitap etti i kitle daha da büyüdü. Ba yaz c o lu Tekstil 
olarak fuar n bu özelliklerini korumas n  istiyoruz. Gerek yurtd , 
gerekse yurtiçinden ileti im kurdu umuz birçok mü terimiz ile 
gelecek i  birliklerimizin ad mlar n  atma imkan  buluyoruz. Yurtd  
fuarlar  ile kar la t r ld nda plik Fuar ’n n birço undan çok daha 
verimli geçti ini söylemek mümkün.
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L K LER M Z DAHA DA GÜÇLEN YOR
Cem Tezeren
Hassan Group Pazarlama Müdürü
Fuar n genel itibariyle iyi geçti ini söyleyebiliriz. 23 Nisan tatilinin araya giri i, kat l mc  
say s nda bir dü ü e sebep olsa da iplik makineleri ve non- oven iplik sektörünün de ka-
t l m yla daha güçlü bir fuar oldu unu gözlemliyoruz. Non- oven iplik sektöründe hizmet 
veren Hassan Group olarak, sektörümüzde gözle görülür bir geli me oldu unu söylemek 
yanl  olmaz. Bu tür fuarlarla da hem kendimizi ili kili oldu umuz sektörlere daha iyi anla-
tabiliyor hem de potansiyel mü terilerimizle daha geli kin ili kiler kurabiliyoruz. 

TÜRK YE LE  ÖNEML  B RL KLER  YAPACA IZ
Haresh A. Patel TheIndiaTextile Association Yönetici  Mühendis 

Bu, heyet olarak Türkiye’ye ilk geli imiz. Daha öncesinde birçok kez Türkiye’nin tekstil 
ve haz r giyim sanayisinde ilerleme kaydeden ve geli en bir ülke oldu unu biliyorduk. 

Kendi ad ma konu mam gerekirse Türkiye’ye gelmeden önce yanl  bir izlenime kap lm  
oldu umu söylemeliyim. Ancak henüz üç gün olmas na ra men Türk insan n n ho görülü, 

geli meye aç k ve çal kan oldu unu gördüm. Bu fuar da hissettiklerimin bir uzant s  ni-
teli i ta yor. Burada profesyonel ili kiler kurdu umuz tüm firmalar ile gelecek dönemde 

önemli i birlikleri yapaca m z kanaatindeyim. Hindistan’da gerçekle en organizasyonlar-
da popülasyonun daha fazla oldu unu söylemek mümkün. Ancak ili kilerin ço u ka t ve 
belge üzerinde kal yor. Ancak Türkiye’de bire bir ileti im ve fikir al veri inin üst düzeyde 

oldu unu söyleyebilirim. 

HER GEÇEN GÜN 
BÜYÜYEN VE 
GEL EN PAZAR  
TÜRK YE
oong AeShin

Solsang International 
Pazarlama Müdürü
Solsang International olarak 
Türkiye önemli i birlikçilerimiz-
den birisi durumunda. Kore, 
Japonya, Çin ve Malezya gibi 
Uzakdo u ülkelerinin teknolo i, 
ürün çe itlili i ve pazar yap lar  
konular nda görü  al veri in-
de bulunuyoruz. Öte yandan 
burada bulunan birçok mü te-

rimiz ile de ili kilerimizi tazeleyip yeni geli melerle ilgili görü  
payla yoruz. Türkiye’nin her geçen gün geli en ve büyüyen 
bir üretici ve ayn  zamanda da pazar oldu u göz ard  edilemez 
bir gerçek. Art k haz r giyim ve tekstilin merkezi yer de i ti-
riyor. Do uya do ru hareketlenen sektör fuar kalitesindeki 
art tan, mü teri memnuniyetine kadar yans yor. Bu sene fuar 
alan n n geni lemesi ve di er sanayi kollar n n da kat l m yla 
daha da ilerleyece inin sinyallerini verdi.

TÜRK YE 
AVRUPA’NIN 
ÖNDE GELEN 
ÜRET C LER NDEN 
B R
Andre issenberg
Oerlikon Textile 
Pazarlama 
Kurumsal li kileri 
Ba kan Yrd.
Öncelikle Uluslararas  plik 
Fuar ’n n Avrupa’da ve dün-
yan n geli kin ekonomilerin-
de düzenlenen fuarlardan 
hiçbir fark  olmad n  
belirtmek gerek. Üçüncü 

günün sonunda stand m zda birçok mü teri ve mühendis ile 
teknolo ilerimiz üzerine görü melerde bulunduk. Türk iplik 
üreticileri sektördeki geli meleri yak ndan takip eden ve 
takip eden de il edilen olmaya çaba sarf eden yöneticilerden 
olu uyor. Türkiye büyük bir potansiyeli olan ve Avrupa’n n 
önde gelen üreticilerinden biri durumunda. Bu tür fuarlarla 
Türkiye’nin gelecek portresinin her geçen sene daha da par-
lak çizmek mümkün.

hedef fuar
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FANTEZ  PL KTE 
NOVASYONUN ADI 
KETEN 
TEKST L

Tekstil 
tek-

nolo isindeki 
geli meler 
ve mü teri 
taleplerindeki 
çe itlilik, tekstil 
endüstrisinin yeni 
kuma  tiplerine olan 
e ilimini h zland r -
yor. Bu nedenle de i-
ik kuma  yap lar n n 

olu turulmas  için üreticiler 
de i ik yap sal ve görünüm 
özelliklerine sahip fantezi iplik-
leri üretmeye h z kazand r yor. 
Günümüzde teknolo ik geli me-
lerin de etkisiyle fantezi iplik 
üretimi için çe itli teknikler 
kullan l rken, daha çok görsel 

özel-
li i ön planda 

olan kuma lar elde etmek için 
ise normal ipliklerle k yaslan-
mayacak kadar de i ik yap lar  
olan fantezi iplikler geli tirili-
yor. Yak n döneme kadar fan-
tezi ipliklerin oldukça dar olan 
kullan m alan  artan ihtiyaç 
ve talep kar s nda dekoratif 
amaçlarla kullan lman n d na 

ç karak 
tekstil 

sektö-
rünün 

en önemli 
dinamikle-

rinden biri 
haline gelmi  

oluyor. Fantezi 
iplikler insan-

lar n hayal gücü 
ilgili oldu undan 

oldukça geni  bir 
çe itlilik sunuyor. Yani renk 
ve biçimlerin istenildi i kadar 
kullan labilmesi sadece bir iplik 
türünün bile ara t r lmas n n 
ne kadar geni  olaca n  gös-
teriyor. Günümüzde s kl kla 
kullan lan fantezi iplik türleri 
lup, bukle, hav, dü üm ve düz 

iplik türleri olarak s ralan yor. 
Tekstil teknolo isindeki geli -
meler ve mü teri taleplerindeki 
çe itlilik tekstil endüstrisinde 
yeni kuma  tiplerinin geli ti-
rilmesini h zland r yor ve bu 
kuma lar n üretiminde kulla-
n lmak üzere normal iplikler-
den farkl  yap  ve görünüme 
sahip fantezi iplik türlerinin 
üretilmesini zorunlu k l yor. 
Günümüzde fantezi ipliklerin, 
farkl  teknikler kullan larak üre-
timi mümkün oluyor. Kullan lan 
bu farkl  tekniklere ba l  ola-
rak, bu ipliklerden üretilen 
kuma lar n göstermi  olduklar  
görsel ve fiziksel özellikler de 
de i kenlik gösteriyor. Son y l-
larda teknolo ik geli melerden 
olumlu etkilenmesi ve rekabet 

hedef sektör
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ortam n n getirdi i yenilikler 
bu sektörün at l m yapmas nda 
önemli rol oynuyor. Türkiye’de 
ise fantezi iplik sektörü her 
geçen gün geli im gösteren ve 
tekstil sektörünün en önemli 
oyuncular ndan biri haline 
gelme yolunda büyük ad mlar 
at yor. Türkiye’nin önde gelen 
fantezi iplik üreticilerinden 
Keten Tekstil ise teknolo iden 
ya anan geli meleri yak ndan 
takip eden ve ortaya ç kan 
talebe en iyi ekilde cevap 
verme konusunda çal malar n  
büyük bir konsantrasyonla 
sürdüren firmalara öncülük 
yap yor. Fantezi iplik hakk nda 
görü me yapt m z Keten 
Tekstil firmas n n Yönetim 
Kurulu Ba kan  Bayram Keten 
için fantezi iplik bamba ka 
bir anlam ta yor. Keten, bu 
sektördeki yolculuklar na 3 
y l nda ba lad klar n  belirtiyor. 

irket’in 2012 y l  itibariyle 

tedarikçileriyle birlikte 350-
400 ki ilik istihdam yaratt n  
dile getiren Keten, firman n 
yo unluklu olarak sektördeki 
triko çorap ve el örgü iplik 

ihtiyac n  kar lad n  aktar -
yor. Firman n ihracat bilgilerini 
payla an Keten üretimlerinin 
yüzde 45’ini ngiltere, Fransa, 
Rusya, Romanya, Suriye, ran, 
Fas ve Tunus’a ve geri kalan 
üretimin yüzde 45’i dolayl  
olarak iç piyasadaki mü teriler 
taraf ndan ürüne dönü türüle-
rek ihraç edildi ini söylüyor. 
Ayr ca yüzde 10’luk bir k sm -
n n ise iç piyasada tüketildi ini 
de sözlerine ekleyen Keten, 
ürettikleri ipliklerden olu an 
final ürünleri dünyadaki belli 
ba l  perakende zincirleri tara-
f ndan sat ld n  dile getiriyor. 

“ talyan hakimiyetine 
son vermek niyetindeyiz
Dünyada fantezi iplik sektörü-
ne talyan firmalar n n hakim 
oldu unu belirten Keten, 
Türkiye’de her geçen gün 
daha da k z an rekabetin 
yo unla mas yla üreticilerin 
ürün çe itlili ini art rd n  ve 
bunun sektörün d  al c lar n 
ilgisini çekmeye ba lad n  
sözlerine ekliyor. Maliyet fiyat-
lar n n optimize edilmesiyle 
birlikte Türkiye’nin ayn  üründe 
talya’dan yüzde 35, Çin’de 
üreten talyan firmalar ndan, 
yüzde 18 daha fazla fiyat 
avanta  sunarken bu avanta n 

pazar  sürekli büyüttü ünü 
söyleyen Keten, 2008 y l ndaki 
krizden sonra perakende sek-
törünün sat lar n  art rabilmek 
için klasik ürünlerden farkl  
ürünlere yönelmesi ile fantezi 
iplik üretim ve sat n n art n  
söylüyor. 
Konu mas nda fantezi iplik 
trendlerine de de inen ve 
ayn  üründe birçok farkl  ve z t 
dokunun kullan ld n  ancak 
renk ahenginin bulundu u 
tasar mlar n ön planda oldu-

unu söyleyen Keten, Keten 
Tekstil koleksiyon olu tururken 
önce u iki basit soruya cevap 
arar: Bir kad n n giysi dola-
b nda ne vard r  Ma azada 
bundan farkl  ne görürse ilgi-
sini çeker ve sat n al r. Bu iki 
soruya üretilen cevaplar kolek-
siyonun ana fikrini olu turur  
diyor. Bu fikir ekseninde este-
tik görü ü, felsefe, mühendislik 
ve ticari bak la harmanlayarak 
ürüne dönü türdüklerini belirti-
yor. Türk fantezi iplik sektörü-
nün gelece ini inovatif dü ün-
ce tarz  ve yarat lacak katma 
de erde bulan Keten, önümüz-
deki dönemde fantezi ipli inin 
Türk Tekstil Sektörü’nün önem-
li oyuncular ndan biri olaca  
görü ünde oldu unu belirterek 
sözlerini noktal yor.

Keten Tekstil Yönetim Kurulu Ba kan  Bayram Keten

Keten Tekstil ürünleri ile plik 
Fuar ’ndaki yerini ald .
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Avrupa Birli i’nin Moda ve 
Tekstil  Kümesi (MTK) 
pro esi kapsam nda, 

KOB ’lerin rekabet güçlerinin art -
r lmas na ili kin belirlenen ortak 
amaçlar çerçevesinde, Avrupa 
Komisyonu ve Türk Hükümeti’ni 
temsilen D  Ticaret Müste arl , 
stanbul Tekstil Konfeksiyon 
hracatç  Birlikleri taraf ndan 
yürütülen MTK pro esi sonucunda 
kurulan TK B TA, çal malar n  
tüm h z yla sürdürüyor. Gerek 
üniversiteler gerekse sanayicilerle 
yap lan ortak pro eler, firmalara 
Ar-Ge çal malar  yapmalar  için 
sa lanan imkanlar ve uluslararas  
boyutta yap lan i birlikleri, tekstil 
ve haz r giyim sektörüne ivme 
kazand r yor. TK B TA’n n yap-
t  bu ba ar l  çal malar  daha 
yak ndan incelemek için önemli 

fabrikalarda laboratuvar, Ar-Ge, 
i letme müdürlü ü görevlerinde 
ve tekstil boyalar  teknik pazarla-
mas nda uzun y llar çal m , mer-
kezin yeni Genel Müdürü Julide 
Sunday Özgen ile bir söyle i ger-
çekle tirdik. Öncelikle sözlerine 
TK B TA’y  tan tarak ba layan 
Özgen unlar  söylüyor:  Avrupa 
Birli i pro esi kapsam nda kurulan 
TK B TA, faaliyetlerini Halkal ’da 
bulunan Tekstilpark yerle kesinde 
sürdürüyor. Sektörü uluslararas  
rekabette bir ad m öne ta may  
Türkiye’de Ar-Ge ve yenilikçi 
e itimin üssü olmay  hedefleyen 
bir pro edir. Biz bu ba lamda 
üniversitelerle sanayi aras nda bir 
köprü olu turabilecek yönlendi-
rici bir güç olmay  amaçl yoruz.  
Burada hem tekstilin Ar-Ge pro-
elerinin yap lmas , hem de kon-

ferans, e itim ve defilelelerin de 
düzenlenmesinin dü ünüldü ünü 
belirten Özgen, buran n 3 bin 850 
metrekarelik bir kapal  fuar alan  
oldu unu ve bu alan n sadece 
tekstile yönelik de il, tekstilin yan 
kurulu lar na yönelik de kullan la-
bilece ini ifade ediyor. Sektörel 
birçok fuar n burada düzenle-
nebilece ini dile getiren Özgen 
Merkezin inan lmaz güzel bir göl 

manzaras  var. Ayr ca buran n 
yakla k 1000 arabal k birpark 
alan , 750 metrekarelik konferans 
ve defile salonu var.  diyerek 
buran n bir Ar-Ge merkezi olma-
s n n yan  s ra sahip oldu u di er 
özellikleri de aktar yor. Sözlerine 
merkezin son dönemdeki Ar-Ge 
çal malar  hakk nda bilgi vererek 
devam eden Özgen, Belçika’daki 
Ghent Üniversitesi’nin yürütücü 

oldu u, 26 ülkeden Ar-Ge depart-
manlar n n kat ld , TÜ ve Ege 
Üniversitesi’nin de yer ald , 
fonlanm  2BFUNTEX isimli bir 
AB pro esi içerisinde yer al yoruz. 
Bu pro enin konusu, ara t rma 
merkezlerinin dünya pazar ndaki 
yenilikçi fonksiyonel tekstilleri ve 
bu do rultudaki ihtiyaçlar  ara t r-
mas  ile bu tekstil malzemelerinin 
tan t m  için dünya sanayisi ile 
i birli i a lar n  art rmas n  kap-
s yor. Belçika’da son kat ld m z 
toplant da 2013 y l  May s sonun-
da yap lacak olan toplant n n, 
teknik ve fonksiyonel tekstillerde 
yeni trendler konulu kongreyi de 
kapsamas  ve bu kongreyi TÜ ile 
TK B TA’n n ortakla a düzenle-
mesi karar  al nd . Ayr ca bu orga-
nizasyonda yer alacak olan pro e 
pazar  ve tecno-fashion defilesinin 

TK B TA’NIN ÇALI MALARI 
HIZ KESM YOR

hedef itkib ita
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TK B TA’da yap lmas  dü ünü-
lüyor. Bu kongre yurt içi ve yurt 
d ndan geni  kat l m n beklendi i 
bir kongre olacak  diyerek çok 
önemli bir çal maya de iniyor.

Üniversite ve sanayicilerle 
ortak pro eler yap l yor
Özgen bu pro enin yan  s ra, 
üniversitelerle ortak olarak SAN-
TEZ, sanayicilerle ortak olarak da 
TÜB TAK-TEYDEB pro elerinde 
yer almaya çal t klar n  belirtiyor. 
Üniversitelerle sürekli irtibatta 
olarak, yüksek lisans ve doktora 
pro elerini ütopik olmayan, sana-
yide gerçekle tirilebilecek, yenilik 
getirecek türde olan pro elerini 
desteklemeye çal t klar n , bu 
pro elerin SAN-TEZ pro esi eklin-
de bir yürütücü hoca ile birlikte 
haz rlad klar nda, pro e sürecince, 
pro e masraflar n n yüzde 75’lik 
k sm n n Bilim, Sanayi ve Teknolo i 
Bakanl  taraf ndan kar land n , 
yüzde 25’inin pro eye ortak giren 
sanayici taraf ndan kar land n  
söyleyen Özgen, sanayici olarak 
ortak bulmalar na yard mc  olduk-
lar n , bu pro elere ortak girdikle-
rini veya hizmet al mlar n  uygun 
artlarda TK B TA’dan yapma-

lar n  sa lad klar n  dile getiriyor. 
Özgen, ayr ca di er bir pro e olan 
TÜB TAK-TEYDEB’de ise üniversite 
tez pro esinin de il, üniversiteden 
dan manl k hizmeti al narak haz r-
lanm  bir sanayicinin pro esinin 

TÜB TAK taraf ndan onayland n-
da bu oranlarda yine Bilim, Sanayi 
ve Teknolo i Bakanl ’ndan maddi 
destek gördü ünün alt n  çiziyor. 
Özgen, bu dönemlerde Marmara 
Üniversitesi ve Nam k Kemal 
Üniversitesi ile ortak birer SAN-
TEZ pro esi ve Tekstil sektöründen 
bir sanayici ile TÜB TAK-TEYDEB 
yapma haz rl  içinde olduklar n  
sözlerine ekliyor.

“Pilot üretim hatlar n  
Ar-Ge için daha aktif hale 
getirmeye çal yoruz
TK B TA’da laboratuvarlar n yan  
s ra, pilot üretim hatlar n n da 
bulundu unu belirten Özgen, bun-
lar  non oven (dokusuz yüzeyler) 
tesisi, kaplama laminasyon maki-
nas , di ital bask  makinas , e tru-
der (cipsten sentetik iplik üreten)
olarak s ral yor. Non oven ve 
kaplama hatt m zda 1 metre enin-
de numune yapabiliyoruz. Ayr ca 
normal üretim, hem polyester 
hem de pamuk bask s  yapabilen, 
buharlay c s  da olan di ital bask  
makinam z, e truder (cipsten 
sentetik iplik üreten) makinam z 
ve küçük numune yapabilecek 
tarak, fitil, ring, bobin aktarma, 
örme makinas  eklinde elyaftan, 
iplik ve örme kuma  üretebilen 
numune entegre tesisimiz var. 
Normal tekstil üretiminde fab-
rikadaki makinalar  durdurup 
bir numune üretmek zaman ve 

ener i aç s ndan çok büyük kay p-
t r. Bu nedenle firmalar kolay 
kolay numune ve Ar-Ge yapmak 
istemez. Ancak sanayiciler ve 
üniversiteler, pilot i letmemiz-
deki makinalar  uygun artlarda 
numune ve Ar-Ge yapmak için 
kullanabilirler ve yapt klar  
numunelerin her türlü testlerini 
laboratuvarlar m zda gerçekle -
tirebilirler  diyerek üniversite ve 
sanayiciler için merkezin ne kadar 
yararl  olabilece ini dile getiriyor. 
Özgen ayr ca kurumun internet 
sitesinden hizmetlerin, etkinlik 
ve e itimlerin takip edebilece ini 
söylüyor. Teknik tekstillerle ilgili 
Nisan ay  sonunda bitmi  yar -
man n ko ullar n n da internette 
yay nland n , kat l m n oldu unu, 
kat l mc lar n sunumlar n  yapma-
lar  için aran p randevu verilerek, 
önümüzdeki aylarda sonuçlar n 
aç klanaca n  belirtiyor.

TK B TA’n n hedefleri
Böylesi de erli bir merkezi 
tan tmak amac yla önemli 
çal malar yapt klar n  belir-
ten Özgen, Türkiye’de Tekstil 
Mühendisli i bölümüne sahip 
TÜ, EGE Üniversitesi Dokuz Eylül 
Üniversitesi gibi belli ba l  üni-
versitelerle ve buralardaki ö re-
tim görevlileri ile yak n ili kiler 
kurduklar n , onlar n merkezdeki 
test ve Ar-Ge olanaklar n  iyi 
tan malar n , buradaki test hiz-

metlerinden, laboratuvarlar ndan 
indirimli olarak yararlanmalar n , 
TK B TA’daki e itimlere indirimli 
olarak kat lmalar n  sa lad kla-
r n  anlat yor. Bunlar n yan  s ra 
tekstil bask c l nda trend olan 
di ital bask  makinas nda yaz 
döneminde TK B TA’da bir ilk 
olacak olan sertifikal  e itimle-
rini ba latacaklar n  dile getiren 
Özgen, Tekstil Mühendisleri 
Odas  stanbul ubesi ile de art k 
s rt s rta verdiklerini, rutin top-
lant lar yaparak, hem e itimler 
hem pro eler için i birli i sürecine 
girdiklerini sözlerine ekliyor. 
Uzun vadede de erlendirildi in-

de buras  özellikle tekstil ve haz r 
giyim sektörünün e itim ve Ar-Ge 
merkezi haline dönü ecek. Bir ay 
içerisinde önce di ital bask  maki-
nam z , sonra s ra ile non oven 
hatt n  ve kaplamay  devreye al p 
bu makinalar n ba nda uygula-
mal  sertifikal  e itimlerle sektöre 
kalifiye teknik eleman kazand -
raca z. Teknik ve fonksiyonel 
tekstiller çok h zl  ilerleyen, ülke-
sini ileriye ta yan bir sektör ve 
biz de teknik tekstiller dedi imiz 
medikal tekstiller, filtreler, ak ll  
tekstiller, eotekstiller, savunma 
sanayinde kullan lan koruyucu 
yüzeyler, kompozitler gibi alanlar-
da sanayiyi ileriye götürecek pro-
eler ç karmak istiyoruz  eklinde 
aç klama yap p TK B TA’n n 
önümüzdeki dönem hedeflerini 
belirterek sözlerini noktal yor.

TK B TA Genel Müdürü 
Julide Sunday Özgen 
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TK B TA, 25 Nisan günü Bursa, 
stanbul ve Çorlu bölgesinden 
yakla k olarak 100 ki ilik bir 

kat l mc  kitlesine Laboratuvardan 
Boyahaneye Geçi te Optimizasyon 
ve Tek Seferde Do ru Üretim  
konulu bir e itim düzenledi. 
Gerçekle en e itimde Technoroma 
(Modiana) laboratuvar pipetleme 
makinalar , Spectro firmas  ve 
Nam k Kemal Üniversitesinden 
Yrd. Doç. Dr. R za Atav ile i birli i 
yap ld . Verdi i e itimde reaktif 
boyarmaddelerin genel özellikleri 
ve boyama yöntemlerine de inen 
Atav, laboratuvarda haz rlanan 
reçetelerin boyahaneyle aras ndaki 
uyumu etkileyecek faktörler ve 
dikkat edilmesi gereken hususlar 
konusunda kat l mc lar  bilgilendirdi. 
Atav, reaktif boyamada boyaman n 
ad mlar n  ve bu ad mlar  etkileyen 
parametrelere detayl  bir ekilde 
aç klad ktan sonra, do ru ve verimli 
bir boyama yap labilmesi için dik-
kat edilmesi gereken noktalar  kat -
l mc larla payla t . Modern bir boya 

i letmesinin görevinin istenen ren-
gin  düzgün, tekrarlanabilir, yeterli 
hasl klarda, çevreye zarar verme-
den ve en ekonomik ekilde elde 
edilmesinin sa lanmas  eklinde 
özetleyen Atav, boyahanelerde tek 
seferde renk tutturman n önemini 
vurgulad . Atav, boyamada kullan -
lan suyun özellikleri, mal n gördü ü 
ön terbiye i lemi, boyarmadde, tuz 
ve alkalinin cinsi ile miktar , flotte 
oran , boyama s cakl , boyama 
süresi gibi parametrelerin so uk ve 
s cak gruba ait reaktif  boyalarla 
yap lan boyamalarda elde edilen 
rengi nas l etkiledi ini detayl  bir 
ekilde örneklerle aç klad . Atav, 

sunumunun son bölümünde k sa-
ca poliester liflerinin boyanma 
mekanizmas na de indikten sonra, 
dispers boyamada düzgün ve 
tekrarlanabilir bir boyama eldesini 
etkileyen önemli parametreleri 
kat l mc larla payla t . Sunumun 
soru-cevap bölümünde laboratuar-
da haz rlanan reçetelerin boyaha-
neye geçi inde aradaki farkl l klar  
minumuma indirmenin yollar na 
dair kat l mc lardan çe itli sorular 
gündeme geldi. Atav, her eyden 
önce laboratuvar ve i letmede ayn  
su ve kuma n kulllan lmas  gerekli-
li ini hat rlatt  ve boyarmadde, tuz 
ve alkali miktarlar nda do abilecek 
sapmalar n trikormideki boyalar-

dan özellikle daha hassas olan  
etkilemesi sonucu rengin nüans n n 
da tutturulmas n n zorla abilece-
ini ifade etti. Laboratuvardan 

Boyahaneye Geçi te Optimizasyon 
E itimi’nin ikinci k sm nda talya’da 
uzun seneler boyahanede ve tekstil 
kimyasallar  pazarlamas nda çal -
an, daha sonra Technorama firma-

s na kuran Mario Scatizzi konu ma-
c  olarak yer ald . Mario Scattizi’nin 
sunumunda firmas n n son tekno-

lo isi olan, boyama makinas na 
ba lanabilen spektrofotometre’den 
bahsedildi. Firmalar taraf ndan 
boya kombinasyonundaki boyala-
r n ayr  ayr  çekim e rilerinin, PH 
ve Temperature de i imlerindeki 
davran lar n n boyama süresince 
takibi ve reçete optimizasyonu 
hakk nda grafikler ile aç kland . 
Polyester, naylon ve pamuk boya-
mada bu de i imlerin ne ekilde 
olaca  örneklendirildi. 

TK B TA E T MLER  SÜRÜYOR

TK B TA 
Genel Müdürü 
Sunday Özgen, 
Yrd. Doç. Dr. 
R za Atav’a 
katk lar ndan 
dolay  bir plaket 
takdim etti.
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Havalar n 
s nmaya, güne-in art k tam anlam yla bizi selamlamaya ba lad  günler nihayet geldi. Bahar, ken-dini sadece güne in s cakl yla de il 

ehirde, evde, i te ya da okulda de i-
en renklerle de hissettirmeye ba lad . 

Uzun süren gri ve karanl k bir k n ard n-
dan, yenilenen evren farkl  farkl  renkleri de 
beraberinde getirdi. Do a, bir süredir üzeri-
ne ya an toz bulutlar ndan ar nd  ve uyan -

a geçti. Do an n bu uyan  bir çocu un 
hayat ak n  and r yor adeta. Her ey 
yeniden ba l yor. Minik tomurcuklar 
dallarda tekrar hayat buluyor, sular daha bir berrakla yor. Ya am döngüsü, daha bir yenile-nerek ve güzelle erek devam ediyor. 

hedef dosya
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Hedef Dergisi olarak 
bu say m zda bahar n 

geli ini, ya anan de i imleri 

çocuklarla özde le tirdik ve sizlere 

bir çocuk giyim dosyas  haz rlad k. 

Aralar nda LC aikiki, Bücürük, Panço 

ve Zeynep Giyim’in olu u çocuk giyim 

firmalar n  sayfalar m za ta yoruz. Bu sene 

çocuk modas n  nelerin bekledi ini, bu firma-

lar n üretim kapasitelerini, yapt klar  ihracat , 

yurtd nda ma azala ma çal malar n  ve daha 

birçok konuya dergimizde yer veriyoruz. Ancak 

di er bir yandan da hayat m zda çok önemli 

bir yere sahip olan çocuklar m z n sa l kl  bir 

ekilde üretilmi  k yafetleri giymeleri gerek-

ti ini unutmad k ve Gümrük ve Ticaret 

Bakanl  taraf ndan haz rlanan taraf n-

dan Çocuk Giysilerinde Güvenlik  

isimli bir makaleyi de sizlerle 
payla yoruz.  
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Tema Ma azac l k Erkek 
Çocuk Sat n Alma 
Müdürü Safiye K l nç, 

çocuk giyimin günümüzde ad n-
dan daha çok söz ettirmeye 
ba lamas n n sebeplerinden 
birinin okul öncesinde çocuklar 
için sosyal alanlar n artmas  
nedeniyle, onlar n art k hayata 
daha fazla dahil olmas  ve giyim 
ihtiyac n n artmas  oldu unu 
belirtiyor. Çocuk giyimde tasa-
r m n önemine de inen K l nç 
Çocuk modas  da yeti kin 

modas yla paralel olarak ilerli-
yor  yeti kin k yafetleri kadar 

k oluyor ve trendleri takip 
ediyor. Biz koleksiyonlar m z  
sezonun öne ç kan renklerine ve 
detaylar na göre spor, günlük 
ve abiye olmak üzere çocuklar n 
ihtiyaçlar na göre tasarl yoruz. 
Ürünün kalitesi, rahatl k, fonk-

siyonellik ve çocuk güvenli ine 
uygun ürünler tasarlan rken 
çocuklar n sevdi i renkler, bask  
figürleri, nak lar, aplikeler, k z 
çocuklar nda pul, payet, sim 
detaylar  da trendleri yans -
tacak ekilde dizayn ediliyor  
eklinde aç klamada bulunuyor. 

Kendi markalar n n çocuk giyi-
me yapt  en büyük katk n n 
çocuklar n tüm giyim ihtiyaçlar -
n  kar lamak, fark ndal k yarat-
mak, geni  ürün yelpazesi ile 
birlikte renkli ve e lenceli giysi-
ler sunmak oldu unu dile geti-
ren K l nç, uygun fiyat politikas  
ile moday  ve kaliteyi ula labilir 
hale getirmenin de yapt klar  
kat lar aras nda yer ald n  söy-
lüyor. Çevreye ve sa l a duyar-
l  üretim yapt klar n  belirten 
K l nç,  LC aikiki olarak kanu-
nen yasakl  kabul edilen kimya-

sallar n ürünlerimizde kullan l-
mamas  için kendi bünyemizde 
nsan Sa l na Zarar Vermeyen 

Ürün Tedarik Süreci ile ilgili 
yönetmeli i 2004 y l nda haz r-
lad k. Yönetmeli e uygun olarak 
bir yandan kendi bünyemizde 
önlemler al rken di er yandan 
tedarikçilerimizi insan sa l na 
zarar vermeyecek ürünlerin 
tedari i ve üretimi konusunda 
uyar yor ve bilgilendiriyor ve 
kendilerini denetimler yaparak 
kontrol ediyoruz. Böylelikle LC 

aikiki ürünlerinde insan sa -
l na zarar verebilecek kimya-
sallar n kullan lmamas  yönünde 
tedarikçilerimizin Ekolo ik Ürün 
Tedari i’ bilincini yayg nla -
t rmaya çal yoruz.  eklinde 
aç klama yap yor. K l nç, fir-
man n yurt içinde ve 
yurtd nda bir aile 
markas  niteli inde 
oldu unu ve bu 
nedenle de ma a-
zalar nda bebek, 

çocuk, 

genç, yeti kin, hamile, büyük 
beden yani herkesime hitap 
eden ürünler bulundu unu 
dile getiriyor. K l nç, son ola-
rak yurtd nda ma azala ma 
konusunda ise 200  y l nda 
ba lad m z yurtd  serüve-
nine LC aikiki Uluslararas  
Ma azac l k olarak u anda 10 
farkl  ülkede tamam  bizim tara-
f m zdan i letilen 30 ma azam z 
ile devam ediyoruz. u anda 
Almanya, Arnavutluk, Bosna, 
Bulgaristan, Irak, Kazakistan, 
M s r, Romanya, Rusya ve 
Suriye’de süren operasyonumu-
za 2012 y l nda Azerbaycan, 
Fas, Gürcistan, ran, Polonya, 
Suudi Arabistan ve Ukrayna’y  
eklemek istiyoruz  diyerek söz-
lerini tamaml yor.

Tema Ma azac l k Erkek Çocuk Sat n Alma Müdürü Safiye K l nç

RENKL  VE E LENCEL  
TASARIMLAR
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ÜRÜN KAL TES  
VE KUMA  SEÇ M  
ÇOK ÖNEML

Bücürük Tekstil Yönetim 
Kurulu Ba kan  Kenan 
Ünal, çocuk giyimin 

günümüzde ad ndan daha 
çok söz ettirmesinin, ileti im 
araçlar n n yayg nla maya 
ba lamas ndan kaynakland n  
belirterek sözlerine ba l yor. Bu 
alanda ön plana ç kan etmen-
lerin hi yen, ürünlerin yüzde 
100 pamuk olmas , kansero en 
olmayan bask l  çe itleri, moda-
ya uygunluk, sadelik, renk ve 
kuma  kalitesi oldu unu belir-
tiyor. Çocuk giyimde tasar m n 
da oldukça önemli oldu unu 
belirten Ünal, Tasar m moda-
n n vazgeçilmez unsurudur. 
Çocuk giyim sektöründe ürünle-
rin tüketicisine ula mas nda yal-
n zca çocuklar  etkilemesi hedef 
al nm yor. Özellikle anneler 
çocuklar n n al veri ini bire bir 
kendileri yapt klar  için bu ürün-
lerin tasar mlar nda annenin de 
ruhuna uygun ürünler yap lmas  
bir zorunluluktur. Bu anlamda 
yaln zca model de il ürünün 

kali-
tesi kuma  

seçimi ve ürünün 
çocu un üzerindeki 

duru u ve ürünün kulla-
n  ön plana ç kan unsur-

lard r  diyerek bu alanda 
yap lan tasar mlar n, çocuklar n 
k yafetlerini seçen annelere 
hitap etmesi gerekti inin de 
alt n  çiziyor. Ünal’a kendi mar-
kalar n n çocuk giyime yapt  
en büyük katk n n ne oldu unu 
sordu umuzda kendisi 17 y l 
içinde çok para kazanaca m z  
bilmemize ra men özellikle 
Çin ve Uzakdo u ülkelerine 
imalat için yönelmeyerek 
yüzde 100 Türk kalitesinde ve 
i çili inde üretim yapmam z 
bizi nihayi tüketici gözünde 
önemli bir yere koymu tur  
eklinde aç klama yap yor. 

Çocuk giyimde son dönemlerde 
daha çok ön plana ç kan çev-
reye ve sa l a duyarl  ürünler 
söz konusu oldu unda Ünal, 
2012 y l nda ürettikleri pek 
çok üründe yüzde 100 pamuk 
kullanmay  önemsediklerini, 
imalatlar n  da bu ekilde ger-
çekle tirdiklerini ve 2012’nin 
son çeyre inde ise yüzde 100 
organik ürün üretmek için 

imdiden Ar-Ge çal malar na 
ba lad klar n  dile getiriyor. 
Firman n ihracat  söz konusu 
oldu unda ise Üretimimizin 
yüzde 70’nini Türkiye’de ken-
dimize ait ma aza ve bayile-
rimizin vas tas  ile sat lar n  
gerçekle tiriyoruz. Yüzde 
20’lik bölümü ise K.K.T.C, 
Azerbaycan, ran, Irak, Rusya, 
Bulgaristan, Libya, Slovenya, 
Ukranya, Lübnan, srail, Filistin, 
Kazakistan, Türkmenistan gibi 
ülkelere yapt m z ihracat ile 
gerçekle tiriyoruz diyen Ünal 
ithalat yapmad klar n  fakat 
üretimde baz  kulland klar  
kuma  ve aksesuarlar  ithalatç  
firmalardan temin ettiklerini 
belirtiyor. ç pazardaki sat  
oranlar n n y l ortalamas nda 
yüze 80 olmas n  planlad klar n  
söyleyen Ünal, ürünlerinin yurt 
içi ve yurt d nda direkt ola-
rak B grubuna hitap etiklerini 
ancak A ve C grubundan da 
mü teri ald klar n  ifade ediyor. 
Son olarak yurtd ndaki ma a-
zalar n n hangi bölgelerde oldu-

una de inen Ünal, K.K.T.C, 
Azerbaycan, 
ran, Irak, 

Rusya, 
Bulgaristan, 
Libya, 
Slovenya, 

Ukranya, Lübnan, srail, 
Kazakistan, Türkmenistan 
gibi ülkelerde ön ceplerinde 
Bücürük yazan 25 civar  bayi-
miz, ayr ca Bücürük ma azas  
olmayan ama corner olarak 
ürünlerimizi satan 60’ n üze-
rinde mü terimiz var  diyerek 
sözlerini tamaml yor.

Bücürk Yönetim Kurulu Ba kan  
Kenan Ünal
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Panço Ma azalar 
Koordinatörü Ye im 
Kurtulu  Yücel, Çocuk 

giyim, ülkemizde her zaman ön 
plandayd . Son y llarda medyan n 
bu konuya daha fazla yer verme-
si sayesinde çocuk giyimin daha 
göz önünde olmas  sa land  
diyerek sözlerine ba l yor. Çocuk 
giyimde son dönemlerde özel-
likle sa l kl  giysi konusunun ön 
plana ç kt n  ve bunun nedenin 
de baz  ülkelerden ithal edilen 
ürünlerde çocuk sa l na zararl  
kimyasal maddelerin bulunma-
s n  ve bunun da anneleri çocuk 
giysilerinde bu konuya özen 
gösteren firmalar n ürünlerini 
almaya yönlendirdi ini dile geti-
riyor. Tasar m n bayan ve erkek 
giyimlerinde oldu u gibi çocukta 
da çok önemli bir etken oldu u-
nu dile getiren Yücel, bir çocuk 
k yafetinin daha iyi satmas  için 
kuma  materyalinin yan  s ra 
çocuklar n ve annelerin ho lar na 
gidecek tasar mlar n yap lmas  
gerekti inin, hatta bunun zaman 
zaman günün favori çizgi karak-
terleri halinde yap ld n n alt n  
çiziyor. Markan n çocuk giyime 

yapt  en büyük katk  söz konu-
su oldu unda Yücel, Panço 
markas n n 34 y ll k geçmi inde 
en önemi özelli i hep mü teri 
memnuniyetidir. Kurulu tan beri 
hep özgün modeller yaparak 
di er çocuk firmalar ndan ayr -
t k. Her zaman kaliteye önem 
verdik  eklinde aç klama yap -
yor. Önümüzdeki dönemlerde 
çocuk modas nda k z çocuklar  
için ilkbahar yaz koleksiyonun-
da a rl kl  olarak fu ya, ekru 
ve mercan tonlar n n a rl kta 
olaca n  belirten Yücel, erkek-
ler içinse sportif çizgilere sahip 
k yafetler ön planda olaca n  
dile getiriyor. Çevreye ve sa l a 
duyarl  ürünler hakk nda Sa l kl  
ürün üretmek Panço’nun  her 
zaman önde gelen bir olmazsa 
olmaz  idi. Günümüzde de bu 
duyarl l  ayn  ekilde devam 
ettiriyoruz. Bu arada tabii ki gün-
cel teknolo ik geli meleri de takip 
ediyoruz. Özellikle en hassas 
oldu umuz yeni do an bebekler 
için bir k s m ürünlerimizi organik 
pamuktan  üretiyoruz  diyerek 
çal malar n  aktar yor. Çocuk giy-
sisi üretmenin oldukça zahmetli 

ve dikkat gerektiren bir i  oldu-
unu belirten Yücel, bu nedenle 

yüzlerce kad n ve erkek giyim 
firmas  olmas na ra men çocuk 
firmalar n n say lar n n çok fazla 
olmad n , bu durumun dünyada 
da böyle oldu unu ifade ediyor. 
Bunun yan  s ra yerli çocuk firma-
lar n n avanta n n, sat  yapm  
oldu u kitlenin isteklerini daha 
iyi bilmesi daha yak ndan takip 
edebilmesi oldu unu da sözle-
rine ekliyor. Firman n ihracat n  
daha çok Türki Devletleri’ne 

ve baz  Arap ülkelerine yapt -
n  belirten Yücel, ithalat n ise 

kapasiteleri içerisinde çok az 
yer tutan bir bölüm oldu unu, 
daha çok Türkiye’de üretilmesi 
güç olan baz  haz r giysileri 
ithal ettiklerini aktar yor. u an 
için Panço ma azalar n n say s  
80’in üzerinde oldu unu dile 
getiren Yücel, bulardan bir k sm  
da yurt d ndad r. Örne in 
K br s, Azerbaycan, ran  ve  
Türkmenistan’da bulundu unu 
belirterek sözlerini noktal yor. 

Panço Ma azalar Koordinatörü Ye im Kurtulu  Yücel

ERKEKLER Ç N 
SPORT F, KIZLAR 
Ç NSE RENKL  

Ç ZG LER 
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“ÇOCUK SA LI INA 
ÖNEM VER YORUZ

Zeynep Giyim Yönetim 
Kurulu Üyesi Zeynep 
Benli çocuk giyimin 

günümüzde daha ad ndan söz 
ettirmesi hakk nda En de erli 
varl klar m z olan çocuklar m z 
söz konusu olunca, tabii ki 
onlar n da bir tarz n n olmas  
ve anne babalar n bunu takip 
etmeleri çok do al oluyor  ek-
linde görü lerini dile getiriyor. 
Çocuk giyimde ön plana ç kan 
etmenlere de inerek sözlerine 
devam eden Benli, Çocuk 
giyiminde ön planda olan 
konu çocuklar m z n sa l d r. 
Bununla birlikte koleksiyonla-
r m z  olu tururken önceli imiz 
ürünün kalitesi ve rahatl d r. 
Büyük oranda do al pamuklu 
kuma larla, Ekoteks 100 ser-
tifikal  boyahanemizde toksin 

olma-
yan boyama ve 

y kama yöntemleri 
ile i lemler yap l yor  

eklinde aç klamada 
bulunuyor. Bu alanda 

tasar mda ön plana 
ç kan etmenlerin renkler ve 
ürünün kullan l  olmas  gibi 
ögeler oldu una de iniyor. 
Markalar n n çocuk giyime 
yapt  en büyük katk y  çocuk 
sektöründe istikrarl  büyümeyi 
ve geli meyi iyi bir ekilde gös-
tererek örnek olmas  do rultu-
sunda aç kl yor. Önümüzdeki 
dönemlerde çocuk giyimde 
bizi yine çok renkli, hareketli 
ürünlerin bekledi ini dile geti-
ren Benli, farkl  kuma lar n 
da kullan lmaya ba land n  
ve büyü ün küçü ü diye tabir 
edilen tarz n ilgi gördü ünün 
alt n  çiziyor. Benli, Türkiye’nin 
tekstil konusunda çok büyük 
at l mlar yapt n , di er ülkele-
rin Türkiye’ye g pta ile bakt -
n , örnek ald n  ifade ediyor 

ve ülkemizde art k kopyalayan 
de il kopyalanan tasar mlar n 
yap ld n  sözlerine ekliyor. 
Çevreye ve sa l a duyarl  
ürünler söz konusu oldu unda 
üretimlerde kullan lan tüm mal-
zemelerin kansore en madde 
içermeyen boya ve aksesu-
arlarla, Ekoteks 100 belgesi 
standartlar na uygun olarak 
yap ld n  dile getirerek mar-
kan n bu alandaki çal malar na 
bir örnek gösteriyor. Firman n 
üretim kapasitesi hakk nda bilgi 
veren Benli Fabrikam zda ayl k 
150 bin adet kapasite ile örme 
ve dokuma çocuk giyimi üre-
timi yap yoruz. Bask  ve boya 

tesislerimiz günlük 12 bin kg 
örme mal boyas , 10 bin metre 
dokuma mal boyas  ve 40 bin 
metre rotasyon metra  bask s  
yap yor. Koleksiyonlar m z 
ba ta Avrupa ( talya, Almanya  
Hollanda  Fransa) ve Rusya, 
Ukrayna, Kazakistan gibi bir-
çok ülkeye ihraç ediliyor ve iç 
piyasada yakla k 200 çocuk 
buti inde sat l yor. Ayr ca tüm 
ürünlerimiz Türkiye’de üretili-
yor  eklinde aç klama yap yor 
ve son olarak yurtd nda franc-
hise bayileri oldu unu ve daha 
çok Rusya bölgesinin kendileri 
içinavanta l  durumda oldu unu 
dile getiriyor. 

Zeynep Giyim Yönetim Kurulu Üyesi Zeynep Benli
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Çocuk giysileri, pek çok fizi-
ki ve kimyasal riski içeri-

inde bulundurabilmekte-
dir. Çocuk giysilerinde bulunan 
uzun kordonlar ve büzme ipleri 
bo ulma ve yaralanmaya sebep 
olabilirken, özellikle çocuklar n 
parti k yafetlerinde yer alan 
pelerin, tüy ve benzeri unsur-
lar n kolayl kla alev alabilmesi 
ciddi bir risk olu turmaktad r. 
Ayr ca giysilerin üretiminde kul-
lan lan tehlikeli kimyasallar kan-
sero en riskleri de beraberinde 
getirmektedir.
Ulusal kaza istatistiklerine göre, 
çocuk giysilerindeki kordon ve 
büzme ipleri ile ilgili ciddi kaza-
lar çocu un ya na göre iki ana 
gruba ayr lmaktad r:

 2-  ya  aral ndaki çocuklarda  
Kayd rak gibi oyun alan  gereçleri-
ne, ba l k kordonlar n n tak lmas  
sonucu ölümle sonuçlanan kazalar.

 10-14 ya  aral ndaki çocuklarda  
Otobüs kap lar , telesiye ler ve 

bisikletler gibi hareket eden araç-
lara, giysilerin bel ve etek uçlar n-
daki kordon ve eritlerin tak lmas  
sonucu ciddi yaralanma veya ölüm 
ile sonuçlanacak ekilde, araç 
taraf ndan sürüklenme veya ezilme 
eklinde meydana gelen kazalar.

Bunlara ek olarak, el stik ba l k 
veya yaka kordonlar , çocuklar n 
yüzünde birçok yaralanmaya da 
neden olmaktad r.
Alevlenme, çocuk giysilerinde orta-
ya ç kabilecek ve ciddi yan klara ve 
neticesinde yaralanmalara neden 
olabilecek bir risktir. Çocuklar n kul-
land  baz  maskeler, pelerinler ve 
apkalardaki tüyler kolayl kla alev 

alabilmektedir. Çocuk giysileri bir 
alev, k v lc m veya di er ate  ç kar-
tabilecek maddelerle do rudan 
kar  kar ya kald nda kolayca 
yanmayan (alev kayna  ortadan 
kalk nca tutu mayan ya da alevi 
sönen), tutu tu unda yava  yanan 
ve yanma süresini geciktirici apre-
den olu mal d r. Fakat bu tarz 

aprelerde kullan lan kimyasallar n 
ise yasaklanm  olup olmad na 
dikkat edilmelidir. Alev geciktirici 
baz  kimyasallar n kullan m  tama-
men yasaklanm t r. Ürünlerde 
tespit edilmemesi gereklidir.
Çocuk giysilerinde bulunmas  
muhtemel en önemli risk ise 
üretimde kullan lan kimyasallar-
d r. Konuyla ilgili olarak Gümrük 
ve Ticaret Bakanl  taraf ndan 
haz rlanan ve Baz  Tüketici 
Ürünlerinin Tehlikeli Kimyasal 
Madde çeri ine Yönelik Piyasa 
Gözetimi ve Denetimine li kin 
Tebli   02.04.2011 tarihli Resmi 
Gazete’de yay mlanarak yürürlü e 
girmi tir. Tebli  ile azo renklendi-
riciler, fitalatlar ve alev geciktirici 
kimyasallar konusunda k s tlama 
ve yasaklar getirilmi tir.

   Kansero en etkiye sahip azo 
boyar maddelerin, giyim e yala-
r nda, nihai tüketicinin kullan m -
na yönelik iplik ve kuma larda, 
ayakkab , eldiven, kol saati kay , 

çanta vb. deri ürünlerinde 30 mg
kg limit olarak kabul edilmektedir. 
30 mg kg ve üzerinde kullan m  
k s tlanm t r. Ter ve tükürük 
yoluyla vücuda giren, çocuklarda 
hormon sistemine ciddi zararlar 
veren alt  adet fitalat n kullan m  
ise  0.1 ile s n rland r lm t r. 
Fitalatlar, çocuk giysilerindeki plas-
tik bask  ve aksesuarlarda s kl kla 
kullan labilmektedir. Fitalatlar, 
plastik ve benzeri maddelerin 
daha yumu ak ve kullan l  olmas  
aç s ndan ilave edilmektedirler.
Tebli  ile ilgili olarak ilgili 
Bakanl k, piyasa gözetimi ve 
denetimi yoluyla riskli ürünleri 
tespit etmekte ve güvensizli i 
anla lan ürünlerle ilgili yasal 
müeyyideleri (toplatma, imha, 
idari para cezas ) uygulamaktad r.
Çocuk giysileri sat n al n rken 
yaralanmalara ve bo ulmalara 
sebep olabilecek uzunlukta 
kordon ve ba c klar n bulunma-
mas na dikkat edilmelidir. Ayr ca 
çocuklar n di leriyle veya par-
maklar yla kopar p yutabilece i 
küçük dü me ve aksesuarlar da 
risk te kil etmektedir.  Çocuklar  
cezbeden çizgi film kahramanlar -
n n resimlerinden olu an plastik 
bask l  ürünler ise fitalat aç s ndan 
riskli olabilmektedir. 
Sonuç olarak anne babalar n 
tekstil ürünlerinin sat n al nma-
s  esnas nda bu risklere kar  
bilinçlenmesi çocuklar m z n di er 
bir deyi le gelece imizin sa l kl  
yeti mesi aç s ndan önem arz 
etmektedir.

Bu makale 
Gümrük ve Ticaret Bakanlığı 
Tüketicinin Korunması ve 
Piyasa Gözetimi Genel Müdürlüğü 
Tekstil Mühendisi 
Meral Karaaslan 
tarafından kaleme alınmıştır.

GÜVENL K

hedef dosya





 12   www.itkib.org.tr   96

Yakla k bir buçuk as rd r 
babas  hayatta olmayan, 
maddi durumu yetersiz 

yetenekli çocuklara ça n n en ileri 
e itim f rsat n  sunan, e itimde 
f rsat e itli i ilkesinin sembolü 
Darü afaka, 14 Nisan’da tarihi 
bir karara imza att . Darü afaka 
Cemiyeti, Cemiyet Ba kan  ve 
Ba bakan Recep Tayyip Erdo an’ n 
kat l m yla düzenlenen Ola anüstü 
Genel Kurul da oy çoklu uyla kabul 
edilen tüzük de i ikli i ile annesi 
hayatta olmayan  çocuklara da 
e itimde f rsat e itli i tan mak 
için kap lar n  aç yor. 1 71 y l nda 
k z ö rencilere kap lar n  açan 
Darü afaka, 2013- 2014 E itim 
ve Ö retim Y l ’ndan itibaren anne-
si hayatta olmayan çocuklara  da 
kole  seviyesinde e itim olana  
sunacak. Böylece Darü afaka 
Cemiyeti Yönetim Kurulu 
Üyeleri’nin, tüzük de i ikli ini 
görü mek için 1  Kas m 2011’de 
Ba bakan Say n Recep Tayyip 
Erdo an ile bir araya geldikleri 

görü mede Ba bakan’ n da onay-
lad  de i iklik hayata geçirilmi  
oldu. Darü afaka Cemiyeti Yönetim 
Kurulu Ba kan  Zekeriya Y ld r m 
yapt  konu mada Darü afaka, 
annesini kaybetmi  çocuklar  da 
okula alarak asl nda kurulu  amac n  
de i tirmemekte,  pozitif ayr m-
c l k yelpazesini geni letmekte ve 
e itimde f rsat e itli ine derinlik 
kazand rmaktad r  dedi. Cemiyetin 
do al Ba kan  olarak Ola anüstü 
Genel Kurula kat lan Ba bakan 
Recep Tayyip Erdo an de i ikli in 
tarihi nitelikte oldu unu belirterek 
bu büyük de i ikli e ahit olmak-
tan gurur duydu unu ifade etti. 
Ba bakan Erdo an sözlerini öyle 
sürdürdü: Bugünkü de i iklikle 
yetim ve öksüz ayr m n  kald r yor. 
Bu tarihi de i ikli in vatan m za ve 
milletimize hay rl  olmas n  temen-
ni ediyorum.  Ba kan Erdo an 
Tüzü ün 2. Maddesinde yer alan 
Darü afaka’da okumak için aranan 
Türk- slam vatanda  olmak art n n 
da kald r larak kurumun vizyon 

ve misyonunun ça n gereklerine 
uygun olarak de i tirildi inin ve 
Türkiye Cumhuriyeti vatanda  olma 
ko ulunun getirildi inin alt n  çizdi. 
Ba bakan Erdo an Darü afaka 
Üniversitesi kurulmas  haz rl klar -
n n da yap larak kurumsal yap n n 
tamamlanmas  gerekti ini vurgulad . 

Darü afaka Giri  S nav  
2  May s’ta yap lacak
Babas  hayatta olmayan, maddi 
olanaklar  yetersiz, yetenekli 
çocuklara paras z ve yat l  e itim 
f rsat  tan yan Darü afaka E itim 
Kurumlar  s nav takvimine göre 
Darü afaka Giri  S nav ’na ba vu-
rular 23 May s 2012 Çar amba 
günü ise sona eriyor. S nav, 27 
May s 2012 Pazar günü saat 
10.00’da 20 ilde gerçekle iyor. 
Bütün çocuklar n iyi bir e itim alma 
hakk  oldu una inanan hay rsever 
ki iler taraf ndan 1873’te kurulan 

Darü afaka, her y l s navla seçti i 
120 ö rencinin e itim, sa l k, bes-
lenme, bar nma ve giyim gibi tüm 
gereksinimlerini kar l yor ve onlar  
en iyi biçimde yeti tirerek liseden 
mezun ediyor. Tüm ö rencilerini 
11. ve 12. s n fta üniversiteye 
haz rl k için dershaneye gönderen 
Darü afaka, üniversiteyi kazand k-
lar nda da burs deste ini sürdürü-
yor. Özel Darü afaka lkö retim 
Okulu aday ö renci kay t artlar  
ise babas n n hayatta olmamas , 
ailesinin maddi durumunun iyi 
bir e itim için yeterli olmamas , 
Ocak 2002 ve sonras  do mu  
olmas  (Ya  düzeltmesi geçersizdir), 
2011- 2012 E itim-Ö retim y l nda 
üçüncü s n f ö rencisi olmas , sa l k 
ve di er yönlerden yat l  okula 
kabulünde sak nca bulunmamas  
ve T.C. vatanda  olmas  eklinde 
s ralan yor. 

.darussafaka.k12.tr

DARÜ AFAKA’NIN KAPISI  
ANNES  OLMAYAN ÇOCUKLARA DA AÇILIYOR

Darü afaka Ola anüstü Genel Kurul  toplant s nda Darrü afaka 
Cemiyeti YK Ba kan  Zekeriya Y ld r m, Cemiyet Ba kan  ve 
Ba bakan Recep Tayyip Erdo an’a plaket taktim etti.

hedef sosyal sorumluluk
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Bir sanat olarak bebekçi-
li in geli imi 20. yüzy -
l n ba na rastlamas na 

ra men folklorumuzda yüzy llar 
öncesine uzanan bir yeri var. 
Anadolu köylerinde daha çok 
ya mur dualar nda ve bahar 
törenlerinde büyüsel özellikler 
ta yan bir sembol olarak kulla-
n la gelmi tir. Asl nda dünyan n 
en eski oyunca  olarak bilinir. 
Hititlerden M s r’a, Amerika 
yerlilerinden Uzakdo u’ya 
kadar tüm kültürlerde yeri 
var. Günümüzde tüm dünyada 
bebek sanat  oyuncak anlam n n 
çok ötesinde resim ve heykel 
gibi sanatsal bir anlat m dili 
olarak yerini bulmu  durumda. 
Dünya bebekleri, sanatç lar n n 
dü  gücünü ortaya koydu u 
kadar her ülkenin milli de er-
lerini de temsil ediyor. Pek 
çok sanatç , sanatç  derne i, 
koleksiyoncu, broker, kitap ve 
dergi yay nc s yla kendine özgü 
bir pazar  var. nsanl k tarihi 

kadar eskiye uzanan bebekçilik 
bugün Türkiye’de kaybolmaya 
yüz tutmu  olsa da, dünyadaki 
ilk bebek sergisi 1 36 y l nda 
yurdumuzda aç lm t . K z lay, 
K z lhaç, K z larslan ve Güne  
derneklerinin kat l m yla Taksim 
Belediye Bahçesi’nde aç lan 
sergi yar mal  olarak düzenlen-
mi  ve 20 ülke kat lm t . Daha 
sonra Türkiye’de ve dünyada 
pek çok kez bebek sergileri 
düzenlendi. Ak am K z Sanat 
ve Olgunla ma enstitülerine 
bebekçilik dersleri konuldu. 
Türkiye’nin ilk önemli bebek 
sanatç s  olarak Zehra Müfit’i 
anabiliriz.

Yaln zca bize özgü 
bir sanat
Lütfiye Batukan tam 50 y ld r 
kitre-pamuk tekni iyle milli 
k yafetli bebekler yaparak Türk 
kültürünü, tarihini, folklorunu 
küçük bir dünyada yans tmaya 
çal yor. Alan nda biri ulusal 

di eri uluslararas  iki ödülü bulu-
nuyor. Yurtiçi ve yurtd nda 
açt  sergilerle bu küçük ama 
zengin dünyay  daha çok ki inin 
tan mas na u ra yor. Bugüne 
kadar devletten ya da özel bir 
kurumdan destek almadan 
çal malar n  sürdüren sanat-
ç n n as l amac  kendi yapt  
bin bebekten olu an koleksiyo-
nuyla bir müze kurmak. Bebek 
sanat n n Türk kültür, gelenek 
ve geçmi ini nesiller boyunca 
ya att n  belirten Batukan, 
yurt d nda gezdi i müzelerde 
bebeklere gösterilen ilginin 
Türkiye’de olmad n  belirtiyor. 
Türk bebek sanatç l n n kül-
tür tan t m nda önemli bir rolü 
oldu unu ve bebekçili in di er 
el sanatlar  gibi göz göre göre 
yok olmas na izin verilmemesi 
için çal malar n  sürdürüyor. 
Bebeklerinin Japonya’da kuru-
lan Kashi azaki Türk Kültür 
Kasabas ’nda bir müzede daimi 
olarak sergilenmesi için ald -

 teklifi reddeden Batukan, 
bebeklerini Türkiye’de bir müze-
de sergilemek iste ini belirtiyor. 
Batukan, haz rlad  koleksiyo-
nunda Anadolu insan n  tüm ger-
çekli i ile yans tan, yöresel k ya-
fetli bebeklerin yan  s ra, Fatih 
Sultan Mehmet, Kanuni Sultan 
Süleyman, Hac  Bayram Veli, 
Nasreddin Hoca, Yunus Emre, 
Mevlana, Atatürk gibi tarihin 
önemli isimlerinin bulundur unu 
dile getiriyor. Bunlar n yan nda 
koleksiyonda Noel Baba, Ali 
Baba ve K rk Haramiler, Pamuk 
Prenses ve Yedi Cüceler gibi 
fantastik karakterlerin de yer 
ald n  söyleyen Batukan, 
Semazenler ve Mehteran Bölü ü 
gibi büyük ve kalabal k kompo-
zisyonlara da yer verdi ini ifade 
ediyor. Batukan, yurtd nda 
kendi kulland  teknik ve mal-
zemelerle böylesi çal malar n 
yap lmad n , bu durumun yal-
n zca bize özgü oldu unu belir-
terek sözlerini noktal yor.

BEBEKLER N PAMUKTAN DÜNYASI
BEBEK SANATÇISI 

TEKST LE OLAN MERAKINIZ NEREDEN KAYNAKLANIYOR
Babam Hasan Özmen tekstilciydi ve evi depo gibi kulland  için do du umdan itibaren kuma lar n içinde büyüdüm. Kuma larla oyna-
y p bebekler yapard m. Bu sanata yönelmemde kuma lar n rolü büyük tabii. Dört erkek karde im de tekstili seçerek baba mesle ini de-
vam ettirdiler. Pazarc l kla ba lay p, kendi üretimlerini yapt klar  fabrikan n sahibi olarak Plasmen markas yla bugünlere geldiler. Atilla, 
Ahmet, Mehmet ve Cengiz Özmen bugün tekstil sektöründe belli bir yere sahip. Be  karde  olarak hepimiz üretmeyi seviyoruz.

sanat hedef
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H B YEN  PAZARLARA 
YELKEN AÇTI

hedef fuar
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Türk hal  ihracatç lar , 
Çin’in Shanghai’ da 
düzenledi i dünyan n 

ikinci, Asya k tas n n ise en 
büyük hal  ve yer dö eme-
leri fuar  Domote  Asia
Chinafloor’a, H B öncülü ünde 
27-2  Mart tarihlerinde ilk 
kez ç karma yapt lar. 126.500 
metrekarelik bir alanda gerçek-
le en fuara H B çat s  alt nda 5 
el hal s  ve kilim, 6 makine hal -
s  olmak üzere toplam 11 Türk 
firmas  357 metrekarelik bir 
alanda kat l m gösterdi. Kat lan 
firmalar aras nda Agacan Hal , 
Angel Hal , Durkar Hal , Eko 
Hal , Fatih Hal , Yasin Kaplan, 
Festival Hal , ICI Hal , ITC Hal , 
Malatya Patch ork, S rma 
Hal  gibi isimler yer ald . Bin 
100’den fazla kat l mc yla 11 
salonda düzenlenen fuara, 25 
binden fazla ki i kay t yapt rd . 
Kat l mc  say s  itibariyle fuar 
bu y l yüzde 28 gibi önemli 
bir oranda büyüme gösterdi. 
Fuarda H B’in düzenledi i 

milli kat l m n yan  s ra Belçika, 
Hollanda, Almanya, A.B.D., 
ran ve Pakistan gibi ülkeler de 
milli kat l m düzenleyen ülkeler 
oldu. El hal lar ,  makine hal -
lar , tekstil zemin kaplamalar  
(duvardan duvara ve rulolar), 
esnek zemin kaplamalar , 
parke ve di er ah ap zemin 
kaplamalar , laminat, do al ta  
ve seramik çiniler, lifler, elyaf 
ve kuma lar ile bu sektörlere 
ili kin teknolo ilerin sergilendi i 
fuarla e  zamanl  olarak, China 
Building and Construction 
E po Fuar ’n n da düzenlen-
mesi, ayr ca buna ba l  olarak 
China Sustainable Building 
Forum  E po  Shanghai 
International Landscape Design 
and Urban Construction E po  
and Green Building China fuar-
lar n n da düzenleniyor olmas , 
bu fuarlar n ziyaretçilerinden 
Domote  Asia  Chinafloor 
kat l mc lar n n da yararlanma-
s n  sa lad . H B, sektör aç s n-
dan oldukça önemli bir fuar 

H B Ba kan  brahim Y lmaz fuara kat lan firmalar n ciddi i  
ba lant lar n n önünü açacak görü melerde bulunduklar n  belirtiyor.
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olan Domote  Asia Chinafloor 
için tan t m çal malar  da 
gerçekle tirdi. Birlik ofis ve 
info stand için 42 metrekarelik 
bir alan tahsis ederek burada 
kat l mc  firmalara faks ve bil-
gisayar hizmeti verdi. Ayr ca 
40 metrekarelikolu turulacak 
lounge alan nda da kat l mc  
firmalar m z n mü terilerine ve 
stantlar  ziyaret eden misafir-

lere ikramda bulunuldu.Ayr ca 
fuar esnas nda H B taraf ndan 
düzenlenen organizasyon kap-
sam nda düzenli olarak çe itli 
tan t m faaliyetlerine yer 
verildi ve Türk Hal  sektörünün 
yurtd ndaki bilinirli inin, 
kalite alg s n n yükseltilmesi 
sa land . Fuarda da t lacak 
ne sletter’da ilan yer ald  ve 
içinde Türk kat l mc lar n nde-

tayl  bilgilerinin yer ald  kat -
l mc  bro ürü de Birli in info 
stant nda ziyaretçilere da t l-
d . Bunlar n yan  s ra H Biçin 
tahsis edilen alanda kat l mc  
firmalara fuar esnas nda her 
türlü deste i verebilmek için 
kurulacak info-stand alan nda-
ki ofis bilgisayar, telefon, faks, 
internet gibi ofis ekipmanlar  
ile donat ld . 

Türk hal c lar , Çin 
pazar nda istikrarl  
olmay  hedefliyor
Fuar hakk nda de erlendirme-
lerde bulunan H B Yönetim 
Kurulu Ba kan  brahim 
Y lmaz, Hal  sektörü olarak 
Mart ay nda 16  milyon dolar-
l k ihracat gerçekle tirerek, 
yüzde 3  oran ndaki ihracat 
art yla en fazla ihracat art  
olan sektörlerin aras nda yer 
ald k. Sektör olarak kat ld -
m z fuarlar n, yürüttü ümüz 
çal malar n meyvelerini al -
yoruz  dedi. Y lmaz, Domote  
Hannover’da sektörün öncü 
ihracatç s  Çin’in metrekarele-
rini de a arak 18 bin metre-
karelik alanda kat l m sa la-
d klar n  hat rlatarak, ya anan 
ba ar y  anghay Domote  
Asia Chinafloor Fuar ’yla per-

çinlemi  olduklar n  söyledi.
Ekonomisi h zl  bir ekilde 
geli en ve IMF verilerine göre 
2016’da dünyan n en büyük 
ekonomisi olaca  dü ünülen 
Çin’in, Türk hal  sektörü için 
büyük bir pazar oldu una 
dikkat çeken Y lmaz öyle 
konu tu: Çin’de tüketim al -
kanl klar  çok h zl  bir ekilde 
de i iyor. Özellikle kaliteli, 
tasar m odakl , markal  ürün-
lere kar  olan ilgi her geçen 
gün art yor. Di er bir ifadeyle 
Çin 200 milyonun üzerinde 
bir mü teri kitlesiyle AB top-
lulu unda bulunan en üst gelir 
grubundan daha yüksek gelir 
seviyesine sahip bir ülke konu-
munda. Biz de bu durumu göz 
ard  etmedik ve 11 hal  firma-
s yla ilk kez Domote  Asia’ya 
kat ld k. Fuara kat lan firmalar 
ciddi i  ba lant lar n n önünü 
açacak görü melerde bulun-
dular. Gelecek senede kat l m 
say m z  3 kat na ç kararak 
Çin pazar ndaki süreklili imizi 
sa layaca z.  Y lmaz, Çin’de 
i  yapma kültürünün ancak 
Domote  Asia Fuar ’na düzenli 
bir ekilde kat larak mümkün 
olaca n  belirtti. Fuara arka 
arkaya kat lan Avrupa’n n 
önemli firmalar n n gösterdikle-

Ç N, SEKTÖRÜMÜZ 
Ç N ÇOK ÖNEML  

B R PAZAR
Haz m Evrengil
H B YK Üyesi

2023 hedefleri yani 500 Milyar 
Dolar ihracat hedeflerini gerçek-
le tirmek için yeni pazar aray lar  
kapsam nda hedef ülkeleri belirledik. 
Hedef ülkeler içinde Japonya’dan 
sonra gelen Çin bizim için önemli 
ve büyük bir pazar konumunda idi. 
Çin’de ya ayan 1 Milyar 300 milyon 
ki inin 300 milyonunun Avrupa Bir-
li i standard n n üzerinde bir gelire 

sahip oldu u bilgisi ve gerçe i ile bu pazara yönelmeye kar verdik. 
Bu kapsamda geçti imiz y l bu fuar  gezdik, gördük ve kat lmaya 
karar verdik. Bu pazarda çok geçmeden, geç kalmadan yerimizi 
almak için harekete geçtik  biz de Çin’in çok büyük bir pazar oldu-
unu biliyoruz ve burada bir ba lang ç yapt k. Çünkü Avrupa art k 

zaman içerisinde kendini doyurmu  ve bitme noktas na gelmi  bir 
pazar  Ancak Çin’de tamamen bakir ve yönlendirilmeye yönelik 
bir pazar var. Ayr ca Çin, Almanya’daki fuara k yasla daha olumlu. 
Her dört yerli ziyaretçiden üçü al c  ya da karar verici veya üst 
düzey yönetici. Domote  Asia Chinafloor’un dörtte üçü yerel 
pazar yani tamamen o pazar  ke fetmeye yönelik bir fuar. unu da 
belirtmek isterim ki bu fuara sadece kat lmak yeterli de il. Ülkemi-
zin hal  alan nda nas l bir geçmi i, ne kadar önemli bir tedarikçi ol-
du unu, hal lar m z n ne kadar iyi oldu unu da bu pazarda onlara 
anlatmam z gerekiyor asl nda bu i in olmazsa olmaz  yani Çin’de 
sadece en iyi ürüne sahip olmak yetmiyor ayr ca sizin ürününüzü 
onlara tan tman z ve y llarca ürünün arkas nda durman z da ge-
rekli  ba ar  bu ekilde geliyor. Bu yeni pazara yeni bir ad m at ld  
ve bunun arkas nda gelen ad mlar n da at lmas  durumunda bu 
pazarda bir yere sahip olunabilir. Bu fuarda biz fuar n analizini de 
yapt k. Önümüzdeki y l kat l mc lara baz  ek kolayl klar sa lanacak  
otel  fuar transferleri yap lacak, tercüman hizmetleri sa lanacak, 
reklam ve fuarda sat  için gereken hukuki ve ticari alt yap  organi-
ze edilecek. Ayr ca kat l mc lardan ald m z destekle önümüzdeki 
y l bu fuar için daha fazla yer isteyece imizi söyledik onlar da bize 
daha fazla yer vereceklerini ifade ettiler. Amac m z bu yeni pazar-
da yerimizi çok geçmeden almak ver pazar n gereklerini yerine 
getirmek için kat l mc lar m za tam destek vermek. Önümüzdeki 
y l fuara daha fazla organize olarak gidece iz. Tüm bunlar ve daha 
fazlas yla Çin pazar ndaki yerimizi sürekli hale getirmeyi hedefliyo-
ruz. 2023 ve 500 milyar Dolar hedeflerinde ülkemiz ve ihracat m -
z , hal c l m z ve ihracatç m z  daha iyi yerlere getirece iz.

H B Ba kan  brahim Y lmaz, Shanghai Ticaret Ate esi Bilgehan 
a maz ve Hannover Messe stanbul Genel Müdürü Ale  Kuhne’ye 

tarihi U ak hal s ndan bir kesit arma an etti. 

hedef fuar





 12   www.itkib.org.tr   102

ri süreklilikleri sayesinde Çin’de 
ticari faaliyetlerini büyüterek 
devam ettirdiklerini hat rlatan 
Y lmaz, Türk hal  sektörü ola-
rak bizde bu prensipten yola 
ç karak daha üstün ba ar lara 
imza ataca z  diye konu tu. 
Y lmaz, Çin’e yeteri kadar 
ihracat yap lamad n , arada-
ki aç n da Domote  Asia
Chinafloor Fuar ’yla kapat labile-
ce ini de sözlerine ekledi.  

2011 y l  Domotex 
Asia Chinafloor’un 
ard ndan
Fuara geçti imiz y l yap lan 
kat l m ve kat l mc  görü le-
rine bir göz atmak gerekirse 
Domote  Asia Chinafloor’a 
2011 y l nda,36 ülkeden 
1.038 firman n kat ld  ve 
72 ülkeden yakla k 40 bin 
ki ininüç gün boyunca ziyaret 
gerçekle tirdi i görülüyor. 
Ziyaretçilerin yüzde 60’ , firma 
sahibi ya da Genel Müdür, 
Yönetim Kurulu Ba kan  statü-
sündeki insanlar olarak nite-
lendirilirken, ayn  ziyaretçilerin 

yüzde 70’inin ise firmalar  
ad na do rudan sat n alma 
karar  vermeye yetkili ki iler-
den olu tu u belirtiliyor.Ticari 
alamda kat l mc  görü lerine 
bak ld nda ise ziyaretçilerin 
yüzde 76’s n n fuardan ve 

sergilenen ürünlerden, ticari 
olarak çok memnun olduklar n  
belirttikleri ifade ediliyor. Yine 
ziyaretçilerin yüzde 84’ünün 
fuardan mal ald klar n  veya 
almaya niyet ettiklerini ifade 
ettikleri söyleniyor. Son olarak, 

fuara 2011 y l nda kat lan fir-
malardan yüzde 20’sinin fuar n 
sonuçlar ndan çok memnun 
olduklar n  ifade ettikleri ve 
yüzde 64’ünün de memnun 
olduklar n  belirttikleri dile 
getiriliyor.

hedef fuar
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HONG KONG 
TÜRK DER S NE ODAKLANDI

hedef fuar



   www.itkib.org.tr    12 105

Dünya deri endüst-
risinin en önemli 
bulu mas  olarak 

kabul edilen ve Asya Pasifik 
Deri Fuar  APLF taraf n-
dan düzenlenen Materials, 
Manufacturing Technology 
(MM T) fuar n n bu y lki odak 
ülkesi Türkiye oldu. 28-30 
Mart tarihleri aras nda Hong 
Kong’ta düzenlenen fuar, bu 
y l da dünya deri pazar n n 
en önemli al c lar yla sat c -
lar n  bulu turmay  ba ard . 
Ba ta talya, Türkiye, Brezilya, 
Almanya, Tayland ve Çin’den 
deri profesyonellerinin kat ld  
fuar, i lenmi yar  i lenmi  deri 
ve kürk, deri makinalar  ve kim-
yasallar n n sergilendi i saraci-
ye, deri giyim gibi bitmi  deri 
ürünlerinin sergilendi i Fashion 
Access bölümlerinden olu uyor. 
APLF Hong Kong Fuar  2012 
dönemine Türkiye’den 27. 
kez kat l m gerçekle tirildi bu 
dönemde i lenmi yar  i lenmi  
deri ve kürk ürün grubunda 42, 
deri kimyasallar  ürün grubunda 
2 ve deri makinalar  bölümünde 
2 firma olmak üzere toplam 46 
firma 10 0 metrekare toplam 
stant alan yla Türkiye Milli 
Kat l m  dahilinde fuarda yerini 
ald . Fuara Türkiye’yi temsilen 
kat lan Deri Tan t m Grubu 
(DTG) ve 46 Türk firmas , deri-
de Türk Etkisi ni tüm dünyaya 
gösterdi. Bu y l 28’inci kez 

kap lar n  açan APLF MM T, 
deri sektörünün en önemli 
bulu ma noktalar  aras nda 
an l yor. Toplamda 1200 kat -
l mc  firman n 51 ülkeden 20 
bin ziyaretçi ile bulu tu u fuar, 
Türkiye ve Uzakdo u aras ndaki 
deri al veri inin geli mesi aç -
s ndan da kilit bir öneme sahip. 
Bu fuar ayn  zamanda Türk deri 
markalar n n kalite, tasar m ve 
teknolo ik gücünü Uzakdo u’da 
sergileyebilmesi aç s ndan da 
en ideal platform olarak görü-
lüyor. Fuara, Hong Kong ve 
Çin’in yan  s ra Japonya, Güney 
Kore, Singapur ve Tayvan gibi 
önemli pazar potansiyeline 
sahip ülkelerden üretici firmalar 
da kat l yor. Böylesine büyük 
bir mü teri potansiyeline sahip 
MM T, Türk deri ve deri ürün-
lerine yönelik alg n n olu mas  
ve geli mesine önemli katk  
sa layan bir fuar olarak adlan-
d r l yor. 

Uzakdo u’ya aç lan kap  
Hong Kong
Deri ve deri ürünlerinde dünya-
n n en büyük ikinci ithalatç s  
konumunda olan Hong Kong, 
Türk deri markalar  aç s n-
dan ayr  bir önem ta yor. 
Türkiye’nin toplam deri ihra-
cat nda, Uzakdo u ve Asya 
ülkelerinin pay  da, söz konusu 
ülkelerin refah düzeylerinin 
yükselmesine paralel olarak 

son y llarda büyük bir art  
gösteriyor. Türkiye deri ihra-
cat  konusundaki iddias n  sür-
dürürken, tasar m ve kalitede 
elde etti i ba ar  ile pazarlar n  
da geni letmeyi hedefliyor. 
Türkiye’nin 2011’de toplam 
deri ihracat  yakla k yüzde 

 artarak, 1.4 milyar dolar  
a m  durumda. Deri Tan t m 
Grubu (DTG)’nun aç klad  
rakamlara göre Türkiye’nin 
2023 y l  ihracat hedefi 4.5 
milyar dolar. Türk deri ve deri 
ürünleri sektörünün 2011 y l  

ihracat n n yüzde 35’ini deri 
ve kürk konfeksiyon ürünleri, 
yüzde 31’ini ayakkab , yüzde 
17’sini i lenmi  deri ve kürk ve 
yüzde 17’sini saraciye ürünleri 
olu turuyor. Deri ve deri ürün-
leri ihracat nda ülkeler baz nda 
geleneksel en büyük pazar 
Rusya, talya ve Almanya. Bu 
ülkeleri Fransa, ngiltere, Irak, 
Ukrayna ve Hong Kong takip 
ediyor. DM B Yönetim Kurulu 
ve Deri Tan t m Grubu (DTG) 
Ba kan  Lemi Tolunay, Asya 
ve Okyanusya ülke grubuna 

DM B Yönetim Kurulu Ba kan  Lemi Tolunay, Türkiye’nin kaliteli 
deri üretim merkezi olmak  için en büyük aday oldu unu belirtti.
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2011’de Türkiye’den yap lan 
deri ve deri mamulleri ihracat , 
bir önceki y la göre yüzde 56.2 
oran nda artarak 121.2 milyon 
dolar olarak gerçekle ti. Bu 
çerçevede Çin’e ve Çin pazar na 
giri  kap s  olan Hong Kong’a 
halen Türkiye’den büyük oran-
da yar  i lenmi  ve bitmi  deri 
ihracat  yap l yor. Son dönemde 
büyüyen bir üst gelir grubuna 
sahip Çin Halk Cumhuriyeti’nde 
lüks tüketimin artmas yla özellik-
le kaliteli deri ürünlerine talebin 
yükselece ini bekliyoruz  dedi.  

Deride Türk etkisi 
Meet the Turkish Effect  

(Türk Etkisiyle Tan n) sloga-
n yla haz rlanan çarp c  reklam 
kampanyas yla APLF MM T 
Fuar ’na damgas n  vuran Türk 
deri markalar , Türk derisinin 
kalite, de er ve tutkuyla özde -
le tirilen markala ma serüvenini 
de ortaya koydular. Ünlü Türk 
modac  Bora Aksu’nun DTG 
stand na özel olarak haz rlad  
enstalasyonla ilgi toplayan Türk 
deri markalar , tasar m ve uygu-
lamadaki iddialar n  da böylece 

bir kez daha gözler önüne serdi. 
Tolunay, Hong Kong’ta deride 
Türk etkisinin öne ç kmas n , 
Türk deri sektörünün dünya 
pazarlar na tan t m  ve Türk 
derisinin ima n n yükseltilmesi 
aç s ndan önemli bir rol oyna-
yaca n  belirtti. Türkiye’nin 
Avrupa’n n en büyük deri 
üreticisi oldu unu vurgulayan 
Tolunay, Deri firmalar m z n 
üretim becerisi ve kalitesi dün-
yaca biliniyor. imdi, hepimiz 
için tasar m ve inovasyona 
odaklanarak, markala ma zama-
n d r. Derideki büyük kültürel 

miras m z ve hizmet kalitemizle 
y llard r sürdürdü ümüz güçlü 
referanslar m z, markala mam z  
kolayla t ran özelliklerimizdir  
dedi. 

“Tasar mda da liderli i 
hedefliyoruz
Dünyada markala man n ve 
ürünün de erini art rman n en 
önemli dayana n n inovasyon 
ve tasar m oldu unu vurgula-
yan Tolunay, kalite kavram  ile 
özde le en Türk deri markalar -
n n art k moda odakl  olarak da 
dünya pazarlar nda gün geçtik-
çe kuvvetlendi ini aç klad . 
Bu nedenle Hong Kong’taki 

bu önemli fuara dünyaca ünlü 
modac m z Bora Aksu’nun ens-
talasyonuyla kat lmay  tercih 
ettik  diyen Tolunay, Türk 
deri markalar  günün moda-
s na uygun ürünleriyle dünya 
pazarlar nda yerini almakta ve 
markala ma faaliyetlerine a r-
l k vermektedir  dedi. Tolunay, 
Türk deri markalar  ve Türk 

tasar mc lar  dünya pazarla-
r na ne kadar do ru ve etkin 
tan t l rsa, Türk deri ürünlerinin 
alg s  da o denli hak etti i yeri 
bulacakt r  diye konu tu. B2B 
olarak adland r lan i  pazar nda 

TÜRK DER  
SEKTÖRÜNÜN 
ÖNÜ AÇIK
Mustafa enocak
DM B Yönetim Kurulu 

Ba kan Yard mc s
Fuara gelmeden önce Çin’den 
korkard m ama art k Çin’e rahatl kla 
mal satabilece imize inan yorum. 
2000 y l ndan bu yana tasar mda 
ciddi anlamda ilerledik. Türkiye sek-
törde önemli yol kat etmi  bir ülke. 
Yunanistan’da sat l k bir tabakhaneyi 
alma konusu gündemdeydi. Bizdeki-

lerin yüzde 30 kapasite ile çal t  bir dönemde oraya gidip sat n 
almak çok da do ru gelmiyor. Orada üretim yapabiliriz, daha pa-
hal  olaca na da inanm yorum ama biraz daha milliyetçiyiz o ko-
nuda. Son 2-3 y lda derinin moda olmas  ve Akdeniz çana ndaki 
ekonomik kriz bu durumun en önemli sebebi. Çiftçiler çünkü art k 
hayvan besleyememeye ba lad . Bu yüzden fiyatlar artt . Bu bizim 
sat lar m za yüzde 10 fiyat art na sebep oldu. Gelecek dönemde 
Türk Deri Sektörü’nün önünün aç k oldu unu belirtmeliyim. 

TÜRK DER  
SEKTÖRÜ GÜCÜNÜ 
VE ETK NL N  
ARTIRIYOR
Bora Aksu
Moda Tasar mc s
Hong Kong’taki bu fuarda Türk deri 
markalar n n konu uluyor olmas , 
deri sektöründe h zla de i en teknik 
ve moda trendlerini yak ndan takip 
ediyor oldu umuzun da kan t . 
2002’den bu yana birçok Avrupa 
ülkesinde moda haftalar nda çe itli 
koleksiyonlar mla yer ald m. Her 

geçen sene Türk deri sektörünün tasar m gücünü ve etkinli ini 
art rd n  belirtmeliyim. DTG’nin kalite alg s n n yaratt  olumlu 
rüzgar n  Hong Kong’da birinci elden ya ad m. Gelenekselle 
gelece i yans tan tekniklerin bir karmas n  olu turmaya çal t m 
koleksiyonumun büyük ilgi ve heyecanla kar lanmas , gelecek 
dönemde Türkiye’nin tasar m konusunda da Avrupa ve Dünya’n n 
en önemli güçlerinden biri olaca n  gözler önüne serdi.

S ra d  tasar mlar yla tüm dünyada ses getiren Bora Aksu APFL Fuar ’n n ilgi çeken tasar mlar na imza att .

hedef fuar
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markala man n en az nihai tüke-
tici pazar  kadar önemli oldu-

una de inen Tolunay,  Bu 
nedenle art k Turkish Leather’ 
yerine, Turkish Leather 
Brands’ ifadesini kullan yoruz. 
Bu bir markala ma giri imi 

olarak sadece ayakkab , sara-
ciye, konfeksiyon markalar -
m zla s n rl  kalmayacak  ayn  
zamanda tabakhanelerimiz de 
birer marka olduklar  bilinciyle 
hareket edecek. Markala ma 
sadece ürünün fiziksel özellik-

leriyle ilgili bir kavram de ildir. 
Markala ma sadece büyük ir-
ketlerin kullanabilece i bir araç 
da de ildir. irketlere duyulan 
güven, mü terilerle kurulan ili -
ki biçimi, sat  öncesi ve sonra-
s  hizmetler, ürünlerin sunumu, 
tan t m  gibi etkenler, deri üre-
ticilerimizin markala mas nda 
önemli rol oynar. Art k fiyatla 
rekabet etme k s r döngüsün-
den kurtulmal y z  dedi. 

“2012’de e-pazarlamada 
büyük ad mlar at yoruz  
Deri Tan t m Grubu’nun gele-
cek strate isi hakk nda da bilgi 
veren Tolunay, Gerek Türk 
derisi ve deri ürünlerinin dünya-
daki ima n n daha da yükseltil-
mesi, gerek üretici ve son tüke-
ticiye hitap eden markalar m z n 

dünyadaki gücünün art r lmas  
için DTG olarak internet tabanl  
pazarlama ve tan t m araçlar n  
art k daha yo un kullanaca-

z. Ayn  zamanda üyelerimizi 
kullanmalar  için de te vik 
edece iz ve destek olaca z  
dedi. DTG’nin internet sitesi 

.turkishleatherbrands.
com üzerinden online tan t m 
yap laca n  ve sosyal medyay  
daha etkili kullanacaklar n  
vurgulayan Tolunay, Online 
tan t m araçlar na tüm tan t m 
çal malar m zda a rl k verece-

iz. nternet sitemizi dünyan n 
her yerindeki deri al c lar n n 
üyelerimize kolayca ula labile-
cekleri bir araç haline getirmeyi 
amaçl yoruz  diye ifade etti. 

TÜRK YE GÜCÜNÜ 
B R KERE DAHA 
KANITLADI
ak Galiko

Lider Deri Yönetim 
Kurulu Ba kan
APLF Fuar , Türk lenmi  Deri Sek-
törü için çok önemli bir fuar. Ba ar l  
geçirdi imiz bu fuar n ard ndan fuar 
kat l mc lar n n i lenmi  deriyi sa-
dece Çin’den de il, art k önemli bir 
güç haline gelen Türkiye’den alma 
niyetlerinin ortaya ç kt n  görmek 
büyük mutluluk. Bugüne kadar deri 

i lenmesinde ve i lenmi  derinin ürünle tirilmesinde en önemli 
güç olan Çin ve Hindistan’ n yerine Türkiye’nin yaratt  katma 
de er damgas n  vurmaya haz r oldu unu APLF Fuar ’nda bir kez 
daha gördük. 

OLUMLU B R 
GELECEK PERSPEKT F  
YAKALADIK
Ahmet Kuyulu
Marmara Deri 
Pazarlama Müdürü
Dünya deri piyasalar n n en önemli 
fuarlar ndan biri olan APLF’ye 
2007’den beri kat l m gösteriyoruz. 
Be  senelik süreç içerisinde Türk ka-
t l mc lar olarak gerek ili kiler gerek-
se ürünlerimizin sunumu konular nda 
duraks z bir geli im gösteriyoruz. Bu 
sene tüm dünya ve Çin piyasalar n-

da ya anan resesyonun etkilerini gözlemledik. Ham deri piyasas n-
da ya anan olumsuz geli meler fuar kat l mc lar n n davran lar na 
da yans m  durumdayd . Ancak fuar n ard ndan geli en süreçte 
tekrardan deneme sipari leri almaya ba lad k. Fuar süresince hem 
halihaz rda var olan hem de yeni edindi imiz mü terilerimiz ile 
olumlu bir gelecek perspektifi çizdi imizi söyleyebilirim.

TÜRK MARKA 
B L N RL  
DAHA DA ARTACAK
Levent Önüto lu
Çetinkaya Deri Sat  
ve Pazarlama Müdürü
Dünyan n deri sektörü konusundaki 
en önemli fuar  olan APLF’nin hem 
kat l mc  hem de ziyaretçi konula-
r nda profesyonelle ti ini söylemek 
mümkün. Fuar i leyi inin iyile me-
si, kurulan ili kileri ve mü terinin 
gözünün markalara al mas  için 
önemliydi. Kazand m z al kan-

l klar sayesinde ya anma potansiyeli olan kültür farkl l klar ndan 
kaynakl  problemleri de a t m z inanc n  ta yorum. Gelecek 
dönemde de Türk markalar n n bilinirliklerinin art  ile kendimizi 
evimizde gibi hissetmeye ba layaca m za inan yorum.

Türk stantlar  sade ve k tasar mlar  ile göz doldurdu. 

hedef fuar
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PEK N’DE 
K  TÜRK
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Çn için sadece bir ülke demek, 
hem ona hem de di er tüm 
ülkelere büyük haks zl k. 

Yakla k 5 bin y ll k yaz l  tarihe sahip 
dünyan n en eski kültür ve uygarl , 
bugün 1 milyar 300 milyon yurtta-

yla dünyan n en büyük nüfusunu, 
ekonomisini, endüstrisini ve daha 
birçok eyini bünyesinde bar nd r yor. 
D ar dan bak nca korkulan ve bir 
kapal  kutu gibi alg lanan, halbuki 
çok renkli dünyas  ve h zla bat l la an 
ya am tarz  ile farkl l klar n  küre-
selle me içinde çok iyi eriten Çin, 
sadece dünya ekonomisinin vazgeçil-
mez bir üreticisi de il, ayn  zamanda 
küresel sistemin soluk almas n  sa -
layan en önemli pazar konumunda 
bulunuyor.
Çin pazar n  önemli k lan temel unsur, 
do rudan üretimden gelen güçleri 
de il. Aksine tüketimdeki herkesi 
a rtan düzeyde ilerleyen yüksek 

trendleri. Ülkede gelir adaletsizli i 
çok derin bir uçurum yarat yor. 
Nüfusun dörtte üçü, yani yakla k 
1 milyar insan yoksulluk s n r n n 
alt nda ya yor ve çok ucuz maliyetle 
çal yor. Ancak geri kalan yüzde 
25’lik bölüm ise kelimenin tam anla-
m yla zengin. Serveti 1 milyon dolar n 
üzerinde 200 milyondan fazla insan 
oldu u tahmin ediliyor. Pekin sokak-
lar nda dola rken bu zenginli i aç kça 
görebiliyorsunuz. Otuzar kat n alt na 
dü meyen plazalar yla dolu caddeler, 
lüks otomobillerin hayret verici çoklu-
uyla bezeniyor. Lüks tüketime basit 

bir örnek: Ba kent Pekin’de ortal kta 
Çin mal  otomobil göremiyorsunuz  
Mercedes, Porsche, Le us, Audi 
ve BM ’leri saymaya ise takatiniz 
yetmez. Al veri  merkezlerindeki 
ma azalardaki ürünlerin fiyatlar  ise, 
Çin’in ucuz bir ülke oldu u yönündeki 
alg n z  yerle bir eder.

Her eyi büyük ülke
Çin’de tek bir ulustan bahsetmek 
mümkün de il. Bir nevi Asya Uluslar 
Toplulu u’ olan ülkedeki her eyalet 
farkl  bir dil konu urken, hakim olan 
Mandarin lehçesi ülkenin birle tirici 
dili. Etnik farkl l klara da yans yan 
ülkenin kalabal k hali, Çin’de her alan-
da büyük bir tasar m’ ihtiyac  do ur-
mu . Bunca farkl l  çok uzun zaman 
komünist yönetimin merkezi iktidar  
alt nda disipline etmesi de farkl  bir 
yap y  ortaya ç kar yor. Planlaman n 
üst düzeyden yap ld  her aç dan 
kendini gösterirken, Çin yine merkezi 
bir denetim alt nda giderek bat l -
la yor. Bu demografik büyüme ve 
refah art yla birlikte artan tüketim 
e ilimi, kendini en canl  biçimde 
moda alan nda da gösteriyor. Bu 
sene 20’ncisi gerçekle tirilen ve art k 
bu alanda rü tünü çoktan ispatlam  
Çin Uluslararas  Giyim ve Aksesuarlar  
Fuar  CHIC Bei ing 2012 de 26-2  
Mart tarihleri aras nda Pekin’de ger-
çekle tirildi. Dört gün boyunca büyük 
bir moda ovuna ev sahipli i yapan 
fuara, 400’ü 21 farkl  ülkeden olmak 
üzere toplamda 1000’in üzerinde 

firma stand yla kat ld . 110 bin ki inin 
ziyaret etti i fuar  binin üzerinde 
ulusal ve yabanc  bas n mensubu 
takip etti. Pekin’deki devasa fuarlara 
mekan sa layan ve henüz dört y ld r 
faaliyette olan Yeni Çin Uluslararas  
Fuar Merkezi’nde gerçekle tirilen 
fuarda kat l mc  ülkeler aras nda 
talya, ABD, Fransa, Almanya, 
Japonya, Danimarka ve daha pek 
ço u bulunuyordu. talya’n n 70’i 
a k n markayla kat l mc lar aras nda 
birinci oldu u fuarda erkek giyim, 
kad n giyim, çocuk giyim, deri ve 
kürk ürünleri, aksesuar ve modaya 
ili kin akla gelen her unsur mevcuttu. 
Ziyaretçileri bilgilendirme amaçl  
moda trendleri, pazara giri  strate ile-
ri, en çok satan markalar gibi konular-
da 60’dan fazla etkinlik düzenlendi. 
Farkl  ülkelerden ünlü tasar mc lar n 
kat ld , moday  belirleyici ve mar-
kalar  te vik edici özelli iyle dikkat 
çeken fuarda ise sadece ve sadece iki 
tane Türk firmas  yer ald . 

Türkiye’den dericiler
 ilgi gösterdi
Modaya dair A’dan Z’ye her segmen-
tin bulundu u Chic Be ing fuar nda 
Türk firmalar n n kat l m n n azl  
dikkat çekici durumdayd . Avrupa, 
Rusya, Ortado u ve hatta ABD’de 
belirli bir üne kavu an Türk markalar -
n n, Çin pazar nda boy göstermemesi 
önemli bir f rsat  kaç rma anlam na 
da geliyor. Uzaktan bak nca üretici 
kimli iyle ele al nan ve ucuz i gücü 
sayesinde zaten avanta l  olan Çin’e 
yakla m, firmalar m z aç s ndan ürker 
bir tav rda oluyor. Halbuki öne ç kar l-

mas  gereken ana fikir, lüks tüketimin 
tüm di er alternatif pazarlara göre 
daha h zl  büyüdü ü gerçe i. 

imdilik bu hakikate gereken k ymeti 
veren Türk firmalar , deri konfeksiyon 
sektöründen ç k yor. Fuara kat lan 
Türk firmalar ndan biri Derlüks Deri 
Konfeksiyon irketiydi. smini, 20. 
yüzy l n ba nda Meksika Devrimi’nin 
lideri olan Emiliano Zapata’dan 
alan markalar yla kat lan firman n 
Genel Müdürü Cemal Güzelci, ilk 
defa aç l m yapt klar  Çin pazar ndan 
memnun ayr ld klar n  ifade ediyor. 
Deri konfeksiyon sektöründe 1  
y ld r hizmet veren ve kaliteye önem 
veren yap lar yla iyi bir ima  olu turan 
markalar n n büyük oranda Do u 
Bloku ülkelerinde faaliyet gösterdi ini 
belirten Güzelci, kendilerini Çin’e 
çeken eyi öyle aktar yor: Aç kças  
yumurtalar  biraz ayr  sepete koymak 
istedik. Çin’de ciddi bir potansiyel 
oldu unu ve ekonomik seviyesi yük-
sek çok say da insan n oldu unu bil-
di imiz için böyle bir pazara yönelme 
dü üncesine girdik. Son dönemlerde 
Rusya’da ya anan ekonomik krizler 
de bu yönelmede bir etkendi.

Çin’de ayak
 olu turmak önemli
Esas olarak deri cekete yo unla an 
Emilano Zapata’n n y ll k üretimi 
45-50 bin adetler seviyesinde. 
Güzelci’nin ifadesine göre, bunun 
yüzde 0’l k k sm n  Do u Bloku 
ülkeleri olu turuyor. Firma yan  s ra 
Avrupa, ABD ve Kanada da ürün 
sat yor. Çin’de son iki y ld r 7-8 mü -
teriyle kontak kurarak faaliyete ba la-

Cemal Güzelci  Emiliano Zapata: Son dönemlerde Rusya’da 
ya anan krizler yeni pazarlara yönelmede bir etken.

Zafer Karada   Karya International: Çin bir tehdit de ildir. Hatta 
Türk ihracatç lar  için en büyük f rsatlar ülkesidir.

Onur Toraman  en Deri: Burada fiyatlar daha uygun. Yer 
alabilmek için kesinlikle fark yaratman z gerekiyor.
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d klar n  belirten Güzelci, anghay’da 
ikamet eden Türk giri imci Zafer 
Karada  ile yapt klar  ortakl klar yla 
pazarda daha iyi bir kapasite ula-
acaklar n  belirtiyor. Chic Bei ing 

fuar n n kendileri için iyi bir ba lang ç 

oldu unu kaydeden Güzelci, beklen-
tilerinin k sa vadeli olmad n , uzun 
vadede yat r m yap p ciddi bir çal -
ma planlad klar n , önümüzdeki y llar-
da da fuara kat lmay  dü ündüklerini 
söylüyor. Emiliano Zapata markas -

n n Çin’de ortakl k kur-
du u Karya International 
Trading Yönetim Kurulu 
Ba kan  Zafer Karada , 
ailesiyle birlikte 8 y ld r 
Çin’de ya ayan bir 
giri imci. anghay’daki 
serbest bölgede kur-
duklar  tamamen Türk 
sermayeli irketleriyle 
madencilik, g da, deri 
konfeksiyon gibi alan-
larda ticaret yap yorlar. 
Karada , uzun zamand r 
ayn  eyi söylediklerini 

belirterek ba l yor konu mas na: 
Çin bir tehdit de ildir. Hatta Türk 

ihracatç lar  için dünyadaki en 
büyük f rsatlar ülkesidir. Bu sav m 
her geçen y l beni daha da hakl  
ç kart yor. Çinliler her y l Türkiye’yi 
daha fazla ziyaret ediyorlar. 
Geçti imiz y lki rakam 100 bine 
ula m  durumda. Bu mutluluk veri-
ci bir ey. Önümüzdeki y llarda bu 
rakam milyon düzeylerine ç kacakt r 
umudunday m.

en Deri ikinci kez fuarda
Türkiye deri ihracat n n ampiyon 
firmalar ndan en Deri, Çin paza-
r nda biraz daha deneyimli. irket 
yöneticilerinden Onur Toraman, 
1 68 y l ndan beri deri konfeksiyon 
sektöründe çal t klar n , 1 1 y l n-
da kurduklar  tabakhanelerinde de 
önemli bir aktör haline geldiklerini 
belirtiyor: u anda a rl kl  olarak 
spanyol Entrefino-Merino üreten 
bir tabakhaneyiz ve bu konuda hem 
adet, hem kalite anlam nda dünya-
da u anda ilk üçün içindeyiz. Firma 
olarak amac m z hem deri, hem de 
ceket olarak yüksek kalitede ürün 
üretmek ve pazarlamak.
Onur Toraman, de i en dünya 
artlar  ve maliyetler içinde bir yan-

dan Çin, Hindistan ve Pakistan gibi 
ülkelerin üreticileri ile, di er yandan 
da stanbul ve zmir’deki baz  küçük 
i letmelerle fiyat anlam nda ba  
etmenin mümkün olamayabilece ini 
söylüyor. Kaliteden taviz vermeden 
kendi ürünlerinin sat labilece i yeni 
pazarlar  sürekli ara t rd klar n  
kaydeden Toraman, Çin’in kendileri 
ad na yeni ve geli en en önemli 
pazarlardan biri oldu unu ifade 
ediyor: Buras  nüfusun yo un oldu-
u, insanlar n bir k sm n n zengin 

oldu u bir ülke ve bizim hedef kit-
lemiz say labilecek bir pazar. Geli  
amac m z bu pazara yönelik sat  
gerçekle tirebilmek. Chic Fuar ’na 

ikinci geli imiz. Geçen sene pazara 
çok yabanc yd k. Bu y l daha iyi 
olmas n  umut ediyoruz.

Rusya daral yor, alternatifler 
aran yor

en Deri firmas n n ihracat hacmi 
2011 y l  rakamlar yla 30 milyon 
dolar civar nda bulunuyor. Toraman, 
firmalar  için Çin pazar n n toplam 
sat  hacminden yüzde 20-30’luk 
pay alamayaca n , ama alternatif 
bir pazar olarak önem ta d n  vur-
guluyor. Türk deri firmalar  için halen 
Rusya ve eski Do u Bloku ülkelerinin 
genel destinasyon oldu unu ifade 
eden Toraman, fakat bu pazarlar n 
gitgide küçüldü ünü ifade ediyor. 
Toraman öyle anlat yor: nsanlar 
eskiden deri ürünlerine daha fazla 
ra bet gösteriyordu. Fiyatlar da 
daha uygundu, ama son iki y lda 
ham deri fiyatlar  yüzde 300 oran n-
da artt . Hatta u anda dört kat n  
bile geçti. Tabi ki bu fiyatlar, sat  
a amas nda bizi epeyce zorluyor. 
Rusya hala büyük bir pazar  fakat 
eskiden resmin bütünüyken, imdi 
genel resim içerisinde bir parça olma 
yönüne do ru gidiyor. Sonuç olarak 
bizim alternatif pazarlar bulmam z 
gerekiyor.  
Onur Toraman, Çin pazar n n önemli 
bir aç l m alan  oldu u kadar, hiç de 
kolay bir yer gibi kurgulanmamas  
gerekti ini dikkatle vurguluyor. Fiyat 
aç s ndan Türkiye’den çok önde olan 
Çin pazar na yönelik olarak Toraman, 
Burada her ey var. Ucuz üretim de, 

kaliteli üretim de. Fiyat anlam nda 
da Türkiye’den daha uygun. Bu 
pazarda yer almak için kesinlikle bir 
fark yaratman z gerekiyor. Herkesin 
yapt  eyi yaparak bu pazarda yer 
alamazs n z. Biz kalitemizle bu fark  
yaratmaya çal yoruz. Herkesin ken-
dince bir hesab  vard r, ama burada 
yer alabilmek gerçekten kolay de il  
eklinde konu uyor. 

Ç G Y M VE MAYONUN ANSI YÜKSEK
Chic Bei ing Moda Fuar , yeni tekstil teknolo ilerinden haz r giyimin her segmentine 
kadar markalar yla çok geni  bir yelpazede firmay  a rlad . 400’ü Çin d ndan olmak 
üzere toplamda 1000’in üzerinde firman n stand yla kat ld  fuarda dikkat çekici 
noktalardan biri, iç giyim, ev giyimi, mayo ve pla  giyimi ayaklar nda zay f olmas yd . 
Lüks tüketimin çok h zl  bir art  gösterdi i Çin’de, bu alanlarda uluslararas  ba ar  ve ün 
kazanm  Türk markalar n  büyük f rsatlar bekliyor. 
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Türkiye’nin, üçüncü ülke-
lerden yap lan baz  teks-
til ve haz r giyim mamul-

lerinin ithalat nda uygulad  
ilave gümrük tarifeleri, Alman 
tekstil ve moda birli i GTMI’n n 
öncelikli hedefi.
Almanlar, bu konuyu sürekli 
gündemde tutmaya çal -
yor. Niyetleri, Komisyonu 
Türkiye’ye kar  önlem almaya 
çal mak. Son olarak geçti imiz 
10 Nisan tarihinde Avrupa 
Parlamentosunda, The Turkish 
Tariff Policy in the Te tile and 
Apparel Sector -A blurred line 
bet een safeguards and duties 
increase and its implications 
for the customs union (Tekstil 
ve Haz r Giyim Sektöründe 
Türk Tarif Politikas -Gümrük 
birli i için güvenceler ve görev-
leri art  ile bunun etkileri 
aras ndaki bulan k hat  ba l  
alt nda bir panel düzenlediler. 

Parlamentonun INTA Komite 
üyesi Alman Parlamenter 
Dantel Caspary’nin yönetti e 
panele, Avrupa markal  haz r 
giyim ortakl , GTMI’in hukuk 
dan manlar  ve sektörleri-
mizi temsilen ben kat ld m. 
Konu mamda, geli melere 
makro aç dan yakla t m. AB ile 
Türkiye aras ndaki AB’nin ba -
lamas ndan günümüze kadar 
olan 17 y ll k sürede Topluluk 
Ticaret Politikas ndaki de i ik-
liklerin, d  ticaretimizi nas l 
etkiledi ini a a daki verilerle 
gündeme getirdim. En büyük 
ticaret partnerimiz olan AB ile 
aram zdaki d  ticaret büyük bir 
geli me göstererek (2011 y l n-
da 120 milyar Euro) AB lehine 
25 milyar Euro fazla verir 
hale geldi. Topluluk Ticaret 
Politikas n  üstlenip uygulad -

m z için dünyan n en liberal 
pazarlar ndan birine sahip 

konumday z. Ortalama tarifele-
rimiz yüzde 4’ler düzeyinde. Bu 
nedenle, tekstil ve haz r giyim 
mamulleri ithalat m z sürekli 
artarak 2011 y l nda, 13.5 
milyar dolar seviyelerine ç k-
m  bulunuyor. Topluluk üyesi 
olmad m z için, AB’nin üçüncü 
ülkelerle yapt  Serbest Ticaret 
Anla malar nda yer alam yoruz. 
Bunun sonucunda, AB üzerin-
den serbest dola m yoluyla 
Türkiye’ye gelen üçüncü ülke 
mallar  pazar m z  bozuyor 
ve haks z rekabet yarat yor. 
Sonuçta, bu geli meler kar -
s nda Türk Hükümeti, sanayi-
cinin ça r lar n  hakl  bularak, 
sektörlerimize e it rekabet 
artlar  sa lamak amac yla (AB 

ve Türkiye’nin STA imzalad  
ülkeler hariç) üçüncü ülkelerden 
yap lan tekstil ve haz r giyim 
mamullerine ilave gümrük vergi-
si uygulamas  ba latmak zorun-

AVRUPA PARLEMENTOSU’NDA

itkib.b l skynet.be
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da kald . lave gümrük vergisi 
soru turmas  DTO Anla mas  
kapsam nda de il, AB mevzuat  
ile ayni paralelde olan Türk 
mevzuat  çerçevesinde yürütül-
dü. Panelde yer alan di er kat -
l mc lara göre üçüncü ülkelerde 
üretim yapan büyük firmalar bu 
ilave vergiler nedeniyle zarar 
görüyor. AB Komisyonu ise, 
bütün bu geli melere sessiz kal-
makta. Alman Tekstil ve Moda 
Birli i, Türkiye’nin uygulamaya 
koydu u ilave gümrük vergileri 
konusunu sürekli olarak AB 
Komisyonuna ikayet etmesine 
kar l k bu güne kadar bekledi i 
yan t  alamad . Bu nedenle her 
f rsatta konuyu, AB kurum-
lar n n gündemine ta yarak 
canl  tutmaya çal yor. Avrupa 
Parlamentosu’nda düzenlenen 
panel de bunun en son örne i. 

Türkiye’deki üreticiden 
çok farkl  dü ünüyorlar
EURATEX içindeki kampla ma-
n n sonu nereye varacak tahmin 
etmek kolay de il.
Üyeler aras ndaki görü  fark  
o kadar büyük ki  Böyle bir 
ortamda, hiçbir ey olmam  
gibi, bir orta yol bulunup da 

yola devam edilebilir mi  
Pek sanm yorum. Almanya, 
Hollanda veya Kuzey ülke-
lerindeki firma sahipleri, 
Türkiye’deki üreticiden çok fark-
l  dü ünüyor. 
Yükselen maliyetler nedeniyle 
bu ülkelerdeki imalat sanayii 
çok de i ik bir yap ya dönü -
mü  durumda. thalata dayal  
bir üretim modeli sürdürüyorlar 
ve onlara göre imalat sanayinin 
tarifi de bamba ka. Bu ülke-
lerdeki firmalar n en öncelikli 
hedefleri, bütün korunma meka-
nizmalar n n kald r lmas , mense 
kurallar ndaki kati uygulama-
lar n sona erdirilmesi hatta, 
gümrük tarifelerinin biraz daha 
indirilmesi. Böylece hedeflerin-
de, en dü ük fiyatla 3. ülkeler-
den ithal edecekleri kuma lara, 
basit bir bask  yaparak tercihli 
men ei elde edip bunu, AB 
içinde (Türkiye dahil) serbest 
dola ma sokmak var. Buna da 
imalat sanayi diyorlar. 
Biz bunlara kesinlikle kar y z. 
Bir yanda on binlerce ki iye is 
imkan  sa layan büyük entegre 
tesislerimiz, öte yanda say lar  
binleri a an, küçük ve orta boy 
isletmelerden olu an pamuklu 

ve suni sentetik tekstil ve haz r 
giyim üreticilerimiz. Onlar istih-
dam yarat yorlar, üretiyorlar 
ve ihracat yap yorlar. Bizim 
için sanayicinin tarifi bu. AB 
Komisyonunun uygulamada 
yapmak istedi i her bir de i-
iklikte EURATEX içinde prob-

lem yas yoruz. Zaman, zaman 
normal tart ma kurallar n n 
d na ç k ld  bile oluyor. Bir 
yanda Alman Tekstil ve Moda 
Birli i GTMI, di er yanda Türk 
Tekstil ve Haz r Giyim hracatç  
Birlikleri. Hollanda, ngiltere 
ve Kuzey Avrupa Ülkeleri 
Almanya’n n yan nda saf tutar-
ken, talyan Moda Birli i SMI, 
Portekiz tekstil sanayi birli i 
ATP, Frans z ve Belçika Tekstil 
Sanayicileri UIT ile Febelte  
Türkiye’yi destekliyor. Ayr ca, 
Avrupa Pamuklu tekstil Sanayii 
Birli i Eurocoton ve Avrupa 
Suni ve Sentetik plik Üreticileri 
Birli i AIUFASS Türkiye’nin 
yan nda yer al yor.
Bu geli melerden sonra 
EURATEX bölünür mü  
Bölünürse, ortaya nas l bir 
tablo ç kar  
Tahmin etmek kolay de il. 
ABD Ticaret Temsilcili inin, D  

Ticarette Engeller ba l  alt nda 
yay mlad  raporda, ülkemiz-
deki, g da ve tar m ürünlerinde 
uygulanan yüksek gümrük vergi-
lerinin yan  s ra, tekstil ve haz r 
giyimde yürürlü e koydu umuz 
ilave gümrük tarifelerine i aret 
ediliyor. Öte yandan söz konusu 
raporda, Türkiye olan d  tica-
ret verilerine de yer veriliyor. 
Rakamlar hiç de iç aç c  de il. 
ABD ile aram zdaki toplam 
d  ticaret 2011 y l nda 1 .8 
milyar dolar düzeyinde gerçek-
le mi . Söz konusu donemde 
ithalat m z, 14.6 milyar dolar, 
ihracat m z ise, 5.2 milyar dolar. 
Bu veriler bize, ABD’nin ender 
d  ticaret fazlas  verdi i ülkeler 
aras nda yer ald m z  gösteri-
yor. Yine 2011 y l nda ABD’nin 
tüm ülkelerden gerçekle tirdi i 
tekstil ve haz r giyim ithalat  
101.3 milyar dolar. Bunun 77.6 
milyar dolar , haz r giyim, 23.6 
milyar dolar  ise tekstil. Ayn  y l 
içinde ABD’nin Türkiye’den yap-
t  haz r giyim d al m  334 mil-
yon dolar, tekstil d al m , 568 
milyon dolar. AB’nin ard ndan 
dünyan n en büyük ikinci al m 
merkezi olan ABD pazar ndaki 
pay m z ise sadece yüzde 0. 1. 
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Kalk nma Bakanl ’n n 
ülke geli iminin sürdü-
rülebilirli inin altyap s n  

haz rlamak için revize etti i Yeni 
Te vik Sistemi, her bölgenin kendi 
dinamiklerini göz önünde bulundu-
rarak çe itli düzenlemeler getiriyor. 
Cari aç n azalt lmas , ithalat 
ba ml l  yüksek olan ara mal  
ve ürünlerin üretiminin art r lmas , 
en az geli mi  bölgelere sa lanan 
yat r m desteklerinin art r lmas n  
ekonomik özel yat r mlar yoluyla 

bölgesel geli mi lik farkl l klar n n 
giderilmesini amaçl yor. Bu göster-
geler e li inde en çok dikkat çeken 
bölge olarak rnak, Batman, 
Mardin ve Siirt’i içine alan 6. böl-
gede daha etkin ve sonuç odakl  
bir destek mekanizmas  kurulmas , 
kümelenme faaliyetlerinin destek-
lenmesi ve teknolo ik dönü ümü 
sa layacak yüksek ve orta-yüksek 
teknolo i içeren yat r mlar n art -
r lmas  için Dicle Kalk nma A ans  
(D KA) elini ta n alt na koyuyor. 

D KA Geli imin 
ortas nda yer al yor
200  y l nda kurumsalla ma süre-
cini büyük ölçüde tamamlayarak, 
2010 y l nda Ön Bölgesel Geli me 
Plan ’n n Devlet Planlama Te kilat  
(DPT) taraf ndan onaylamas n  
takiben ilk pro e teklifi ile ç kan 
Dicle Kalk nma A ans , ilk etapta 
KOB  ve Küçük Ölçekli Altyap  Mali 
Destek Programlar n  ba ar yla 
yürütüyor. Ayr ca ayn  y l içerisin-
de Do rudan Faaliyet Deste i ve 

Teknik Destek kapsam nda ba ar l  
bulunan faaliyetler için destek sa -
layan Dicle Kalk nma A ans , 2010 
y l n n ilk yar s nda faaliyet alan nda 
bulunan Mardin, Batman, rnak 
ve Siirt’te Yat r m Destek Ofislerini 
hizmete sunarak geli imin ortas n-
daki yerini ald . 2011 y l  ba nda 
yeni personel al m n n tamamlan-
mas yla, yap lan uzman personel 
takviyesi sayesinde Yat r m Destek 
Ofisleri’nin kapasitelerinin art r lma-
s n n yan nda Kalk nma A ans ’n n 

D CLE KALKINMA AJANSI LE 
“DE M BA LADI

hedef kalkınma
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kurumsal ve teknik yeterlili inin 
art r lmas  için ad mlar at ld . 
Kalk nma A ans , ulusal ihtiyaçlar  
ve kalk nma amaçl  yerel örgüt-
lenme taleplerini dikkate alarak  
ülkemizin siyasi, idari, sosyal ve 
ekonomik ko ullar  ile dünya tec-
rübesi ve AB üyeli i perspektifini 
de gözeten, ülkemize özgü olarak 
olu turulmu  bir model olarak dik-
kat çekiyor. Yerel potansiyeli hare-
kete geçirme ve yerel kalk nmay  
gerçekle tirme rolünü üstlenen 
Dicle Kalk nma A ans , küreselle -
meden kaynaklanan tehditlerin 
bertaraf edilerek, sundu u f rsat-
lardan azami yarar n sa lanmas na 
yönelik yerel kalk nma strate isinin 
olu turulmas nda çok önemli 
roller üstlenmeye haz r. Bölgesel 
Kalk nma Strate isine uygun ola-
rak, yerel aktörlerce haz rlanacak 
pro e ve faaliyetler  gerek ulusal 
kaynaklardan gerekse AB’den 
sa lanacak fonlarla kredi eklinde 

de il, hibe eklinde desteklenerek  
bölge potansiyelini harekete geçir-
meyi hedefliyor. Dicle Kalk nma 
A ans , ekonomik ve sosyal potan-
siyelin ortaya konularak bölge 
cazibesinin art r lmas  ve bölgenin 
gerek ulusal gerekse uluslararas  
arenada tan t m n n yap lmas  
bölgede üretim ve istihdam  art -
rabilecek özellikteki faaliyetlerin 
desteklenmesi  göçün etkin olarak 
yönetilmesi ve insan kaynaklar  
kapasitesinin geli tirilmesini hedef-
leyerek Türkiye’de ba layan yeni 
kalk nma hamlesinin en önemli 
üslerinden biri konumunda. 
Bölgesel strate ilerin haz rlanmas -
na destek veren Kalk nma A ans , 
giri imcili in desteklenmesi ve 
geli tirilmesi  k rsal ve yerel kalk n-
ma faaliyetlerinin desteklenmesi  
kamu, özel kesim ve STK’lar ara-
s ndaki i birli inin geli tirilmesi rol-
lerini üstleniyor. Bunlar n yan  s ra 
bölgenin i  ve yat r m imkanlar n n 

tan t m n  da gerçekle tiren A ans, 
yat r mc lar n izin ve ruhsat i lem-
leri tek elden takip ederek sonuç-
land rarak bürokratik verimlili i 
art r yor. AB fonlar  ve uluslararas  
fonlar n kullan lmas nda da arac l k 
ve koordinasyon görevini yürüten 
A ans, hem ara t rma ve veri taba-
n  olu turma, hem de izleme ve 
veri de erlendirme alanlar nda da 
faaliyet gösteriyor.

6. bölge en cazip 
olanaklara sahip
Daha önce TÜ K bölge s n fland r-
ma sistemine göre belirlenen 26 
alt bölge, bölgesel geli mi li e 
göre dört kategoriye ayr larak 
desteklenirken, yeni sistemde 
illerin sosyoekonomik geli mi -
lik düzeyleri dikkate al nm  ve 
iller aras  farkl l klar  daha da 
belirginle tirecek ekilde 6 bölge 
s n fland r lmas  yap ld . Buna göre 
belirlenen yeni bölgesel te vik 
haritas nda Do u ve Güneydo u 
illeri a a daki haritada görüldü ü 
üzere bir blok halinde en cazip ola-
naklar n sunuldu u 6. bölgede yer 
al yor. 6. bölgede yer alan illerde 
asgari sabit yat r m tutar n n üze-
rinde gerçekle tirilecek yat r mlar, 
sektör ayr m  yap lmaks z n bölge-
sel desteklerden yararland r l yor. 
Bu çerçevede, söz konusu bölgede 
yat r m yapacak yat r mc lar n, 
tüm destek unsurlar ndan azami 
miktarda yararlanmalar  temin edi-
liyor. Bölgede yap lacak yat r mlar 
ile sa lanan istihdam kapsam nda 
ödenmesi gereken sigorta primi 
i veren hissesinin asgari ücrete 
tekabül eden tutar  10 y l, yat r m-
lar n organize sanayi bölgelerinde 
yap lmas  halinde ise 12 y l süreyle 
devlet taraf ndan kar lanacak. 
Sadece 6. Bölgeye dahil edilen 
illerde uygulanmak üzere, i çilerin 
asgari ücreti üzerinden hesaplanan 
gelir vergisi stopa , 10 y l sürey-
le terkin edilecek. Bu bölgede 
31.12.2013 tarihine kadar ba -
lan lan yat r mlarda Sigorta Primi 

veren Hissesi Deste i 10 y l 
süreyle uygulanacak, 01.01.2014 
tarihinden sonra ba lan lan yat -

r mlarda bu süre 7 y la inecek. Yine 
ayn  ekilde 31.12.2013 tarihine 
kadar ba lan lan Bölgesel Te vik 
kapsam ndaki yat r mlarda yüzde 
50 oran nda vergi indirimi sa la-
n rken, Büyük Ölçekli Yat r mlarda 
bu oran yüzde 60’a ç kacak. 
01.01.2014 tarihinden sonra ba -
lan lan yat r mlarda vergi indirimleri 
s ras yla yüzde 35 ve yüzde 45 
olarak belirlenmi . Bu durum yat r -
ma ba lama aç s ndan 31.12.2013 
tarihinin önemini ortaya koyuyor. 
Vergi indirimi deste i, firmalar n 
yat r m döneminde tüm faaliyet-
lerinden elde etti i kazançlara da 
uygulanabilecek. Bu de i iklik yat -
r mc n n vergi indiriminden daha 
çabuk yararlanmas na olanak tan -
mas  aç s ndan önemli görülmekte-
dir. Bölgesel te vik kapsam nda VI. 
bölgede yap lan yat r mlarda 00 
bin TL’yi geçmemek üzere TL cinsi 
kredilerin 7 puanl k faizi, döviz cinsi 
kredilerin 2 puanl k faizi devlet 
taraf ndan kar lanacak.

Strate ik yat r mlara 
her bölgede te vik 
Cari aç n azalt lmas  amac yla 
ithalat ba ml l  yüksek ara mal-
lar  ve ürünlerin üretimine yönelik, 
uluslararas  rekabet gücünü 
art rma potansiyeline sahip ARGE 
içeri i yüksek, yüksek teknolo ili 
ve yüksek katma de erli strate ik 
önemi haiz yat r mlar, hangi ilde 
yap l rsa yap ls n desteklenecek. 
Belirli büyüklükte ve özellikte 
belirli ilaç ve savunma sanayi 
yat r mlar , özel sektör taraf ndan 
gerçekle tirilecek ilk, orta ve lise 
e itim yat r mlar , denizyolu ve 
demiryolu ile yük ve yolcu ta ma-
c l na yönelik yat r mlar, maden-
cilik yat r mlar  ile otomotiv, uzay 
veya savunma sanayine yönelik 
test merkezleri, rüzgar tüneli, 
tasar m gibi yat r mlar bu kapsam-
da desteklenecek konular aras n-
da. Ayr ca Bakanlar Kurulu Karar  
ile belirlenen Kültür ve Turizm 
Koruma ve Geli im Bölgelerinde 
yap lacak turizm yat r mlar  da 
ayn  ekilde strate ik yat r m kap-
sam nda de erlendirilecek.
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KYSD’DE YEN  DÖNEM 

Konfeksiyon Yan 
Sanayicileri Derne i 
(KYSD) kuruldu u 

dönemden bu yana oldukça 
ses getiren ve Türkiye’de teks-
tilin yükselmesi ile birlikte yan 
sanayi ad na gerçekle tirilmi  
en önemli organizasyonlardan 
birisi olma niteli i ta yor. Bu 
önemli kurumda geçti imiz 
Nisan ay nda yönetim kurulu 
ba kanl k seçimi yap ld  ve 
ba kan  olarakayn  zamanda 
Tekstil, konfeksiyon ve di er 
sektörlere etiket, matbaa 
ürünleri, metal dü me ve per-
çin konular nda hizmet veren 

im ek Ege irketininYönetim 

Kurulu Ba kan  Osman Ege 
seçildi. Bizde Ege ile KYSD’nin 
yeni dönemi hakk nda bir söy-
le i gerçekle tirdik. Öncelikle 
sözlerine KYSD’nin geçmi ten 
bugününe kadar ya anan süreci 
k saca özetleyerek ba layan 
Ege, KYSD 0’l  y llar n ortas n-
da kuruldu. 0’lar tekstilin ve 
onunla birlikte yan sanayininde 
çok h zl  bir ekilde yükseldi i 
dönemdi. O zamanlarda der-
ne i kuranlar da bu sektörün 
en büyükleri aras nda yer alan 
isimlerdi. Bugün,bütün bu 
sektörün büyükleri bizim derne-

imizin üyeleridir. O dönemler-
deki aktiflik içerisinde, onlar n 

büyüklü ünün verdi i etki 
vegelirlerin daha iyi olmas gibi 
nedenlerle, o zamanlardateks-
til ve yansanayiside daha ses 
getiren i ler yapabiliyorlard . 
Ancak 2000’li y llarda, özellikle 
dü ük kur yüksek faiz yüzün-
den tekstildeki eliminasyon ve 
2001’deki kriz, bütün irketler-
de oldu u gibi tekstil ve onun 
yansanayisindeki firmalarda 
da kriz yaratt . Gerçi hemen 
arkas ndan i ler h zland  
için durum bertaraf edilebildi 
tekstil için ama o süreçte bu 
zamana kadar bütün tekstil 
firmalar nda oldu u gibi yan 
sanayi firmalar nda da daha 

s k nt l  dönem ba lad . Ancak 
unu özellikle söyleyebilirim ki 

bu dönemde, ses getirici faali-
yetler ya da bulu malar azalsa 
bile KYSD’nin di er sektörlerle, 
federasyonla olan ili kileri tam 
tersine dahada artt . O konuda 
gerçekten benden önceki bütün 
ba kanlar çok özverili çal t lar. 
Bizim bugün tekstilde özellikle 
stanbul merkezli bütün tekstil 
STK’lar yada TK B, SO, TO 
hatta T M’le ili kilerimiz olduk-
ça iyi durumda. u anda zaten 
üyelerimiz aktif olmam z n bir 
göstergesi Bugün mecliste 4-5 
tane üyemiz var. Dolay s  ile 
biz u anda TK B, SO ve TO 

hedef sektör
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gibi birçok yerde üyelerimizle 
oraday z ve bu kurumlarda 
al nan kararlara etki ediyoruz. 
Onun d nda da çorap i adam-
lar , iç giyimciler, trikocular, 
Osmanbey ve Laleli’deki sektör 
temsilcileriyle zaten inan lmaz 
bir bulu ma noktam z var  ek-
linde aç klamada bulunuyor.

KYSD’nin önümüzdeki 
dönem hedefleri
Konu mas na kurumun ileriki 
dönem hedeflerini anlatarak 
devam eden Ege, daha çok 
bütçe olu turarak daha iyi 
organizasyonlar yapmak istedik-
lerini dile getiriyor. Fuarlar na 
a rl k vermeyi ve yeni fuarlar 
olu turmay hedeflediklerini 
belirten Ege, buradan gelirlerini 
art rmak, derne in üyelerine 
daha iyi fuar olanaklar  sa la-
mak istediklerini ifade ediyor. 

uanda piyasada olu an ve yeni 
olu turulmaya çal an fuar çal -
malar n n hepsine kat ld klar n  
dile getiren Ege,di er bir yan-
dan da derne in üyelerini daha 
fazla biraraya getirmek, sosyal 
faaliyetleri geli tirmek niye-
tinde olduklar n  ifade ediyor. 
Sektör ve ekonomi hakk nda 
bilgi verici toplant lar düzenle-
meyi de istediklerini söylüyor. 
Di er bir taraftan da sektörde 
son dönemde geli en büyü-
yen, uanda derne in yüzde 
yüz üyesi olmayan firmalar da 

derne in bünyesine, katmak 
benzer sivil toplum kurulu lar  
ile birle mek istediklerini dile 
getiren Ege, KYSD’yi tekstilin 
ana sanayisinin d ndaki bütün 
yan sanayiyi KYSD’nin çat  
alt nda birle tirmeyi hedefledik-
lerini belirtiyor. Bu çerçevede 
ambala c larla görü tüklerini, 
onlarla birlikte bir grup kurabi-
leceklerini ya da belki ba ka bir 
gruplar n n içerisine alabilecek-
lerinisözlerine ekliyor. Ayr ca 
oldukça büyüme kaydeden 
aksesuarc lar  da bünyelerine 
dahil etmeyi istediklerini dile 
getiren Ege, sözlerine öyle 
devam ediyor: Bu i in ticareti-
ni, özellikle büyük toptanc l n  
yapan, sonuçta sektörde bir rol 
alan ki ilerin de düzgün, büyük 
ve kanuni ekilde hareket eden 
firmalar olmalar  ko uluyla, der-
ne imize gelmeleri ve aram za 
kat lmalar  gerekti ini dü ünü-
yorum. u anda derne in yüze 
yak n üyesi var ve bu rakam n 
150’lere kadar ç kabilece ine 
inan yorum. Bunlar n yan  s ra 
TAS AD u anda tamamen bize 
devroluyor. Fuar n d nda sat n 
alma heyetleri yada pazarlama 
heyetleri olu turmak bilgilendir-
me panelleri yapmak istiyoruz. 
Di er taraftan önemli bir husus 
ki bunu yeni Genel Kurul’da 
tüzü ümüzü de i tirdik. Çe itli 
dernek üyelerimizi faydalana-
bilece imiz yurtd  kaynakl  
yada yurt içi kaynakl  KOSGEB 
kaynakl  hibeler ve krediler gibi 
te viklerden faydaland rmak 
istiyoruz

Modaks’ta 
ya anan geli meler
Ege’ye Modaks fuar  kapsa-
m ndaKYSD ile Ares Fuarc l k’ n 
ili kisi aç s ndan birkaç firmaya 
çifte fatura kesilmesi gibi duru-
mu oldu u söylenen konuyla 
ilgili görü lerini soruyoruz. Ege 
bu konuda Bu bizi gerçekten 
çok üzdü. Birincisi, biz çok 
daha yeni haberdar olduk bu 
durumdan. Biz bunu duyup da 

onlar  geri aray p Tamam, gelip 
bir görü elim, biz bunu daha 
yeni duyduk’ dedi imiz noktada 
haber haz rlanm . Dolay s  ile 
biz o aç dan bir müdahil olama-
d k. imdi i in gerçe i u  bir 
kere KYSD’de bunla ilgilenmi-
yor, sahip ç km yor’gibi bir ey 
kesinlikle söz konusu de il. Bunu 
duydu umuzdan itibaren fuar 
firmas  ile görü üyoruz. Fuar 
firmas n n kendisi ile bu sat  
yapan ki i aras nda bir s k nt  
olu mu . Zaten bu s k nt  tam 
fuar zaman nda ortaya ç km t . 
Burada kimin hakl  kimin haks z 
oldu unu ben gerçekten bilmiyo-
rum. Ancak burada öyle bir ger-
çek var. Bizim dernek üyelerimiz 
ki dernek üyelerimiz o 65 ki inin 
zaten 50 ki isiydi  Bunlardan 
sadece bir tanesi bu problemi 
ya yor. Bizim dernek üyelerimi-
zin hiçbirinde bu problem yok  
eklinde görü lerini ifade ediyor.

“Daha aktif bir 
dönem geçirece imizi 
dü ünüyorum
Ege konu mas n n sonunda 
Yeni dönemde daha önce 

y llard r buraya emek ver-
mi  olan ve genç üyeleri de 
kuruma ald k. Asil ve yedek 
listemiz için özellikle genç, 
ikinci enerasyon arkada lar  
da seçtik. Genç arkada lar m -
z , y llard r tecrübe kazanan 
arkada lar n deneyimleriyle 
e iterek KYSD’de daha ileri-
ki y llarda sürdürülebilir bir 
zemin haz rlamaya çal yoruz. 
Bu arkada larla daha aktif 
olmaya çal aca z. Çünkü bu 
arkada lar daha istekli daha 
heyecanl . Onlar  komiteyede 
ald k. Fuar ve e itim komite-
sinde de yer al yorlar.Ben, tüm 
bunlar n sonucunda daha aktif 
bir dönem geçirece imizi dü ü-
nüyorum.

OSMAN EGE K MD R
67 Konya do umlu olan Ege, TÜ Endüstri Mühendisli i bölü-
münü bitirdikten sonra, yine TÜ’deMühendislikYönetimi’nde 
mast r n  tamamlad . 87 y l nda okuyorken sektörde çal ma-
ya ba layan Ege, 2 y l nda irketle en i lerinde irketin ba -
na geçti. lk önce Ege Etiket isimli firmalar , ’da birle tirerek 

im ek EgeEtiket ve Matbaac l k oldu. Firma bugün tekstil, 
konfeksiyon ve di er sektörlere etiket, matbaa ürünleri, metal 
dü me ve perçin konular nda hizmet veriyor. 2 y l ndan beri 
irketin ba nda olan, evli ve iki çocuk babas  olan Ege, KYSD 

Yönetim Kurulu Ba kanl n  yürütüyor.

KYSD YEN  DÖNEM YÖNET M KURULU
AS L                                                                    YEDEK
Osman EGE......................Ba kan                 Elif Ha laman
Sezai BOYRAZ..................Ba kan Yard mc s       Yahya U ur
Osman Nuri NOYA...........Ba kan Yard mc s      Emre Tanr verdi
Abraham SÜSLÜ...............Ba kan Yard mc s      Devrim Bebe
Hasan Ye enler................Genel Sekreter           Erdem Gülen
Muammer Özpehlivan......Muhasip                  Gökhan Varan 
Ak n BEBEK......................Üye                              brahim sao lu
Resul Öztekin...................Üye                            Arif Nuhpa ao lu
Muharrem Erdo an..........Üye                 Ramazan Tuncay
Mahmut Vanl ...................Üye                            erif Özhan
Nuri Tuncel.......................Üye                            Cem Demir
H.Turan Yolcu...................Üye
  
DENET M KURULU                                      
AS L                                      YEDEK
Osman Sait Günteki Fikret Tanr verdi
Ya ar Sertkaya  Recai Kad köylü
brahim Atay  Erol Üstünel

KYSD Yönetim Kurulu Ba kan  
Osman Ege
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ZITLIKLARIN 
UYUMU
SORCHA’DA 

BULU TU

hedef röportaj
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ÖZ-El irketler Grubu 
Yönetim Kurulu 
Ba kan  Kahraman 

Öztürk’ün k z  Sedef Öztürk, 
irketin bünyesinde yeni bir 

Sorcha isimli bir marka yaratt . 
stituto Marangoni, Milano’da 
tasar m e itimi alan Öztürk, tüm 
deneyimini markas na aktard . 
lkbahar yaz 2013 koleksiyonun-
da geometrik kesimler, asimetrik 
detaylar, farkl  renk kombinle-
rinin birarada kullan ld , hem 
sert dokular ve kesimler hem de 
uçu an dökümlü modellerin yer 
ald  markan n, güçlü, cesur, 
tutkulu, yeniça  kad n n  hedef 
kitlesi olarak belirledi ini ifade 
eden Öztürk ile Sorcha hakk nda 
bir söyle i gerçekle tirdik. 

Sedef Han m öncelikle 
Sorcha ad n n nereden 
geldi ini ö renebilir miyiz
Sorcha kelimesi uzun ara t rma-
lar sonucunda ortaya ç kt . Beni 
heyecanland racak, istedi im 
duygular  ve tezatl  içinde 
bar nd racak, benim bir parçam 
olabilecek bir isim aray  için-
deydim. Sorcha adeta puzzle’ n 
eksik son parças yd  ve onunla 
birlikte puzzle tamamlanm  
oldu. Sorcha, kelime anlam  ola-
rak par ldayan, ldayan etraf na 

k saçan ve ayd nlanma sa la-
yan anlam na geliyor. Antik ara -
t rmalara göre ise Sorcha’n n 
mistik bir anlam  daha var  

karanl klar prensesi. Birbiriyle 
çak an bu iki anlam Sorcha’n n 
karakteristik özelliklerinden 
birini olu turuyor  z tl klar n 
uyumu , dengesizli in kontro-
lündeki denge . 

Peki, koleksiyonunuz nas l 
haz rland  ve ön plana 
ç kan renklerle trendler 
neler oldu
Tasar m odakl  olan markam z 
yeni bir ak m  do urup bir 
ilki gerçekle tirmek istiyor. 
Tasar mc  ürünlerini daha ula la-
bilir k lmak, s n rs z model çe idi, 
s n rl  üretim ile herkesin e siz 
oldu unu vurgulamak istiyor. 
Bu nedenle koleksiyonlar m z  
olu tururken ürünlerin özel ve 
Sorcha kad n na yak r olmas n  
istedik. Zarafeti, asilli i, tutkula-
r m z , korkular m z , cesareti ve 
cesaret edemediklerimizi içinde 
bar nd ran, z tl klar n uyumun-
dan beslenen bir tasar m ekli 
mevcut Sorcha’da. lkbahar yaz 
2013 koleksiyonumuz da bu 
stilimize ba l  olarak ekillendi. 
Geometrik kesimler, asimetrik 
detaylar, farkl  renk kombinleri-
nin birarada kullan lmas , hem 
sert dokular ve kesimler hem 
de uçu an dökümlü modeller, 
koleksiyonumuzda s kça yer 
al yor. Renklerimizi olu tururken 
farkl  ruh hallerimizi de dikkate 
ald k. Pudra, krem, buz mavisi, 
be , hardal gibi toz renklerle 
fosforlu turuncu, saks mavisi, 
camel, k rm z  gibi güçlü tonlara 
yer verdik. Aç kças  günün her 
saatine ve hissetti iniz her moda 
göre renk ve kombin sunabilme-
yi hedefledik. 

Sorcha markas  kimlere 
hitap ediyor  Marka 
bilinirli ini art rmak ad na 
ne tip çal malar yürütmeyi 
planl yorsunuz
Sorcha  yeni bir ak m  do urup 

bir ilki gerçekle tirmek istiyor. 
Tasar mc  ürünleri daha ula-

labilir k lmak, s n rs z model 
çe idi s n rl  üretim ile herkesin 

e siz oldu unu vurgulamak 
istiyor. Sorcha’ya göre zevk, 
kendi seçimlerine güvenmek-
tir. Sorcha kad n  da dinamik, 
tutkulu ve de i ken ruh haline 
göre özgürce giyinebilen, güçlü 
bir kad nd r. Sorcha’n n hedef 
kitlesi s n rland r lmam  belli bir 
kal b n içine s k t r lmam  bir 
hedef kitledir. Sorcha kad n  
zarafeti, asilli i, tutkular m z , 
korkular m z , cesaret ve cesaret 
edemediklerimizi temsil eder. 
Ne kadar de erli özel oldu unu 
görebilen güçlü, cesur, tutkulu, 
yeniça  kad n  Sorcha’n n hedef 
kitlesidir. Marka bilinirli ini 
art rmak ad na belli çal malar 
yürütmekteyiz. Ürünlerimize, 
kalitemize ve üretim a m zdaki 
ekiplerimize ve i imize olan ba -
l l m za olan güvenimiz tam. Bu 
sektörde engin tecrübeleri olan 
ve ilklere imza atan bir firman n 
köklerinden besleniyoruz. Çok 
yak nda markala ma ve marka-
lama faaliyetlerimizden sizde 
haberdar olacaks n z. Sorcha 
kad n ndan alaca m z geri bildi-
rimler bizim için önemli ve paha 
biçilemez bir ölçüm olacakt r.

Markala ma ve 
ma azala ma sürecinde 
nas l bir politika 
izleyeceksiniz
Markala ma beraberinde özgün-
lük gereklili i getiriyor. Özgün 
bir tasar m, kuma , aksesuar, 
üretim a nda seçicilik ve do ru 

kanallar n do ru konumlan-
mas n  içeriyor. Markala ma, 
koleksiyonun konsept olu um 
a amas yla ba layarak ambala , 
paketleme a amas na kadar 
hem üretim hem de markalama 
faaliyetlerinin tümünün tek bir 
lisanda konu mas yla büyüyor. 
Hedefimiz s n rs z tasar m, s n rl  
üretim anlay m zla Sorcha 
kad nlar na kalitemizden ve 
stilimizden ödün vermeden 
özgünlü ümüzü koruyarak yeni-
likleri sunmak oluyor. Ula labilir 
olmak ve tüketicimize kolayl k 
sa lamak bizim için çok önemli. 
Bu anlamda talep edildi imiz 
her noktada Sorcha olarak 
konumlanmay  hedefliyoruz. 
Bu nedenle sokak ma azac l , 
çoklu ma azac l k, sanal-internet 
ma azac l , AVM ma azac l  
ba ta olmak üzere birçok pro e 
yürütüyoruz. 

Önümüzdeki dönem için 
hedefleriniz nelerdir  
Önümüzdeki dönemler için 
yürütmekte oldu umuz yo un 
pro elerimiz var. Önümüzdeki 5 
y l içerisinde, yurtiçi ve yurtd n-
da belli caddelerde, AVM’lerde, 
çoklu ma azalarda ve sanal-
internet sat  noktalar nda 
konumlanm  olmay  hedefliyo-
ruz. Ülkemizi farkl  platformlara 
ta yan internasyonel fuarlarda, 
sosyal pro elerde ve sosyal 
a larda, özel pro elerde yer 
almay  planl yoruz. 

SEDEF ÖZTÜRK K MD R
2004-2008 stanbul Bilgi Üniversitesi ktisat Fakültesi let-

me bölümünde ö renim gördüm. Hayat m n her döneminde 
modaya daha do rusu giymeye, giyindirmeye merakl  bir 
çocuk olmu tum. Özellikle üniversite y llar nda tak  tasar m , 
aksesuar tasar m , kendi modellerimi dikip biçerek bir hobi 
olarak ba layan bir tutku büyümeye ba lad  ve eksiklerimi 
gidermek ad na önce üniversite y llar mla beraber Laselle 
Moda Akademisi’nde modelistil e itimi ve daha sonras nda 
moda ürünleri pazarlamas  e itimleri ald m. Çizim yetene-

imi geli tirmek ve farkl  bir vizyon edinmek ad na stituto 
Marangoni Milano’da bir sene moda tasar m  e itimi ald m. 
Ard ndan Celine, Londra ile bir pro e çal mas nda yer ald m. 
Çizim tekni imi geli tirmek ad na gitti im stituto Marangoni 
bana birçok alanda asla edinemeyece im bilgi ve birikimlerin 
merkezli ini yapt .

Sedef Öztürk moda alan ndaki 
tüm deneyimini markas na 
aktard n  belirtiyor.
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Barkod de i ik kal nl kta-
ki dik çizgi ve bo luklar-
dan olu an ve verinin 

otomatik olarak ve hatas z bir 
biçimde ba ka bir ortama akta-
r lmas  için kullan lan bir yön-
tem olarak her alanda kar m za 
ç k yor ve hayat  kolayla t r yor. 

Peki, nedir barkod  Nas l i ler 
ve bu teknolo inin arkas nda 
neler yatar  Barkodun tarihi 
çok eski de il ancak getirdi i 
yenilikler san ld ndan çok 
daha büyük. lk defa demiryolu 
ile araç ta mac l nda kulla-
n lan barkodlar n ticari olarak 

yayg nla mas  süpermarket-
lerde otomasyon sistemlerinin 
kurulmaya ba lanmas  ile 
gerçekle ti. 1 48 y l nda ilk 
çal an sistemde, UV mürekkep 
kullan ld   ancak pahal  olmas  
ve yaz lar n solmas  nedeniy-
le vazgeçildi. Ard ndan mors 

kodlama yönteminden al nan 
ilhamla sistem geli tirildi ve 
bugün ticaretin vazgeçilmez bir 
parças  haline geldi. Art k bar-
kod ve barkod okuyucu saye-
sinde stok kodu, seri numaras , 
personel kodu gibi farkl  verileri 
en az hata ve en h zl  ekilde 

AKBARKOD’DAN 
SIRADI I ÇÖZÜMLER

hedef sektör
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bilgisayara aktarmak mümkün. 
Sadece farkl  kal nl ktaki çizgi-
lerden olu an bir düzensizlik 
gibi görünse de barkod sadece 
belli bir referans numaras  
içerir. Bu referans numaras  ile 
ürüne dair her türlü bilgi bilgi-
sayarlar yard m  ile kolayl kla 
ula l r hale gelir.

Her ihtiyaca uygun 
olarak ürün sunuluyor
Barkod sistemlerinin kurulu u, 
barkod yaz c , sar c , terminal, 
okuyucu, barkod sticker, ribon 
ve etiketlik kuma lar n sat  ile  
teknik servis hizmetleri veren 
AkBarkod Etiket Sanayi ve 
Limited irketi, sektörde farkl  
irketlerde kurucu ortakl k ve 

Genel Müdürlük görevlerinde 
bulunan smail Ali ahin’in 
Genel Müdürlü ü’nde yoluna 
devam ediyor. Her geçen gün 
geli en teknolo i ile birlikte 
barkod sistemine sahip veya 
kurmay  hedefleyen haz r giyim, 
ev tekstil, kimya, ayakkab , 
ayd nlatma, medikal, otomotiv, 
kozmetik gibi sektör ay r m  
olmadan tüm firmalara hizmet 
veren AkBarkod, s ra d  bar-
kod çözümleri sunuyor. Her 
ihtiyaca uygun olarak çe itli 
ürünler sunan AkBarkod’un 
ürün yelpazesinde, termal 
transfer ribonlar, kodlama 
folyosu, ku e, vellum, PP, PE, 
metalize, bask l  ve bask s z 
sticker, karton etiketler, barkod 
yaz c lar, el terminalleri, barkod 
okuyucular, a r y kama Japon 
akmaz, hafif y kama Japon 
akmaz, satenler, Avrupa akmaz, 
non- oven kuma , akron, tyvek 
ve bask  malzemeleri bulunu-
yor. Barkod teknolo isinin her 
geçen gün artan önemine de i-

nen AkBarkod kurucusu smail 
Ali ahin, Ya ad m z modern 
ça da, barkod sistemlerinin her 
sektörde vazgeçilmez olmas n n 
bilinciyle hareket ediyoruz. Ürün 
ve hizmetlerimizi uygun fiyat, 
e itimli uzman kadro ve mü -
teri memnuniyetini esas alarak 
sunarak, sektörümüzde öncülük 
etmek niyetindeyiz. Do ru ürün, 
do ru fiyat için ithalatç   ihra-
catç  kimli imizle uluslararas  
firma olmak için çal yoruz. 
Ba ar ya ula mada, kendi çal -
anlar m za en iyisini yapmak 

ve standartlar n  yükseltmek 
için elimizden geldi ince destek 
olmaya çabal yoruz. Sürekli 
geli mek, dikkatli planlama ve 
gözden geçirmeler ile mü teri 
memnuniyetini en yükse e 
ta mak en büyük amac m z. 
Uygun stok ve h zl  teslimatla 
birlikte sat  öncesi ve sonras  
ürün kurulumu ve servis planla-
mas  ile firmalar n hedeflerine 
odaklanmalar n  sa l yoruz  ifa-
delerini kullan yor. Uzun y llar n 
tecrübesini, modern yönetim 
anlay , kaliteli ürün ve hizmet 
ile birle tirmenin önemini belir-
ten ahin, Ekibimizin profesyo-
nelli i irketimizin geli mesine 
direkt olarak etki ediyor. Yüksek 
bir potansiyele ve mü teri 
portföyüne sahip oldu umuzu 
dü ünüyorum. Hitap etti imiz 
kitlenin alan n  büyütüyor ve 
hizmetlerimizin geçerlili ini art r-
may  sürdürüyoruz. Yaratt m z 
katma de er sayesinde ayn  
eyleri deneyerek farkl  sonuçlar 

alma dü üncesinden uzakla m  
ve oldukça profesyonel bir bak  
aç s na sahip olmu  durumday z 
ki zaten maddenin do as  gere i 
herkesin ayn  eyi dü ündü ü ve 
yapt  bir ortamda hiç kimsenin 

bir farkl l kla s yr lmas  beklene-
mez  eklinde konu uyor. 

Do ru yöntem, 
h zl  çözüm
Barkod sisteminin firmalara 
büyük faydalar sa lad n  
belirten ahin, Barkodun temel 
fonksiyonu verinin h zl  ve do ru 
girilmesidir. Bu nedenle bilgiye 
h zl  ve do ru ula lmas  zorunlu 
olan yerlerde kullan l r. Örne in, 
barkodlu sistem kullanarak 
deponuzu h zl  ve do ru ekilde 
sayabilirsiniz. Barkod sayesinde 
bir ürüne ait tüm hareketler 
izlenir. Bu sistemlerde barkod 
okuyucular, barkod yaz c lar ve 
ta nabilir data terminalleri gibi 
ileti im araçlar  kullan l r. Barkod 

sayesinde kullan c  hatalar  
benzer ürün ve benzer kodlar 
aras ndaki kar kl k önlenir. H zl  
veri giri i yap l r. Bu toplanan 
do ru bilgiler bilgisayar ortam n-
da oldu u için yine çok h zl  bir 
ekilde bu bilgileri i leyebilecek, 

de erlendirebilecek ki ilere veya 
ortama ula r. Do rulu un art-
mas  ve giri  h z n n yükselmesi 
ile i çilik maliyeti dü er ve tasar-
ruf sa lan r. Barkod sistemleri 
çok kullan l d r. Hangi ürün 
nerede, ne kadar sat l yor, stok-
taki eksikler nelerdir, geçmi  
ürünlere bakarak hangi üründen 
ne kadar sipari  verilmeli tespit 
edilebilir gibi sorulara kolayca 
cevap verebilirsiniz  diyerek 
sözlerini noktal yor.

AkBarkod Genel Müdürü smail Ali ahin, Barkod teknolo isi firmalar n 
datalar n n en h zl  ve do ru ekilde i lenmesini sa l yor  eklinde 
görü  bildiriyor.

BARKOD NASIL VE NEREDEN ALINIR?
EAN kodu Türkiye’de, Türkiye Odalar ve Borsalar Birli i (TOBB) 
bünyesine ba l  bulunan Milli Mal Numaralama Merkezi taraf n-
dan verilmektedir. EAN-UCC sistemini kullanmak isteyen üretici, 
ithalatç , ihracatç  ve da t c  firmalar MMNM ye ba vurarak üye 
olmak zorundad rlar. 
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LOJ ST K, 
TÜRK YE’Y  GELECE E TA IYOR 

hedef lojistik
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Dünya ticareti geli tikçe 
bu geli ime paralel 
olarak ta nan yüklerin 

hacmi de art yor. Maliyet ve 
zaman avanta  ise rekabette öne 
geçmek ad na önem kazan yor. 
Bu rekabet firmalar özelinden 
ç k yor ve uluslararas  rekabete 

dönü üyor. Ekonomik ve strate ik 
ç karlar  olan ülkeler, yük trafi ini 
kendi üzerine çekmek, uygun 
gördükleri güzergahlarda ula m 
koridorlar  planlamak, bu kapsam-
da bölge ülkeleriyle mali, ticari ve 
teknik anla malar imzalamak için 
yo un çaba sarf ediyorlar.
Avrupa, Kafkasya, Orta Asya, 
Kuzey Afrika ve Ortado u’yu bir-
le tiren karayolu, demiryolu, deniz 
yollar  ile havayolu ta mac l n n 
merkezinde bulunan Türkiye, mev-
cut veya planlanm , çok modlu 
uluslararas  ta ma yollar n n kav-
a nda yer al yor. Bu konumu ile 

Türkiye,  lo istik konusunda mali-
yet ve verimlilik aç s ndan etkin 
bir kap , bölgesel ve uluslararas  
yollar n bulu tu u anahtar bir 
ula m noktas  konumunu ihracat 
faaliyetleri için bir avanta  olarak 
kullan yor.

TÜRK YE’DE TOPLAM 
ARAÇ SAYISI 53 B N
Türkiye’de lo istik sektörü 45 
havaalan , 40 binin üzerinde t r 
say s , 16 milyon ton gemi yük 
ta ma kapasitesi, 11 bin kilo-
metreye yak n demiryolu hatt  
uzunlu uyla hali haz rda önemli 
bir kapasiteye sahip bulunu-

yor. Devam eden yat r mlar ile 
gelecek 10 y l içinde Türkiye’nin 
lo istik kapasitesinin neredeyse 
iki kat na ç kmas n  sa layacak 
bir altyap n n olu turulmas na da 
imkan verecek. Sadece ulusla-
raras  karayolu e ya ta mac l  
sektörü yakla k 2000 firma, 50 
bin araçl k bir filo ile 75 ülkeye 
ta ma gerçekle tiriyor. 400 bin 
ki inin istihdam edildi i sektörün 
yakla k yat r m  5,5 milyar dolar  
buluyor. Türkiye ihracat n n de er 
olarak yüzde 44’ünü ta yan 
sektör, ülkemize 6 milyar dolara 
yak n bir girdi sa l yor. imdi sek-
törün vizyonunda lo istik köyler 
ve merkezler kurulmas , altyap n n 
mükemmelle tirilmesi, AB ülkeleri 
ile ya anan vize ve kota problem-
lerinin a lmas , sektörde e itim 
ve katma de erin yükseltilmesi, 
ye il lo istik dönü ümünün sa lan-
mas  gibi önemli konular var.
Son y llarda Türkiye lo istik sek-
töründe dünya ticaretindeki art  
paralelinde olumlu geli meler 
ya and . Uluslararas  Nakliyeciler 
Derne i (UND) taraf ndan aç kla-
nan veriler nda Türkiye ula -
t rma ve lo istik sektöründe hem 
kapasite hem de yük hacminde 
art  oldu u görülüyor. Ancak 

atlanmamas  gereken önemli bir 
nokta ise i  hacmindeki art a 
ra men sektördeki ciro art n n 
beklenen seviyede gerçekle e-
memesi olarak kaydediliyor. 
Ula t rma ve lo istik sektöründe i  
hacmindeki art a ra men 2011 
y l  cirosu yüzde2’lik bir art  gös-
terdi i görülüyor. Artan rekabet 
ve daralan kar mar lar n n yüzde 
2’lik art ta etkili oldu u söylene-
bilir. Sektör geneline bak ld nda 
göze çarpan di er bir geli me 
ise karayolu ta ma filosunda 
ya anan art  oldu. Ula t rma 
Bakanl ’ndan al nan verilere göre 
2011 y l nda uluslararas  karayolu 
e ya ta mac l  yapmak üzere 
C2 (Uluslararas  ve Yurtiçi Ticari 
E ya Ta mac l ) yetki belgesi 
alan firma say s nda önceki y la 
göre yüzde 6’l k bir art  gözlenir-
ken, bu firmalar n sahip oldu u 
çekici say s nda ise yüzde 11’lik 
bir art  ya and  görüldü.
Ocak 2012 itibar yla uluslararas  
karayolu e ya ta mac l  sektö-
ründe C2 Yetki Belgesi kapsam n-
da faaliyet gösteren firma say s  
bin 673’e, bu firmalar n belgeye 
kay tl  çekicilerinin say s  52 bine 
ula t . Bu rakama, kendi i tigali 
ile ilgili uluslararas  ve yurtiçi e ya 
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ta mac l  ve ev büro e yas  ta -
mas  gerçekle tiren C1 ve C3 bel-
geli firmalar da eklendi inde firma 
say s  2 bine, toplam çekici say s  
ise 53 bine yakla yor. Ta ma 
i leri organizatörleri, acenteler ve 
komisyoncular gibi sektörde faali-
yet gösteren ancak kendilerini ait 
filo zorunlulu u olmayan yetki bel-
geli firmalar da dahil edildi inde 
firma say s  3 bin 300’ü buldu.  

LO ST K AVANTA  
TEKST L VE HAZIR G Y M 
HRACATI Ç N ANS

Avrupa’n n en geni  karayolu 
ta mac l  filolar ndan birine 
sahip olan Türk lo istik sektörü 
bu avanta  kullanarak gelecekte 
bölgesinin lo istik üssü olma 
potansiyeline sahip. Ancak 
Türkiye’nin ihracatç  kesimine 
bakt m zda uluslararas  ta ma 
hizmeti ve gümrükleme hizmeti 
alan Türk ihracatç lar  kaynakla-
r n  çok iyi yönetmedikleri için 
hem Türkiye’nin birinci derecede 

pazar  olan AB’ye olan yak nl n  
yeterince kullanam yor, hem de 
maliyet verimlili i anlam nda 
do ru çözümlere ula am yor. 
Türk tekstil sektörünün Avrupa 
pazar  ile ilgili çok önemli olan iki 
avanta  bulunuyor. Bunlardan ilki 
sektörel tecrübe ve bu sayede 
kazan lm  ciddi bir i  gücünün 
olmas , ikinci büyük avanta  ise 
lo istik olarak Avrupa’ya yak n 
olmas n n yaratm  oldu u art  
de er. Zaman zaman tekstil 
sektöründe geriledi i endi esi ile 
kar  kar ya kalan Türkiye’nin  
Çin, Hindistan ve Endonezya gibi 
tehditler yüzünden lo istik aç dan 
sahip oldu u avanta  yeterince 
kullanamad  da a ikar. 
Firmalar n yeni pazar yaratma 
çabalar , sat  artt rmaya yönelik 
strate ileri ve rekabet politikalar  
içinde lo istik vazgeçilmez bir yer 
tutuyor. Sa lam bir lo istik alt 
yap s  mü teriye en k sa zaman-
da dü ük maliyetle ula ma, mü -
teriyi alg lama, tedarikçilerle güçlü 

ili kiler kurma gibi avanta lar  da 
beraberinde getiriyor. 
Üretilen bir e yan n kara yolu ile 
ortalama bir haftada Avrupa’daki 
ilgili depoya ula abiliyor olmas  
Türkiye’nin Avrupa’ya ne kadar 
yak n oldu unu gösteren küçük 
bir örnek. Lo istik anlamda bu 
avanta n büyük f rsatlara dönü -
türülebilmesi için Türk nakliye-
cisinin de çok ciddi bir geli me 
sa lamas  gerekiyor. Bu anlamda 
Türkiye’de özellikle karayolu 
nakliyesi önemli bir yol kat etmi  
durumda. Bunda da Türkiye’deki 
ihracatç  ile nakliyecilerin çok 
ciddi bir dayan ma içerisinde 
olmas n n katk s  büyük. Bu çerçe-
vede bak ld nda Türkiye zaten 
lo istik anlamda do al bir avanta  
bünyesinde ta yor. Özellikle AB 
müzakere sürecinde bunun ne 
kadar n  kulland  ya da ne kada-
r n  avanta a dönü türebildi i 
Türk lo istik sektörü ile ilgili tart -

lan konular aras nda ilk s rada 
yer al yor.

HRAÇ TA IMALARI 
YÜZDE 5,2 
ORANINDA ARTTI
Türkiye’nin ihracat ve ta ma 
rakamlar  de erlendirildi inde 
art lar göze çarp yor. 2010 
y l nda 113 milyon 30 bin 
dolar ihracat rakam na ula an 
Türkiye’de 2011 y l nda bu rakam 
yüzde 18,5 oran nda artarak, 134 
milyon 54 bin dolara yükseldi. 
hracattaki art a paralel olarak 
ihraç ta malar nda da bir önceki 
y la oranla yüzde 5,2’lik art  
ya and . 2010 y l nda 1 milyon 
132 bin 808 ihraç seferi yap l-
m ken 2011 y l nda bu rakam 1 
milyon 1 1 bin 87 ’a ç kt .                       
Uluslararas  ta ma rakamlar na 
bak ld nda 23 s n r kap s ndan 
gerçekle tirilen karayolu ve 
RO-RO ta malar nda toplamda 
yüzde 8’lik bir art  gerçekle ir-
ken  ihracat aya nda yerli ve 
yabanc  araçlarla Türkiye’den 75 
ülkeye gerçekle en ta ma rakam-
lar  1,5 milyon sefere, ithalatta ise 

hedef lojistik





 12   www.itkib.org.tr   130

500 bin sefere ula t . 2011 y l , 
global ekonomik krizin henüz yeni 
yeni yaralar n n sar ld  2010 y l  
ile kar la t r ld nda Türk plakal  
ta tlar n tüm kap lardan gerçek-
le tirdi i ihraç ta ma say s nda 
yüzde 5,2 art , Bat  kap lar ndan 
yap lan ihraç ta ma say s nda ise 
yüzde 4 art  ya and .
2007 y l ndan bu yana Irak’a 
yönelik ihracat ta malar nda 
görülen yüzde 107’lik art n top-
lam ta malardaki art ta büyük 
etkisi oldu. 2007 y l nda 256 bin 
126 adet ihracat ta mas  yap lan 
Irak’a 2011 sonunda 530 bin 
ihracat ta mas  gerçekle tirildi. 
Bu art ta, Suriye’ye ve Suriye 
üzerinden ta ma yapan Türk 
nakliyecilerin, siyasi nedenlerle 
önlerine ç kar lan k s tlamalar ve 
ülkedeki iç çat malar n yaratt -

 güvenlik kayg lar  nedeniyle 
Habur’a kaymas n n da pay  oldu.
Irak’ n yan  s ra son 4 y ll k süreç-
te istikrarl  art  gözlemlenen ran 
ve Suudi Arabistan’a ihraç ta -
malar nda da 2011 y l nda art  
ya and . Ancak Suriye güzergah n-
daki sorunlar n ve bölgedeki genel 
Arap Bahar ’ etkisinin getirdi i 
olumsuzluklar sonucunda Ürdün, 
Yemen, Umman, Sudan, M s r, 
Lübnan, Libya, Katar, Fas ve BAE 
ye yönelik ihracat ta malar  
ciddi sekteye u rad . Kuzey Afrika 
pazar n n, mevcut güzergah elve-
ri lili i ile Tunus haricinde önemli 
bir potansiyel sergilemedi i görül-
dü. Türkiye’den Rusya’ya yönelik 
ihraç ta malar nda ise yüzde 20, 
Kazakistan’a yönelik ihraç ta -
malar nda da yüzde 28 oran nda 
art  görüldü, ancak geçi  belge 
kotas n n bitmesi nedeniyle ta -
malarda ya anan aksakl k büyü-
menin önünü t kad .

HRAÇ TA IMALARINDA 
YABANCI TA ITLARIN 
PAYI ARTIYOR
Avrupa ülkelerine yap lan ihraç 
ta malar  sefer say lar na bak l-
d nda ise göze çarpmayacak 
kadar küçük bir de i im görülü-
yor. 2010 y l ndaki 313 bin 131 

sefer say s na kar l k 2011 y l n-
da ise 314 bin 644 ihraç seferi 
yap ld . Toplam ithalat ta malar  
ise geçti imiz y l n ayn  dönemine 
göre 14 bin 714 sefer ile yüzde 
4,7 art  gösterdi ve bu ta ma-
lardaki art n tamam  Bat  ülkele-
rinden gerçekle ti. hraç ta mala-
r nda üzerinde durulmas  gereken 
en önemli konulardan biri de Türk 
ta mac lar n n Avrupa ülkelerine 
yönelik ta malarda giderek pazar 
kaybetmesi. Türkiye’den yap lan 
ihracat n yar s n  olu turan AB 
ülkelerine ihraç ta ma pazar n n 
yüzde 33’ü halen yabanc  ta ma-
c lara ait. Bat  kap lar ndan 2011 
y l nda 163 bin 215 adet ihraç 
ta ma yapan yabanc  ta tlar n 
bayraklar na bak ld nda, 4  bin 
666 ta ma ile Bulgaristan, 17 bin 
232 ta ma ile Romanya ta tlar  
dikkat çekiyor.
Bu durum, Türk nakliyecilerine 
uygulanan geçi  belgesi kota-
lar n n uluslararas  ta ma per-
formans na olumsuz etkisini de 
gösteriyor. 200  y l nda ya anan 
ekonomik kriz öncesi 2002-
2007 y llar nda Türkiye ihracat  
yüzde 180 artarken, ayn  y llarda 
Türkiye’den AB ülkelerine yap lan 
ihracat yüzde 200 art  gösterdi. 
Buna kar n  kota uygulayan 
ülkelerin kotalara yapt klar  art  
yüzde 46 oldu. Küresel krizin 
en s k nt l  dönem olan 200  
y l nda ta ma rakamlar n n genel 
olarak azalmas  sonucunda kota 
yetersizli i sorunu ya anmasa da 
krizin iddetinin azalmas yla yine 
ciddi bir sorun olarak ta mac -
lar n kar s na ç kt . Ba ta talya, 
Almanya, Rusya gibi ülkelere 
yönelik ihracat artarken, tahsis 
edilen geçi  belgesi kotalar nda 
paralel bir iyile me gerçekle me-
di. Özellikle transit geçi  ülkeleri 
olan Bulgaristan ve Yunanistan’ n 
kotalar konusundaki yap c  olma-
yan tutumu, ülkelerin korumac  
k s tlamalarla uygulad klar  kota 
s n rlar na çözüm getirilmemesi ile 
ihraç pazar nda Türk nakliyecilerin 
daha fazla kan kaybedece i sek-
tör temsilcilerinin ortak görü ü.

hraç ta ma pazar n  tehdit eden 
bir ba ka ülke ise ran olarak 
görülüyor. 2010 y l nda 21 bin 
558 adet ihraç ta ma yapan ran 
ta tlar , 2011 y l nda yüzde 7 
art  elde ederek bu say y  25 bin 
275 sefere ç kard .

BATI ÇIKI LARINDA 
RO-RO TERC H ED L YOR
Yabanc  araçlar n Türkiye’ye bo  
giri  yaparak yük alma oran nda 
ise 2010 y l na göre, yüzde 13,8 
art  gerçekle irken, toplam 118 
bin 650 yabanc  araç Türkiye’ye 
bo  giri  yaparak yük ald . Bo  
giri  yapan araçlarda Bulgar ve 
ran araçlar n n a rl  görülürken  
Irak’taki yeni sektörel yap lanma 
sonucunda Türk araçlar na ciddi 
rakip olma potansiyeli sunan 
Irak araçlar ndaki art  da dikkat 
çekici.
Kara s n r kap lar ndan gerçekle-
en ihracat ta malar nda Türk 

nakliyecilerinin pay , genel ta -
malardaki oran n da hayli alt na 
dü erek yüzde 70’lerden yüzde 
58’lere inerken, RO-RO ile ger-
çekle en ihracat ta malar nda 
Türk araçlar n n pay  ise genel 
ortalaman n da üzerine ç karak 
yüzde 2’den yüzde 3’e ç kt . 
Bu da Avrupa hatt nda ya anan 
ciddi s k nt lar n, Türk nakliyecile-
rinin karadan Avrupa’ya ç k lar  
giderek daha az tercih eder hale 
geldiklerini gösteriyor. 
Yabanc  nakliyecilerin ise kara 
s n r kap lar ndaki pazar paylar  
yüzde 30 seviyesinden yüzde 
40’lara ç karken, RO-RO ta ma-
lar nda pazar paylar  yüzde 8’den 
yüzde 7’ye dü tü ü kaydediliyor.
 
TRANS T TA IMALAR 
YÜZDE 5 ARTTI
Türkiye’nin lo istik geli imi ve yük 
hareketinin artmas  aç s ndan 
önemli olan ta malardan biri de 
transit ta malar. Türkiye üzerin-
den geçen ta malarda 2011 y l n-
da yüzde 5 oran nda art  ya and  
ve toplamda 85 bin 867 sefer 
gerçekle tirildi. Ancak transit 
ta malarda Türk ta tlar n n pay  

yüzde 42’den yüzde 40’a geriledi. 
Ta malar n yüzde 60’  yabanc  
araçlar taraf ndan gerçekle tirildi.  
Transit ta malar n ço unlu unun 
yabanc  ülke araçlar  taraf ndan 
gerçekle tirildi i göz önünde 
bulunduruldu unda, Türkiye’nin, 
uluslararas  bir transit güzergah  
olarak tercih edilirli inin de gide-
rek artt n n göstergesi oldu u 
söylenebilir.

2012’DE LO ST K 
YÜZDE 10 BÜYÜYECEK
Sektörün 2012 y l  sonunda 
yüzde 10 civar nda büyüyece i 
yönünde bekleniyor. Tabi ki sek-
törü bekleyen zorluklar da yok 
de il. Ekonomik s k nt lar ve kriz-
lerle bo u an Avrupa bir tarafta 
dururken, alternatif pazar olarak 
dü ünülen Ortado u’da ise ya a-
nan siyasi kar kl klar belirsizlik 
yarat yor.
Sektörün artan maliyetleri, Rusya 
ba ta olmak üzere ta malar n 
yo un oldu u baz  ülkelerin reka-
bet kayg lar yla Türk nakliyecileri-
ne uygulad klar  k s tlamalar  art-
t rmalar  ve güzergah alternatifleri 
sunmamas  gibi sorunlar da 2012 
y l  için sektörü etkileyecek önemli 
faktörler olarak s ralanabilir.
Bu olumsuzluklara ra men, 2011 
y l  rakamsal verilerine bak ld -

nda sektörde yat r mlar n h z 
kazand  da dikkat çekiyor. Ayn  
yükseli  trendinin sürmesi halin-
de uluslararas  e ya ta mac l  
filosunda yüzde 3, firma say s nda 
yakla k yüzde 8 art  ve ulusla-
raras  ta ma performans nda da 
yüzde 10 civar nda art  olmas  
bekleniyor. Ancak 2011 y l nda 
oldu u gibi pazar oyuncular n n ve 
rekabetin yo unla mas  nedeniyle 
ciro art n n s n rl  olaca  tahmin 
ediliyor.
Transit ta malarda da yüzde 
10 civar nda art  beklentisi var. 
Potansiyel de eri 250 milyar 
dolar olarak tahmin edilen lo istik 
sektörüne yabanc  ilgisinin artma-
s  ve sektöre 2012’de de yabanc  
oyuncular n girmeye devam 
edece i, beklentiler aras nda yer 
al yor.
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Uluslararas  Nakliyeciler 
Derne i (UND) , kurul-
du u 1 74 y l ndan 

bugüne Türkiye kara nakliye 
sektörünün her türlü sorununu 
ulusal ve uluslararas  platformda 
çözmek amac yla faaliyet yürütü-
yor.  Aradan geçen y llarda dün-
yaya hakim olan küresel ekonomi 
düzeni, hem Türkiye ekonomisini 
hem de kara nakliyesi sektörünü 
de i tirmi  ve sektör Türkiye’nin 
dikkat çekici geli me gösteren 
sektörlerinden biri haline gelmi  
durumda. UND’nin yak nda 
40’ nc  y l n  kutlayacak 1600 

üyeye sahip bir meslek örgütü 
oldu unu belirten UND Yönetim 
Kurulu Ba kan  Ruhi Engin 
Özmen, sektörün yakla k 500 
bin civar  insan n istihdam edildi i, 
7,5 milyar dolar döviz girdisi sa -
layan, 6 milyar dolar yat r m  olan 
büyük bir organizasyon oldu una 
vurgu yap yor. Nakliyeciler olarak 
art k sadece yaln zca bir yerden 
mal al p bir yerden bir yere götür-
mediklerini ifade eden Özmen, 
Bu ald m z mallar  depoluyoruz, 

elleçliyor, ay r yor ve gümrü ünü 
yap yoruz. Ço u zaman depomuz-
dan al p mü terinin raf na götü-
recek hizmeti yap yoruz. Lo istik 
sektörü önü aç k, gelece i parlak 
bir sektör. Tabii hizmet yelpaze-
mize bakt n z zaman, Türkiye’nin 

geli en trendleri ve teknolo ik 
geli melerine ayak uyduran bir 
sektör konumunday z. Örnek 
olarak 30 y l önce ya  meyve 
sebze ta ma organizasyonu 
yaparken tekstil sektörü geli ti i 
için ask l  ve kolili ürün ta mala-
r m z ço ald . De i en ticarette 
göre kendimizi adapte ediyoruz. 
60 metreküplük römorklar ile 
i  yaparken imdi ise römork-
lar m z  120 metreküpe kadar 
ç karm  durumday z. in geli en 
seyrine göre de sektör kendisini 
geli tirmek ve adapte etmek 
durumunda. Dolay s yla bizim 
uluslararas  lo istik ve karayolu 
sektörüne bakt m z zaman 
bence Türkiye’de kendini en çok 
bulundu u ortama çabuk adapte 

eden ba ka sektör tan m yorum. 
Avrupa Birli i uyum yasalar na 
bakt m z zaman nda Türkiye’nin 
32 fas ldan ilk kendini yüzde 5 
düzeyinde haz rlayan sektöründe 
ta ma sektörü oldu unu biliyo-
ruz. Bu durumda sektörün ne 
kadar canl  oldu unun bir göster-
gesi  diyor.

HRACATIN YÜZDE 
4’Ü KARAYOLU LE 

TA INIYOR
Nakliye sektörü olarak uluslarara-
s  standartlar  çok h zl  ve do ru 
bir ekilde takip ettiklerini ve ken-
dilerini buna göre adapte ettikle-
rini belirten Ruhi Engin Özmen, 
Türkiye’deki ta ma modlar n n ve 
ta ma bölgelerine bak ld nda,  

LOJ ST K SEKTÖRÜ  
OKYANUSLARI A IP 
DERELERDE BO ULMAK STEM YOR

Ruhi Engin Özmen  UND Yönetim Kurulu Ba kan
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Türkiye’nin 4 bölgeye ta ma 
yapt na dikkatleri çekiyor. Engin 
Özmen sözlerine öyle devam edi-
yor: Avrupa’ya ta ma yapanlar 
kendilerini yeniliyor, arabalar n 
ya  ortalamas  dü ük, teknolo ik 
düzeyi üst seviyede, çevreye 
duyarl l k, sayg , kurallara uyum 
gibi noktalarda geli mi  durumda-
lar. 10 ya n üzerinde araç yolda 
göremezsiniz. Ortado u’ya yap -
lan ta malara bak ld  zaman 
Avrupa’ya nazaran ba ka bir 
dünyaya ta ma yap l yor. Rusya, 
Türki Cumhuriyetlere yap lan 
ta ma da kendine has özellikler 
bar nd r yor. Kuzey Irak ta malar -
m zda ise halen kamyon ile ta ma 
yap ld , t rlar n kullan lmad  
güzergahlar m z bulunuyor.
Türkiye’nin temel problemlerin-
den bir tanesinin de yakla k 75 
ülkeye ihracat yükünün yüzde 
84’ünün kara yolu ta mas  ile 
yap lmas  oldu unu belirten Engin 
Özmen, bu 75 ülke Türkiye’nin 
direk ithalat ve ihracat n n oldu-
u ve karayolu ta mas  yap lan 

ülkeler oldu unu söylüyor. Türk 
nakliyecisinin geli mi  ülkelerden 
az geli mi  ülkelerin ko ullar na 
göre ta ma adaptasyonu ya a-
d n  belirten Özmen, Bana 

göre bölgesel bazda bakt n zda 
Güneydo u Bölgesinin pazar  
olan Ortado u Pazar  farkl  bir 
kimlik içerisinde çal malar n  
yürütüyor. Orta Anadolu ve 
Do u Anadolu Bölgesindekiler ve 
Karatenizdekiler farkl  bir co rafya 
ve Türki Cumhuriyetlerine farkl  
organizasyon içerisindeler. Ancak 
sektörün tamam na bak ld nda 
ülkenin ihraç yükünün yüzde 84 
gibi ciddi bir rakam n n ta mas  
önemli bizim için  diyor. 

AVRUPALI TA IMACILAR 
HAKSIZ REKABET 
YARATIYOR
Türkiye’deki uluslararas  karayolu 
ta malar nda Avrupal  nakliyeci-
lerin pazar paylar n n son y llarda 
ciddi artt n  gözlemlediklerini 
belirten Özmen bunun temel 
nedenini öyle ifade ediyor: 
Avrupa Birli i üyesi olmad -
m z halde Avrupa Birli inde 

ürünlerimizin serbest dola yor. 
Ancak nakliye noktas nda kota 
ve vize sorunlar  ya yoruz, bu 
durum Avrupa’daki rakiplerimiz 
lehine avanta  yarat yor.  Siz 
bir yabanc  plaka ile Türkiye’ye 
geldi iniz zaman yük ta ma bel-
geniz varsa yükünüzü al yorsunuz 

Kap kule’den ç kt n z andan 
itibaren art k vize ve geçi  belgesi 
sorunu ya am yorsunuz. Türk nak-
liyecisi ise mal  s rt na ald nda 
kara kara dü ünmeye ba l yor. 
Geçi  belgesi bulacak m y m  
Hangi güzergah  kullanaca m  
Ne zaman kap dan ç kaca m  
Türk nakliyecisi bu kurallar  ihlal 
etti inde ciddi mebla lara varan 
cezalar ödüyor. Bu durumun 
yaratt  çifte standart nedeniyle 
yabanc lar n bizim pazardaki 
paylar  her geçen gün art yor. Bu 
konu için bizim hassasiyetimiz 
kadar mallar n  yabanc  firmalar ile 
ta tanlar n da titiz olmas  gereki-
yor.  Bundan uzun y llar önce Türk 
nakliyecisi Türk Hava Yollar  ile 
yap lan ta malar n n bir k sm na 
devlet te vik veriyordu. Böylece 
de Türk nakliyecisinin önü aç lm -
t . ÖTV ve KDV olmadan akarya-
k t  ihracat yükü ta yana verilmi  
olmas  asl nda biz nakliyecilere 
te vik de il ihracat  te vikti. Bu 
haks z rekabette pazar pay n  
artt rmaya çal an yabanc  plakal  
araçlar n Türkiye’ye girmesi ile 
biz bize sa lanan te vikleri de 
ihracatç lar lehine indirim yapt k. 
Tabii bunun tüm sorumlulu unu 
yabanc  plakalara yüklememek 

laz m kendi iç piyasam zda da at l 
kapasitenin olu mas na yol verdik.  
Piyasada a r  düzeyde araç bulu-
nuyor Pazarda bulunan araç say s  
ile bizim yük oran m z ile ters 
orant l  bir büyüme söz konusu. 
Avrupa’ya ta malar m z n say s  
dü erken, araç say lar nda art  
bulunuyor. Bu araçlar muhakkak 
bir lisansa ba lanmal  bunun önü 
al nmal . Neticede bu milli servet. 
Biz bu arabalar  yerli üretim kul-
land m z yüzdeleri çok dü ük 
ço u yurtd ndan geliyor. Öyle 
ise cari aç  kapayacak formüller 
ar yorsak yurtd ndan otomotiv, 
kamyon ve römork ithalatlar n  
en az ndan bir süre donduracak 
formüller bulunmal . Yabanc lara 
giden dövizimiz bunlar. çeride bu 
denli at l kapasite varken bunlar n 
ekonomiye yönelmesi gerekiyor.

NAKL YE SEKTÖRÜ 
TE V K BEKL YOR
Y lda 1 milyon dolar bile ihracat 
yapmayan bir i letmeye sa lanan 
imtiyazlar n nakliye sektörüne 
tan nmad n  belirten Engin 
Özmen,  sektörün y lda 5,5 milyar 
dolar yat r m  olan 7,5 milyar 
dolar döviz girdisi sa layan, 60 
bin arac  olan büyük bir bacas z 

Engin Özmen: Avrupa Birli i üyesi olmad m z halde Avrupa Birli inde ürünlerimizin serbest dola yor. Ancak nakliye noktas nda kota ve vize 
sorunlar  ya yoruz, bu durum Avrupa’daki rakiplerimiz lehine avanta  yarat yor.   
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fabrika konumunda oldu una 
dikkatleri çekiyor.  Herhangi bir 
sanayicinin bir fabrika yat r m  
yapt nda, makineler için tek 
bir defa vergi ödedi ini ancak 
sektörlerinin çal t rd klar  araçlar 
için her y l vergi vermek zorunda 
kald klar n  belirtiyor. Bu duru-
mun ciddi bir e itsizlik yaratt n  
belirten Özmen,  Biz bu durumu 
her platformda dile getiriyoruz. 
Maliye Bakanl  motorlu ta tlar 
vergisinden geçecek gibi görün-
müyor.  Bana göre nakliyeciyi te -
vik etmek ve yabanc  pazarlarda 
gücümüzü sa lamak ad na bunlar 
yap lmal . Tabii bu sorunlar  artar-
da s ralad m zda temel prob-
leme gelmek laz m, bunlar bana 
göre biraz daha yüzeysel bunlar 
maliyet ile kapat labilecek eyler. 
Söyledi im gibi Türk nakliyecisini 
destekleyeceksek, Türk ihracatç s  
3 kuru  fazlada olsa kendi sek-
törünü desteklemeli. Yurtiçinde 
haks z rekabeti kendi kendimize 
yapmamal y z.

“ÇALI MA BARI I 
ZEDELENMEMEL “
Son dönemde nakliye sektöründe 
emekli olan oförler üzerinden 
baz  avukatlar n firmalara açt k-
lar  davalara da de inen Engin 
Özmen,  oförlerin çal ma bar na 
zarar veren bir tak m avukatlar n 
telkinlerine ve bask lar ndan kurtul-
malar  gerekti ine vurgu yap yor. 

u anda 25 bine yak n dava bulu-
nuyor davan n sürdü ünü belirten 
Özmen, Bizim oförlerimize 
yurtd ndaki harcamalar  yapmak 
için verdi imiz paran n bir ücret 
olarak görülmesi ve bu ücretinde 
k dem tazminat na say lmas  gibi 
hukukçular  yasada aç k ve sarih 
belli olmas na ra men, bilirki iler 
ve mahkemelerden ald klar  bir 
tak m kararlar ile asl nda sektörde 
ki çal ma bar n  bozmaya yöne-
lik davran lard r bunlar. Çal ma 
bar n  zedeleyen bu tarz faaliyet-
lerin son bulmas  gerekiyor. Bence 
bu sektörün bu küçücük sorununu 
imdiye kadar a lm  olmas  

gerekiyordu. Yani mevcut haliyle 

yasa bu i i görmesine ra men bir 
al kanl k ve bir i tihat n getirmi  
oldu u yasal bo luktan yararla-
nan bu avukatlar n önünü kesmek 
için belki yasadaki o küçücük bir 
cümlelik notun konmas  iç bar , 
içerideki sosyal bar , çal ma 
bar n  tesis edecekti. Neticede 
biz oförsüz bu araçlar  yürüte-
meyiz bizim onlara ihtiyac m z 
var. Onlar n da i e ihtiyac  var. 
Kar l kl  bir denge, bu kar l kl  
dengenin lehimize ve aleyhimize 
bozulmas  ülkemizin istihdam -
n  direkt olarak etkileyecektir. 
Türkiye’nin sosyal bar n  ve 
ticaretini etkileyecektir. Burada 
hassas davranmak gerekiyor.

25 B N OFÖR 
ST HDAM ED LECEK 

Günümüz ko ullar nda art k 
insanlar n oförlü ü meslek olarak 
benimsemediklerini söyleyen 
Engin Özmen,  Türkiye’deki e itim 

seviyesinin yükselmesi, sosyal 
olarak ülkenin geli mesi, ekono-
mik geli mi lik gibi nedenler ile 
t r oförlü ü gibi çok me akkat 
isteyen i lerde insanlar uzak 
durmalar na yol açt n  ifade 
ediyor.  Bu konuda UND olarak 
pro eler geli tirdiklerini belirten 
Özmen,  istihdam kaynaklar n  
yaratmak için çaba harcad klar n  
söylüyor. Engin Özmen, devlet 
destekli olarak yapt klar  bu pro-
eler sonuçland nda Türkiye’nin 
her yerinden en az 25 bin ki iye 
s f rdan istihdam yaratacak ko ul-
lar n olu turulaca na dikkatleri 
çekiyor. 

HRACATÇI VE 
NAKL YEC  B RB R N  
KOLLAMALI  
Türk ihracatç lar n n günü bir-
lik dü ünmemeleri gerekti ini 
belirten Ruhi Engin Özmen, 

hracatç lar m z günübirlik 

kazançlar n  dü ünerek yabanc  
nakliyecilere bu h zla yük verme-
ye ba larsa, bugün ta d  fiyat n 
3 kat na ileride bu firmalarla ta -
ma yapamayacaklar. Türk nakli-
yecisi ve ihracatç s n n strate ik 
dü ünerek birbirini ya atmas  
gerekiyor. Kazan- kazan politikas  
uygulamal y z. Bizler zaten çok 
büyük paralar kazanm yoruz. 
Yak ta, otoban geçi  ücretlerine 
ve RO-RO firmalar n n periyodik 
olarak yapt klar  zamlar  biz 
firmalara yans tmamaya çal yo-
ruz. Bizler mü terilerimiz ile y lda 
bir kez anla ma yaparak zam bu 
zamlar n birço unu onlara yan-
s tm yoruz. Ama baz  ihracatç  
arkada lar m z günü kurtarmak, 
günlük sat lar ile ayakta kalmak-
la ilgili bir dü ünce içerisindeler. 
Birbirine vurdurarak maliyetleri 
dü ürmek sektör için çok do ru 
bir taktik olmad n  dü ünüyo-
rum  diyor. 
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DO U AVRUPA YOLLARI 
H LAL TRANS’TAN SORULUR

Uluslararas  ta mac l a 
ba lad  1 4 y l n-
dan 2004 y l na kadar 

sadece Polonya’ya yönelik faa-
liyet yürüten Hilal Trans firmas , 
bugün gelinen noktada Do u ve 

Kuzey Avrupa ülkelerine ciddi 
oranda ta ma gerçekle tiriyor. 
Uluslararas  nakliyecili e ilk olarak 
Polonya’ya tekstil ürünleri nakli-
yesi ile ba lad klar n  belirten Hilal 
Trans Genel Müdürü erafettin 
Aras, Do u Avrupa’da 1 0 
y l  ba lar nda de i en re im ile 
birlikte Polonya’n n Türkiye’den 
ciddi al m yapmaya ba lad n  
belirtiyor. 2004 y l ndan itibaren 
Slovakya, Macaristan, Romanya, 
Balkan Ülkeleri ve Balt k ülkelerine 
ciddi sevkiyatlar yapmaya ba la-
d klar n  belirten Aras, Polonya’da 
çok ciddi bir da t m a na sahip 
olduklar n  belirtiyor. Bunun o 
pazarda 20 y ll k bir sürede faa-
liyette bulunman n getirdi i bir 
avanta  oldu una dikkat çeken 
Aras, ayr ca Polonya, Slovakya ve 
Bulgaristan’da kendilerinin lo istik 

firmalar n n oldu unu söylüyor. 
Hilal Trans’ n u anki mevcut yap -
s  içerisinde beyaz yakal  ve mavi 
yakal  kategoride toplam 230 
civar nda çal an  oldu unu belir-
ten Aras, yurtd nda çal an ele-
manlar ile bu say n n 300 ki iye 
vard n  belirtiyor. Firma olarak 
Polonya’da 5 ana noktada da -
t m yapt klar n  belirten Aras, bu 
noktalar n ülkenin sanayi ve tekstil 
merkezleri oldu unu söylüyor. O 
bölgeye çal an firmalar aras n-
da lider konumunda olduklar n  
belirten Aras, O bölgede re im 
de i ikli inden, siyasi dengelerin 
ve yasalar n geç oturmas ndan 
dolay  geçmi te çok ciddi sorunlar 
ya ad k. Çok ciddi rekabetçi bir 
ortamda faaliyette bulunduk. 
Geldi imiz noktada o ülkelerde 
Avrupa Birli inin getirmi  oldu u 

kriterler çerçevesinde rahatlama 
ya and n  söyleyebilirim  diyor. 

TÜRK YE’N N 
LO ST KTE GÜCÜ 
HRACATINA YANSIYOR

Polonya’n n u anda Avrupa’n n 
parlayan y ld z  konumunda 
oldu una dikkat çeken Aras, özel-
likle ülkenin tekstil ve otomotiv 
sektöründe parlad n  belirti-
yor. Bat l  ülkelerin Polonya’ya 
otomotiv ve beyaz e ya üretimi 
konusunda ciddi yat r m yapt k-
lar n  ifade eden Aras, Polonya 
art k tekstili kendisi imal etmeye 
ba lad . Polonya’ya çok çe itli 
ürün ihracat  yapabildi imiz gibi 
birçok ürünü de bu ülkeden ithal 
ediyoruz. Bunun getirmi  oldu u 
rekabet çerçevesinde her eyi 
sat yor ve her eyi al yoruz. Türk 

erafettin Aras  Hilal Trans Genel Müdürü
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ihracatç s  satmay  ö rendikçe 
mal n  bizim arac l m zla transfer 
etmek durumunda. Bu anlamda 
biz nakliyecilere ihracatta çok i  
dü üyor. Polonya’da çok ciddi 
Türk firmalar n n tekstil yat r mlar  
bulunuyor. Türkler orada büyük 
al veri  merkezleri açt lar, üni-
versite sat n ald lar, Türk kole leri 
açt lar. Türklere kar  yo un bir ilgi 
bulunuyor  diyor. 
Firma olarak araçlar n n maruz 
kald  kota ve geçi  belgesi sorun-
lar n  a abilmek için Do u Avrupa 
ülkelerinde ciddi araç yat r mlar  
yapt klar n  belirten Aras, o ülkeler-
de çal t klar  partnerler sayesinde 
de daha h zl  teslimat yapmak 
için çal malar yapt klar na dikkat 
çekiyor. Türkiye’de Orhanl ’da bu 
konuda ciddi yat r mlar yapt klar n  
ifade eden Aras, ta d klar  ürünler 
aras nda tekstilin pay n n yüzde 
30 düzeyinde bulundu unu belir-
tiyor. 2000’li y llara kadar tekstil 
ürünlerinin pay n n yüzde 80 civar-
lar nda oldu unu belirten Aras, 
zaman içerisinde Polonya’n n teks-
til üretimine geçmesinden dolay  
bu oran n azald na dikkatleri 
çekiyor. Firma olarak o bölgede 
20 y ll k bir geçmi leri oldu u için 
bölgeyi çok iyi bildiklerini vurgu-

layan erafettin Aras, firmalar n n 
bu tecrübelerinden kaynakl  olarak 
sadece tekstil sektörü için de il 
bütün sektörler taraf ndan tercih 
edildiklerini belirtiyor. erafettin 
Aras sözlerine öyle devam 
ediyor: Bugün bize bir mü teri 
Almanya’ya bir yüküm var dedi i 
zaman biz bu hizmetten aff m z  
rica ediyoruz. Çünkü art k herkes 
uzmanla t  yere odaklan yor. 
Lo istik firmalar n n bugün önün-
de en büyük sorun vize ve geçi  
belgeleri sorunu. hracatç lar m z 
mücadele ediyor, ürünlerini sat -
yor, kotas z dola abiliyor ancak 
yükü ta yan araçlar m z kotaya 
tabii. Ta ma irketleri olarak geç-
ti imiz her ülkeden geçi  belgesi 
almak durumunda kal yoruz. Art k 
Türk ihracat ürünlerinin tercih 
edilmesinin temel sebeplerinden 
birinin de Türkiye’nin Avrupa’ya 
olan yak nl  oldu unu söyleyebi-
lirim. 2008 global krizi ile birlikte 
art k Avrupal lar stoklu çal m yor. 
htiyaca göre çal t klar  için zaman 
çok önemli bir konuma geliyor. 
Bugün Çin’de her türlü ürünü her 
kalitede ürettirebiliyorsunuz ancak 
lo istik, nakliye o noktalarda sorun 
ç k yor. Türkiye’den Avrupal  mal  
sipari  veriyor 5 gün sonra kap s n-

da istiyor bu da Türk nakliyecisinin 
getirdi i bir ba ar . Biz Hilal Trans 
olarak uzman oldu umuz nokta-
lara en iyi hizmette ve zamanda 
ula t rmak pe indeyiz. Her ülkeye 
çal maya kalkarsak baz  nokta-
larda sorunlar ya atmaya çal r z. 
Biz uzman  oldu umuz noktalara 
çal t m z  mü terilerimize belirti-
yoruz. Filomuza VAN tipi ekspres 
teslimat araçlar  koyduk, kotaya 
tabii olmayan araçlar. Uçak bir 
ürünü ald nda 48 saate teslima-
t n  yapabiliyor oysa biz bunu 34 
veya 44 saate indirmeyi ba ard k. 
Bu bak mdan hep unu söylüyo-
ruz. irket felsefemiz  ba ar l  
oldu un noktada daha ba ar l  
olman n gayretini göster  diyor.

“GÜMRÜKLER 
EH RDI INA 

ÇIKARILMALI
Kendisinin ayn  zamanda 
Uluslararas  Nakliyeciler 
Derne i’nin (UND) Ba kan 
Yard mc s  oldu unu belirten 

erafettin Aras, sektör olarak 
kar la t klar  sorunlar  a mak 
için Gümrük Müste arl  ve T M 
ile birlikte çal malar yapt klar n  
belirtiyor. Türkiye ihracat n n 
ve ithalat n n en önemli mer-

kezlerinden biri olarak stanbul 
trafi inin sektör için ciddi sorunlar 
ya att n  belirten Aras, Halkal  
ve Erenköy Gümrüklerinin ehir 
merkezinde kalmas  bizi son 
derece s k nt ya sokuyor. Ben 3 
günde Polonya’dan ç k p halkal  
gümrü üne geliyorum, 3 günde 
arac m  bo altabiliyorum. Ayn  
durum ihracat içinde geçerli. 2008 
y l ndan sonra Avrupal  büyük 
hacimli de il,  ihtiyac  kadar al m 
yapmaya ba lad . Bunlar nda ç k -
lar  genelde Cuma ve Cumartesi 
günleri oldu u için stanbul trafi i-
nin ya att  s k nt lar çok yüksek. 
Gümrükler Genel Müdürlü ü’nden 
ihracatç lar için k rm z  hat, ye il 
hat, beyaz hat diye k staslar belir-
lensin. K rm z ya dü eni gümrü e 
götürelim kontrol edelim. Ye il 
ve beyaz gibi hatlara dü enlerin 
gümrüklenmesine bile gerek yok 
diyoruz. Bize yetkiler verin, kendi 
gara lar m zda bunlar  mühür-
leyelim. Zaten depolar m zdan 
yükledi imiz araçlara mühür s k -
yoruz. Beyannamelerini verelim, 
Kap kule’de i lemini yaps n gitsin. 
hracatç ya yetki veriliyor, mal  
gümrü e girmesine gerek olmayan 
bir mal. Ama s rf araca mühür 
s k lmas ndan dolay  arabay  güm-

Do u Avrupa’ya Türkiye’den ta ma yapan 
lider firma konumunda olan Hilal Trans’ n 
ta d  ürünler içerisinde tekstil ve haz r 
giyim ürünlerinin pay  yüzde 30 düzeyinde 
bulunuyor.
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rü e getiriyorlar. Biz, Türkiye’nin 
önde gelen nakliye firmalar , geçen 
gün bir toplant da 100 firma 
civar nda bir araya geldik. Yap lan 
bir istatistiki çal may  payla t -

m zda, bir arac n Kap kule’den 
girip yükünü bo altmas , tekrardan 
yükünü yükleyip Kap kule’den 
ç kmas  süreci içerisinde 8,3 gün 
kaybetti imizi tespit etmi  bulunu-
yoruz. Bunun büyük k sm n  güm-
rük muameleleri olu turuyor  diye 
ifade ediyor. 
Sektör olarak sorunlar n  sürekli 
kamu görevlileri ile payla t kla-
r n  ifade eden Aras, Gümrük ve 
Ticaret Bakan  Hayati Yaz c ’n n da 
birkaç kez Erenköy Gümrü üne 
gelerek incelemelerde bulundu u-
nu belirtiyor. erafettin Aras söz-
lerine öyle devam ediyor: Tabii 
bu i ler Türkiye’de sadece Gümrük 
Müste ar n n elinde olsa u ana 
kadar çoktan çözülmü  olurdu. 
Ancak bu sorunlar n çözülmesi 
bir çok ba ka etkene ba l . Gene 
de eski dönemlere nazaran kamu 
yönetimi nezdinde muhatap bul-
mam z çok daha kolayla t . Ba ta 
say n Bakan m z ve say n müste-
arl k yetkilileri olmak üzere her 

kademeden yetkili ile sorunlar m z  
payla r ve birlikte çözüm arar hale 
geldik. Biz bu konuda UND olarak 
1,5 senedir T M ile de çok s k  bir 
çal ma içerisindeyiz. Bu sürede 
T M hep bizim yan m zda oldu. 

u anda Halkal  ve Erenköy’deki 

Gümrüklerdeki sorunlar n bütün 
faturas  ihracatç ya yans yor. 
2012’nin sonuna kadar Halkal  
Gümrü ünün Çatalca’ya ta -
naca  mü desini ald k. Bunun 
gecikmeksizin gerçekle ece ini 
umuyoruz.

VERG LER 
LO ST KÇ LER  
ZORLUYOR
Sektör olarak bacas  tütme-
yen bir fabrika gibi çal t klar  
belirten erafettin Aras, bugün 
ta ma yapmak için bir arac n 
Türkiye’deki maliyeti 100 bin avro 
civar nda oldu unu, 10 araçl k 
bir firman n 2,5 milyon TL’lik bir 
yat r m yapmas  gerekti ini ifade 
ediyor. Çok önemli bir istihdam 
yaratan bir sektör olmalar na 
ra men KOB  kategorisinde 
de erlendirilmediklerine dikkatleri 
çekiyor. Birçok kalemin vergisini 
verdiklerini söyleyen Aras, Bir 
fabrikada üretim araçlar  ne ise 
bizimde kamyonlar m z bizim sek-
tör için üretim araçlar d r. Ancak 
ödedi imiz tüm vergilerin yan  s ra 
6 ayda bir motorlu ta tlar vergisi 
ödüyoruz. Bizim de sanayi kuru-
lu lar  gibi bundan muaf olmam z 
laz m. Çünkü bir sanayici makinesi 
için ekstra vergi vermiyor. Biz 
lo istikçiler hem kurumlar hem de 
motorlu ta tlar vergisi ödüyoruz. 
Bu konuda da sektör olarak giri-
imlerimiz bulunuyor  diyor.

“M LL  ÜRÜN, M LL  
BAYRAKLA TA INIR
hracatç lar n ürünlerini Türk 
ta ma firmalar  ile ta mas  gerek-
ti ini belirten Aras, milli ürünün 
milli bayrakla ta naca na vurgu 
yap yor. Kendilerinin onlar  yurt-
d nda en iyi temsil edecek bir 
yap da olduklar n  belirten Aras, 
Bugün ihracatç m za en iyi hizmeti 

verebilecek firmalar Türk men eli 
firmalard r. Birde ihracatç lar m z 
hangi firma hangi güzergaha 
hakim ise o firmalar ile çal s n-
lar. Böylece daha kaliteli, do ru 
hizmet ve bilgi al veri ine sahip 
olurlar. Yabanc  lo istik firmalar  
geçi  belgesi ücreti ödemedikleri 
için bizlere göre 100 Avro daha 
dü ük fiyata ta yor olabilirler 
ancak mal n zaman nda ve do ru 
teslimat  için yerli lo istik firmalar  
ile çal an ihracatç lar m z daha 
sa l kl  bir çal ma içerisinde olur-
lar. Çal t klar  mü terilerin kendile-
rinden uzun vadeli ödemeler talep 
ettiklerine de de inen erafettin 
Aras,  uzun vadeli ödemelerin 
lo istik sektörünü zor durumda 
b rakt na vurgu yap yor. Lo istik 
firmalar  olarak arabalar n n kredi-
lerini, yak t giderlerini dü ünmek 
zorunda olduklar n  belirten Aras, 
mü terilerin vade talep ederken bu 
detaya dikkat etmelerinin sektörde 
daha sa l kl  diyaloglar n geli me-
sine vesile olaca n  belirtiyor. Bu 

durumun esas nda tedarik zinciri 
olarak tan mlanan sürecin gere i 
oldu unu belirten Aras, tedarikçi 
dendi inde sadece lo istik firma-
lar n n akla gelmedi ini belirtiyor. 

erafettin Aras sözlerini öyle sür-
dürüyor: Paletçisinden, malzeme-
cisine, oförüne ve son olarak da 
firmaya kadar bu bir zincir ve süre-
cin sorunsuz birbirini takip etmesi 
için kar l kl  artlar n olumlu in a 
edilmesi laz m. Benim sektörde 
sorun olarak gördü üm eylerin 
ba nda bu geliyor asl nda. Belirli 
oranlarda hak veriyorum sonuçta 
sahada çok oyuncu var ve hepsinin 
farkl  stilleri var. Sanayicilerimizin 
uzun süreli vadelere s cak bakmak 
durumunda olmas  bu konunun 
kronikle mesine sebep oluyor 
diyebiliriz.  Biz de lo istik sektörü 
olarak sanayicilerimizin bu yüküm-
lülüklerini anl yor ve imkanlar m z 
dahilinde vade sürelerimizi olabil-
di ince uzun tutmaya çal yoruz.  
Lo istik sektöründe oldu unuzda 
çok da kaçacak yeriniz olamaya-
biliyor, bazen sizi a an maliyetler 
sürpriz ekilde ortaya ç kabiliyor. 
Bir sabah uyand n zda herhangi 
bir noktada az msanmayacak 
bir zam ile kar la abiliyorsunuz. 
Tabii bunlar lo istik sektörü olarak 
bizim s k nt lar m z, fakat bunun bir 
döngü oldu u dü ünerek kar l kl  
birbirimizin i lerini kolayla t rmaya 
motive olursak, birçok sorunun 
üstesinden daha kolay gelebiliriz.  
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BALKAN ÜLKELER  
MD  DAHA YAKIN 

Seray Nakliyat, 1 8 
y l nda faaliyete ba la-
d  günden bu güne 

Yunanistan hatt  ana hat olmak 
üzere Arnavutluk, Makedonya, 
Kosova ülkelerine ihracat ve 
ithalat hatt nda faaliyet yürütü-
yor. Seray Nakliyat’ n kurucusu 
ve sahibi olan Do an Bay nd r, 
nakliye sektörünün her gün hem 
s k nt l  hem de kendini yenileyen 
bir sektör konumunda oldu una 
dikkatleri çekiyor. 31 y ld r sektö-
rün içerisinde yer ald n  belirten 
Do an Bay nd r, Seray Nakliyat 
firmas nda 5 araçla faaliyete ba -
lad klar n  belirtiyor. stikrarl  ve 
sab rl  olarak sektörde faaliyette 
bulunduklar n  belirten Bay nd r, 
Zarar etti imiz zaman da çal t k, 

mü terinin mal n n ta nmas na 
öncelik verme bilinci ile hareket 
ettik. Bugün Seray Nakliyat art k 
orta ölçekli bir firma olmaya 
ba lad . Yunanistan, Arnavutluk, 
Makedonya gibi ülkelerinin en 
büyük firmas  konumunday z. 
Ula t rma Bakanl  taraf ndan 
verilen CEMT belgeleri ile nakliye 
firmalar n n büyüklükleri ölçülüyor. 
Seray Nakliyat olarak her türlü 
uluslararas  ta ma belgesine 
sahip olarak hareket ediyoruz. 
Biz bu noktalara sektörde çok 
yo un rekabet ortam  ve olum-
suz ko ullara ra men gelebildik. 

Seray Nakliyat olarak, geçmi ten 
bugüne kadar sürekli büyüyen bir 
firmay z. Bugün itibariyle Seray 
ailesi içerisinde 70 çal an m z ve 
55 arac m z bulunuyor. Balkan 
ülkelerine çal an firmalar n genel 
olarak araç say lar  15 adet düze-
yinde bulunuyor  diyor.

“ HRACATÇILAR 
TÜRK YE PLAKALI 
ARAÇLARI TERC H 
ETMEL
Lo istik sektörünün yüksek yat r m 
gerektiren ve istihdam sa layan 
bir sektör olarak sanayicilerin ald -

 te vik ve desteklerin kendilerine 
de sa lanmas n  isteyen Do an 
Bay nd r, sektör olarak kendile-
rinin u anda devlet taraf ndan 
yang ndan kurtar lacak en son 
sektör konumunda görüldüklerini 
belirtiyor. Sorunlar n , sektör ola-
rak ba l  bulunduklar  Ula t rma 
ve Denizcilik Bakanl na 
aktard klar n  belirten Bay nd r, 
Sektörümüzün ba l  oldu u Kara 

Ula t rma Genel Müdürlü ü bu 
konuya oldukça ilgili ve alakal . 
Çok a r  ekilde sektör olarak 
sorunlar m z birikmi  bulunuyor.  
Bizim sektörümde her ey görün-
dü ü kadar güllük gülistanl k 
de il. Tamamen insan gücüne 
dayal  bir sektörüz. Ba ka sektör-
lerde makine ve robot çal t rabi-

lirsin ama bizde insan odakl  bir 
çal ma sistemi söz konusu  diyor.
Sektör olarak kendilerini milli 
bir sektör olarak tan mlayan 
Do an Bay nd r, Türkiye’ye gelip 
nakliye yapan yabanc  firmalar n 
ne kadar istihdam yapt klar na 
bak lmas  gerekti ini belirtiyor. 
Yabanc  nakliye firmalar n n 
ko ullar de i ti inde gidecekleri-
ni ancak kendilerinin Türkiye’de 
var olmaya devam edeceklerinin 

alt n  çiziyor. Kendilerinin kesti i 
her faturan n milli gelire destek 
sa layan bir ö e oldu unu belir-
ten Bay nd r, Hatta ben ihra-
catç lardan Türkiye plakal  araç-
lar  tercih etmelerini istiyorum. 
Millile mek tek tarafl  olmaz, iki 
tarafl  olur. Yabanc  plakal  ara-
balar bizim pastadan pay al yor 
ama gidip kendi ülkesine vergi 
ödüyorlar. Gelirini kendi ülkesine 
götürüyor. Burada sektör içeri-

Do an Bay nd r  Seray Nakliyat Yönetim Kurulu Ba kan
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deki kamu yarar na biraz daha 
denetlenmesi gerekiyor. Biraz 
daha yerli ta mac lara olanak 
yarat lmal  ve desteklenmeli  
diyor.
 
2023 HEDEF  Ç N 
YEN  GÜMRÜK 
NOKTALARI ART
Türkiye’nin büyüdü ünü ve global-
le en dünyada s n rlar n öneminin 
giderek azalmas na ra men halen 
nakliyecilerin gümrüklerde uzun 
süreler bekledi ine vurgu yapan 
Bay nd r, 2023 y l nda 500 mil-
yar dolar ihracat hedefi konulan 
bir yerde gerekli kanunlar n 
biran önce yap lmas  gerekti ini 
vurguluyor. Ça a h zl  ayak uydu-
ran ekiplere, çal anlara ihtiyaç 
bulundu unu belirten Bay nd r, 
ülke olarak Avrupa seviyesine 
yeti mememiz için bir neden 
olmad n  söylüyor. Sektör olarak 
önlerine dikilen bürokratik engel-
leri a malar  gerekti ini ifade eden 
Bay nd r, gümrük noktalar n n art -
r lmas  gerekti ine vurgu yap yor. 
nternet üzerinden birçok i lemin 
yap labilindi i bir ça da ya ad k-
lar n  belirten Bay nd r, yap lacak 

belli düzenleme ile nakliyecilerin 
ve ihracatç lar n daha rahat nefes 
alacaklar n  belirtiyor. 
BALKANLARIN 
TEKST L HRACATINI 
SERAY TA IYOR
Seray Nakliyat olarak genel olarak 
ta d klar  ürünler içerisinde tekstil 
ve haz r giyim ürünlerinin pay n n 
yüzde 50 düzeyinde bulundu unu 
belirten Do an Bay nd r,  firma 
olarak senelik cirolar n n yüzde 
60’ n  tekstil ile alakal  ihracat ve 
ithalatlar n olu turdu unu belir-
tiyor. Grupa  ta mac l k hizmeti 
sunduklar n  belirten Bay nd r, bu 
yöntem ile bir t r n içerisinde 8 ya 
da 10 mü terinin mal n  ta d k-
lar n  ifade ediyor. Ama Balkan 
ülkelerine genel olarak kuma  
ta mas  yapt klar n  söyleyen 
Bay nd r, örnek olarak 50 ihracat 
t r n n 25’ini kuma n olu turdu-
una dikkatleri çekiyor. Balkan 

ülkelerin de son 5 y ld r kuma  
al mlar n n çok artt n  gözlemle-
diklerini belirten Bay nd r, haftan n 
her günü parsel ç k  yapt kla-
r n  ifade ediyor. Haftal k olarak 
ortalama 250 ihracatç  firman n 
ürünlerini ta d klar n  belirten 

Bay nd r, cumartesi günleri depo-
lar ndan 20 t r n ç k  yapt n  
belirtiyor. Çok geni  bir mü teri 
portföyüne sahip olduklar n  belir-
ten Bay nd r, Yunanistan’ n hari-
cinde Makedonya, Bulgaristan, 
Arnavutluk’a da mal b rakabili-
yoruz. Yunanistan, Makedonya 
ve Arnavutluk’ta da depolar m z 
bulunuyor. Bizim buradaki tesisi-
mizin d nda da o ülkelerde de 
ba ka depolar m z bulunuyor. Bu 
konuda profesyonelle ti imiz için 
çok s k nt  çekmiyoruz. Bu mal n 
zaman nda yerinde olmas  için 
organizasyonun çok güçlü olmas  
gerekiyor. Bu 14 y ld r yapt m z 
çal malar n sonucunda geldi imiz 
bir nokta. Bu organizasyon birkaç 
y ld r yoluna girmi  diyebiliriz. Bu 
çal malar n ard nda çok yo un 
deneyim ve emek var. Önemli 
olan ihracat n sa l kl  gerçekle ti-
rilmesidir  diye ifade ediyor.

“ HRACATÇI LE 
NAKL YEC  ET LE 
TIRNAK G B D R
Balkanlara yönelik her türlü 
nakliye i ini güvenle çözdüklerini 
belirten Do an Bay nd r, Balkan 

Ülkelerine yap lan ta mac -
l kta markala m  olduklar na 
dikkatleri çekiyor. Düzgün filo 
yap s , do ru fiyatland rma ve 
geni  bilgi ile hizmet verdiklerini 
belirten Bay nd r, mü terilerine 
yönelik çok ciddi bilgi ak  
sa lad klar na vurgu yap yor. 
Balkan Ülkelerine yap lan ta -
mac l n yüzde 30’unu Seray 
Nakliyat’ n gerçekle tirdi ini 
belirten Bay nd r, bu yolda 
lider olduklar n  belirtiyor. 
Araçlar n n en yeni ve tekno-
lo iye sahip araçlar olmas na 
dikkat ettiklerini belirten Do an 
Bay nd r, mü terilerin talebine 
göre yükseklik ve metreküp 
olarak her türlü araçlar n n 
bulundu unu belirtiyor. Mü teri 
memnuniyeti için her türlü 
çabay  ortaya koyduklar n  
belirten Bay nd r, Biz sektörde 
her gün krizden bahsedildi i 
bir bölgeye çal yoruz. Biz d  
ticaretin büyüme ve yava lama 
h z na göre büyüyor ya da küçü-
lüyoruz. Biz ihracatç  ile et ve 
t rnak gibi oldu umuz için onlar 
biz olmadan yapamaz, bizde 
onlar olmadan yapamay z. Bu 
durumdan kaynakl  iki taraf nda 
birbirini iyi anlamas  gerekti ini 
dü ünüyorum  diyor.
Lo istik firmalar n n birçok fabrika 
ve sanayi kurulu undan bile çok 
istihdam yaratt na vurgu yapan 
Bay nd r, 15 milyon TL ciroya 
sahibi olan bir firmada 80 ki inin 
çal t n  belirtiyor. Ancak ken-
dilerinden çok daha az istihdam 
ve katma de er sa layan bir çok 
i koluna verilen te vikin kendileri-
ne verilmemesinin haks zl k oldu-
unu vurgulayan Bay nd r, sektör-

de yeni ve kalifiye oför sorunun 
da oldu unu belirtiyor. oförlere 
yönelik özel bir i  kanunun olmas  
gerekti ine vurgu yapan Bay nd r, 
oförlerin çal ma durumlar  ile 

ilgili yasalarda belirsizliklerden 
kaynakl  sektörde ciddi sorunlar n 
ya and na dikkatleri çekiyor.  
kanunu içerisinde denizcilik sektö-
rüne yönelik kanunlar n oldu unu 
hat rlatan Bay nd r, kara ta ma-
c l na yönelikte i  kanunlar n n 
olmas  gerekti ine vurgu yap yor.

Türkiye’den Yunanistan’a yap lan ta mac l kta lider konumda bulunan Seray Nakliyat, son y llarda 
Makedonya,Bulgaristan ve Arnavutluk gibi Balkan ülkelerine de yo un ta ma yap yor. 
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LOJ ST KTE B R GÜÇB RL  MODEL :  
GAT LO ST K

Dünyadaki birçok nokta ile 
Türkiye aras nda karayo-
lu, denizyolu ve havayolu 

ta ma ve da t m alan nda hizmet 
sunan Gat Lo istik, h zla de i en 
lo istik dünyas ndaki geli meleri 
düzenli olarak takip eden bir firma. 
2004 y l nda kurulan firma, mü te-
rilerine kaliteli ve güvenilir Entegre 
Lo istik Hizmeti  sunabilmek için 
gerekli yat r m çal malar  sonucu 5 
bin metrekarelik gümrüklü depola-
ma alan , 12 bin 500 metrekarelik 
kapal  gümrüksüz depolama alan  
ve 600 metrekarelik so uk hava 
deposu ile Kurtköy-Orhanl ’da bulu-
nan lo istik tesisleriyle çal malar n  
sürdürüyor. Uluslararas  nakliye, 
gümrükleme hizmeti, gümrüklü 
antrepo, depolama, stok yönetimi, 
depo yönetimi, yurtiçi nakliye, 
da t m ve katma de erli hizmetler 
alan nda faaliyet gösteren firma, bu 
özelli i sayesinde lo isti in her kale-
minde ad ndan söz ettiriyor. Firma, 
ba ta otomotiv olmak üzere, teks-
til, dayan kl  tüketim, elektronik, 
g da, ilaç, ma azac l k ve di er sek-
törlerde yer alan dünya çap ndaki 
uluslararas  mü terilerinin, talep-
lerine ba l  olarak h zl  ve güvenilir 
çözümler sunuyor.

“LO ST N TÜM 
SEGMENTLER NDE 
H ZMET VERMEK 
ST YORUZ

Gat Lo istik’in geli tirme odakl  
ilerleyen bir firma oldu unu söy-
leyen Gat Lo istik Genel Müdürü 
Hakan Oktay, bu anlamda firma-
n n strate iler geli tirdi ini ifade 
ediyor. Firman n yat r mlar n , 
lo isti in tüm segmentlerinde hiz-
met verecek seviyeye gelmek için 
yapt n  söyleyen Hakan Oktay, 
yurtiçi, uluslararas , kara ve hava 
yolu kargo hizmetleri, deniz lo is-
ti i gibi alanlarda ileri düzeyde 
hizmetler vermeyi amaçlad klar n  
söylüyor.
Gat Lo istik’in yap s n n biraz 
ilginç oldu unu ifade eden Oktay, 
bu cümlesini ise u sözleri ile 
aç kl yor  Çok ortakl  ve asl nda 
kendi sektöründe birçok rakip 
firmayla da bir arada olan Gat 
Lo istik’in yap sal anlamda alan n-
da tek oldu unu söyleyebiliriz. Bu 
anlamda komplike ortamda kendi 
ismi ve markas yla öne ç km  bir 
irket haline gelmi  oldu unu da 

görebiliriz. Bu yap y  yönetmek 
çok kolay olmamakla birlikte, Gat 
Lo istik’in ayn  zamanda sahip 

oldu u antrepolar, depolar ta ma 
araçlar yla kendi geli imini sa lam-
la t rma potansiyeli olan bir irket 
oldu unu söyleyebiliriz.

YOL UZUN 
HEDEF BÜYÜK
20 bin metrekarelik bir tesiste 
antrepo ve depo hizmetleri veren 
Gat Lo istik,  geçti imiz ay da 
Orhanl ’ da bir 8 bin metrekarelik 
tesis daha açarak, bu alan n  4 bin 

karelik bölümünü gümrükleme, 
di er 4 bin karelik alan n  ise yine 
depolama eklinde kullan lacak 
ekilde hizmete açt .  

Firman n uzun vadedeki hedefi 
ise, hem yurtiçi, hem de ulusla-
raras  lo istikte hizmet verdikleri 
lokasyonlar  geni letmek. Sadece 
Avrupa’da etkili olmakla yetin-
mediklerini aç k sözle dile getiren 
Oktay, Bizim hem ortaklar m z 
olan, hem de sektördeki güçlü 

Hakan Oktay  Gat  Lo istik Genel Müdürü
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lo istik irketleri aras nda yer alan 
isimler, yurtd nda belli hatlarda 
zaten uzun süredir hizmet veri-
yor. Dolay s yla biz Gat Lo istik 
olarak hakimiyet kurdu umuz 
belli hatlarda de il, daha global 
ve yay lmac  bir hizmet a  kurma 
amac nday z. Üçüncü dünya 
ülkelerine varana dek geni  bir 
operasyon a  kuracak ekilde 
acentelerimizi konumland r yoruz. 
Fas, Tunus, Cezayir, Irak, ran, 
Kuzey Afrika ülkeleri bu lokas-
yonlar n ba nda geliyor. Yine 
Suriye piyasas  yak n zamanda 
yüzümüzü dönece imiz önemli 
yerler aras nda yer al yor. Rusya 
piyasas , Türki Cumhuriyetler ara-
s nda özellikle Azerbaycan gibi 
kurumsal irketlerin yat r ma çok 
s cak bakmad  yerler de hedef-
lerimiz aras nda. 
Gat lo istik olarak lider ta ma-
c l k firmalar yla tek çat  alt nda 
toplanm  olmalar n n avanta n  
ya ad klar n  belirten Hakan 
Oktay, Çünkü farkl  sektörler-
deki farkl  mü terilerimizden 
bize gelen talepleri proaktif 
ekilde çözebilme koordinasyo-

numuz var. Ama önceli imiz Gat 
Lo istik’in dünyada ismini duyu-
ran makro pro elerde akla gelen 
global marka haline dönü mesi  

diyor. Bunun için kendilerine 
tan d klar  bir süre oldu unu da 
dile getiren Oktay,  bu y l sonuna 
kadar bir kargo irketi olmadan, 
ama bir kargo irketi kadar 
ihtiyaçlara cevap verecek etaba 
gelmi  olmay  hedeflediklerini 
ifade ediyor.  

“HER EY ÖLÇEK 
ÜZER NE KURULU
Sektör kirlili ine yol açan çok 
firman n varl na dikkat çeken 
Hakan Oktay, bu noktada ken-
dilerini benzerlerinden ay ran 
bir tak m özelliklerinin oldu una 
dikkat çekiyor.  Bir firman n 
ithalat ihracat süreçlerinde iste-
yebilece i tüm proseslere cevap 
verebilecek bir yap ya sahip olan 
Gat Lo istik, tüm at l mlar n  da 
buna göre programlanm  durum-
da. Bir firman n da t m n her eta-
b nda kendilerinden alamayaca  
bir hizmetin olmad n  belirten 
Hakan Oktay, dolay s yla dün-
yada her eyin bir ölçek üzerine 
kuruldu unu da hesaba katt kla-
r nda, kendilerinin de birçok lider 
lo istik markas yla ortak hareket 
ederek bu ölçekli çal ma sistemi-
ne girdiklerini söylüyor. Personel 
istihdam  aç s ndan, gümrükleme, 
depolama, antrepolar, yurtd  ve 

yurtiçi kargo, hava, deniz ve kara 
kargolar nda hizmet verebilecek 
tam teçhizatl  bir ekipmana sahip 
olan Gat Lo istik, bu nedenle fir-
malar taraf ndan tercih ediliyor. 

LO ST KTE G DERLER 
ÖTELENEM YOR
hracatç yla et t rnak eklinde olan 
bir sektör olarak nitelendirilen 
lo istik sektörünün sorunlar n n 
ihracatç lar taraf ndan yeterince 
anla lmad n  söyleyen Hakan 
Oktay, ihracatç lar n bu sorunlar  
anlama yönünde bir refleks geli -
tirmedi ini belirtiyor. Mü terilerle 
ya ad klar  problemlerin bu duru-
mu do rular nitelikte oldu unu 
söyleyen Oktay sözlerine öyle 
devam ediyor  Öncelikle lo istik 
sektörünün nelerden olu tu unu 
iyi tayin etmek gerekiyor. Lo istik 
sektörünün temel giderlerini oldu-
unu bilerek i birli inde olunmas  

problem ya amaman n da anahtar  
asl nda. Bizim giderlerimizi ötele-
me ans m z yok. hracatç lar m z n, 
ithalatç lar m z n ve sanayicilerimi-
zin mal n  mü terisine satmakla 
ilgili en büyük tedarikçisi biz oldu-
umuza göre iki taraf n da birbirini 

en iyi ekilde anlamas  gerekir. 
Fakat maalesef Türkiye’de bu ili ki 
gerekti i gibi kurulam yor.

“TÜRK YE’N N 
LOKASYON AVANTA I 
Y  DE ERLEND R LMEL

Türkiye’de kay p kaçak yüzdesi-
nin en az lo istik sektöründe oldu-
una vurgu yapan Hakan Oktay, 

bu nedenle bu alan n desteklen-
mesi gerekti ini söylüyor. Hakan 
Oktay, Türkiye bölgedeki konu-
mu itibariyle hap eklinde asl nda. 
Avrupa yeni pazarlara aç lmaya 
çal yor ve bu aç l m  yaparken 
mü terilerine direk yoldan de il 
arada bir konta a yer vererek 
ula mak istiyor. te bu noktada 
ülke olarak önemli bir lokasyon-
day z. Bu avanta  kullanabilmek 
için elimizden geleni yapmal y z. 
Öncelikle i  yapma biçimimizi ve 
maliyetlerimizi makul oranlarda 
tutmay  ba ar rsak bu avanta  
her zaman bizimle olur.  Bölgesel 
araçlar var, yurtd ndan gelen 
araçlar var mü terilerin vade fiyat 
bask s  Avrupa’daki krizsel durum-
lar maliyetlerin sürprizli art  gibi 
bask n olumsuz durumlar çözüme 
yakla t r lmazsa avanta l  olmam -
z n bir önemi de kalm yor  diyor.

STOK TUTMADAN 
SICAK MAL TEM N  
TERC H ED L YOR
Gümrüklerdeki bekleme sürele-
rinin firmalara s k nt  yaratt n  
söyleyen Hakan Oktay, çözüm 
anlam nda gümrüklerin ba ka 
alanlara ta nmas  talebinin söz 
konusu oldu unu söylüyor. Bu 
fikri kendilerinin de onaylad n  
ifade eden Oktay, Lo istik sek-
törü aç s ndan da bakt n zda 
ehrin merkezinde bu i i yapmak 

çok da kolay süreçler bar nd r-
m yor. Konuyla ilgili ufak tefek 
düzenlemeler yap lmal  ama 
mü terilerin talepleri ve lo istik fir-
malar n n sahalar n  konumland r-
malar  aç s ndan lokasyon olarak 
çok farkl  alanlara kaymakta ne 
kadar çözüm olur bilemiyorum. 
Sektör art k stok tutmadan 
s cak mal teminini önemsiyor. 
Depolamalarda art k eskisi gibi 
kullan m özelliklerine sahip de il, 
daha küçük ölçekli depolama sis-
temleri tercih ediliyor  diyor.

Çok ortakl  ve kendi sektöründe birçok rakip firmayla da bir arada olan Gat Lo istik,yap sal anlamda alan nda tek.
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TLS LO ST K   
YEN  YATIRIMLAR LE YOL ALIYOR

T rsan Lo istik markas  
ile 2000 y l nda sektöre 
ad m atan TLS Lo istik, 

rekabetçi lo istik çözümleri 
ve mü terilerine sundu u hiz-
metler ile dikkatleri çekiyor. 
2002 y l na kadar depo ve 
genel antrepo i leticisi olarak 
i  ortaklar na çözüm üreten 
TLS Lo istik, bu süre içerisinde 
da t m alt yap s na yapt  
yat r mlar ile 2002 y l ndan 
itibaren mü terilerine Türkiye 
genelinde da t m hizmeti 
sunmaya ba lad . Kuruldu u 
günden bu yana i  ortaklar n n 
rekabetçili ine katma de er 
sa lad klar n  belirten TLS 
Lo istik Yönetim Kurulu Ba kan  
Altu  Hac alio lu, esnek, h zl  
karar alan ve verimlili e odakl  
bir lo istik irketi olarak mü -
terilerinin ana faaliyetlerine 
odakland klar n  ifade ediyor. 
TLS Lo istik olarak çözüm odak-
l l k, pazar n ölçümlenmesindeki 
strate ik karar alma, tedarik 
alanlar n n her noktas na daha 
az maliyet ile ula ma, kay p, 
kaza, çal nma gibi riskleri dev-

retme, stoklama maliyetlerini 
azaltarak mü terilerine sun-
duklar  belirten Hac alio lu, bu 
rekabetçi çözümlerle sürdürüle-
bilir rekabet gücüne ula mala-
r nda önemli bir i  orta  olarak 
hizmet verdiklerini söylüyor. 
Hac alio lu, 2010 y l n n sonun-
da TIRSAN Lo istik markas n  
TLS olarak de i tirerek, küresel 
oyunculu a soyunarak 2011 
y l nda, Hong Kong, Shanghai, 
Shenzhen’de ofis açt klar n  
belirtiyor. 

DEPO YATIRIMLARI 
D KKAT ÇEK YOR
TLS Lo istik olarak 2011’de 
büyüme aç s ndan oldukça iyi 
bir y l geçirdiklerine de inen 
Altu  Hac alio lu, Bu dönemde 
yüzde 28 gibi h zl  bir art  ile 
cirolar n  165 milyon TL olarak 
y l  kapatt klar n  dikkat çeki-
yor. 2012 y l n  da yüzde 35 
büyüme ile 220 milyon TL ile 
kapatmay  hedeflediklerini belir-
ten Hac alio lu, 2015 y l nda 
yurt içinde 300 milyon TL, yurt 
d nda ise 100 milyon TL’lik 

ciro elde etmeyi planlad kla-
r na vurgu yap yor. Firman n 
halka arz edilmesi ile ilgili 
çal malar na da ba lad klar na 
de inen Hac alio lu, ald klar  
bu strate ik karar sayesinde 
çok ciddi yat r mlar yapma 
f rsat  bulacaklar n  belirtiyor. 
Son y llarda özellikle ener i 
ta mac l na a rl k verdiklerini 
söyleyen Hac alio lu, alanlar n-
da çok büyük ener i firmalar  ile 

anla ma yapt klar n  söylüyor. 
Odakland klar  ana sektörün 
ener i sektörü oldu unu belirten 
Hac alio lu, bu alanda firmalar  
için çok fazla f rsat oldu unu 
dü ündüklerini belirtiyor. Altu  
Hac alio lu,  geçti imiz aylarda 
Tuzla’da 16 milyon Euro’luk 
yat r mla 25 bin metrekarelik 
45 bin palet kapasiteli depo 
yat r m n  tamamlad klar n  söy-
lüyor. Firma, Tuzla Orhanl ’da 

Altu  Hac alio lu  TLS Lo istik Yönetim Kurulu Ba kan

hedef lojistik
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Capella ad  verilen iki katta 
toplam 25 bin metrekare kapal  
alana sahip depoyu hizmete 
açt . Uluslararas  A S n f  depo 
standartlar n  eksiksiz kar layan 
Capella’n n üst kat yüksekli i 
net olarak 14,5 metre. Tesisin 
tüm iç ve d  alanlar , harekete 
duyarl  ve gece görü  sistemli 
kamera a yla 7 24 denetle-
niyor. 250 ki ilik bir ekibin 
çal t  çok kullan c l  tesiste, 
ki ilerin farkl  operasyonel alan-
lara eri imi kartl  yetkilendir-
me  sistemiyle kontrol ediliyor.  
Capella’ya TLS Lo istik’in global 
ve güçlü da t m a n n entegre 
edilmesiyle, Kap dan Kap ya’ 
tam kapsaml  tedarik zinciri 
altyap s n n kurulmu  oldu unu 
belirten Altu  Hac alio lu,  
Capella, uluslar aras  A S n f  
depo standartlar n  eksiksiz 
kar l yor. 2012 y l na çok h zl  
ba lad k. Yeni mü terilerle yeni 
kontratlar imzalad k. Bununla 
birlikte artan ihtiyaçlar m z  dik-
kate alarak yeni bir depo yat r -
m na karar verdik. Capella son 
y llarda yap lm  en donan ml  
tesislerden biri. TLS ailesi ola-
rak, büyüme h z m z  yeni yat -
r mlar, yüksek teknolo ik dona-

n m m z ve konusunda yetkin 
ekibimizle destekliyoruz  diyor. 
FM Global standartlar nda üst 
düzey yang n güvenli i dona-
n m na sahip olan Capella’da, 
antrepo ve serbest depolama 
hizmetlerine ek olarak, etiket-
leme, kodlama, 2D kodlama 
ve yeniden ambala lama ba ta 
olmak üzere çok çe itli katma 
de erli’ hizmet hi yenik stan-
dartlarda veriliyor.

TLS, YURTDI I A INI 
GÜÇLEND R YOR
Yurtd nda Shenzen ve Hong 
Kong’da TLS Lo istik olarak 
kendi ofislerinin bulundu unu 
belirten Altu  Hac alio lu, 2012 
y l  içerisinde Irak’ta ve Dubai’de 
ofis açmay  planlad klar n  belir-
tiyor. 2012 y l nda çal may  
planlad klar  hedef sektörlerin 
ba nda yat r mlar  ile de des-
tekledikleri ener i, otomotiv, 
kimya ve teknolo i sektörlerinin 
geldi ini belirten Hac alio lu, bu 
alanlarda hem donan m hem de 
kno -ho  ba lam nda inovatif 
yakla mlar n n h zla devam ede-
ce ini söylüyor. Kapsama alan  
olarak Dünya’n n tüm limanlar n  
ve havaalanlar n  o noktalardaki 

partnerleri ile doldurduklar n  
ifade eden Hac alio lu, Yani 
yükün men einin neresi oldu u-
nun, mü terinin yük organizas-
yonunu nerede kontrol etti inin 
bizler için bir önemi yok. IT 
altyap m z, bilgi ve birikimi çok 
yüksek olan ekibimiz bu fayday  
tüm mü terilerimize sunuyor. 
Türkiye merkezli global bir ir-
ketiz. Bu ba lamda sadece u 
ülkelerde var z  demek yerine 
mü terilerimiz için yaratt m z 
de er ve hizmet ile tüm dünyay  
kaps yoruz  diyor. 

ÇEVREYE DUYARLI 
TA IMACILIK
TLS Lo istik olarak uluslarara-
s  ta ma, yurtiçi da t m ve 
depolama hizmetlerini tüm 
ta ma modellerini kullanarak 
mü terilerine çevreye duyar-
l , güvenli, rekabetçi lo istik 
çözümler sunan entegre bir 
lo istik irketi olduklar n  belir-
ten Altu  Hac alio lu, firma 
olarak tüm ta ma modellerine 
ve lo istik marketine hakim 
durumda olduklar n  belirtiyor. 
Bu hakimiyetin mü terilerine 
en ba ta maliyet avanta n  
sa lad n  belirten Hac alio lu, 
beraberinde sunduklar  kaliteli, 

mü teri odakl  servis memnuni-
yetini geli meye ve geli tirmeye 
odaklanm  vizyonlar  ile des-
teklediklerini belirtiyor. irket 
içi dinamiklerin her konuda 
kendilerini geli meye yönelik 
dü ünmeye sevk etti ini belir-
ten Hac alio lu, art k benlikleri 
haline gelen bu kurum kültürü-
nün kendilerini gururland rd n  
ifade ediyor.  TLS Lo istik, çev-
reci yakla m yla da sektörde 
öne ç k yor.
TLS Lo istik’in sürdürebilir 
çevre koruma  uygulamalar  
aras nda  elektrik kullan m n  
en aza indirmek için gün -

ndan daha fazla yararlanan 
çat s  cam depolar, ayd nlatma 
maliyetlerini dü ürmek için LED 

klar, sensörlü ayd nlatmalar, 
EUR0 5 tipi araçlar, ürünlerin 
büyük gruplar halinde ta n-
mas , üretim ve sevkiyat için 
alternatif çevre dostu yak tl  
araçlar n kullan lmas , gürültü 
ve ses önleyicilerinin araçlara 
tak lmas , genel paketleme 
i lemlerinin ve kullan lan malze-
melerin azalt lmas , insan kay-
naklar n n bili sel ve duyu sal 
alanda e itilmesi yer al yor.

HRACATÇILAR LE 
ÇÖZÜM ORTAKLI I
yi referanslara sahip, tek-
nolo ik donan m  ve çal an 
ekibiyle konusuna hakim, 
fiyat konusunda da rekabetçi, 
güvenilir firmalar n her zaman 
tercih sebebi olmas  gerekti ini 
belirten Hac alio lu, Biz TLS 
olarak i  yapt m z firmalar  
sadece mü terilerimiz  olarak 
de erlendirmiyor ayn  yola 
ba  koydu umuz i  ortakla-
r m z, yol arkada m z olarak 
görüyoruz. Bu nedenle uzun 
süreli i birliklerine imza atarken 
mü terilerimizin bizi seçmele-
rindeki teveccühlerinde de bu 
tutumumuzun önemli pay  oldu-

unu dü ünüyoruz. TLS olarak 
geçti imiz dönemde oldu u gibi 
bundan sonra da ihracatç lar -
m z n yüzünü a artmaya devam 
edece iz diyor.

TLS Lo istik, kapsama alan  olarak Dünya’n n tüm limanlar n  ve havaalanlar n  o noktalardaki partnerleri 
ile doldurarak hizmet sunuyor.
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TÜRK YE HAZIRG Y M VE KONFEKS YON HRACATI       

    2011 TOPLAM 2012 TOPLAM 2011  2012
 2011 UBAT 2012 UBAT DE M OCAK - UBAT  KONFEKS YONDA OCAK - UBAT KONFEKS YONDA DE M

 1000   1000    1000  PAY    1000   PAY   

ALMANYA  342,211      297,298     -13.1  672,620     26.0  582,391     22.8 -13.4

HOLLANDA  68,303      67,748     -0.8  146,098     5.6  144,090     5.6 -1.4

ABD  32,793      33,268     1.4  64,685     2.5  67,404     2.6 4.2
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TÜRK YE TEKST L HRACATI       

    201 TOPLAM 2011 TOPLAM 2011  2012
 2011 UBAT 2012 UBAT DE M OCAK - UBAT TEKST LDE OCAK - UBAT TEKST LDE DE M
 1000   1000    1000  PAY    1000   PAY   

ALMANYA  35,316      32,636     -7.6  73,247     5.9  61,816     5.0 -15.6

ABD  20,483      23,764     16.0  37,271     3.0  44,699     3.6 19.9

HOLLANDA  12,629      11,512     -8.8  24,858     2.0  23,690     1.9 -4.7
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TÜRK YE DER  VE DER  ÜRÜNLER  HRACATI       

    2011 TOPLAM 2012 TOPLAM 
 2011 MART 2012 MART DE M OCAK - MART  DER DE OCAK - MART  DER DE DE M

 1000   1000    1000  PAY    1000   PAY   

ALMANYA 8,622 9,628 11.7 25,454 8.4 25,879 7.5 1.7 

LK 10 ÜLKE TOPLAMI 6 ,254 96,6 6 43.  1 9, 45 62.6 223,354 64.6 1 .

HOLLANDA 1,532 1,493 -2.5 6,524 2.2 6,700 1.9 2.7 

ABD 1,848 2,588 40.0 4,701 1.6 5,738 1.7 22.1 

LK 20 ÜLKE TOPLAMI 9,2  9 ,1  .  1 9, 65 62.6 223,369 64.6 1 .6

( ) Toplam sat r nda, son ay verileri için hracatç  Birlikleri kay tlar , önceki dönemler için TÜ K kay tlar  esas al nm
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TÜRK YE HALI HRACATI 

          2011 TOPLAM 2012 TOPLAM 
 2011 MART 2012 MART DE M OCAK - MART HALIDA OCAK - MART  HALIDA DE M
 1000   1000    1000  PAY    1000   PAY   

ABD  12,077      17,260     42.9  32,675     10.0  46,011     10.2 40.8 

ALMANYA  9,624      9,525     -1.0  24,230     7.4  29,711     6.6 22.6 

( ) Toplam sat r nda, son ay verileri için hracatç  Birlikleri kay tlar , önceki dönemler için TÜ K kay tlar  esas al nm
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Ocak-Mart 2012

KONFEKS YON               77.5              22.5

TEKST L               50.2              49.8

DER                75.7              24.3

HALI               18.9              81.1
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2012 AYLIK 
DÖV‹Z KURLARI (TL)

 $ EURO

2011 AYLIK 
DÖV‹Z KURLARI (TL)

 $ EURO

2011 20112012 2012
De i im    
11 ’10

De i im    
12 ’11

 Pay
11  

 Pay
12  2010-2011 2011-2012

De i im
12-’11 11-’10

 Pay
11-’12

MART OCAK - MART SON 12 AY

SEKTÖREL BAZDA HRACAT RAKAMLARI - 1000 

   

( ) Toplam sat r nda, son ay verileri için hracatç  Birlikleri kay tlar , önceki dönemler için TÜ K kay tlar  esas al nm
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hedef adresler  

 B‹RL‹KLER 

Akdeniz ‹hracatç› Birlikleri (AK‹B)
Tel: 0 324 325 37 37
Faks: 0 324 325 41 42
e-mail: arge@akib.org.tr
‹nternet: www.akib.org.tr

Antalya ‹hracatç› Birlikleri (A‹B)
Tel: 0 242 311 80 00
Faks: 0 242 311 79 00
e-mail: aib@aib.gov.tr
‹nternet: www.aib.gov.tr 

Tel: 0 258 274 66 88
Faks: 0 258 274 72 22–62 
e-mail: detkib@detkib.org.tr
‹nternet: www.detkib.org.tr

(DA‹B)
Tel: 0 442 214 11 84-85
Faks: 0 442 214 11 89-90
e-mail: daib@tr-net.net.tr
www.daib.org.tr

Tel: 0 462 326 16 01
Faks: 0 462 326 94 01 – 02
www.dkib.org.tr

Ege ‹hracatç› Birlikleri (E‹B)
Tel: 0 232 488 60 00
Faks: 0 232 488 61 00
e-mail: eib@egebirlik.org.tr
‹nternet: www.egebirlik.org.tr

‹hracatç› Birlikleri (GA‹B)
Tel: 0 342 220 00 10
Faks: 0 342 220 00 16
e-mail: gaib@gaib.org.tr
‹nternet: www.gaib.org.tr

Tel: 0 212 454 02 00
Faks: 0 212 454 02 01 – 454 04 10 
‹nternet: www.itkib.org.tr

Tel: 0 212 454 05 00
Faks: 0 212 454 05 01
e-mail: iib@iib.org.tr
‹nternet: www.iib.org.tr

Tel: 0 212 454 00 00
Faks: 0 212 454 00 01
‹nternet: www.immib.org.tr

Karadeniz ‹hracatç›  
Birlikleri (K‹B)
Tel: 0 454 216 24 26 – 216 13 38
Faks: 0 454 216 48 42
e-mail: kib@hnutexp.org
‹nternet: www.kib.org

Birlikleri (OA‹B)
Tel: 0 312 447 27 40
Faks: 0 312 446 96 05 – 447 01 80
e-mail: oaib@foreigntrade.gov.tr
‹nternet: www.foreigntrade.gov.tr

Tel: 0 224 2191000
Faks: 0 224 2191090
e-mail: uludag@uib.org.tr
‹nternet: www.uib.org.tr

 DERNEKLER 

Tel: 0 322 453 53 21
‹nternet: www.agimad.org

Ankara Giyim  

Tel: 0 312 473 70 75 (pbx)
Faks: 0 312 473 70 77
e-mail: info@agsd.org.tr
Internet:www.agsd.org.tr

(AYSAD)
Tel: 0 212 518 03 79
Faks: 0 212 516 03 01 
e-mail: aysad@anet.net.tr
‹nternet: www.aysad.org

Tel: 0 212 320 82 00
Faks: 0 212 320 82 03
e-mail: eutku@birlesmismarkalar.org.tr

Tel: 0 212 438 32 08
Faks: 0 212 438 32 09
e-mail: csd@csd.org.tr
‹nternet: www.csd.org.tr

Tel: 0 212 465 69 70 – 71
Faks: 0 212 465 69 72
e-mail: info@denimder.com
‹nternet: www.denimder.com

(EGSD)
Tel: 0 232 446 46 93
Fax:: 0232 441 10 43 
e-mail: ayfera@egsd.org.tr
‹nternet: www.egsd.org.tr

Tel: 0 232 448 99 04

Tel: 0 212 249 45 00
Faks: 0 212 252 09 62
e-mail: info@igmd.org

(‹NSAD)
Tel: 0 212 556 58 87 
Faks: 0 212 644 88 95
e-mail: posta@insad.org.tr
‹nternet: www.insad.org.tr

Tel: 0 212 512 38 69
Faks: 0 212 512 38 70

Tel: 0 216 336 87 72
Faks: 0 216 467 47 62
e-mail: itfad@itfad.com
‹nternet: www.itfad.com

Tel: 0 212 438 12 96 – 97
Faks: 0 212 438 12 98
e-mail: kysder@superonline.com
‹nternet: www.kysd.org.tr

Tel: 0 212 458 12 49
Faks: 0 212 458 12 50

Tel: 0 212 643 47 22
Fax: 0 212 553 80 80
e-mail: mesiad@mesiad.org.tr
‹nternet: www.mesiad.org.tr

Tel: 0212 296 90 45
Fax: 0212 296 90 47
www.mtd.org.tr

Tel: 0 212 231 92 85
Faks: 0 212 231 89 46
e-mail: otiad@otiad.org.tr
‹nternet: www.otiad.org.tr

Tel: 0 212 637 68 05
Faks: 0 212 637 68 07
e-mail: orsad@orsad.org.tr
‹nternet: www.orsad.org.tr

Tel: 007 095 931 99 65 (pbx)
Faks: 007 095 931 99 65
e-mail: rtib@umail.ru
‹nternet: www.rtib.ru

Tel: 0212 557 07 07
Tel: 0212 557 29 64
E-mail: tasiad@tasiadaksesuar.org
www.tasiadaksesuar.org

Tel: 0212 565 32 06
Faks: 0212 565 32 06
e-posta: info@etider.org 
internet: www.etider.org

Tel: 0 212 219 79 99
Faks: 0 212 219 54 83

Tel: 0 212 292 04 04 (pbx)
Faks: 0 212 292 23 04
e-mail: info@tetsiad.org
‹nternet: www.tetsiad.org

Tel: 0 212 438 65 15
Fax: 0212 438 65 16
e-mail: info@tigsad.org
‹nternet: www.tigsad.org

Tel: 0 212 549 71 71
Faks: 0 212 549 71 17
e-mail: info@tasd.com.tr
www.tasd.com.tr

Tel: 0 212 665 27 47
Faks: 0 212 546 77 53
e-mail: tdkd@tdkd.org.tr
‹nternet: www.tdkd.org.tr

Tel: 0 212 272 69 81
Faks: 0 212 275 51 36

Tel: 0 212 639 76 56
Faks: 0 212 451 61 13 – 13
e-mail: tgsd@tgsd.org
‹nternet: www.tgsd.org

Tel: 0 212 261 80 85 – 86
Faks: 0 212 261 02 33

Tel: 0 212 438 06 60
Faks: 0 212 438 00 98
e-mail: dernek@trisad.org
‹nternet: www.trisad.org

Tel: 0 212 227 06 86
Faks: 0 212 260 11 57

 KURUMLAR

Tel: 0 312 294 50 00
Faks: 0 312 231 34 98
e-mail: bilgi@dpt.gov.tr
‹nternet: www.dpt.gov.tr

Tel:   0312 204 75 00
‹nternet:  www.ekonomi.gov.tr

Tel: 0 312 4100410
‹nternet: www.tuik.gov.tr

Tel: 0 312 306 87 59-60  
Faks: 0 312 3068765 

Tel: 0 312 204 60 00
Faks: 0 312 212 22 97
‹nternet: www.treasury.gov.tr

Tel: 0 312 417 22 33
‹stanbul Tel: 0 212 454 08 00
e-mail: igeme@igeme.org.tr
‹nternet: www.igeme.org.tr

Tel: 0 312 212 81 90
Faks: 0 312 212 25 80
e-mail: kos@kosgeb.gov.tr
‹nternet: www.kosgeb.gov.tr

Tel: 0 312 266 69 69
Faks: 0 312 266 79 20
e-mail: rek@rekabet.gov.tr
‹nternet: www.rekabet.gov.tr

Tel: 0 312 466 71 57
Faks: 0 312 457 81 00
stanbul: 212 252 05 00
‹nternet: ankarasgim@sgk.gov.tr

Tel: 0212 402 44 00
‹nternet: www.ivdb.gov.tr

 SEND‹KA ve ODALAR

Tel: 0 212 637 29 00
Faks: 0 212 637 29 09

Tel: 0 312 232 06 07
Faks: 0 312 231 99 55
e-mail: oziplik@oziplikis.org.tr
‹nternet: www.oziplikis.org.tr

Tel: 0 232 446 22 43
Faks: 0 232 446 27 92

Tel: 0 212 344 07 77
Faks: 0 212 344 07 66 – 67

Tel: 0 312 431 21 70
Faks: 0 312 435 78 26

 VAKIFLAR

Tel: 0 212 454 03 29

Tel: 0 212 470 51 53
Faks: 0 212 470 52 13 

Tel: 0 212 558 23 02
Faks: 0 212 558 22 96
e-mail: turdev@turk.net

Tel: 0 232 431 16 15
Faks: 0 232 431 16 90
e-mail: targev@targev.org.tr
Internet: www.targev.org.tr

Tel: 0 212 227 06 05
Faks: 0 212 227 07 05

Tel: 0 312 235 65 10
Faks: 0 312 235 65 15
e-mail: info@tdv.org.tr
‹nternet: www.tdv.org.tr

 SERBEST BÖLGE

(‹SB‹)
Tel: 0 212 465 00 65 (3hat)
Faks: 0 212 465 00 68

Tel: 0 282 692 10 54 (4hat)
Faks: 0 282 691 10 59

Tel: 0 216 394 21 28
Faks: 0 216 394 12 53

Tel: 0 212 789 60 00 (20 hat)
Faks: 0 212 789 29 23
e-mail: isttrakyasb@superonline.com

 GÜMRÜKLER

Tel: 0 212 377 32 01
Faks: 0 212 243 50 56
Ba müdür Yrd. Tel: 0 212 377 32 13

Tel: 0 216 345 32 12
Faks: 0 216 345 32 12

Tel: 0 216 364 29 75
Faks: 0 216 364 29 75

Tel: 0 216 394 19 07
Faks: 0 216 394 19 21

Tel: 0 212 465 00 69
Faks: 0 212 465 00 70

Tel: 0 212 678 47 91
Faks: 0 212 678 47 91

Ambarl› Gümrük  

Tel: 0 212 875 70 71
Faks: 0 212 875 70 71

Tel: 0 212 465 52 44 
Faks: 0 212 465 52 44

Tel: 0 212 465 52 48

Tel – Faks: 0 282 726 58 61

Tel: 0 212 243 21 39
Faks: 0 212 243 21 39 

Tel: 0 216 585 55 35
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