
2009 YILI OCAK-ARALIK DÖNEMİ TÜRKİYE DERİ VE DERİ 
MAMULLERİ İHRACATI DEĞERLENDİRMESİ 

2009 yılı Ocak-Aralık döneminde, Türkiye deri ve deri mamulleri ihracatı         
% 20,6 düşüşle 1 milyar 65 milyon dolara gerilemiştir. 

2009 yılı Ocak-Aralık döneminde Türkiye genel ihracatı ise, % 23 oranında 
gerileyerek 101,6 milyar dolar olarak gerçekleşmiştir*. 

    Belli Başlı Pazarlarda Deri ve Deri Mamulleri İhracatındaki Gelişmeler     

  EN ÇOK DERİ ve DERİ MAMULLERİ İHRACATI YAPILAN ÜLKELER 

Birim: 1.000 $     

ÜLKELER 2008            
OCAK-ARALIK  

2009             
OCAK-ARALIK  

DEĞİŞİM 
% 

RUSYA 
FEDERASYONU 334.676 276.272 - 17,5 

ALMANYA 126.546 95.935 - 24,2 

İTALYA 70.077 74.746 6,7 

FRANSA 68.979 60.810 -11,8 

İSPANYA  57.068 51.031 - 10,6 

KAZAKİSTAN 67.761 42.513 - 37,3 

IRAK 23.036 33.934 47,3 

İNGİLTERE   64.292 33.574 - 47,8 

HOLLANDA 33.458 28.912 - 13,6 

S.ARABİSTAN 23.662 22.949 - 3,0 
 

İLK 10 ÜLKEYE DERİ & 
DERİ MAM.İHRACATI 

869.555 720.676 - 17,1 

TOPLAM DERİ & DERİ 
MAMULLERİ İHRACATI  1.340.365 1.064.715 - 20,6 

     Kaynak: İhracatçı Birlikleri Kayıtları 
 

 

(*) İhracatçı Birliklerince kayda alınması zorunlu olmayan, ancak ihracat sayılan işlenmemiş değerli 
maden, uçak ve gemilere teslim edilen akaryakıt ve kumanya ile diğer kalemlerin geçici toplam ihracat 
tutarları da toplam ihracat rakamına eklenmiştir.  
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Deri ve deri mamulleri ihracatımızın en önemli pazarı olan Rusya’ya yapılan 
ihracat, 2009 yılının Ocak-Aralık döneminde % 17,5 düşüşle 276,3 milyon 
dolar olarak gerçekleşmiştir.  
 
Deri ve deri mamulleri ihracatımızın diğer önemli pazarı olan Almanya’ya 
yapılan ihracat, Ocak-Aralık döneminde, geçen yılın aynı dönemine göre         
% 24,2 düşerek 95,9 milyon dolar olarak gerçekleşmiştir.  
 
İtalya’ya yapılan deri ve deri mamulleri ihracatı 2009 yılı Ocak-Aralık 
döneminde, geçen yılın aynı dönemine göre % 6,7 artışla 74,8 milyon dolar 
olarak gerçekleşmiştir.  
 
Fransa’ya yapılan deri ve deri mamulleri ihracatı, Ocak-Aralık döneminde 
geçen yılın aynı dönemine göre % 11,8 düşüşle 60,8 milyon dolar olarak 
gerçekleşmiştir.  
 
İspanya’ya yapılan deri ve deri mamulleri ihracatı, Ocak-Aralık döneminde     
% 10,6 düşüşle 51 milyon dolar olarak gerçekleşmiştir. 
 
Kazakistan’a yapılan deri ve deri mamulleri ihracatı, Ocak-Aralık döneminde 
geçen yılın aynı dönemine göre % 37,3 düşüşle 42,5 milyon dolar olarak 
gerçekleşmiştir.  
 
Son dönemde ihracatta hızlı artış kaydedilen, yedinci büyük pazarımız 
durumundaki Irak’a ihracat % 47,3 oranında artarak 33,9 milyon dolara 
yükselmiştir. 
 
Ülke grupları açısından değerlendirildiğinde, deri ve deri mamulleri 
ihracatımızın % 43,2’lik payıyla en önemli pazarı olan AB-27 ülke grubuna 
yapılan ihracat, Ocak-Aralık döneminde % 24,9 düşüşle 459,8 milyon dolar 
olmuştur.  
 
Ülke grupları açısından en yüksek artış oranı Afrika ülke grubuna yapılan 
ihracatta yaşanmış olup, bu ülke grubuna yapılan deri ve deri mamulleri 
ihracatı Ocak-Aralık döneminde % 94,4 artışla 15,8 milyon dolara yükselirken, 
söz konusu ülke grubunun toplam deri ve deri ürünleri ihracatındaki payı da   
% 1,5’e çıkmış bulunmaktadır.  
 
Deri ve deri ürünleri ihracatında artış kaydedilen ülke grupları arasında 
Ortadoğu ülkeleri grubu da yer almakta olup, bu ülkelere 2009 yılının Ocak-
Aralık döneminde %6,3’lük artışla 73,6 milyon dolarlık ihracat 
gerçekleştirilmiştir. Bu dönemde, Ortadoğu ülke grubunun, toplam deri ve deri 
ürünleri ihracatındaki payı % 6,9 olarak gerçekleşmiş bulunmaktadır.  
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Ürün Grupları Bazında Deri ve Deri Mamulleri İhracatındaki Gelişmeler   

Deri sektörü dört ayrı fasıl başlığı altında  yedi ayrı alt sektörden oluşmaktadır;  

Fasıl 41: Ham ve işlenmiş deriler,  

Fasıl 42: Deri giyim, saraciye ve seyahat eşyası,  

Fasıl 43: Ham post, işlenmiş, kürk, kürkten mamul eşya ve aksesuarı  

 Fasıl 64: Ayakkabı ve ayakkabı aksamıdır.  
 
Fasıllar bazında toplam deri ve deri ürünleri ihracatımız ve ürün gruplarının 
ihracattan  aldığı paylar aşağıdaki tablolarda mevcuttur.  
 
 

   Birim:1000$
2008            

Ocak-Aralık
2009            

Ocak-Aralık
09/08   

Değişim %
Deri ve Deri Mamülleri İhracatı 1.340.365         1.064.715         20,6 -    

F41 121.225            91.668              24,4 -    

Toplam Deride Payı % 9                       9                       

F42 547.970            422.512            22,9 -    

Toplam Deride Payı % 41                     40                     

F43 320.500            253.519            20,9 -    

Toplam Deride Payı % 24                     24                     

F64 349.035            296.238            15,1 -    

Toplam Deride Payı % 26                     28                     
Kaynak: İhracatçı Birlikleri Kayıtları

Türkiye'nin Deri Sektörü İhracatında
Fasılların Payı 
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Ham post ve işlenmiş deri (Fasıl 41) ihracatında 2009 yılı Ocak-Aralık 
döneminde 91,7 milyon dolarlık ihracat performansı ile geçen yılın aynı 
dönemine göre % 24,4 oranında düşüş yaşanırken, bu fasılın toplam deri 
sektörü ihracatı içindeki payı % 9 seviyesinde gerçekleşmiştir. 
 
Fasıl 41 dahilinde ham deri (4101, 4102, 4103) ve yarı işlenmiş/bitmiş deri 
(4104, 4105, 4106, 4107, 4112, 4113, 4114, 4115) ayrı ayrı değerlendirilmekte 
olup, Fasıl 41’de yapılan ihracatın büyük kısmı yarı işlenmiş/bitmiş deri alt 
grubundan yapılmaktadır.  
 
Yarı işlenmiş / bitmiş deri alt grubundan 2009 yılı Ocak-Aralık döneminde 88,8 
milyon dolarlık ihracat yapılmış olup, bir önceki yılın aynı dönemine göre düşüş 
oranı % 25,1 seviyesindedir.  
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Sektörün en büyük ihracat kalemi olan deri giyim, saraciye ve seyahat 
eşyalarının (Fasıl 42) ihracatı, aynı dönemde % 22,9 oranında düşerek 422,5 
milyon dolara gerilemiş bulunmaktadır.  
 
Bu fasıl kapsamındaki ürünlerin toplam deri ve deri mamulleri ihracatından 
aldığı pay, geçen yılın Ocak-Aralık döneminde % 41 düzeyindeyken, bu yılın 
aynı döneminde % 40 seviyesine gerilemiş bulunmaktadır.  
 
Fasıl 42 dahilinde saraciye (4201, 4202, 4203.21, 4203.29, 4203.30, 4203.40, 
4204, 4205, 4206) ve deri giyim (4203.10) ürünleri ayrı ayrı 
değerlendirilmektedir.  
 
2009 yılı Ocak-Aralık döneminde Fasıl 42 kapsamında yapılan ihracatın 260 
milyon dolarlık kısmı deri giyim grubundan gerçekleştirilmiştir. Bu sonuçla, deri 
giyim mamülleri ihracatı bu dönemde % 24,9 düşmüş bulunmaktadır.   
 
Fasıl 42 kapsamında bulunan diğer ürün grubu olan saraciye grubunda aynı 
dönemde 162,6 milyon dolarlık ihracat yapılmıştır. Böylelikle, bu ürün 
grubunda 2009 yılı Ocak-Aralık döneminde yapılan ihracat, bir önceki yılın 
aynı dönemine göre % 19,5 düşüş göstermiştir.  
 
Kürk ve kürkten mamul eşya ürün grubundan (Fasıl 43) gerçekleştirilen 
ihracat ise, 2009 yılının Ocak-Aralık döneminde, geçen yılın aynı dönemine 
göre % 20,9 oranında düşerek 253,5 milyon dolar seviyesine gerilemiştir.  
 
Bu fasılda gerçekleştirilen ihracat, toplam deri ürünleri ihracatından 2008 
yılının Ocak-Aralık döneminde % 24 pay alırken, 2009 yılının aynı döneminde 
de bu oran yine % 24 seviyesinde gerçekleşmiştir.  
 
Fasıl 43 dahilinde ham ve işlenmiş kürk  (4301, 4302) ve kürk giyim eşyası 
ürün grupları (4303, 4304) ayrı ayrı değerlendirilmekte olup, Fasıl 43’de 
yapılan ihracatın büyük bir kısmı kürk giyim eşyası ürün grubundan 
yapılmaktadır.  
 
Kürk giyim eşyası grubunda bu dönemde 205 milyon dolarlık ihracat 
gerçekleştirilmiş olup, bu sonuçla 2008 yılının aynı dönemine göre % 24 
oranında ihracat düşüşü meydana gelmiştir.  
 
Fasıl 43-kürk ve kürkten mamul eşya grubunun diğer alt grubu olan ham ve 
işlenmiş kürk grubu ihracatı, 2009 yılı Ocak-Aralık döneminde 48,6 milyon 
dolar olarak gerçekleşerek % 4,7 oranında azalmış bulunmaktadır.  
 
Ayakkabı ve ayakkabı aksamı ihracatında (Fasıl 64), 2009 yılının Ocak-
Aralık döneminde 296,2 milyon dolarlık ihracat gerçekleştirilmiş olup, bir 
önceki yılın aynı dönemine göre % 15,1’lik düşüş kaydedilmiştir. Bu ürün 
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grubunun toplam deri ve deri mamulleri ihracatından aldığı pay, 2008 yılının 
Ocak-Aralık döneminde % 26 düzeyindeyken, 2009 yılının aynı döneminde     
% 28 seviyesine çıkmış bulunmaktadır.  
 
 Belli Başlı Pazarlarda Ürün Grupları Bazında Gelişmeler   

     EN ÇOK AYAKKABI İHRACATI YAPILAN ÜLKELER 

Birim: 1.000 $     

ÜLKELER 2008              
OCAK-ARALIK  

2009              
OCAK-ARALIK  

DEĞİŞİM 
% 

RUSYA FEDERASYONU 49.601 53.558 8,0 

IRAK 21.390 30.903 44,5 

S.ARABİSTAN 22.331 22.172 - 0,7 

HOLLANDA 17.865 15.072 - 15,6 

ALMANYA  18.185 14.451 - 20,5 
 

İLK 5 ÜLKEYE AYAKKABI 
İHRACATI 

129.372 136.156 5,2  

TOPLAM AYAKKABI 
İHRACATI  349.035 296.238 

 
- 15,1 

 
      Kaynak: İhracatçı Birlikleri Kayıtları 
 
Ayakkabı ihracatımızın en önemli pazarı olan Rusya’ya yapılan ihracat, 2009 
yılının Ocak-Aralık döneminde % 8 artışla 53,6 milyon dolar olarak 
gerçekleşmiştir.  
 
Son dönemde yükselen pazarlarımızdan Irak’a yapılan ayakkabı ihracatı, 
Ocak-Aralık döneminde, geçen yılın aynı dönemine göre % 44,5 artarak 30,9 
milyon dolar olarak gerçekleşmiştir.  
 
S.Arabistan’a yapılan ayakkabı ihracatı 2009 yılı Ocak-Aralık döneminde, 
geçen yılın aynı dönemine göre % 0,7 düşüşle 22,2 milyon dolar olarak 
gerçekleşmiştir.  
 
Hollanda’ya yapılan ayakkabı ihracatı, sözkonusu dönemde, geçen yılın aynı 
dönemine göre % 15,6 düşüşle 15,1 milyon dolar olarak gerçekleşmiştir.  
 
Almanya’ya yapılan ayakkabı ihracatı, Ocak-Aralık döneminde % 20,5 düşüşle 
14,5 milyon dolara gerilemiştir. 
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  EN ÇOK DERİ GİYİM İHRACATI YAPILAN ÜLKELER 

Birim: 1.000 $     

ÜLKELER 2008              
OCAK-ARALIK 

2009              
OCAK-ARALIK  

DEĞİŞİM 
% 

RUSYA FEDERASYONU 77.052 54.796 - 28,9 

ALMANYA 62.848 41.857 - 33,4 

İSPANYA 36.949 36.036 - 2,5 

FRANSA 30.280 25.938 - 14,3 

İTALYA 24.999 20.540 - 17,8 
 

İLK 5 ÜLKEYE DERİ 
GİYİM İHRACATI 

232.128 179.167 - 22,8 

TOPLAM DERİ GİYİM 
İHRACATI  346.237 259.995 - 24,9 

     Kaynak: İhracatçı Birlikleri Kayıtları 
 
Deri giyim ihracatımızın en önemli pazarı olan Rusya’ya yapılan ihracat, 2009 
yılının Ocak-Aralık döneminde % 28,9 düşüşle 54,8 milyon dolar olarak 
gerçekleşmiştir.  
 
Deri giyim ihracatımızın diğer önemli pazarı olan Almanya’ya yapılan ihracat, 
Ocak-Aralık döneminde, geçen yılın aynı dönemine göre % 33,4 azalarak 41,9 
milyon dolar olarak gerçekleşmiştir.  
 
İspanya’ya yapılan deri giyim ihracatı, 2009 yılı Ocak-Aralık döneminde, geçen 
yılın aynı dönemine göre % 2,5 düşüşle 36 milyon dolar olarak gerçekleşmiştir.  
 
Fransa’ya yapılan deri giyim ihracatı, Ocak-Aralık döneminde geçen yılın aynı 
dönemine göre % 14,3 düşüşle 25,9 milyon dolar olarak gerçekleşmiştir.  
 
İtalya’ya yapılan deri giyim ihracatı, Ocak-Aralık döneminde % 17,8 düşüşle 
20,5 milyon dolara gerilemiştir. 
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  EN ÇOK SARACİYE İHRACATI YAPILAN ÜLKELER 

Birim: 1.000 $     

ÜLKELER 2008              
OCAK-ARALIK  

2009              
OCAK-ARALIK  

DEĞİŞİM 
% 

İTALYA 26.542 36.901 39,0 

ALMANYA 24.224 22.634 - 6,6 

İNGİLTERE 33.948 10.694 - 68,5 

DANİMARKA 11.312 7.469 - 34,0 

FRANSA 9.623 7.112 - 26,1 
 

İLK 5 ÜLKEYE SARACİYE 
İHRACATI 

105.649 84.810 - 19,7 

TOPLAM SARACİYE 
İHRACATI  202.028 162.560 - 19,5 

     Kaynak: İhracatçı Birlikleri Kayıtları 
 
Saraciye ihracatımızın en önemli pazarı olan İtalya’ya yapılan ihracat, 2009 
yılının Ocak-Aralık döneminde % 39 artışla 36,9 milyon dolar olarak 
gerçekleşmiştir.  
 
Geleneksel pazarlarımızdan Almanya’ya yapılan saraciye ihracatı, Ocak-Aralık 
döneminde, geçen yılın aynı dönemine göre % 6,6 azalarak 22,6 milyon dolar 
olarak gerçekleşmiştir.  
 
İngiltere’ye yapılan saraciye ihracatı, 2009 yılı Ocak-Aralık döneminde, geçen 
yılın aynı dönemine göre % 68,5 düşüşle 10,7 milyon dolar olarak 
gerçekleşmiştir.  
 
Danimarka’ya yapılan saraciye ihracatı, sözkonusu dönemde, geçen yılın aynı 
dönemine göre % 34 düşüşle 7,5 milyon dolar olarak gerçekleşmiştir.  
 
Fransa’ya yapılan saraciye ihracatı, Ocak-Aralık döneminde % 26,1 düşüşle 
7,1 milyon dolara gerilemiştir. 
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  EN ÇOK KÜRK GİYİM İHRACATI YAPILAN ÜLKELER 

Birim: 1.000 $     

ÜLKELER 2008              
OCAK-ARALIK 

2009              
OCAK-ARALIK  

DEĞİŞİM 
% 

RUSYA FEDERASYONU 154.076 131.633 - 14,6 

KAZAKİSTAN 41.643 22.770 - 45,3 

ALMANYA 14.697 10.763 - 26,8 

FRANSA 9.992 10.083 0,9 

ABD 8.176 5.423 - 33,7 
 

İLK 5 ÜLKEYE KÜRK 
GİYİM İHRACATI 

228.584 180.672 - 21,0 

TOPLAM KÜRK GİYİM 
İHRACATI  269.657 204.970  -24,0 

     Kaynak: İhracatçı Birlikleri Kayıtları 
 
Kürk giyim ihracatımızın en önemli pazarı olan Rusya’ya yapılan ihracat, 2009 
yılının Ocak-Aralık döneminde % 14,6 düşüşle 131,6 milyon dolar olarak 
gerçekleşmiştir.  
 
Kürk giyim ihracatımızın diğer önemli pazarı olan Kazakistan’a yapılan ihracat, 
Ocak-Aralık döneminde, geçen yılın aynı dönemine göre % 45,3 azalarak 22,8 
milyon dolar olarak gerçekleşmiştir.  
 
Almanya’ya yapılan kürk giyim ihracatı, 2009 yılı Ocak-Aralık döneminde, 
geçen yılın aynı dönemine göre % 26,8 düşüşle 10,8 milyon dolar olarak 
gerçekleşmiştir.  
 
Fransa’ya yapılan kürk giyim ihracatı, 2009 yılı Ocak-Aralık döneminde, geçen 
yılın aynı dönemine göre % 0,9 artışla 10,1 milyon dolar olarak 
gerçekleşmiştir.  
 
ABD’ye yapılan kürk giyim ihracatı, aynı dönemde, geçen yılın aynı dönemine 
göre % 33,7 düşüşle 5,4 milyon dolar olarak gerçekleşmiştir.  
 
 
Belli Başlı Pazarlarda Ekonomik Gelişmeler 

 
Rusya 
 
Deri ürünleri sektörümüzün en önemli dış pazarı olan Rusya ekonomisi, 2009 
yılı Ağustos ayında geçen yılın aynı dönemine göre % 10,5 daralırken, Eylül 
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ayına gelindiğinde küçülme oranı % 8,6’ya düşmüş bulunmaktadır. Bu verilere 
göre 2009 yılı Ocak-Eylül döneminde ise Rusya ekonomisi % 10 daralmıştır. 
Ekonomi Bakanlığı’nın tahminine göre ülke ekonomisi 2009 yılını % 8,5 
daralma ile kapatacaktır.  
 
Rusya Ekonomi Bakanlığı tarafından yapılan açıklamaya göre, ülke ekonomisi 
krizdeki en kötü dönemini atlatmıştır ve son dönemde artan petrol fiyatlarının 
da etkisiyle ekonomi düze çıkmaktadır. Bu tahmini destekleyen diğer bir veri 
de perakende satışların ülke genelinde Eylül ve Ekim aylarında bir önceki aya 
göre sırasıyla % 0,4 ve % 0,7 oranlarında artmış olmasıdır.  
 
Bununla beraber küresel krizin etkisiyle 2009 yılında Rus hazırgiyim pazarı 
oldukça etkilenerek taleplerdeki daralma sonucunda hazırgiyim satışlarında    
% 20-30 arasında bir azalma meydana gelmiştir.  
  
Ayrıca, Rus Moda Endüstrisi İşletmeleri Derneği(APRIM’ne) göre lüks giyim 
ürünü tüketicilerinin bir çoğu daha düşük fiyatlı ürün segmentine yönelmiştir.  
 
Yine de özellikle kürk giyim, deri giyim ve ayakkabı ürünleri ihracatımız 
açısından son derece önemli olan Rusya ekonomisinin son dönemde artan 
petrol fiyatlarının da yardımıyla önümüzdeki dönemde daha da toparlanarak iç 
talep ve tüketimin canlanması beklenmektedir.  
 

Almanya 
 
Avrupa Birliği’nin en büyük ekonomisi Almanya’nın GSYH’si, 2009 yılı 2. ve 3. 
çeyrekte bir önceki çeyrek döneme göre sırasıyla % 0,4 ve % 0,7 oranlarında 
büyüme göstermiş olup durgunluktan çıkış sinyalleri vermektedir.  Ancak özel 
tüketim harcamaları bir önceki çeyrek döneme göre; 2. çeyrekte %0,6 
oranında artmışken 3.çeyrekte %0,9 oranında azalmıştır. Almanya’nın genel 
ithalatı ise 3. çeyrekte bir önceki çeyreğe göre %5 oranında artmıştır. 2009 
Nisan ayında 92.4 seviyesinde bulunan tüketici güven endeksi Kasım ayında 
97.1’e kadar yükselmiştir.  
 
Yeni sanayi ürünleri siparişleri, Ağustos ayında % 2,5, Eylül ayında ise % 1,5 
artmış bulunmaktadır.  
 
Öte yandan, perakende satışlar bir önceki aya göre;  Eylül ayında % 0,2 
azalmış iken Ekim ayında %0,5 artmış bulunmaktadır.  
 
IMF’nin son tahminlerine göre, 2010 yılında ülke ekonomisinin artıya geçerek 
% 0,3 büyümesi beklenmektedir. Hazırgiyim, tekstil, deri ve halı ihracat 
pazarlarımız içinde en üst sıralarda yeralmasına karşılık son dönemde 
sektörlerimizin ihracatında düşüş yaşanan Almanya’da mevcut veri ve 
tahminlere göre, önümüzdeki dönemde tüketim ve talebin canlanması 
beklenmektedir. 
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İngiltere 
 
Avrupa Birliği’nin önemli ekonomilerinden İngiltere’nin GSYH’si 2009 yılı 3. 
çeyrekte bir önceki çeyrek döneme göre % 0,4 oranlarında daralmıştır.   
 
Özel tüketim harcamaları bir önceki çeyrek döneme göre;  2. çeyrekte %0,7 
oranında, 3.çeyrekte ise  %0,1 oranında azalmıştır.  İngiltere’nin genel ithalatı 
ise 3. çeyrekte bir önceki çeyreğe göre %1,3 oranında artmıştır. 2009 Ocak 
ayında 92.6 seviyesinde bulunan tüketici güven endeksi Kasım ayında 100.5’e 
kadar yükselmiştir.  
 
Yeni sanayi ürünleri siparişleri Ağustos ayında % 0,1, Eylül ayında ise % 1 
azalmış bulunmaktadır.  
 
Ülke genelinde perakende satışlar, Ekim ayında bir önceki aya göre % 0,4 
artmış bulunmaktadır.  
 
Ülke genelinde inşaat endeksi Ekim ayında bir önceki aya göre % 1,6 oranında 
azalmış bulunmaktadır.  
 
Güncel tahminlere göre ülke ekonomisinin 2010 yılında % 0,9 büyümesi 
beklenmekteyken, 2010 yılı tüketici harcamaları tahmini % 0,3 azalma 
yönündedir.  
 
Deri ürünleri ihracatımız açısından önemli bir pazar olan İngiltere ekonomisinin 
toparlanarak iç talep ve tüketimin canlanması büyük önem taşımaktadır.   
 
İtalya 
 
Avrupa Birliği’nin önemli pazarlarından İtalya’nın GSYH’si 2009 yılı 3. çeyrekte 
toparlanarak bir önceki çeyrek döneme göre % 0,6 büyüme göstermiştir.  
 
İtalya’nın genel ithalatı 2.çeyrekte %3 azalmıştır. 2009 Şubat ayında 95.3 
seviyesinde bulunan tüketici güven endeksi Ağustos ayında 100.3’e kadar 
yükselmiş Kasım ayında ise 99.7’ye kadar gerilemiştir. Ekonominin önemli 
göstergelerinden olan yeni sanayi ürünleri siparişleri İtalya’da Ağustos ayında 
% 6,4 gerilemişken, Eylül ayında toparlanarak  % 1,5 artmış bulunmaktadır.  
 
Ülke genelinde perakende satışlar, Eylül ayında bir önceki aya göre % 0,3 
artmış bulunmaktadır.  
 
Güncel tahminlere göre, ülke ekonomisinin 2010 yılında % 0,2 büyümesi 
beklenmekteyken, 2010 yılı tüketici harcamaları tahmini % 0,7 artış 
yönündedir.   
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Fransa 
 
Avrupa Birliği’nin önemli ekonomilerinden Fransa’nın GSYH’si 2009 yılı 2. ve 
3. çeyrekte bir önceki çeyrek döneme göre % 0,3 oranlarında artmıştır. Alman 
ekonomisinden farklı olarak ihracat ve dış talepten çok iç tüketime dayanan 
Fransız ekonomisindeki gelişmeler son dönemde pozitife dönmektedir.  
 
Fransa’nın genel ithalatı 3.çeyrekte %0,4 artmıştır. 2009 Şubat ayında 93.8 
seviyesinde bulunan tüketici güven endeksi Kasım ayında  98.8’e kadar 
yükselmiştir. 
 
Yeni sanayi ürünleri siparişleri Eylül ayında ise % 5,7 artmış bulunmaktadır.  
 
Ülke genelinde perakende satışlar Ekim ayında bir önceki aya göre % 1,3 
oranında artmış bulunmaktadır. Ülke genelinde işsizlik oranı Ekim ayında       
% 10,1’e çıkmış bulunmaktadır. 
 
Mevcut verilere göre, ülke ekonomisinin 2010 yılında % 0,9 büyümesi 
beklenmekteyken, 2010 yılı tüketici harcamaları tahmini % 0,8 artış 
yönündedir.   
 
İspanya 
 
Başta deri giyim olmak üzere deri ürünleri ihracatında son dönemde yükselen 
pazarlardan olan İspanya’nın GSYH’si 2009 yılı 3. çeyrekte bir önceki çeyrek 
döneme göre % 0,3 oranında azalmıştır.   
 
İspanya’nın genel ithalatı 3.çeyrekte %2 artmıştır. 2009 Ocak ayında 88.1’e 
kadar gerilemiş olan tüketici güven endeksi Kasım ayında 97,2’ye yükselmiştir. 
 
Ülkede yeni sanayi ürünleri siparişleri Eylül ayında % 1,2 azalmış 
bulunmaktadır.  
 
Ülke genelinde perakende satışlar Eylül ayında bir önceki aya göre % 0,6 
azalmış bulunmaktadır. 
 
Ülke genelinde işsizlik oranı Ekim ayında % 19,3’e çıkmıştır.  
 
 
ABD 
 
Dünyanın en büyük ekonomisi ve önemli ihracat pazarlarımızdan ABD, üst 
üste 4 çeyrek dönem küçüldükten sonra, bu yılın 3. çeyrek döneminde geçen 
yılın aynı dönemine göre % 3,5 büyüyerek durgunluktan çıktığının sinyallerini 
güçlü bir biçimde vermiş olmuştur.  Ayrıca ABD’nin genel ithalatı 3. çeyrekte 
bir önceki çeyrek döneme göre %4,8 oranında artmıştır. 
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2009 Şubat ayında 93.5 seviyesinde bulunan tüketici güven endeksi Kasım 
ayında  95.2’e kadar yükselmiştir. 
 
Ülke genelinde perakende satışlar Ekim ayında bir önceki aya göre % 1,1, 
Kasım ayında ise  %1,3 artmıştır. 
  
Son dönemdeki toparlanmaya rağmen giyim ve giyim aksesuarları satışları 
hâlâ kriz öncesi döneme göre düşük seviyelerdedir. Giyim ve giyim 
aksesuarları perakende satışları 2009 yılı Ocak-Kasım döneminde geçen yılın 
aynı dönemine göre % 4,5 gerilemiş bulunmaktadır.  
 
Öte yandan, ülke ekonomisinin en önemli sorunlarından işsizlik Ekim ayında 
son 26 yılın en yüksek seviyesi olan % 10,2 seviyesine yükselmişti. Kasım 
ayında ise işsizlik oranı %10 seviyesine  gerilemiştir. 
 
Mevcut verilere göre, ABD ekonomisinin 2010 yılında % 1,5 oranında 
büyümesi beklenirken, 2010 yılı tüketici harcamaları tahmini % 0,9 artacağı 
yönündedir.   
 
Hollanda 
 
Avrupa Birliği’nin diğer ekonomilerinden Hollanda’nın GSYH’si 2009 yılı 3. 
çeyrekte bir önceki çeyrek döneme göre % 0,4 oranında artmıştır.   
 
Hollanda’nın genel ithalatı 3.çeyrekte %1,5 artmıştır. 2009 Şubat ayında 95.3 
seviyesinde bulunan tüketici güven endeksi Kasım ayında 98.9’a kadar 
yükselmiştir. 
 
Yeni sanayi ürünleri siparişleri Eylül ayında ise % 1,8 artmış bulunmaktadır.  
 
Ülke genelinde perakende satışlar Eylül ayında bir önceki aya göre % 0,3 
azalmış bulunmaktadır.  
 
Suudi Arabistan 
 
Özellikle ayakkabı ihracatı açısından önemli pazarlar arasında yeralan Suudi 
Arabistan 2008 yılında petrol fiyatlarında meydana gelen büyük artışlarla 
ekonomisinde büyük gelişmeler kaydetmişti. 
 
Ancak 2008 yılının son çeyreğinden itibaren küresel ölçekte etkisini hissettiren 
küresel krizle birlikte petrol fiyatlarında büyük düşüşler olmuş ve Suudi 
Arabistan gibi ekonomisi petrol ihracatına dayalı ülkeler bundan 
etkilenmişlerdi. 
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Bununla beraber son dönemlerde petrol fiyatlarındaki toparlanma ile birlikte 
Suudi Arabistan ekonomisinde de olumlu gelişme beklenmektedir. 
 
IMF tarafından yapılan projeksiyonlar doğrultusunda Suudi Arabistan’ın 2009 
yılında %0,9 oranında küçülürken 2010 yılında %4 büyüyeceği 
öngörülmektedir. 
 
Aynı şekilde Suudi Arabistan’ın toplam ithalatı 2008 yılında 178,8 milyar dolar 
iken 2009 yılında bunun 169,3’e gerileyeceğini ancak 2010 yılında önemli bir 
artışla 183,9 milyar dolara yükseleceği beklenmektedir. 
 

Üretimde ve Kapasite Kullanımında Meydana Gelen Gelişmeler  

Türkiye İstatistik Kurumu (TÜİK) tarafından açıklanan Sanayi Üretim İndeksi’ne 
göre, 2009 yılı Ekim ayında, geçen yılın aynı dönemiyle karşılaştırıldığında, 
deri ve deri mamulleri imalatı üretim endeksi % 0,8 düşüş göstermiştir.  

Diğer yandan, Türkiye İstatistik Kurumu’nun Aylık İmalat Sanayinin Eğilim 
Anketi’ne göre, 2009 yılının Kasım ayı itibarıyla deri ve deri mamulleri 
sektöründe kapasite kullanım oranının % 64,2 olduğu görülmektedir. 2008 
yılının Kasım ayında deri ve deri mamulleri sanayinde kapasite kullanım oranı  
% 64,6 seviyesindeydi. Böylelikle, Kasım ayında deri ve deri mamulleri 
sanayiinde kapasite kullanım oranı, geçen yılın aynı ayına göre % 0,4 
oranında gerilemiş bulunmaktadır.  
 
İTKİB Genel Sekreterliği 
AR & GE ve Mevzuat Şubesi  
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