YURTDIŞI TANITIM FAALİYETLERİNDE BİR İLK

İLK MARKA TİCARET HEYETİ

PRAG VE VARŞOYA’YA DÜZENLENDİ


Ülkemiz ihraç ürünlerinin tanıtımı ve ihracatçı firmalarımızın dış pazarlardaki paylarının arttırılabilmesi amacıyla Dış Ticaret Müsteşarlığı koordinatörlüğünde , İTKİB Genel Sekreterliği organizasyonunda bir ilke imza atılmış ve MARKA TİCARET HEYETİ programı gerçekleştirilmiştir. Çek Cumhuriyeti /Prag ve Polonya/Varşova’ya yönelik 2-7 Kasım 2003 tarihleri arasında yapılan organizasyon, her iki ülkedeki Ticaret Müşavirliklerimiz işbirliği ile düzenlenmiştir. 

Bu ilk Marka Ticaret Heyeti’ne Dış Ticaret Müsteşarlığı İhracat Genel Müdür Yardımcısı Sayın Serhat Gök başkanlık etmiştir. Heyette kendi markası olan hazırgiyim ve konfeksiyon ile deri konfeksiyon üretip ihraç eden 22 firma yeralmıştır. Aralarında Abbate, Adil Işık, Collezione, Herry, Mithat, Jımmy Key, Faik Sönmez, Vivid gibi tanınmış marka sahibi firmaların da bulunduğu 22 firmayı temsilen 34 işadamının iştirak ettiği Marka Ticaret Heyeti  programı dahilinde Çek Cumhuriyeti ve Polonya ekonomisi, dış ticareti, hazırgiyim sektörü ve perakende piyasası hakkında güncel bilgilerin verildiği toplantı ve brifingler verilmiş, önceden programlanarak ikili iş görüşmeleri yapılmış ve mağazacılık yatırımlarına yönelik alternatif perakende merkezleri ziyaret edilmiştir.

Program 2 Kasım 2003 Pazar günü  iki saatlik bir bilgilendirme toplantısı ile başlamış; toplantıda Çek Cumhuriyeti ekonomisi ve dış ticareti  konusunda T.C. Prag Ticaret Müşaviri Sayın Bahadır Necat’ın yaptığı sunumun ardından, ATOK –Tekstil, Konfeksiyon ve Deri Sanayicileri Birliği Başkan yardımcısı Bay Jiri Kohoutek Çek Cumhuriyeti hazırgiyim sektörü konusunda bilgiler vermiştir. ( www.atok.cz)

3 Kasım 2003 Pazartesi günü Cushman & Wakefield Emlak Danışmanlığı’ndan Bay Jonathan Hallett’in çek Cumhuriyeti’nde perakendecilik konusunda verdiği brifingin ardından ikili görüşmelere geçilmiştir.  

Prag’da Prague Marriott Hotel’in Bohemia Salonu’nda gerçekleştirilen ikili görüşmeler Çek PR firması Easylink Business Services tarafından programlanmıştır.  Türk firmaların profilleri dikkate alınarak 52 Çek firma ile 45’er dakikalık 171 adet ikili görüşme öngörülmüştür. İkili görüşme programları ve her bir Türk firmanın görüşeceği Çek firmaların profilleri seyahat öncesinde e-mail ile kendilerine iletilmiştir. Programlı görüşmeleri izleyen 45 dakikalık zamanda Türk Ticaret Heyeti’ne ilgi gösteren ancak, programa dahil edilemeyen 5-6 Çek firma da ikili görüşme imkanı bulmuştur. Fiilen  47 Çek firma ile  150 kadar  ikili görüşme yapıl mıştır. 


İkili görüşmeleri takibeden gün Metropole Shopping Center ziyaret edilerek Türk işadamlarının alternatif mağazacılık yatırımlarına yönelik imkanları yerinde görmeleri temin edilmiştir.


5 Kasım 2003 Çarşamba günü Varşova’ya geçilmiş ve buradaki program bir bilgilendirme toplantısı ile başlamıştır. Toplantıda Polonya ekonomisi ve dış ticareti konusunda Varşova Ticaret Müşaviri Sayın Selçuk Şişman’ın sunuşunun ardından, Promedia (www.promedia.biz.pl)  firmasından Bay Jery Osika Polonya hazırgiyim sektörü konusunda, Polonya Yabancı Sermaye Ajansı’ndan bir temsilci de Polonya yabancı sermaye mevzuatı konusunda bilgiler vermiştir.

Varşova’da Warsaw Marriott Hotel’in Balo Salonu’nda 6 Kasım 2003 Perşembe günü gerçekleştirilen ikili görüşmeler PR firması One Agenda (CEE Projekt) tarafından programlanmıştır.
One Agenda firması tarafından 65 Polonya firması için 20’şer dakikalık 147 ikili görüşme programlanmış olup; 4’er serbest görüşme için de uygun zaman bırakılmıştır. Görüşmelere fiilen 60 civarında Polonya firması gelmiş olup; 130 civarında programlı 60 kadar da serbest görüşme için ayrılan zaman dilimlerinde olmak üzere 190 kadar ikili görüşme yapılmıştır.    




Programın son gününde tertiplenen kahvaltılı brifingde DTZ firmasından Bayan Renata Kusznierska (www.dtz.com)  Polonya perakende sektörü konusunda bilgiler aktarmış, hemen ardından halen inşaatı devam etmekte olan Blue City ve Arcadia isimli alışveriş merkezleri ziyaret edilmiş ve yine mağazacılık yatırımları açışından Türk firmaların yerinde tesbitler yapabilmelerine olanak sağlanmıştır.


Organizasyona iştirak eden firmalarımız bu tür organizasyonları faydalı bulduklarını  belirterek; sektörel ve alt yapısı iyi hazırlanmış ticaret heyetleri kapsamında ikili görüşmeler yapmanın çok olumlu sonuçları bulunduğunu ifade etmişlerdir.

Marka Ticaret Heyeti’ne iştirak eden firmalardan bazıları “markalı ürün” ve etiketli ürün” ayrımının yapılması gerektiğini, diğer bir deyişle sadece kendi markasını üreten ve mağazacılık tecrübesi olan firmalar ile kendi markası olan ancak başka markalara da üretim yapabilen firmaların ayrı kulvarda değerlendirilmesi gerektiğini, dolayısıyla bu iki grup firma için ayrı organizasyonlar yapılmasının yerinde olacağı görüşünü ortaya koymuşlardır. 

Organizasyon çerçevesinde mutlaka PR firmalarından hizmet alınması ve hazırlıkların altı aya kadar uzayabilen bir süreçte sürdürülmesi yönünde görüşler bildirilmiştir.

Ticaret heyeti organizasyonu sırasında daha fazla medya desteği alınması konusu vurgulanmıştır.
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